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Анотація. У статті звернено увагу, що проблематика метаекологічного підходу відображує альтерглобалізаційні інтенції 

культуротворчості. Екологія культури, екологія природи, екологія людини, екологія естетична маркують проблемне поле 

культурних трансформацій в контексті ідентичності людини. Питання етосу культури на межі екологічної катастрофи свід-

чить про те, що вже нікого не задовольняє суб’єктно-об’єктна парадигма, не задовольняє світоглядна парадигма як схолас-

тичний паліатив посттоталітарної філософії в рамках марксистського розуміння світу як «сутнісних сил» людини та культу-

ри.  

Ключові слова: етичне, естетичне, екологія культури, екологія природи, екологія людини, культуротворчість. 

 

Вступ. Якщо ми починаємо входити в більш конкрет-

не поле естетичного, підшуковуємо слова, що позна-

чаються прикметником «естетичне», то виникає цілий 

набір рефлексивних теорій, тобто певних вимірів ре-

флексії щодо естетичного, які сформувалися в історії 

естетики як філософської дисципліни. Такі поняття як 

«естетична цілісність» культури, «естетичне середо-

вище», «естетичні почуття», «естетичні відношення» 

мають безмежну універсальну презентативність у сво-

їй номінації. Отже, потрібно передусім визначитись, 

на якому коректному теоретичному рефлексивному 

полі ми будемо працювати для того, щоб просунутись 

в розумінні естетичного як екологічної парадигми 

культури, де пересікаються естетичне та екологічне, а 

також, коли їх актуальна співскладеність стає паради-

гмою культуротворення. 

Аналіз публікацій та досліджень. Проблема уні-

версуму естетики в культури в контексті інституалі-

зації її технологій З. Баумана, Д. Гелда, Е. МакГрю, 

Д. Голдблатта, Н. Маньковської та ін. [2; 3; 5], адже 

мало визначені екологічні та культурологічні аспекти 

формування естетичних феноменів в просторі глоба-

лізації культури. 

Мета статті – визначити соціокультурні детермі-

нанти сучасного формування естетико-культурних 

технологій в сприйнятті комунікаивного середовища.  

Основна частина. Одним із перших загострив пи-

тання естетичного І. Кант. Як відомо, «Критика здіб-

ності судження» написана в останні роки його життя 

и стає певним синтезом антропологічної проблемати-

ки філософії. Кенігзберзький мислитель поєднує сві-

домість, судження і розум таким чином, що визнача-

ється епіцентр цієї єдності – природа, яка має пізнава-

льну здібність в мистецтві як здібність судження, а 

свобода, що схоплюється розумом, є кінцевою метою 

і описується такою здібністю души, як здібність ба-

жання. Так, такі сутності сили людини, як здібності 

душі, пізнавальні здібності природні принципи в їх 

єднанні, прилаштуванні до природи, у мистецтві 

створюють своєрідний категоріальний універсум, де 

естетичне виконує опосередкуючу роль. Почуття за-

доволення або незадоволення означає цілепокладання 

без мети. Отже, цілепокладання без цілі розуміється 

як вільна естетична гра, що презентує сутнісні сили 

людини як певну формальну надприродну і надпред-

метну ознаку. Таке бачення естетичного ще більш 

формалізувалося в посткантианській естетиці, де опо-

середкуючим феноменом гармонізації сутнісних сил 

людини стає категорія «цінність». Це створює досить 

цікаву і досить розгорнуту категоріальну партитуру 

синтетично схоплення світу в його антиномічному 

системотворенні.  

А. Орлов намагається ввести в контекст культуро-

логічної рефлексії ідеї коеволюції та розглянути її не 

лише в природі, а і в суспільстві. Визначаються такі 

пріоритети: заперечення європоцентризму, звільнення 

наукового бачення від традиційного економічного 

детермінізму, намагання розглянути процеси глобалі-

зації в різних площинах, де наївно-прогресистські 

теорії, які походять від Просвітництва, є непродукти-

вними [6]. Тобто, можна стверджувати, що феномен 

екологічної свідомості стає тотальним типом іденти-

фікації всіх феноменів людського буття, діяльності, 

мистецьких, культурних практик, естетичного середо-

вища в цілому як певної екосистеми.  

Краса розумілась як ідеальний ейдос просвітлення 

косної матерії. Філософ витворив свою оригінальну 

системотворчу стратегію «просвітлення» матеріаль-

ного субстрату, але час романтичних освітлювань 

природи пройшов. Зараз екологічна парадигма вже не 

поєднується ані з аполонівською містифікацією при-

роди, а також ні в якій мірі не кореспондується з мар-

ксистським поглядом надактивної людини, що розу-

міє природу лише як своє неорганічне тіло і всіляким 

засобом перебудовує і добудовує її.  

Природа стає тим непізнаним об’єктом (НЛО), що 

вимушує весь час переоцінювати всі цінності культу-

рного всесвіту. Отже, переоцінка всіх цінностей, роз-

почата в свій час Ф. Ніцше, продовжується, але не в 

нігілістичному вимірі, а в модельно-

реконструктивному. Так, виникає вже не неопозитиві-

стська або неокантіанська естетика, естетика екологі-

чна.  
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Екологічна естетика в постмодерністському світі 

стає гармонізуючою ланкою культурних практик. 

Н. Маньковська відмічає: «Два полюса постмодерні-

стської культури – екологічна та алгоритмічна естети-

ка – є свідком про намагання створити цілісне духов-

не середовище, яке поєднує природу, культуру і тех-

ніку. Принциповим є те, що до самої культурі пост-

модернізм відноситься як до первинно даної людині 

природи, яка потребує її сприйняття і дбайливого від-

ношення до неї. Покоління екологів стало не лише 

свідком екологічних війн, екофашизму і екологічного 

тероризму, але і творцем екологічної дипломатії, по-

літекології, термінової екологічної допомоги, екологі-

чного етикету. Реальна діяльність, яка пов’язана з 

естетизацією навколишнього середовища, приваблює 

значну частину західноєвропейського електорату, 

який віддає свої голоси за кандидатів, що проходять 

по позапартійним спискам „мисливців і рибалок”. Ідеї 

екологічного ренесансу нашої планети, екологічного 

екумінизму, який би об’єднував представників усіх 

релігій світу, в ім’я спасіння природи, тема коеволю-

ціі природи і суспільства приваблює будівників еко-

логічного мистецтва (екологічний джаз, кіно, які при-

свячують свою творчість одній із головних проблем 

сучасності)» [5, с. 237].  

Втім варто говорити про «метаекологічну» естети-

ку, яка змогла б з’єднати збіднілий продукуючий ро-

зум, загнаний в кут деконструктивізму та почуття 

розгубленої та втраченої гармонії в контексті реконс-

трукції постмодерністської культури. Власне, в новіт-

ній антропологічної ситуації опосередкуючим вимі-

ром стає універсалістська етика, орієнтована на еко-

логічну свідомість. Сцієнтистська свідомість ще за 

старими зразками класифікує, роз’єднує та всілякими 

засобами членує той матеріальний субстрат природи, 

який членувати і розділяти не можна.  

Кантівське визначення естетичного як цілепокла-

дання без мети несе в собі певну телеологію, яка сто-

їть досить гостро в контексті сьогоднішнього часу. Не 

утилітаризм геополітики, не доцільність цілепокла-

дання, не новітня соціопрагматика, а різні контексти 

формування планетарного спільного дому стають де-

термінантами діяльності людини. К.-О. Апель, більш 

гостро визначає парадоксалізм комунікативної етики 

постсучасності: «Той, хто буде осмислювати взаємо-

відносини між наукою і етикою в сучасному індустрі-

альному суспільстві, що охоплює весь світ, знахо-

диться в парадоксальній ситуації. А саме, з одного 

боку, потреба в універсальній, тобто зобов’язуючи все 

людство, етиці ще ніколи не була настільки потріб-

ною, в наш час єдиної планетарної цивілізації, поро-

дженої технологічними наслідками науки. З іншого 

боку, філософське завдання раціонального обґрунту-

вання всезагальної етики ще ніколи не була настільки 

важкою, як в час науки, при тому, що ідея інтер-

суб’єктивної значущості в науці й додає шкоди, а са-

ме саєнтистською ідеєю нормативно нейтральної або 

вільної від цінностей «об’єктивності» приймають за 

зразок. 

Спочатку розглянемо один бік цієї парадоксальної 

ситуації: актуальну потребу в універсальній етиці (хо-

тілось би сказати в макроетиці людства на кінцевій 

землі). Технологічні наслідки науки наділили сьогодні 

людські вчинки і припущення, взяті разом, такою зна-

чущістю і важливістю, що більше не можливо корис-

туватися моральними нормами, котрі керують людсь-

ким сумісним життям в малих групах і котрі редуку-

ють відносини між групами до боротьбі за існування в 

дарвіновському сенсі» [1, с.263–264].  

Настанови краси, домобудівництва під гомін дитя-

чих кроків по піску, під гомін тепла материних рук 

пов’язують нас з теплом ойкумени, з теплом оселі, що 

робить естетику не холодною, космополітичною, абс-

трактною дисципліною, яка може бути матерією ідеа-

льного сценарію крокування з епохи в епоху, майже 

нічого не втрачаючи. Метаекологічна естетики є рід-

ним домом, який не обов’язково є відвертим етногра-

фізмом або шароварною естетикою. Коли домом – 

естетичним середовищем – стає вся планета, а власна 

домівка несе почуття планетного крокування людини 

земною кулею в сучасних мас-медіа і будь-яких ін-

ших екранних просторах, сучасна людина в ейдетич-

ному та естетичному вимірі починає відчувати цей 

світ як невід’ємну єдність людини і природи.  

Проблема екологічного виміру естетичного як до-

мобудівної і світобудівної парадигм культури наслі-

дує генетичний рух естетичної теорії. Коли почина-

ють виводити специфіку естетичної цінності із аксіо-

логії взагалі, то ми відчуваємо, що тут щось не так. 

Відчуваємо, що це певний редукціонізм. Перший, хто 

зреагував на аксіологічний редукціонізм і без будь-

яких сантиментів відкинув гру в аксіологію, був 

М. Гайдеггер. Він дав зрозуміти, що тільки ми щось 

оцінюємо, то ми вже деконструюємо реальність. 

Оцінці підлягає те, що вже нами знищено, розчлено-

вано і переструктуровано. Тобто, якщо щось оціню-

ється, то воно вже втрачає частину своєї цінності. Так, 

фактично естетичне як таке є безцінним. Безцінне 

життя людини, кожний її крок, кожна мить, безцінна 

інша людина. Якщо ми розбудовуємо парадигму цін-

ностей та ціннісного виміру взагалі, то хочемо чи не 

хочемо, ми все одно створюємо метаморфози оціню-

вання у рефлексії як значимого інтерпретативного 

простору. А там, де відбувається оцінювання, де 

утворюється догмат міри, вимірювання стає вже нес-

терпним, як стає вже нестерпний плюралізм в пост-

модерністській реальності, за визначенням Р. Вентурі. 

Нестерпний догмат оцінювання, де всьому наліп-

люється ярлик цінностей, призводить до того, що ми 

потрапляємо в ситуацію вже втрачених цінностей. 

Так, естетичне втрачає щось те фундаментальне, що 

аксіологічним виміром не схоплюється. Отже, диску-

сія між природниками і суспільниками була суто іде-

ологізованим коридором псевдодіалогу. Можна сказа-

ти, що дискусії не було як такої, існувала псевдодис-

кусія, дискурси були не естетичними, а політично 

заангажованими ідеологемами, де природники були 

достатньо історично орієнтованими та фундаменталь-

ними, традиційними естетиками, які розуміли, що ще 

з давніх часів, античності вважалося, що благоговіння 

перед природними цінностями є запорукою естезису. 

Природне єство є запорукою творення тих шедеврів, 

які ми бачимо і в античності. Суспільники, що все 

вбачали як структуровану суб’єктність, розглядали 

естетичне як оголену суспільність. Це якраз і створю-
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вало те, що свідчить в екологічному контексті про 

недооцінювання природних вимірів естетичного.  

Втім, табір природників окупували псевдонатура-

лісти, що ховалися за утрованою об’єктністю «есте-

тичних цінностей», нав’язували суспільникам 

об’єктивізм і свавілля пропорційних систем. Адже 

пройшов час і ми бачимо, що цінності природного 

Універсуму, співмірного людині, торкаються універ-

сального природного витоку. Так, цінності стають 

інколи зайвими, а інколи смішними перед катастро-

фою знецінювання Універсуму як тотальної ціліснос-

ті. Можна стверджувати, що система цінностей тран-

сформується в екологічному вимірі, набуває ознак 

іманентизації екологічних систем як естетично само-

достатнього світу. Іманентний трансценденталізм 

оцінки утворює цілісну партитуру вимірювання, де 

визначається надцінність можливого (можливе як 

проект, як аксіологічна перспектива), що відкидає 

будь-яку неадекватну оцінку і цінності, оголює перс-

пективу в якомусь іншому, неаксіологічному вимірі.  

Анти-аксіологізм можна побачити в феноменологі-

чних течиях естетики, зокрема у О. Лосєва, 

Р. Інгардена. Отже в цих феноменологічних течіях 

можна побачити не лише міфологічну трактовку при-

роди і культури, а навіть містичні та магічні ритуали, 

прослідкувати універсальні естетичні домінанти. 

О. Лосєв пише: «Людина доби Відродження, яка ста-

вить за мету художнє оволодіння природою, чудово 

розуміє, що це взагалі неможливо в абсолютному 

смислі або можливо лише в певних відносинах. Адже 

звідси витікає, і це цілком природно, незадоволеність 

людини Відродження і неможливість для неї зупини-

тися на тому або іншому досягнутому результаті. Зда-

валось би, якщо мова іде лише про земні речі і ці речі 

для людини цілком можна з’ясувати, але тут повинна 

існувати певна задоволеність своєю творчістю. А але 

будь-хто, хто вивчає мистецтво Ренесансу, на здиву-

вання наштовхується на величезну незадоволеність, 

яку переживають художники Відродження, не дивля-

чись на принципи гармонії і симетрії» [4, с.75–76].  

Феноменологічна естетика дає можливість створи-

ти універсальну екологічну парадигму естетичного як 

парадигму культури. Цей простір ще не засвоєний 

філософською та культурологічною рефлексією, не 

визначений як безмежна можливість структурування і 

деструктурування інформації у будь-яких категоріа-

льних універсумах метаекологічної естетики. Отже, 

категорії традиційної естетики вже стають не достат-

німи для осягнення формотворчого потенціалу еколо-

гічної естетики. Потрібні вже трансценденталії, ті 

особливі фундаментальні означувані категоріального 

ряду, що стають орієнтирами інтерпретативного ана-

лізу – перспективними точками, між якими пункти-

ром розгортається весь категоріальний універсум еко-

логічної естетики.  

Так, в полі метаекологічної естетики актуалізується 

категорія «ритм» як універсальний транслятор світів. 

В статті «Ритм» у «Словнику театру» Патріса Паві 

читаємо: «Поняття ритму зовсім не є знов створеним 

семіологічним інструментом для читання драматич-

ного тексту або опису вистави. Однак теоретичні ім-

плікації ритму мають фундаментальне значення в та-

ких випадках, як, наприклад, у сучасній театральній 

практиці, коли ритм стає визначним фактором органі-

зації фабули, розвитку подій і сценічних знаків як 

виробництва сенсів. Теоретичні і практичні дослі-

дження, пов’язані з ритмом, виникають в момент епі-

стеміологічного зламу: після засилля візуального ря-

ду, простору, сценічного знака в середині вистави, що 

розумілася як візуалізація сенсу, відбувається перехід 

від теорії до практики, до пошуку абсолютно іншої 

парадигми театрального явища: слухової, часової, з 

означенням послідовності – одним словом, основаною 

на ритмічному структуруванні» [7,с.289]. Театрологія 

середовища допомагає зрозуміти ті транспозиції, що 

описував в свій час М. Бахтін. 

Транспозитивна естетика М. Бахтіна презентує ка-

тегорію «ритм» як маркер переходу, що є найважли-

вішим для реконструкції метаекологічної естетики як 

дисципліни. «Ритм є ціннісне упорядкування внутрі-

шньої даності, наявності. Ритм не є експресивним у 

вузькому значенні цього слова. Він не виражає пере-

живання, не обґрунтовується із середини його, він не 

є емоційно-вольовою реакцією на предмет і зміст, але 

реакцією на цю реакцію. Ритм безпредметний у тому 

сенсі, що не має справи безпосередньо із предметом, 

але із переживанням предмету, реакцією на нього, 

тому він понижує предметну вагомість елементів ря-

ду» [25, с.103]. 

Ці конотації надають можливості визначити поле 

для майбутніх міркувань. Так, звичайно, ми якоюсь 

мірою пориваємо з традицією, яка вже опрацьована в 

вітчизняному естетичному рефлективному осередку. 

В одній із книг Столовича «Філософія. Естетика. 

Сміх», що вийшла в 1999 році, можна побачити пос-

мертну маску Емануіла Канта. В Тарту зберігається 

один екземпляр. Втім, невідомо, в скількох одиницях 

відбулась відливка. В Тарту також зберігається канті-

вський рукопис, присвячений естетичному міркуванні 

щодо однієї з дисертацій, яку опонував Кант. В Тарту 

залишився слід Канта, що зберігає його листи, архів.  

Артефакти природи – це також штучні факти, ство-

рені людиною, але вони симулюють, демонструють і 

презентують саме їх природність. Культура зараз на-

буває феноменально і фундаментально природного 

значення, шукає те, що є глибинним, докультурним, 

або надкультурним. Паннатуралізм культури постмо-

дернізму презентується в рекламі, моді, дизайні, мас-

медіа. Всі культурні практики переживають захоп-

лення натуралістичними течіями візуальної презента-

ції. Це віртуальний простір, все, що пов’язане з копі-

юванням, тиражуванням – гіпсовим зніманням копій. 

Інсталяція як документування події (біополітика) стає 

актуальним в сучасних видах мистецтвах, естетиці. 

Адже ми прекрасно бачимо, що саме звернення до 

природи ще ніякою екологічної естетики не маніфес-

тує і не несе.  

Тут потрібне не вихоплювання і монтаж природних 

артефактів, а переоцінювання всіх цінностей. Транс-

цендентальний метод Канта допомагає поставити пи-

тання: як можливе життя в добу екологічних катаклі-

змів. Людина постмодерну вже загубила ноосферний 

проект, а якщо немає ноосфери, то і людини немає. 

Людина не може бути локальним опредмеченим сут-

нім серед іншого сутнього. Так, в предметних артефа-

ктах вона створює ту ноосферу, що є тотожною семі-
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осфері і всім іншим людським здібностями, які так 

прекрасно класифікував Кант у різних вимірах.  

Людина не може називатися людиною, якщо вона 

виконує роль хижака у природному ландшафті, не 

може бути людиною, якщо вона надіється, що ноо-

сфера сама виникне, а запущений автоматизм перет-

ворений біосфери в ноосферу гарантований техноло-

гічним та технічним прогресом. Отже, проблема ме-

таекологічного підходу демаскує холодний 

об’єктивізм природи та презентує антропний вимір 

Універсуму – його залежність від людини. Уникнути 

подібного погляду допомагає принцип софійності як 

розумового та калакогатійного ставлення до світу.  

Відомо, що Вол. Соловйов визначним місце Софії 

як субститута Христа, спроектував софійність у логос 

Ісуса Христа. Іншу версію створює С. Булгаков, який 

«вивільняє» софійність як самодостатню естетичну 

потенцію теогенезу та космогенезу. Для нас важливо, 

що реальне поле креативного (естетичного) природо-

подібного культуротворчого виміру людини не приг-

нічує культуру, а належить людині. Звідси походить й 

пафос восьмого дня творіння у М. Бердяєва.  

Метаекологічна естетика усуває цінності культури 

за межі діяльнісного активізму людини, за межі пане-

стетизму, що замішаний на гордині людини, яка від-

чуває себе в центрі світу. Софійність як феміністич-

ний імпульс орієнтований на креативний поштовх, що 

творить світ в естетичному бутті людини-митця. Ми 

не хочемо проводити демаркаційних ліній між релі-

гійною креацією та між креативністю культури, мо-

жемо констатувати, що в культурі вони ніколи не роз-

різнялися, культурі ніколи не існувала окремо від ре-

лігії. Так, М. Бердяєв загострив питання Боголюдини 

як антропологічний проект, восьмий день творіння у 

нього є домом культури. Свобода волі і свобода креа-

ції належить божественному акту створення нової 

землі і нового неба.  

Висновки. Романтизм бердяєвського проективізму 

є небезпідставним, він маркує сьогоднішню метаеко-

логічну ситуацію. Всі розподіли на суб’єктне і 

об’єктне, ідеальне та матеріальне передують дефініці-

ям естетичного у суспільників чи природників. Однак 

ця демаркація не є екологічним виміром естетичного, 

навпаки, цілісність естезису як планетарного антроп-

ного феномену презентує екологічне як кантівський 

середній термін. Отже, розуміння, що естетичне як 

екосвіт людського буття стягує у вузол почуття, ро-

зум, свідомість, закономірність і кінцеву мету цілепо-

кладання, з’єднує природу і свободу через креативний 

акт культуротворчості є евристичним підходом щодо 

гармонізації сучасних глобалізаційних проблем куль-

тури.  

Творчість людини як створення краси у витвору 

мистецтва не є лише диференційованою спеціалізова-

ною діяльністю, бо людину можна зрозуміти як пер-

манентне відтворення в ній гармонії універсуму. Ви-

твір мистецтва як шедевр створений Богом (еманаці-

єю Абсолюту), природою (субстратом художньої фо-

рми), культурою (образним контекстом). Якщо так на 

підставах креативних культуротворчих та природот-

ворчих детермінант побачити сучасну проблематику 

екології естетичного, то можна стверджувати, що ме-

таекологічна естетика стає одним із факторів гармоні-

зації глобалізаційних проблем культури. 
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cultural cooking. Ecology of culture, ecology of nature, human ecology, ecology aesthetic mark the problem field of cultural trans-

formations in the context of human identity. The question of the ethos of culture on the brink of an ecological catastrophe suggests 

that no subjectivity is met by a subject-object paradigm, does not satisfy the world-view paradigm as a scholastic palliative of post-

totalitarian philosophy within the framework of Marxist understanding of the world as the "essential forces" of man and culture. 
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Анотація. Стаття присвячується вивченню міжнародного досвіду імплементації положень Конвенції про охорону нематері-

альної культурної спадщини. Розглядається культурна політика Латвії щодо збереження НКС та прописуються успішні 

механізми та інструменти збереження та популяризації культурної спадщини. 

Ключові слова: Конвенція, нематеріальна культурна спадщина, освіта, законодавча база. 

 

Процеси глобалізації, модернізації загрожують куль-

турній ідентичності народів, що призводить до пошу-

ку актуальних, функціональних механізмів та інстру-

ментів збереження і популяризації матеріальної і, 

особливо, нематеріальної культурної спадщини 

(НКС). Головною метою сучасного світу є пошуки 

шляхів різноманітного та сталого розвитку культури, 

які, сприяючи росту та конкурентоспроможності дер-

жави, будуть здатні підвищити якість життя кожного, 

зберігаючи та розвиваючи культурний капітал країни. 

Дослідженнями в сфері нематеріальної культурної 

спадщини в Україні займаються В. О. Василенко, 

О. І Мельничук, Л. М. Снігирьова, В.В. Телеуця, 

І. Б. Фетисов та багато інших. Проте, міжнародному 

досвіду не приділяється належна увага, хоча вивчення 

успіхів або проблем інших держав може сприяти вдо-

сконаленню власної культурної політики. Крім того, 

міжнародний досвід ілюструє не лише розробку пев-

них програм, заходів, а й результати їх впровадження. 

Дана робота присвячена аналізу латвійського дос-

віду в сфері НКС з метою розробки рекомендацій 

щодо інструментів збереження та популяризації куль-

турної спадщини. І Україна, і Латвія належать до 

групи країн з перехідною економікою. Однак, остання 

продемонструвала швидкі темпи в економічному 

розвитку, вже проведені основні структурні перетво-

рення в економіці, спостерігаються зміни в культур-

ній сфері (збільшення туристичних потоків, відвіду-

вачів музеїв, у 2011 році витрати на культуру посіли 4 

місце з 12 (6,7%)) [3, с. 75]. Матеріалом дослідження 

стали законодавчі документи Латвії, номінаційні до-

сьє на елементи нематеріальної культурної спадщини, 

проекти, які було реалізовано. Головними методами 

дослідження є збір та обробка інформації. 

Сучасна культурна політика Латвії спирається на 

«Керівні принципи реалізації культурної політики на 

2014 – 2020. «Креативна Латвія»», які було розробле-

но у 2014 році [3]. Захист НКС забезпечується Зако-

ном Про Нематеріальну культурну спадщину, який 

встановлює, що Міністерство культури має розробля-

ти план збереження національної нематеріальної ку-

льтурної спадщини, залучаючи громади та інших 

партнерів (інші міністерства) (2016 р.). Відповідно до 

Закону, план збереження та розвитку НКС затверджу-

ється Кабінетом Міністрів. Це національний серед-

ньостроковий документ з планування розвитку, який 

встановлює національні цілі забезпечення сталості 

НКС на 7 років, прописуючи юридичні, адміністрати-

вні та організаційні заходи, а також фінансові ресур-

си, серед інших:  

1) захист елементів, занесених до Списку НКС, 

особливо занесених до Списку Конвенції; 

2) ідентифікація, документація та дослідження 

НКС; 

3) оживлення, посилення, розвиток та просування 

НКС; 

4) включення тем, пов’язаних з НКС до навчальних 

програм формальної та неформальної освіти, підгото-

вка спеціалістів та викладачів, залучення відповідних 

громад під час розробки та впровадження освітніх 

програм; 

5) забезпечення іншої підтримки [4, c. 3]. 

Крім того, в Законі прописана діяльність Латвійсь-

кого Національного центру культури, який має імп-

лементувати положення Конвенції, координувати 

розробку плану, підтримувати та оновлювати Список 

нематеріальної культурної спадщини, перевіряти 

відповідність номінаційних форм Конвенції, забезпе-

чувати доступ громадськості до Списку та інформації, 

що стосується спадщини, надавати організаційну та 

логістичну підтримку Раді НКС. [4, c. 5]. 

Культурний простір зазнає впливу не лише від еко-

номічних, політичних, але й демографічних змін в 

країні, які в Латвії характеризуються низькою наро-

джуваністю, старінням суспільства, міграційними 

процесами. Останні призводять до спорожнення сіль-

ських територій та концентрації мешканців у містах. 

«Формування міської культури посилилося. Одночас-

но місцеві громади краще усвідомлюють значення 

своєї місцевої матеріальної та нематеріальної культу-

рної спадщини як ресурсу розвитку та активізуються, 

цілеспрямовано беруть участь у її збереженні та пере-

дачі, сприяючи залученню туристів до Латвії» [3, c. 

8].  

У 2001 році було створено Етнічний культурний 

центр Суйти, який організовує семінари і викладає 

традиції дітям в установах навчальних закладів окру-

гу. Ініціатива і діяльність самої громади мали виріша-

льну роль для занесення культури Суйтів до списку 

ЮНЕСКО. Це прослідковується через такі документи: 

Номінаційна форма культури суйтів (2009 рік); про-

позиція плану охорони; меморандуми співпраці між 

партнерами, залученими на національному рівні (2010 

та 2016 роки); державний звіт Латвії щодо позначено-

го елементу (2013 р.) [7, с. 372]. Слід зазначити, усі 

документи демонструють необхідність зв’язків між 

Український центр культурних досліджень. Київ, Україна 
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культурою, освітою та політикою регіонального роз-

витку. Так, наприклад, план включає 5 головних пун-

ктів: освіта (краєзнавство в шкільній програмі, ви-

вчення традиційних музичних інструментів та місце-

вого діалекту); ревіталізація зниклих елементів (весі-

льні традиції, гра на волинці, традиційне вбрання); 

дослідження та публікації (місцеві ремесла, фестиваль 

протяжного співу (дрон)); культурне середовище 

(реставрація місцевих середньовічних замків та муні-

ципальних центрів) та ‘довготривала сталість’ (про-

грама розвитку держави для сталого розвитку культу-

рного простору Суйтів, програма допомоги транспор-

тній інфраструктурі, відновлення релігійних будівель) 

[7, с. 373]. Незважаючи на те, що ні Міністерство 

культури, ні жодна інша установа не створили про-

граму національної політики, призначену спеціально 

для Суйтів, Державний Фонд капіталу культури та 

інші фондові ресурси підтримують проекти громади. 

Крім того, з метою збереження культурного простору 

Суйтів, було посилено національне партнерство.  

Сучасність вимагає обов’язкового залучення фор-

мальної освіти для збереження НКС, оскільки переда-

ча знань у сім’ї через покоління не завжди є можли-

вою. Так, наприклад, традиції Суйти висвітлюються 

під час навчання музики та візуальному мистецтву. 

Середня школа в Алсунга приєдналась до мережі 

Асоційованих шкіл ЮНЕСКО (2009-2011), фокусую-

чись на збереженні НКС, учні та вчителі беруть уч-

асть у семінарах та експедиціях. Крім того, в шкільну 

програму були введені місцеві дослідження культури 

Суйти, щороку в середньому 40 учнів знайомляться з 

ними. Гру на інструменті кокле було введено в музи-

чну школу Алсунга у 2010 році у співпраці з Латвій-

ською академією музики імені Язепса Вітолса та було 

надано 8 інструментів – коклес. У свою чергу, курс 

«Традиційна культура» було інтегровано на уроках з 

Образотворчого мистецтва, застосовуючи інноваційну 

методологію [6]. Асоціація ремісників Суйти («Suitu 

amatnieki») запровадила проект Освіта для дорослих, 

спрямований на збереження етнічної ідентичності в 

повіті Алсунга. Дорослим пропонується оволодіти 

навичками, пов’язаними з художнім та ремісничим 

секторами. Крім того, асоціація організувала тради-

ційні костюмні майстерні Суйти – пошив сорочок, 

в’язання шкарпеток, виготовлення перламутрових 

комірців та браслетів (dūrgali). Табір «Suitu tradīciju 

skoliņa» (Школа традицій Суйти) щорічно організо-

вується для дітей та молоді (в середньому розрахова-

ний на 30 чоловік). Школа пропонує вивчити традиції 

та історію Суйти, відвідуючи музеї та маючи практи-

чні заняття. Табір посилив інтерес дітей та молоді, а 

також їхніх батьків. Сьогодні кількість бажаючих 

перевищує кількість місць. Крім табору однієї кульу-

ри, створили спільний табір для представників громад 

суйтів та сету. 

Поширеним заходом підтримки та популяризації 

культури в країні є транскордонні проекти, серед 

яких, наприклад, Тематичні села: нові можливості 

для розвитку бізнесу в прикордонних районах Латга-

лії і Аукштайтії (2010 – 2012), бюджет якого стано-

вив 374,882 EUR і охопив 20 сіл Латвії та Литви, які 

зберегли національні традиції та ремесла і які мають 

бажання їх розвивати та погодились стати частиною 

нового туристичного маршруту. Для розвитку турис-

тичного потенціалу кожне село обрало тему, яка відо-

бражає його особливість (молочні продукти, мед, 

яблука, хліб, сауна, вівця та вовна, продукції з кузні, 

місцева кухня) [2, c. 22]. Ще один транскордонний 

проект – Прикордонна мережа ремесел як засіб про-

сування привабливості кордонів Латвії-Литви (2009 – 

2011), його бюджет становив 1,574,102 EUR. Ідея 

виникла у зв’язку з тим, що приблизно 1400 ремісни-

ків Середнього Балтійського регіону мали обмежену 

можливість продажу своєї продукції під час «мертво-

го» сезону. Одинадцять партнерів об’єдналися, з ме-

тою розробки спільної стратегії просування регіону і 

ознайомлення відвідувачів з традиційним мистецтвом 

та ремеслами протягом року. Було створено десять 

ремісничих та мистецьких центрів та було розроблено 

5 нових туристичних маршрутів, які сприятимуть 

вивченню мистецтва різьблення по дереву, надавати 

можливість насолодитися багатим кулінарним над-

банням або дізнатися секрети ремісників. Місцеві 

жителі та туристи також могли відвідати міжнародні 

фестивалі ремесел та отримати задоволення від подо-

рожуючих фото-виставок. [2, с. 86] 

Таким чином, головним механізмом збереження 

НКС є законодавча база країни. На рівні держави 

мають бути розроблені та затверджені Закон про не-

матеріальну культурну спадщину, План збереження 

нематеріальної культурної спадщини; конкретизовані 

критерії відбору елементів НКС і їх поширення серед 

громад; через залучення законних інструментів, за-

безпечено видалення дублікатів та продуктів замінни-

ків; формування стандартів якості продуктів НКС. 

Крім того, збереження культури забезпечується за-

вдяки науково-дослідній роботі, яка формує базу да-

них для майбутніх поколінь. Популяризація культур-

ної спадщини неможлива без залучення освітнього 

компоненту (як формального, так і неформального). 

Зокрема: розробка нових програм з метою інтеграції 

нематеріальної культурної спадщини в навчальний 

процес; відкриття навчальних курсів при культурних 

центрах, інституціях; проведення семінарів/ конфере-

нцій / круглих столів з роз’яснення міжнародних норм 

та стандартів з метою покращення візуалізації нема-

теріальної культурної спадщини на міжнародному 

ринку. Поширення багатства країни стає можливим 

завдяки міжрегіональній та міжнародній співпраці 

освітніх закладів та культурних центрів, осередків 

носіїв НКС. 
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Аннотация. На сегодняшний день, ведущее значение в системе оптовой торговли занимает лояльность клиентов в контек-

сте бизнес-бизнес (B2B), которая до настоящего времени изучена недостаточно. Данная статья посвящена установлению 

различий программ лояльности в сегментах B2B и B2C, рассмотрены особенности формирования потребительской лояльно-

сти в сегменте В2В в торговле высокотехнологичных товаров, предоставлено авторское видение этапов формирования 

программ лояльности на указанном рынке. 

Ключевые слова: лояльность, В2В, программа лояльности, торговля, классификация. 

 

Введение. Приложения усилий компаниями оптовой 

и розничной торговли по привлечению, удержанию 

клиентов и формированию их лояльного отношения 

являются, бесспорно, целесообразными. Вместе с тем, 

выбор стратегий и конкретных методов зависит от 

понимания целей программ лояльности и определения 

приоритетов в зависимости от того, какой вид лояль-

ности покупателей нужно развивать. Именно поэтому, 

сегодня вопрос классификации программ лояльности 

для конкретных сегментов рынка является особенно 

актуальным. Разрозненность существующих материа-

лов по данному вопросу усложняет процесс примене-

ния теории на практике.  

Краткий обзор публикаций по теме. Среди пред-

ставителей отечественной и западной экономической 

мысли, которые занимались вопросами исследования 

программ лояльности, следует отметить работы: 

А.Зинкевича [1], Е. Соболевой-Терещенко, В. Жарни-

ковой [2-3],Т.Андрющенко, О.Бережной [4], 

А.Цысарь [5], Ф. Райхельда [6], A. K. Rai, M.Srivastava 

[7], М.Стоуна, Н.Вудкока, Л. Мэчтингера [8] и др. 

Исследователями предлагается множество различных 

трактовок значения и содержания понятия программ 

лояльности, при этом не существует единого взгляда 

по определению понятия программ лояльности.  

Вместе с тем, на страницах профессиональных из-

даний можно найти большое количество статей, по-

священных исследованию особенностей формирова-

ния программ лояльности на определенных рынках 

товаров. Например, исследователи-практики активно 

изучают проблемы формирования программ лояльно-

сти торговых сетей [2-3], предприятий [4], банков, 

ресторанов, аптек, АЗС, Интернет-магазинов, услуг 

мобильной связи и тому подобное. Наблюдается тен-

денция к основательному и глубокому изучению ука-

занной проблематики в аспекте отраслевой принад-

лежности и специфики определенного товарного 

рынка. 

Цель. Сравнительный анализ программ лояльности 

в сегментах B2B (оптовая торговля) и B2C (розничная 

торговля). Кроме того, целью исследования было 

определение особенностей формирования потреби-

тельской лояльности в сегменте В2В в торговле высо-

котехнологичных товаров для определения этапов 

формирования лояльности клиентов в оптовой тор-

говле. 

Материалы и методы. В ходе исследования тео-

ретико-методологических основ построения программ 

лояльности в торговле высокотехнологичными това-

рами в контексте бизнес-бизнес (B2B), обработано 

научно-практические публикации отечественных и 

зарубежных авторов с использованием общенаучных 

и специальных методов: диалектического метода, 

методов анализа и синтеза, метода системного анали-

за и дедуктивного метода. 

Результаты и их обсуждение. Результаты ряда ис-

следований свидетельствуют о том, что работа торго-

вых сетей по усилению лояльности имеющихся по-

требителей имеют более высокую эффективность, чем 

привлечение новых сегментов. Так, повышение уров-

ня удержания клиентов на 5% способствует росту 

прибыли на 25 %, при этом компании с высокой ло-

яльностью клиентов увеличивают прибыли в 2 раза 

быстрее, чем конкуренты [1, с. 57], а затраты на при-

влечение нового клиента обходится в зависимости от 

отрасли от 5 до 10 раз дороже, чем на содержание уже 

существующего. [1] 

В целом программы лояльности – это инвестиции в 

долгосрочное развитие компании, важный инстру-

мент построения отношений с клиентами. Они эффек-

тивны для увеличения покупательского спроса во 

времени, но их влияние различается в зависимости от 

потребительских сегментов и рынков. Ключевая 

ошибка, которую совершают многие компании, при 

реализации программ лояльности В2В состоит в том, 

что они слепо копируют модель программ лояльности 

для В2С, пытаясь примерить программу лояльности 

для физических лиц на корпоративных клиентов и их 

сотрудников. Это приводит к негативной реакции со 

стороны руководства клиентов и даже к разрыву 

партнерских отношений.  

Обзор научно-практической литературы по данно-

му вопросу предоставил нам возможность определить 

перечень детерминант для сегментов В2В и В2С. 
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Различия основных определителей программ лояль-

ности в оптовой и розничной торговле представлены 

в таблице 1. 

 

 

 

 

Таблица 1. Сравнительный анализ программ лояльности в сегментах В2В и В2С 

Детерминанты  В2В В2С 

Участники Юридические лица, ФОП Физические лица 

Цель Увеличить прибыльность за счет решения биз-

нес-задач компаний- клиентов 

Увеличить прибыльность за счет удовлетворения 

индивидуальных потребностей клиента 

Приоритеты Акцент на нематериальную мотивацию и ис-

пользование косвенного финансового стимули-

рования 

Акцент на материальную мотивацию и прямое 

финансовое стимулирование 

Открытость, 

способ вхождения  

Закрыта для всех, открыта только для опреде-

ленной категории клиентов 

Открыта для всех клиентов 

База начисления 

бонусов, балов, 

вознаграждений 

Выполнение плановых показателей закупок, 

совершенных в течение определенного периода, 

по истечении которого при условии выполнения 

плана начисляется вознаграждение 

Разовые покупки без установленного плана с 

большим интервалом, при этом вознаграждение 

начисляется практически сразу либо на следую-

щий день 

Наполнение Относительно небольшая номенклатура и ас-

сортимент продукции поставщика  

Огромная номенклатура товаров разных брендов 

Категории участ-

ников 

Покупатели – те, кто совершил одну или не-

сколько покупок 

Клиенты, регулярно покупающие товары  

Потенциальные покупатели, которые могут быть 

заинтересованы в том, чтобы покупать 

Посетители - люди, которые, хотя бы однажды 

побывали в магазине 

Покупатели – те, кто совершил одну или не-

сколько покупок 

Клиенты, которые, регулярно покупают товары  

Приверженцы - те, кто всем рассказывают о 

магазине 

Форма взаимоот-

ношений 

Партнерские отношения, основанные на личных 

контактах 

Общие отношения, основанные на обезличенных 

контактах 

Природа взаимо-

отношений 

Двойственная, учет интересов, как организации, 

так и ее сотрудников, которые занимаются 

закупками 

Учет интересов только конечных потребителей 

Размер членских 

взносов 

Ощутимые, высокие входные барьеры  Низкие или бесплатные 

Источник: Разработано авторами на основе источников [2-8] 
 

Понимание важности воспитания лояльности тор-

говых посредников В2В появилось относительно 

недавно, параллельно с увеличением их роли в това-

родвижении. Ведь посредник - это именно тот участ-

ник рынка, который является лицом конкретной тор-

говой марки или компании. То есть, существует чет-

кая двусторонняя взаимосвязь между лояльностью 

посредников и лояльностью потребителей, между 

программами лояльности оптовой и розничной тор-

говли. Вместе они составляют комплексную лояль-

ность на рынке определенной группы товаров. 

В современных условиях развития торговли, 

наблюдается тенденция основательного и глубокого 

анализа формирования программ лояльности в аспек-

те отраслевой принадлежности и специфики опреде-

ленного товарного рынка. Одним из динамично раз-

вивающихся рынков товаров на сегодняшний день 

является рынок высокотехнологичных товаров. При 

создании программы лояльности сегмента В2В на 

рынке высокотехнологичных товаров необходимо 

учитывать особенности рыночного поведения конеч-

ных потребителей. 

На сегодняшний день, на основании изучения 

научно-практических публикаций отечественных и 

зарубежных авторов определены следующие особен-

ности украинского рынка высокотехнологичных то-

варов: 

− спрос на высокотехнологичную продукцию име-

ет потенциал развития и роста, не смотря на невысо-

кую платежеспособность украинского населения, 

которое тратит половину совокупного дохода на при-

обретение продуктов питания и товаров повседневно-

го спроса; 

− глобализация экономической активности и появ-

ление Интернета привели к появлению новой модели 

оптовой торговли бизнес-бизнес (B2B), известной как 

электронный рынок B2B или электронная торговая 

площадка – marketplace (интернет-супермаркет 

Rozetka, маркетплейс Prom, сервис он-лайн объявле-

ний OLX), которая способствует установлению новых 

маркетинговых отношений между покупателями и 

продавцами; 

− рынок высокотехнологичных товаров тесно свя-

зан с развитием новых технологий, зависим от рынка 

мобильных операторов, который довольно монополи-

зирован и имеет высокие входные барьеры, а также 

рынка программных продуктов ИТ, который дина-

мично развиваются в Украине и являются самым 

прибыльным видом услуг на экспорт; 

− значимость и применимость программных про-

дуктов способствует лояльности покупателей высоко-

технологичных товаров, однако новизна программ-

ных продуктов иногда подрывает лояльность клиен-

тов, таким образом, предложение большего количе-
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ства инноваций не обязательно делает клиентов ло-

яльным; 

− степень лояльности оптовых покупателей имеет 

двойственную природу: качество отношений с со-

трудниками поставщика и качество отношений с са-

мим поставщиком товара в целом; для украинского 

рынка высокотехнологичных товаров характерно, то, 

что в лояльности клиентов B2B уровень отношений 

между сотрудниками поставщика и оптовым покупа-

телем играет существенную роль; 

− для украинского рынка высокотехнологичных 

товаров характерно наличие значительного количе-

ства собственных марок товаров, особенно в сфере 

мобильных телефонов и мелко-бытовой техники и 

большая ротация брендов в сегменте «эконом», по-

скольку лояльность бизнес-клиентов, завоевывается 

менеджерами оптовой торговли больше через цен-

ность и справедливость отношений, чем через марку 

товара.  

Таким образом к процессу формирования программ 

лояльности привлечен широкий круг разнообразных 

детерминант: начиная от характеристик потребителя 

товара и заканчивая внешними факторами микро- и 

макро экономической среды.  

До начала процесса создания программы лояльно-

сти в сегменте В2В на рынке высокотехнологичных 

товаров необходимо определить основные детерми-

нанты программы лояльности, в том числе: цель, при-

оритеты, категории участников, базу вознаграждений, 

наполнение и другое. Кроме того, необходимо четко 

понимать разницу в построении программ лояльности 

для сегмента В2В (оптовой торговли) и сегмента В2С 

(розничной торговли), которые совокупно образуют 

комплексную лояльность на рынке определенной 

группы товаров. И в завершение принятия решения о 

формировании программы лояльности в сегменте В2В 

необходимо изучить факторы микро- и макро эконо-

мической среды, в нашем исследовании это особенно-

сти украинского рынка высокотехнологичных това-

ров. 

Как показали исследования отечественных и зару-

бежных авторов, мотивационная сфера потребителя 

не является устоявшейся, она подвержена изменениям 

и определенным трансформациям под влиянием фак-

торов внешней среды и индивидуальным развитием 

клиента, однако, этапы формирования программ ло-

яльности в целом остаются неизменными. Характери-

стика этапов создания программы лояльности в сег-

менте В2В на рынке высокотехнологичных товаров 

представлено в таблице 2 
 

Таблица 2. Этапы формирования программ лояльности в сегменте В2В 

Название этапа Содержание этапа 

Определение стратегии 

программы лояльности 

Определение политики, рисков, методик и процедур; порядок, формы, наполнения и 

периодичность предоставления отчетов  

Постановка целей Формулировка четких задач, которые ставит перед собой 

компания, определения параметров оценки эффективности 

программы лояльности 

Создание и анализ базы 

данных 

Основополагающий этап - сбор и анализ основных необходимых сведений и данных о 

клиентах 

Определение целевой 

аудитории 

Выбор конкретной аудитории, на которую будет направлена 

программа лояльности. Кто, как и за что получает вознаграждение 

Определение критериев 

ценности клиента 

Сегментация клиентов, измерение финансовых показателей, доходность потребляе-

мых товаров (сверх прибыльные и менее прибыльные) 

Выбор типа программы 

лояльности 

Выбор типа программы лояльности, которая лучше всего будет 

подходить для выбранного сегмента и будет отвечать 

поставленным целям (нематериальная мотивация и косвенное финансирование) 

Выбор привилегий Определение определенных привилегий, которые могут быть предложены клиентам 

кроме бонусов, персонификация системы вознаграждений, нематериальная мотивация 

Определение ресурса 

сопровождения 

Формирование команды по поддержке и сопровождению программы, назначение 

ответственных лиц, распределение обязанностей 

Формирование финан-

совой концепции 

Проведение оценки будущих затрат в программе 

лояльности и возможностей их покрытия, оценка эффективности 

Определение коммуни-

каций 

Учет трех направлений коммуникации при создании 

программы лояльности, а именно коммуникации между клиентами, 

между окружающей средой и внутри компании 

Управление програм-

мой лояльности 

Формирование единого удобного центра управления и 

управления программой лояльности, формирование отчетности 

Закрытие программы Определение и формулирование необходимых действий в случае неудачи проекта, 

возможные варианты завершения программы лояльности 

Источник: Разработано авторами на основе источников [2-8] 
 

Используя методику проектного менеджмента, бы-

ло выделено 12 этапов проекта по формированию 

программы лояльности в оптовой торговле. Предва-

рительный анализ проекта показал возможность 

внедрения программы лояльности в течение 3-9 меся-

цев в зависимости от размера оптового торгового 

предприятия. 

Выводы. На основании проведенного анализа оте-

чественных и зарубежных исследований в области 

развития программ лояльности, можно утверждать, 

что программы лояльности В2В отличаются от про-

грамм лояльности для В2С. Попытки примерить про-

грамму лояльности для физических лиц на корпора-

тивных клиентов и их сотрудников приводят к нега-

тивной реакции со стороны руководства клиентов и 

даже к разрыву партнерских отношений.  

В условиях Украины и современной практики по 

формированию программы лояльности в сегменте 
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В2В на рынке высокотехнологических товаров про-

цедура создания такой программы может состоять из 

двенадцати основных этапов. Основополагающим 

этапом формирования программы лояльности являет-

ся сбор и анализ основных необходимых сведений и 

данных о клиентах с использованием Интернет - тех-

нологий и специализированных программных про-

дуктов. Важным условием эффективного внедрения 

программ лояльности является определение отрасле-

вой принадлежности и изучение специфики опреде-

ленного товарного рынка в целом.  

Итак, направление дальнейших исследований по 

данной проблематике предусматривает определение 

последствий возможных изменений в структуре по-

требительских мотиваций бизнес-клиентов на рынке 

высокотехнологичных товаров и параметрах процесса 

формирования программ лояльности в сегменте В2В. 

Наибольшие изменения потребительских мотиваций 

на наш взгляд, будут связаны с дальнейшим развити-

ем информационных технологий и Интернет - про-

движением. 
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Features of the B2B segment loyalty programs in the high-tech goods market 

D. Dvoretskyi, V. Zharnikova, O. Sobolieva-Tereshchenko 

Abstract. To date, the customer loyalty in the business-to-business (B2B) has a main role in the development of the wholesale trade, 

which so far been insufficiently studied. This article is devoted to establishing differences in loyalty programs in the B2B and B2C 

segments. The discussed the features of B2B segment loyalty programs in the high-tech goods market. The given the author's vision 

of the loyalty program formation stages in this market. 
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Abstract. The article is aimed at studying the experience of using various communication tools with the clients of the enterprise by 

Ukrainian commercial enterprises engaged in the sale of pumping equipment and water filters. The purpose of this study is to analyze 

the domestic experience of interaction of enterprises with their clients and to identify the main trends of such interaction in the con-

text of Internet marketing tools. The following methods were used for the study: analysis, synthesis, grouping, comparison, generali-

zation, graphic and statistical methods. The patterns were found and the effectiveness of each of the analyzed Internet marketing 

tools was investigated.  

Keywords: marketing interaction with clients, web marketing tools, SEO, PPC, communications. 

 

Introduction. The development of modern information 

systems actively changes the interaction between their 

participants, creates new tools for communication, infor-

mation transfer and sales. Such changes especially affect-

ed the marketing interaction of the enterprise with the 

client. Marketing interaction refers to all contacts with a 

client directly or indirectly undertaken by a company in 

order to influence the adoption of a positive purchasing 

decision. The notion “marketing interaction” should be 

understood as a set of direct or indirect contacts with the 

client realized by the company in order to influence the 

adoption of a positive purchase decision.  

Analysis of recent researches and publications. The 

following Ukrainian scientists engaged in research on 

marketing study of the interaction of company with its 

client using Internet technology: A. Balabanits, A. 

Yurchak, S. Ilyashenko and others. In addition, a number 

of international companies such as eMarketer, McKinsey, 

Google, Walker and others were studying this issue. Con-

sidering the two priority customer interaction tools search 

engine optimization (SEO) and pay-per-click advertising 

(PPC advertising) that are most often used in Internet 

marketing, the following statistics for the last few years 

attract our attention. 

The eMarketer [1] study reveals that 89% of SEO spe-

cialists were satisfied with the results of their activities to 

improve the visibility of the Internet resource in search, 

traffic and generation of leads in 2015. More than 7 of the 

10 surveyed by Marketing Charts [2] have indicated that 

they feel the improving effectiveness of their SEO promo-

tion. According to eMarketer [3] data, in the small busi-

ness segment, only 10% of all enterprises update their 

information on their own Internet resource once a week, 

33% - once a month, 21 % - once a year or less often.  

Speaking about information on an example of mobile 

versions of the Internet resource, 52% of users have de-

termined that the most important is the physical address 

of the organization, 47% of respondents want to see a 

map with a location, 44% consider it necessary to specify 

hours of work and only 37% need a telephone number [4]. 

This points to the importance of serving content that is 

relevant to the needs of the customers for effective organ-

ic search promotion. 

It is advisable to consider performance statistics of the 

second online marketing tool - paid-PPC advertising 

(Pay-Per-Click). PPC advertising allows you to show ads 

to the customers who need it, at a time when it is most 

effective on the platform or on the internet resource they 

are in. In addition, paid search advertising, as an element 

of paid advertising, allows you to display ads over organic 

search engine optimization (SEO). According to Google 

[5], companies earn about $ 2 from $ 1 spent on AdWords 

advertising. On average, 41% of clicks on the Google 

Network are attributed to the first 3 paid search ads. For 

some industries, this figure can reach 65% of clicks. The 

average number of clicks for a paid ad in the first position 

is 7.94%. According to Unbounce's data [6], customers 

who have switched to PPC advertisements are 50% more 

likely to buy goods than customers who have gone 

through an organic search. Search advertising campaigns 

can increase brand awareness by more then 80%. Google 

[7] also points out that 75% of users who find local in-

formation prefer to visit the store. Paid advertising can 

increase the traffic of Internet resources by 300%. 

These data look like credible because we receive them 

from authoritative and verified foreign publications. 

However, our article is intended to test whether these 

trends are relevant to domestic enterprises and what char-

acteristics are inherent to our advancement through these 

Internet marketing tools. 

Setting objectives. The purpose of this study is to ana-

lyze the Ukrainian experience of engagement of enter-

prises with their clients through the use of Internet mar-

keting tools such as SEO and PPC and highlight the main 

trends of such interaction. In order to achieve this goal, 

general scientific and special methods of scientific re-

search were used in the article, namely: analysis, synthe-

sis, grouping, comparison, generalization and graphic 

method. 

Results. To reveal the tendencies in using various tools 

of interaction with the client on the Internet resource, an 

analysis of the activities of Internet resources involved in 
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the sale of pumping equipment in Ukraine was conducted. 

The data was collected as of October 2018. When creating 

the list, the companies that appeared in Google organic 

and paid ads on searches for water pumps (keywords in 

Ukrainian and Russian) were taken into consideration. For 

analysis, we used data from the analytical services 

semrush.com and serpstat.com. Data are summarized in 

Table 1. 

For analysis, it is worthwhile to characterize the values 

of indicators and, if possible, translate them into a math-

ematical form. Since many of the analyzed online stores 

deal not only with pumps but also with other products, it 

significantly affects their Internet marketing strategy. 

Scores from table 2 were placed on the basis of expert 

estimates of the width of the product range of each indi-

vidual Internet resource. The third-party product range is 

the number of third-party product lines (water filters, 

related equipment, etc.) that are not related to the trade in 

pumping equipment.  

This indicator can be expressed in points. The highest 

score (5 points) means the widest product range, the low-

est score (1 point) means that the website is focused only 

on the implementation of pumps for water. The visibility 

indicator of SEO was obtained from the analytical service 

serpstat.com and shows the overall visibility of the online 

resource in points in the Google search engine in Ukraine 

(gooogle.com.ua). Data on total traffic was obtained from 

the analytical service serpstat.com and shows the average 

monthly traffic of Internet resources in Google's search 

engine in Ukraine (gooogle.com.ua). The same number of 

search queries is the number of clicks that were made on 

Google's searches in Ukraine (gooogle.com.ua) for a 

specific website. 

 

Table 1. Analysis of the main indicators of the effectiveness of websites on the example of trading companies of water pumps 

Website 

Third-

party 

product 

range 

SEO 

visibility, 

scores 

Total 

traffic, 

users 

Search 

queries, 

pcs 

PPC 

advertising 

Facebook 

followers, 

users 

Regular 

visitors, 

% 

Pages 

per 

visit, 

pcs. 

Session 

duration, 

min 

Bounce 

rate, % 

220volt.com.ua Very wide 25,88 199533 20185 Presence 1133 31,94 6,8 11:04 51,63 

storgom.ua Very wide 31,14 252542 32925 Presence 176 41,75 3,27 4:20 46,41 

vodyanoy.com.ua Wide 8,31 65809 10473 Absence 212 30,68 3,99 3:51 47,96 

voltar.com.ua Wide 6,77 60909 15718 Presence 165 37,95 3,84 4:21 49,87 

aquavin.com.ua Wide 2,09 15333 2592 Absence 74 20,39 2,63 3:57 49,22 

kty.com.ua Wide 1,16 9902 4481 Presence 49 42,24 8,6 21:01 28,92 

hydrostock.com.ua Average 1,83 14947 2993 Absence Absence 25,93 2,38 2:50 57,5 

akvalend.ua Average 0,63 5636 3149 Absence 216 62,96 2,31 3:25 64,71 

nasos-m.com.ua Average 1,89 18448 2422 Presence Absence 23,19 2,74 3:44 61,8 

snk-lviv.com.ua Average 0,38 2634 371 Absence 136 28,57 4,72 5:47 38,89 

vodogin.com.ua Average 0,08 708 394 Absence Absence 7,69 1,7 0:46 70 

euroaqua.com.ua Average 0,03 262 89 Absence Absence 50,13 7,73 13:53 27,27 

aquaexpert.com.ua Average 0,11 935 222 Absence Absence 35,29 2,2 3:48 50 

filter-ua.com.ua Average 1,68 16503 4511 Absence Absence 27,4 2,14 1:21 61,9 

pedrollo.com.ua Narrow 0,47 3375 278 Absence Absence 52,17 4,59 2:40 55,74 

wilo.ua Narrow 0,96 9164 1272 Absence 1934 43,14 3,91 5:17 38,81 
 

Table 2. Transfer of performance data of websites into a numerical form for further analysis 

Website 

Third-

party 

product 

range 

SEO 

visibility, 

scores 

Total 

traffic, 

users 

Search 

queries, 

pcs 

PPC 

advertising 

Regular 

visitors, % 

Pages per 

visit, pcs. 

Session 

duration, 

min 

Bounce 

rate, % 

220volt.com.ua 5 25,88 199533 20185 1 6,8 11:04 51,63 51,63 

storgom.ua 5 31,14 252542 32925 1 3,27 4:20 46,41 46,41 

vodyanoy.com.ua 4 8,31 65809 10473 0 3,99 3:51 47,96 47,96 

voltar.com.ua 4 6,77 60909 15718 1 3,84 4:21 49,87 49,87 

aquavin.com.ua 4 2,09 15333 2592 0 2,63 3:57 49,22 49,22 

kty.com.ua 4 1,16 9902 4481 1 8,6 21:01 28,92 28,92 

hydrostock.com.ua 3 1,83 14947 2993 0 2,38 2:50 57,5 57,5 

akvalend.ua 3 0,63 5636 3149 0 2,31 3:25 64,71 64,71 

nasos-m.com.ua 2 1,89 18448 2422 1 2,74 3:44 61,8 61,8 

snk-lviv.com.ua 2 0,38 2634 371 0 4,72 5:47 38,89 38,89 

vodogin.com.ua 2 0,08 708 394 0 1,7 0:46 70 70 

euroaqua.com.ua 2 0,03 262 89 0 7,73 13:53 27,27 27,27 

aquaexpert.com.ua 2 0,11 935 222 0 2,2 3:48 50 50 

filter-ua.com.ua 2 1,68 16503 4511 0 2,14 1:21 61,9 61,9 

pedrollo.com.ua 1 0,47 3375 278 0 4,59 2:40 55,74 55,74 

wilo.ua 1 0,96 9164 1272 0 3,91 5:17 38,81 38,81 
 

An analysis of the use of PPC advertising was ex-

pressed in text and could be translated into "1" and "0", 

where "1" means the presence of PPC advertising on 

Google, and "0" - its absence. The number of Facebook 

subscribers can take the value "0" if the Internet resource 

does not own the page in the given social network. The 

number of Facebook subscribers did not show a clear 

relationship with other indicators, which means its low 
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impact on such indicators as Website traffic, the number 

of pages viewed, and so on. This means that this indicator 

and the tool as a whole does not play a key role in the 

interaction between enterprises and such type of clients. 

Since the analyzed website have a significantly differ-

ent number of users, for the analysis the regular visitors 

rate was chosen, which is measured as a percentage of the 

total number of users of the website. The number of pages 

per session is the average number of pages viewed by all 

users per visit on website. Under the session duration we 

understand the interval from the moment of entry to the 

moment of the exit from the website. The duration of a 

session is the average time spent by users on the website 

in minutes and seconds. Bounce Rate is an indicator that 

shows the percentage of users who logged out from the 

website immediately after the first sign-in page. All above 

values was transformed into the mathematical expression 

and shown in table 2. 

The results of the Pearson correlation analysis are pre-

sented in Table 3. A clear correlation was found between 

the range and SEO visibility, assortment and number of 

searches, assortment and traffic. Obviously, the visibility, 

the number of searches and traffic have almost complete 

interdependencies. However, these links also show us that 

the number of product assortments provokes a significant 

increase in the number of pages of the Internet resource 

(ie content), as well as improving the performance of 

SEO. Obviously, the overall visibility of an online re-

source affects the visibility of specific product categories 

by keywords in the search engine. That is, expanding the 

product range or increasing the content on the website in 

other ways (writing articles in the blog, detailing the ex-

isting product range, publishing reviews, etc.) effectively 

increases the impressions of pages in the search engine, as 

already discussed in the analysis of research data from 

other authors. 
 

Table 3. Correlation between performance indicators of websites 

Pearson correla-

tion 

Third-party 

product 

range 

SEO 

visibility 

Total 

traffic 

Search 

queries 

PPC 

advertising 

Regular 

visitors 

Pages 

per visit 

Session 

duration 

Bounce 

rate 

Third-party 

product range 
1 0,732 0,730 0,780 0,598 -0,053 0,217 0,293 -0,112 

SEO visibility 0,732 1 0,999 0,952 0,602 0,033 0,149 0,083 -0,037 

Total traffic 0,730 0,999 1 0,961 0,613 0,036 0,137 0,073 -0,034 

Search queries 0,780 0,952 0,961 1 0,663 0,079 0,096 0,052 -0,041 

PPC advertising 0,598 0,602 0,613 0,663 1 0,017 0,360 0,417 -0,133 

Regular visitors -0,053 0,033 0,036 0,079 0,017 1 0,374 0,312 -0,346 

Pages per visit 0,217 0,149 0,137 0,096 0,360 0,374 1 0,923 -0,781 

Session duration 0,293 0,083 0,073 0,052 0,417 0,312 0,923 1 -0,764 

Bounce rate -0,112 -,0037 -0,034 -0,041 -0,133 -0,346 -0,781 -0,764** 1 

 

The second most important trend is that websites with 

a wider range of products are more likely to use PPC 

advertising. This may be due to two main reasons: 1) their 

SEO visibility in specific product categories reaches the 

first position and they maximize the effect of 

implementing an advertising campaign in paid 

advertisements over an organic search; 2) websites that 

have a greater organic visibility have Internet marketers in 

their state who are engaged in their promotion while 

smaller websites do not have these specialists or replace 

them with specialists in related professions. The 

confirmation of the first statement suggests that a 

correlation was found between the visibility of websites, 

traffic, the number of searches and the use of PPC 

advertising. That is, websites that are more promoted by 

SEO use PPC advertising more often. Since this is a two-

way communication, the opposite can be taken - those 

Internet resources that use PPC advertising are better 

promoted by SEO. In fact, the visibility of an online 

resource in search advertising and paid advertisements 

simultaneously maximizes the likelihood of being spotted 

by customers in the search, which is why these two tools 

are often used in a complex. 

As for updating the content on the website, there are 

also interesting statistics. There is a weak reverse 

correlation between the share of regular visitors on the 

website and the bounce rate. It's obvious that regular 

visitors rarely go out of the first page, trying to get more 

information from the visit. That is why the constant 

updating of the actual content of the website is so 

necessary. In addition, there is a strong reverse correlation 

between session duration and bounce rate (first page 

exits). On the one hand, all services that provide statistics 

of websites calculate the duration of a session only if you 

switch to the second page. On the other hand, these 

statistics clearly indicate the need for multi-level and 

interconnected content, which would be easily perceived 

by the user and directed him to solve a specific problem. 

It is also worth noting the weak correlation between the 

duration of the session and the product range. It shows us 

that websites that have more pages with content keeps 

better client online. 

Conclusions. In modern conditions, with the help of 

the latest tools, marketers can track the interaction of 

potential clients with the brand to better understand the 

impact of each interaction on the purchase decision. That 

is why the domestic experience of cooperation of 

enterprises with its clients with the help of websites was 

investigated. It has been found that clients attracted by 

PPC advertising have better purchasing performance than 

other website visitors, meaning we can see a moderate 

correlation between the presence of PPC ads and 

indicators such as session duration and the number of 

pages per session. Consequently, users who go for paid 

search advertising are more motivated and are often 

looking for more information to resolve their own 
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problem on the Internet. In addition, the statistics clearly 

indicate the need for multi-level and interrelated content, 

which would be easily perceived by the user and directed 

him to solve a specific problem. 
 

REFERENCES 

1. For Effective SEO, Content Is King. eMarketer. (2015). 

<https://www.emarketer.com/Article/Effective-SEO-Content-

King/1012639>. (2019, February, 07) 

2. Most Effective – and Difficult – SEO Tactics. Marketing 

charts. (2015). <https://www.marketingcharts.com/digital-

55896>. (2019, February, 05) 

3. SMBs Get More Mobile. One in three have a mobile-

optimized website. eMarketer. (2015). 

<https://www.emarketer.com/Article/SMBs-More-

Mobile/1013010>. (2019, February, 06)  

4. Marchant, R. (2015). 61% of Mobile Users More Likely to 

Contact a Local Business with a Mobile Site. BrightLocal. 

<https://www.brightlocal.com/2015/05/13/61-of-mobile-

users-more-likely-to-contact-a-local-business-with-a-mobile-

site/>. (2019, February, 06)  

5. Coe, M.E. Google Marketing Solutions 

<https://economicimpact.google.com/introduction/#/?sections

_activeEl=introduction>. (2019, February, 04)  

6. 1Gardner, O. (2012) SEO vs PPC – Time for a Fight! 

<https://unbounce.com/ppc/seo-vs-ppc-infographic/>. (2019, 

February, 06)  

7. New Research Shows How Digital Connects Shoppers to 

Local Stores (2014). 

<https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/how-

digital-connects-shoppers-to-local-stores/>. (2019, February, 

06)  

21

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com



PHILOSOPHY 
 

 

Еклезіологічне вчення Православної Церкви  

у богослужіннях Страсного тижня 
 

Є. В. Фурсенко 
 

Київська православна богословська академія, м. Київ, Україна 

Corresponding author. E-mail: fimafursenko@gmail.com 
 

 

https://doi.org/10.31174/SEND-HS2019-192VII32-05 
 

Анотація. Стаття присвячена дослідженню гімнографічної інтерпретації православного вчення про Церкву у богослужіннях 

Страсного тижня. У контекстуальному плані виокремленні і осмислені відповідні богослужбові тексти. 
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Еклезіологія – це вчення про Церкву. Саме слово 

«Церква» походить від грецького ἐκκλησία і означає 

зібрання унаслідок покликання, запрошення [9, с. 

177]. Тому у християнстві ще з давнього часу під 

Церквою розуміється сукупність осіб, покликаних на 

Господнє зібрання, які, почувши поклик Господа до 

спасіння і пішовши за ним, склали вибраний рід [2, с. 

486]. Виходячи із цього можна сказати, що Церква – 

це спільнота людей, заснована Господом нашим 

Ісусом Христом, об’єднаних однією вірою в Нього як 

Бога Викупителя, одним Богоодкровенним вченням, 

одним богослужінням і таїнствами, і керована бого-

установленою ієрархією для досягнення моральної 

досконалості і спасіння [4, с. 18]. Однак таке визна-

чення хоча є і правильним, проте не розкриває в пов-

ноті всього поняття Церкви (воно виражає, швидше, 

лише видимий вияв Церкви – Церкву земну). Адже 

Церква – це не лише встановлена Богом спільнота 

людей, а в першу чергу спільнота, в якій і Сам Бог 

бере безпосередню участь. Таким чином, Церква – 

боголюдський організм, містичне тіло Христове, а 

вже потім земна структура, яка втім є обов’язковим 

виразником і складовою Церкви в цілому, адже лише 

тут людина має змогу скористатись тим, що для неї 

звершив Спаситель [5, с. 78].  

Мета пропонованої статті – дослідити як у бого-

служіннях Страсного тижня розкривається еклезіоло-

гічне православне вчення. 

Для досягнення поставленої мети необхідно здійс-

нити аналіз богослужбових текстів, виявити серед них 

відповідні піснеспіви і провести їх богословське 

осмислення. 

Піснетворці Страсного тижня подають у богослуж-

бових текстах таке розуміння Церкви: «Життєдайні 

Твої ребра, як із раю, виточують джерело — Церкву 

Твою, Христе, наче словесний наповнюють рай, і в 

ній розділяються начала — чотири Євангелія, світ 

наповнюючи, творіння звеселяючи і всіх людей навча-

ючи вірно поклонятися Царству Твоєму» (4-ий тро-

пар Блаженних ранньої Великої п’ятниці) [8, c. 537]. 

З цього тропаря ми бачимо, що Церква є джерелом, 

що живиться з життєдайних ребер Спасителя, які 

напоюють увесь світ і навчають народи поклонятися 

Царству Христовому. Також цей тропар вказує, що 

Христова Церква отримала своє життя з приходом на 

землю Сина Божого, коли прийшла повнота часу, і 

було звершено Ним спасіння світу [6, c. 143]. 

Подібне ми зустрічаємо й у інших піснеспівах, в 

яких уже не вживається у прямому значенні слово 

«Церква», але говориться про людей, які живляться 

від цього Джерела: «Як птах-неясить Ти, Слове, зра-

нений у ребра, померлих дітей Твоїх оживив, вито-

чивши їм життєдайні струмки» (115-ий тропар 

Похвал Великої суботи) [8, c. 627]; 

 «Як від єдиного Джерела, що великою рікою з ре-

бер Твоїх виливається, п’ємо і безсмертне життя 

одержуємо» (71-ий тропар Похвал Великої суботи) 

[8, c. 618]; 

В останньому тропарі Церква в непрямому значен-

ні називається «єдиним Джерелом», що вказує на 

одну з ознак Церкви, про яку сказано в дев’ятому 

члені символу віри: «В Єдину, Святу, Соборну і Апо-

стольську Церкву» [3, с. 3]. Єдність Церкви є щось 

більше, ніж просто число. Церква не просто одна, 

вона єдина, єдність – це принцип її буття. Церква не є 

механічне, зовнішнє об'єднання різнорідних елемен-

тів, але єдине живе ціле, Тіло Христове, члени якого 

знаходяться у внутрішній злагоді й гармонії. Таким 

чином, єдність є не кількісна, а якісна характеристика 

Церкви [2, с. 506]. Церква Єдина тому, що Вона – 

одне духовне тіло, має одну главу – Христа – і одуше-

вляється одним Духом Божим [6, с. 80]. Тому цій 

єдності не суперечить існування багатьох різних По-

місних Православних Церков, про яких у наведеному 

тропарі говориться: «що розливаються великою 

рікою», під якими і треба розуміти одну Єдину Церк-

ву, яка звичайно і зовнішньо проявляє свою єдність у 

однаковому сповіданні віри та спілкуванням у молит-

вах і таїнствах [6, с. 81].  

У богослужбових текстах, присвячених еклізіоло-

гії, увага віруючих акцентується саме на главі Церкви 

Ісусі Христі, тому у наступних піснеспівах Він нази-

вається «Лозою»: «Відкриваючи таїну Своїм учени-

кам, навчав Ти, говорячи: о друзі, глядіть, щоб ніякий 

страх не розлучив вас зі Мною. Якщо і страждатиму 

— то за світ, не сумнівайтеся в Мені: не прийшов бо, 

щоб служили Мені, але щоб Я послужив і поклав душу 

Мою за спасіння світу. Якщо ви – друзі Мої, Мене 

наслідуйте: хто хоче бути першим, нехай буде 

останнім, володар хай стане слугою. Залишайтеся 
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при Мені і плід принесете: Я бо є Лоза життєдай-

на» (стихира на І нині стихир на стиховні на ранній 

Великого четверга) [8, c. 507 – 508]. 

Саме використання поняття «Лози» у значенні Це-

ркви і Господа Ісуса Христа взято зі свідчення Свя-

щенного Писання. Спаситель, говорячи про Церкву, 

використовував подібні порівняння. Так заключні 

слова стихири: «Залишайтеся при Мені і плід при-

несете: Я бо є Лоза життєдайна» є переспівом до 

перших п’яти стихів 15-ої глави Євангелія апостола 

Іоана Богослова, у яких Ісус Христос говорить: «Я є 

істинна виноградна лоза, а Отець Мій — виногра-

дар. Всяку гілку в Мене Він відсікає, що не плодоно-

сить, і всяку, що плодоносить, очищає, щоб більше 

принесла плоду. Ви вже очищені через слово, яке Я 

проповідував вам. Перебувайте в Мені, і Я у вас. Як 

гілка не може приносити плоду сама від себе, якщо не 

буде на лозі, так і ви, якщо не будете в Мені. Я є лоза, 

а ви гілки; хто перебуває в Мені, і Я в ньому, той 

приносить багато плоду; бо без Мене не можете 

робити нічого» (Ін. 15: 1 – 5) [1, с. 1210]. 

В іншому тропарі, в якому також Христос імену-

ється «життєносною лозою», говориться про «вино 

спасіння»: «Хоч узятий Ти був із землі, але виточив 

вино спасіння, життєносна Лозо. Прославляю 

Страсті і Хрест Твій» (111-ий тропар Похвал Вели-

кої суботи) [8, c. 626]. 

Під цим вином – спасінням потрібно розуміти Таї-

нство Євхаристії, адже Церква є зібранням навколо 

Євхаристичної трапези. Вона не установа, не релігій-

ний інститут, не ієрархічна адміністративна структу-

ра, не будівлі та службові контори, але народ Божий, 

який зібрався заради переломлення хліба і благосло-

вення чаші, – ось що таке Церква [9, с. 178]. У наве-

деному тропарі найбільш виразно показується взає-

мозв’язок між Лозою – Христом і вином спасінням – 

Пречистій Крові Господній, якою він освятив Церкву, 

віддавши, за словами апостола Павла, себе самого за 

неї (Еф 5, 25) [1, c. 1331]. 

Також у богослужбових текстах, говорячи про 

Христа як основу Церкви, використовується слово 

«камінь»: «Хоч Ти, Спасе, як Камінь краєсікомий, і 

прийняв відсічення, але виточив живий струмінь, бо 

Ти — Джерело життя» (70-ий тропар Похвал Вели-

кої суботи) [8, c. 618];  

«Витесаний камінь покриває наріжний Камінь: 

смертний чоловік погребає нині в гробі Бога, начебто 

смертного, — вжахнися, земле!» (102-ий тропар 

Похвал Великої суботи) [8, c. 624]; 

Христос не лише є Засновник Церкви, але і основа 

Церква її наріжний камінь, за словами апостола Пав-

ла: «Бо нiхто не може покласти iншої основи, крiм 

покладеної, яка є Iсус Христос» (1 Кор. 3: 11) [1, c. 

1297]. 

У вищенаведених піснеспівах, у яких використані 

біблійніні еклізологічні образи, є головна деталь, яка 

взята зі Священного Писання – це необхідність пере-

бувати в єдності з Ісусом Христом як з главою Церк-

ви.  

Із вище наведеного стає зрозумілим, що Христос 

спасає не кожну окрему людину, але Церкву як єдине 

ціле, як Своє Тіло. І кожен з нас спасається у тій мірі, 

в якій він належить цьому тілу. Іншими словами, 

наше спасіння здійснюється не на підставі висновку 

індивідуального «контракту» про спасіння, але через 

входження в вічний Завіт між Богом і людиною, одно-

го разу встановленого Ісусом Христом у власній Його 

Крові. Таким чином, спасіння неможливо без участі в 

житті Церкви [2, с. 495]. 

Спасіння у Церкві подається усім людям, на відмі-

ну від обов’язкового старозавітнього належання до 

богообраного народу. У богослужбових текстах тепер 

говориться про усі народи, і навіть язичники став-

ляться в перевагу над юдеями. «Так говорить Господь 

юдеям: люди Мої, що Я вчинив вам або чим вас приг-

нічував — сліпців ваших просвітив, прокажених очи-

стив, мужа, що в постелі лежав, підняв; люди Мої, 

що вчинив вам; і чим Мені відплатили: за манну – 

жовч, за воду – оцет, замість того, щоб любити 

Мене, на хресті Мене розп’яли; більше не терпіти-

му, закличу Моїх язичників, і ті Мене прославлять з 

Отцем і Духом; і Я їм дарую життя вічне» (12-ий 

антифон ранньої Великої п’ятниці) [8, c. 532]. 

Але із цього тексту не випливає, що юдеї втратили 

можливість на спасіння, адже у наступних текстах 

говориться про усі народи: «Розіп’ятий на хресті – 

зібрав Ти людей; в ребра проколотий – життєдайне 

відпущення всім виточив, Ісусе» (44-ий тропар Пох-

вал Великої суботи) [8, c. 614].Саме розп’яття Христа 

послужило до збирання людей усього світу в Церкву 

Христову. Також у текстах, які прямо вживають слово 

«Церква», вже говориться про різні церковні спокуси: 

«Пренепорочна Мати життя, чиста Діво, заспокой 

церковні спокуси і подай мир як милосердна» (Бого-

родичний після 2-ої статті Похвал Великої суботи) 

[630], а також проситься дарувати Церкві мир: «Мир 

Церкві Твоїй і спасіння людям Твоїм даруй, Христе, 

Воскресінням Твоїм» (176-ий тропар Похвал Великої 

суботи) [637]. Можна припустити, що наведені піс-

неспіви складались у час різних богословських супе-

речок, що виникали на тлі єресей, тому закономірним 

є прохання про їх позбавлення. Останні тропарі також 

вказують на земну Церкву і ще раз розкривають пер-

ше означене нами визначення. 

Отже, проаналізувавши богослужбові тексти Стра-

сного тижня, нами було виявлено, що православне 

еклезіологічне вчення у богослужіннях Страсного 

Тижня розкривається стисло у взаємозв’язку з право-

славною сотеріологією. Автори богослужбових текс-

тів, ґрунтуючись на свідченнях Священного Писання 

вкаузють, що сама Церква була заснована Спасителем 

Господом Ісусом Христом, від якого і дотепер має 

своє буття. Сама на цьому зосереджена велика увага. 

Для пояснення зв’язку між Церквою і Господом 

Ісусом Христом піснетворці використовують свідчен-

ня Священного Писання. Саме ж поняття «Церква» 

розуміється як зібрання людей, де подається істинне 

вчення, поза якої неможливе спасіння людини. Тому 

приналежність до Святої Церкви є одним із визначних 

факторів для звершення особистісного спасіння. Мо-

жливість належати до Церкви мають усі народи.  

 

 

23

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com



ЛІТЕРАТУРА 

1. Біблія : книги Священного Писання Старого та Нового 

Завіту / в українському перекладі з паралельними місця-

ми та додатками. – К. : Видання Київської Патріархії Ук-

раїнської Православної Церкви Київського Патріархату, 

2007. – 1416 с. 

2. Давыденков О. прот., Догматическое Богословие: Учеб-

ное пособие – М. : Издательство Православного институ-

та, 2016. – 624 с. 

3. Книга Правил Святих Апостолів, Вселенських і Помісних 

Соборів, і Святих Отців / пер. з рос. С. М. Чокалюка – К. : 

Видання Київської Патріархії Української Православної 

Церкви Київського Патріархату, 2008. – 368 с. 

4. Лесюк М., прот. Історія Древньої Церкви. – К. : Видавни-

чий відділ Української Православної Церкви Київського 

Патріархату, 2013. – 773 [3] с. 

5. Москалюк К. Вступ до богослів’я (катехизис). – К. : Ви-

давничий відділ УПЦ Київського Патріархату, 2010. – 

304 с. 

6. Помазанский М, протопр., Православное догматическое 

богословие – Н. : Благовест, 1993. – 238 с. 

7. Тріодь Постова. – К. : Видавничий відділ Української 

Православної Церкви Київського Патріархату, 2005. – 

696 с. 

8. Яннарас Х. Вера Церкви. Введение в православное бого-

словие. – М. : Паломник, 2006. – 368 с. 

 

REFERENCES 

1. Bible: Scriptures of the Old and New Testaments / in Ukraini-

an translation with parallel places and appendices. – K. : 

Edition of the Kyiv Patriarchate of the Ukrainian Orthodox 

Church of Kyiv Patriarchate, 2007. – 1416 p. 

2. Davydenkov O., archpriest, Dogmatic Theology: Textbook – 

M. : Publishing House of the Orthodox Institute, 2016. – 624 

p. 

3. The Book of the Rules of the Holy Apostles, the Ecumenical 

and Local Councils, and the Holy Fathers / translation from 

Russian S. M. Chokalyuk – K. : Edition of the Kyiv 

Patriarchate of the Ukrainian Orthodox Church of Kyiv 

Patriarchate, 2008. – 368 p. 

4. Lesyuk M., archpriest, History of the Ancient Church. – K. : 

Edition of the Kyiv Patriarchate of the Ukrainian Orthodox 

Church of Kyiv Patriarchate, 2013. – 773 [3] p. 

5. Moskaluk K. Introduction to theology (catechism). – K. : 

Edition of the Kyiv Patriarchate of the UOC of Kyiv 

Patriarchate, 2010. – 304 с.  

6. Pomazan M., protopresbyter, Orthodox dogmatic theology. – 

N.: Blagovest, 1993. – 238 p.  

7. Tripod Post. – K. : Edition of the Kyiv Patriarchate of the 

Ukrainian Orthodox Church of Kyiv Patriarchate, 2005. – 

696 p. 

8. Yannaras X. Faith of the Church. Introduction to Orthodox 

Theology. – М.: Palomnyk, 2006. – 368 p. 

Keywords: Jesus Christ, Church, Holy Week, liturgical texts, chants, troparion. 

24

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com

 

Ecclesiological teaching of the Orthodox Church in the worship of the Holy Week 

Y. V. Fursenko 

Abstract. The article is devoted to the study of the gymnographic interpretation of the Orthodox doctrine of the Church in the Divine 

services of the Holy Week. Contextually, the relevant liturgical texts are identified and understood. 



 

О. А. Пушонкова 
 

 

 

https://doi.org/10.31174/SEND-HS2019-192VII32-06 
 

Анотація. У статті здійснюється аналіз спадщини Ф.Шміта у контексті епохальних культурних змін зламу ХІХ – поч. ХХ 
ст. «Синтетична» концепція Ф.Шміта сьогодні викликає особливий інтерес, коли посилюється увага до зламних та перехід-
них станів культури. Оригінальні ідеї Ф.Шміта визначили стратегії розвитку музеєзнавчої, мистецтвознавчої та психолого-
педагогічної думки ХХ ст., сформували настанову на вивчення «еволюції бачення», виходячи з логіки становлення худож-
ньої культури. 

Ключові слова: спадщина Ф.Шміта, культурний «злам», художня культура, психологія мистецтва, музеологія, естети-
чне виховання. 
 

Постановка проблеми. Технічний переворот та поя-
ва культури повсякденності др. пол. XIX ст. не лише 
вплинули на матеріальне середовище, в якому жили 
люди, та на спосіб їхнього життя, а й обумовили ситу-
ацію культурного зламу. Стали більш актуальними 
взаємозв’язки між явищами, що здавалися протилеж-
ними й несумісними, дослідження перехідних станів 
культури та маргінальних явищ. Універсалістські ідеї 
потребували нової методології дослідження культури 
та обумовили появу нових синтетичних концепцій на 
міждисциплінарній основі. Відповідно, це має неаби-
яку актуальність для визначення специфічних харак-
теристик культури кінця ХХ – поч. ХХІ ст. 

Значний інтерес у зв’язку з цим викликає багатог-
ранна спадщина Ф.Шміта. Вчені послідов-
но «відкривали» Ф. Шміта як візантиніста, потім як 
теоретика естетики, філософа мистецтва, теоретика 
мистецтвознавства та історії художньої культури. 

Ім'я Ф.Шміта довгий час перебувало у «зоні забут-
тя» та «замовчування», як і доля багатьох прогресив-
них вчених 20-30-х років ХХ ст. Його визнання як 
мистецтвознавця, педагога та класика музеологічної 
думки є свідченням глибокої теоретичної розробки 
суміжних зон філософії мистецтва, соціології культу-
ри та психології творчості. 

Аналіз досліджень і публікацій. Спадщина 
Ф.Шміта є актуальною для усього ХХ ст., проте у 20-
х роках ХХ ст. його підхід зазнав критики вульгарно-
соціологічних течій (В.Фріче, А.Федоров-Давидов, І. 
Маца та ін.), він був звинувачений в еклектичності й 
ідеалістичності своїх позицій. При цьому, в 30-х ро-
ках у Парижі ідеї Ф.Шміта жваво обговорювались у 
музеєзнавчому аспекті (Ж.Віндельштейн).  

Переосмислення його спадщини було розпочато 
вченими-візантологами, коли в 1969 році з'явилася 
публікація А.Банка до 90-річчя з дня народження 
вченого, у якій висвітлювався значний внесок 
Ф.Шміта у дослідження візантійського мистецтва. 
С.Чистотинова, досліджуючи музеологічну спадщину 
Ф.Шміта, визначила ті стратегеми концепції вченого, 
які виявились в свій час затребуваними музейною 
практикою: типологія музеїв, методика їх організації, 
концепція музею про дітей і для дітей.  

Наприкінці ХХ – поч.ХХІ ст. українські 
(В.Афанас'єв, Н.Ковпаненко, С.Білокінь, С.Побожій, 
К.Ткаченко, М.Протас та ін.), російські (В.Прокоф'єв, 
Н.Адаскіна, Л.Сиченкова, Р.Клімов, А.Ахтямова) і 
навіть узбецькі (Б.Чухович) науковці актуалізували 

теорію Ф.Шміта у контексті мистецтвознавчих дослі-
джень та універсальних законів розвитку надскладних 
систем. 

Прогнозування розвитку культурно-мистецьких 
феноменів є особливою сферою інтересу науковців 
(М.Кагана, О.Дріккера, М.Протас та ін.). Практично 
недослідженими залишились психолого-педагогічні 
та психолого-мистецтвознавчі праці вченого. У наш 
час триває осмислення підходу Ф.Шміта до вивчення 
дитячих малюнків. Так, О.Некрасова-Каратєєва розг-
лядає результати пошуків Ф. Шміта в цьому напрямі в 
одному ряду з працями таких відомих європейських 
фахівців з психології дитячого художнього мислення 
кінця XIX – поч. XX ст., як К. Річчі, З. Левінштейн, Г. 
Кершентшейнер, Ж. Люку, Ж. Рум, К. Бюлль та ін. 
Новації Ф.Шміта проаналізовані в контексті не лише 
експериментальних розробок, але й теоретичних по-
шуків художників В. Кандинського і В.Фаворського.  

Мета дослідження – крізь призму появи нового ти-
пу історичної свідомості та нового формату культури 
модернізму виявлення у працях Ф.Шміта інновацій 
мистецтвознавчої, музеєзнавчої та естетико-
педагогічної думки, їх прогностичного потенціалу та 
специфіки міждисциплінарного спрямування 

Методологічні засади дослідження ґрунтуються 
на роботах Ф.Шміта та концепціях науковців, які 
вивчають спадщину Ф.Шміта у контекстах модерніз-
му і постмодернізму. 

Виклад основного матеріалу дослідження. Уста-
леного визначення культурного зламу (зсуву) ХІХ–
ХХ століття немає. Дослідники для означення подіб-
ного стану культури використовують цілий ряд ви-
значень «культурний переворот», «культурна рево-
люція», «етнографічний злам», «структурний зсув» 
тощо. Традиційно зламний стан культури 
пов᾿язується з її кризою, що знайшло вираз у критиці 
культури як критиці цивілізації та було першим ви-
значенням негараздів у просвітницькому проекті 
культу розуму (Ф.Ніцше, А.Шопенгауер, З.Фройд, 
О.Шпенглер). Показовим є те, що ряд дослідників 
пов᾿язали кризу з небезпекою розповсюдження масо-
вої людини (Х.Ортега-і-Гассет, Й.Гейзінга, 
М.Бердяєв, М.Гайдеггер) та появою кризової свідомо-
сті (В.Дільтей, Г.Зіммель, П.Штомпка).  

У ХІХ столітті відбувається важлива світоглядна 
зміна – з᾿являється культура повсякдення та тенденції 
масовізації, які переростуть у ХХ ст. у формат маску-
льту зі специфічним типом ідентичності. Але ХІХ 

«Синтетична» концепція Ф. Шміта в контексті «культурного зламу» 
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століття ще зберігає «ореол» елітарності та «ауру» 
мистецтва, відкриваються музеї як сховища сакраль-
них цінностей. З 1825 року існує Одеський історико-
археологічний музей, з 1898 – Одеський художній, з 
1872 – Київський музей мистецтв, з 1898 – Кам᾿янець-
Подільський історико-археологічний музей. З появою 
музейної мережі з᾿являються публікацїі на музейну 
тематику (Ф.Аделунга, Ф. Шміта, В. Дубровського, 
М.Біляшівського, Ф. Ернста, Д.Яворницького та ін.). 
Музеєзнавчі дослідження вдосконалювались разом з 
краєзнавчими та мистецтвознавчими, окреслюючи 
зміни культурного поля. Цей період характеризується 
значним впливом філософів, педагогів, мистецтвозна-
вців на музейну справу. Вони пропонували свої кон-
цепції, ідеї для покращення ефективності роботи му-
зеїв, які все більше перетворювалися з елітарних на 
публічні, загальнодоступні заклади. 

Видатною постаттю, яка займалася питаннями му-
зейництва на початку ХХ ст. є мистецтвознавець, 
археолог, основоположник музеєзнавства, теоретик 
мистецтва, педагог, академік Української АН, профе-
сор Харківського університету (1912–1921), завідувач 
музейної секції Всеукраїнського комітету охорони 
пам'ятників старовини Наркомосу УРСР (1919 –1920) 
Ф. Шміт.  

Увага до постаті Ф Шміта не є випадковою, адже 
бібліографія його праць межує сьогодні за обставин 
життя і праці вченого з архівознавством, музеєзнавст-
вом, джерелознавством, педагогікою та іншими гума-
нітарними галузями. Він був людиною універсаль-
ною, різні культурні топоси його перебування за часів 
життя, наукової та педагогічної діяльності пов’язані з 
десятком країн Європи та Ближнього Сходу. Його ідеї 
з теорії мистецтва розглядаються як приналежні до 
соціології та філософії мистецтва, а ідеї художнього 
еволюціонізму позначили етапи «еволюції бачення», 
що виявилося плідним для контекстів сучасних візуа-
льних досліджень. 

Відповідно, універсальною була його теорія, яку 
можна називати не еклектичною, а міждисциплінар-
ною, що відповідає духу наукових розвідок кінця ХХ 
– поч.ХХІ ст. Найбільш відомі праці «Мистецтво, 
його психологія, його стилістика, його еволюція» 
(Харків, 1919), «Мистецтво старої Русі-України» (Ха-
рків, 1919), «Історичний, етнографічний, художній 
музей. Нарис історії і теорії музейної справи» (Харків, 
1919), «Психологія малювання» (Київ, 1921) тощо. 

Як зазначає М. Протас, Ф.Шміт «відчував дух епо-
хи», адже «світогляд молодої генерації у ті часи став 
іншим, іншими були й соціальні умови, що впливали 
на процес культуротворення, перекроюючи його за 
новітніми стандартами, радикально не схожими на ті, 
що панували в мистецтві «нового часу» [1, с.154]. При 
цьому «формальні пошуки зламу ХХ–ХХІ століть 
нагадують аналогічні шукання початку ХХ століття, 
але часова парадигма сучасності визначає вже зовсім 
інші завдання» [1, с.156]. Цінність «синтетичної» 
концепції А.Шміта полягає у її спроможності до мо-
дернізації – проекції як у віддалене минуле, так і у 
майбутнє розвитку мистецтва і культури. Вона обу-
мовила не лише розвиток мистецтвознавчої думки, а й 
появу максимально системного погляду на феномен 
мистецтва в цілому.  

Сучасні українські історіографи високо оцінюють 

вклад Ф. Шміта в розвиток мистецтвознавства. Одни-
ми з перших, харківські історіографи позначили но-
вий напрям у вивченні персоналії Ф.Шміта, тему його 
наукової школи. Саме в український період діяльності 
Ф Шміта в Харкові і Києві формується коло учнів і 
послідовників. Теорія Ф. Шміта залишається практи-
чно незнайомою світовій науковій спільноті, незва-
жаючи на те, що широку популярність здобули анало-
гічні теорії, створені західними мистецтвознавцями. 
За твердженням А. Дріккера, стосовно популярної на 
той час ідеї виявлення еволюційної закономірності в 
мистецтві, «праці Ф.Шміта довгий час залишались 
практично невідомими, а ось праці Е.Гомбріха, який 
прийшов до подібних висновків на півстоліття пізні-
ше, принесли йому широке визнання» [2, с.48]. Вір-
ність основних положень теорії Ф. Шміта підтвер-
джує проведення сучасними культурологами порівня-
льного аналізу концепцій німецького і російського 
мистецтвознавства. Такі оцінки можна розглядати як 
спробу вписати ім᾿я Ф.Шміта в історію світової нау-
ки. Стильова цикло-фазова періодизація історії мис-
тецтва Ф. Шміта не співпадала не лише з відомими на 
ті часи мистецтвознавчими періодизаціями, але й з 
формаційним марксистським підходом. В основу 
своєї цикло-фазової періодизації культури Ф.Шміт 
поклав форму (спосіб) художнього мислення епохи. 
Форма мислення (ідеалістична або реалістична), «в 
залежності від поставленої формально пластичної 
проблеми визначала «стиль» мистецтва, який зре-
штою був стилем культури» [3, с.831].  

Ф. Шміт визначає основу своїх майбутніх дослі-
джень і окреслює шість проблем, перед якими стоїть 
мистецтво: ритму, форми, композиції, руху, простору, 
світла, які будуть розвинені у систему шести стилів 
мистецтва у праці «Мистецтво і революція». Ще у 
1919 році Ф. Шміт висуває власну концепцію шести 
стильових версій: перша – «ірреалізм» вирішує про-
блему ритмічних елементів; друга – «ідеалізм» вису-
ває проблему форми; третя, композиційна – «натура-
лізм»; четверта – «реалізм», в якому загальне знання 
урівноважується одиничними враженнями; п’ята – 
«ілюзіонізм»; остання – «імпресіонізм», який в своєму 
розвитку має привести до ірреалізму, з якого почина-
ється нове коло розвитку. Ф. Шмит просувався до 
нової теорії, долаючи описову методологію XIX сто-
ліття. Він вже упевнено заявляв, що усі етапи вивчен-
ня пам'ятників, починаючи зі встановлення їхньої 
достовірності, визначення техніки і матеріалу, сюже-
ту, виду мистецтва, є лише «попередньою роботою» 
[4, с.190]. «Іконографічною» аналітикою, на думку 
Ф. Шміта, не можна нехтувати, але історикові не мо-
жна зупинятися на цьому етапі. Наступним кроком на 
шляху інтерпретації пам'ятників мало бути його 
осмислення на рівні «стилістичного аналізу». Робота 
такого рівня узагальнення була під силу тільки «істо-
рику-синтетику»[4, с.195], який здатний використати 
досягнення не лише «формального мистецтвознавчого 
знання», але й новітні підходи в області археології, 
психології. Ф. Шміту вдалося блискуче реалізувати 
порівняльно-діахронічний метод. Він майстерно зіс-
тавляв стилі, епохи, країни, художні школи. Ф. Шміт 
демонстрував не лише своє бездоганне володіння 
фактичним матеріалом, але й вміння порівнювати 
досягнення різних культурних світів, видалених як в 
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часі, так і в просторі. Ф.Шміт значно раніше за фран-
цузьких мистецтвознавців приступив до реалізації 
проекту порівняльної історії в галузі художньої куль-
тури. Наукову методологію Ф. Шміта сьогодні «мож-
на віднести до синтетичної, міждисциплінарної мето-
дологии, що дістала назву «історичного синтезу» [3, 
с.825]. Як зазначає М.Протас, «Ф. Шміт розглядав 
еволюцію мистецтва в складному мультикультураліс-
тичному контексті, фактично використовуючи систе-
мно-типологічні принципи кластерного аналізу, що 
поширилися серед науковців лише на зламі ХХ–ХХІ 
ст.» [1, с.158]. 

Інтерес Ф.Шміта до музейної справи сполучався зі 
знаннями природи мистецтва та психології сприйнят-
тя. Ф.Шміт писав про «необхідність всі музеї 

об՚єднати в різних відношеннях в особливу музейну 

мережу» [4, с.689], що дозволить максимально раціо-
нально розподіляти усі музейні скарби. Як зазначає 
українська дослідниця О.Гладун, «трактуючи музей 
як джерело знання, Ф.Шміт вніс нове у визначення 
освітньої місії музею, звернувши увагу на завдання 
музею стосовно суспільства» [5, с.77]. Спираючись на 
запити відвідувачів, вчений запропонував класифіка-
цію музеїв, що в подальшому лягло в основу розроб-
леної ним типології музеїв: науковий, навчальний і 
публічний типи музеїв, орієнтовані на різний освітній 
та інтелектуальний рівень відвідувача.. Важливо підк-
реслити, що розроблена Ф.Шмітом типологія музеїв і 
сьогодні є загальновизнаною в українському та росій-
ському музеєзнавстві та заслуговує на увагу і потре-
бує подальшого осмислення.  

У мистецтві музейної експозиції, яка була предме-
том особливого зацікавлення вченого, його захоплю-
вав «не «симбіоз речей», а створення образу епохи; 
стосовно художнього музею виступав прихильником 
організації «синтетичної експозиції» без штучного 
поділу експонатів на живопис, графіку, скульптуру 
та ін.» [5, с.78]. Тобто він активно розвивав ідею екс-
позиції як образної системи. Введення живих людей у 
костюмах певної історичної доби, розгортання образу 
у часі та динаміка сюжету нагадують сучасні бугурти 
та історичні рекострукції. Основна ідея праць учено-
го, присвячених музеям, полягає в твердженні, що 
зібрання творів мистецтва має розвивати художнє 
мислення, а не бути лише презентацією мистецьких 
раритетів. 

Його педагогіка формування художнього мислення 
була універсальною, при цьому, як зауважує україн-
ський вчений С. Побожій, «педагогічний метод 
Ф.Шміта спирався на прискипливе вивчення 

пам ՚ятників культури» [6, с.91], тобто детальне ви-

вчення конкретного мистецького артефакту є основою 
збагачення й поглиблення знання культур різних кра-
їн. 

Ф.Шміт, звертаючись до проблематики генези тво-
рчості, виявляв великий інтерес до вивчення дитячого 
малюнка. Він створив музей дитячої творчості в Хар-
кові, а потім кабінет творчості при Всеукраїнській 
Академії наук у Києві. Мету нових підходів до вихо-
вання і навчання дітей він бачив не в створенні нових 
методик для освоєння певної суми знань, а в розвитку 
образного мислення. Виходячи з того, що філогенети-
чно образне мислення з'являється значно раніше за 
логічне, він закликав створити всі умови для освоєння 

знань-образів в процесі особистого досвіду, живих 
вражень від спілкування з навколишньою природою. 
В навчальних музеях Ф.Шміт пропонував не ховати 
експонати в особливих приміщеннях, а виставляти в 
кабінетах, де безпосередньо проходить шкільне за-
няття. Так створюються умови для формування уяви 
(дотикової, зорової, моторної, словесної), головною 
якістю якої є ясність, точність, яскравість та здатність 
виявляти внутрішні переживання за посередництвом 
образів. 

Цикли онтогенетичного художнього розвитку 
представлені в роботах Ф.Шміта по діалектиці мисте-
цтва. Він презентує поєднання особливостей онтоге-
нетичного розвитку уяви з етапами становлення мис-
тецтва. У першому циклі художньої творчості дітей 
переважає моторний характер художньої діяльності, 
«і дикун, і немовля починають … з чисто моторної 
лінії, яка тільки коректується оптичними образами» 
[4, с.101]. Навчаючись виконувати рухи, дитина пос-
тупово створює свій перший лінійно-ритмічний репе-
ртуар. Коли дитина починає розуміти, що старий на-
бір лінійно-ритмічних фігур не відповідає її уявлен-
ням, адже її знання про навколишню дійсність попов-
нилися, перший цикл розвитку оптичної уяви закінчу-
ється і настає етап пошуку нових засобів зображення. 

У другому циклі дитина намагається зображувати 
предмети, що мають подібність з навколишньою дій-
сністю, за Ф Шмітом – «художню правду». Одним з 
улюблених сюжетів є людина, згодом в малюнках 

дитини з ՚являються спроби розв'язати проблему ком-

позиції та опанувати просторові рішення. Поступово 
дитина вирішує також і проблему імпресіоністську 
(тобто світла), коли починає розфарбовувати свої 
малюнки. Після закінчення циклу знову починається 
період пошуку нових образотворчих форм. 

Ознака нового ступеня формування зорової уяви – 
профільне зображення людини, що означає цілу «ре-
волюцію» у формуванні образного мислення. У 
третьому циклі дитина в основному розвиває пробле-
му композиції, «наближається до встановлення нор-
мальних пропорцій між частинами людської фігури» 
[4, с.114]. Предмети починають вже цікавити дитину в 
єдності один з одним, тобто своїм малюнком дитина 
хоче щось розповісти, адже її «живопис є ніщо інше 
як піктографічне оповідання» [4, с.122]. У цьому цик-
лі діти вперше починають виконувати малюнки з 
натури. Ф.Шміт був переконаний, що дітей обов'язко-
во потрібно вчити малювати образи, які викликаються 
під впливом певних емоцій, адже людина не зможе 
жити повноцінним життям, якщо образи її залишаться 
невизначеними, емоції слабкими, а бажання неусві-
домленими. 

Наукові дослідження Ф.Шміта переконливо свід-
чать про необхідність навчання живопису взагалі усіх 
дітей без виключення. В процесі малювання відбува-
ється розвиток мозкових центрів, що відповідають за 
створення яскравих, точних і ясних образів, що над-
звичайно важливо для розвитку зорової уяви дитини. 
Формується здатність уявляти мальоване, звіряти свої 
образи з дійсністю, виправляти їх і доповнювати. 
Дитина має навчитися створювати свої образи навко-
лишнього світу як дещо інтимне, особистісно-цінне. 
Ф.Шміт рекомендував педагогам використовувати 
копіювання тільки в тих випадках, коли справа стосу-
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ється техніки виконання малюнка, не зловживати 
малюванням-ілюстрацією. Ідеї Ф.Шміта про дитячу 
творчість є корисними для візуальних досліджень 
«еволюції бачення», розвідок сучасної музейної педа-
гогіки та арт-терпевтичних музейних практик. 

Отже, онтогенетичний розвиток художньої творчо-
сті у дітей (так само, як і філогенетична еволюція 
мистецтва) здійснюється не по висхідній прямій, а в 
декілька циклів, кожен з яких вирішує одну мальов-
ничу проблему в послідовності, що відповідає пере-
ходу від найбільш загальних уявлень до одиничних. 
За Ф.Шмітом, і в онто- і філогенезі людина розвиває 
образне мислення «не рівномірно-еволюційно, крок за 
кроком, а окремими циклами, діалектично» [4, с.87], й 
саме для подальшого просування вперед людство 
потребувало ситуацій революційних, як передумов 
нових форм творчості. 

Висновки. Спадщина Ф.Шміта демонструє, як си-
туація «культурного зламу» може стати основою 
інноваційних зрушень. Продукуючи оригінальні ідеї, 
які були актуальними для свого часу, Ф. Шміт визна-
чив стратегії розвитку музеєзнавчої, мистецтвознавчої 

та психолого-педагогічної думки на майбутнє. Його 
концепція є не еклектичною, а «синтетичною», вна-
слідок не лише створення єдиного міждисциплінарно-
го поля дослідження, а й окреслення певних аналого-
вих феноменів та закономірностей. Так, логіка стано-
влення художньої культури співпадає з логікою ста-
новлення візуальності, адже еволюція мистецтва, яка 
має дискретно-фазову природу презентована, насам-
перед, як «еволюція бачення». Ідея наочних коливань 
художньої культури є плідною для культурологічного 
аналізу сучасного мистецтва, що зазнало впливу тех-
ногенного соціуму, але й також для вдосконалення 
організації сучасного музейного простору та форм 
музейної діяльності, розрахованих на відвідувача з 
поліфонічним світосприйняттям.  

Спадщина Ф.Шміта, яка включає унікальну мисте-
цтвознавчу періодизацію, дослідження художнього 
мислення епохи та репрезентацій дитячої творчості 
дозволила вченому сформулювати місію музею, ви-
ходячи з потреб відвідувача, намітити продуктивні 
шляхи у вивченні культурних та психологічних аспе-
ктів образного мислення. 
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The «synthetic» concept of F. Schmitt in a «Cultural Fracture» Context 

O. Pushonkova  

Abstract. The article analyzes F. Schmitt's heritage in the context of epochal cultural changes of the 19th-early 20th century. The 
«synthetic» concept of F. Schmitt is of particular interest today, when the attention to breakthrough and transitional states of culture. 
The original ideas of F. Schmitt identified the strategies for the development of museology, art studies and psychological and 
pedagogical thought of the 20th century, formed the installation to study the «evolution of vision», based on the logic of the for-
mation of artistic culture. 
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Анотація. Автор статті обґрунтовує важливість застосування біографічного методу дослідження в філософії освіти, що далі 
допомагає якісному практичному підбору науково-практичних працівників в освітніх інституціях. У дослідженні дається 
визначення біографічному методу у дослідженні післядипломної педагогічної освіти як методу дослідження особистості 
педагогічного працівника, специфіки педагогічних колективів навчальних закладів, інститутів післядипломної педагогічної 
освіти, що базується на аналізі їх професійної діяльності та індивідуальних особистих біографій. 

Ключові слова: філософія освіти, освітні інституції, неперервна освіта, біографічний метод. 
 

Вступ. В умовах зростання конкуренції на ринку пра-
ці, яка останнім часом значно посилюється, виникає 
необхідність якісного підбору науково-педагогічних 
працівників в освітніх закладах. Для керівників освіт-
ніх інституцій всіх рівнів першочерговим завданням 
залишається пошук перспективних науково-
педагогічних працівників, незважаючи на існуючи 
конкурсні заповнення вакансій. Певною допомогою 
має стати біографічний метод як інструмент оцінки 
потенціалу майбутнього працівника, де важливу роль 
відіграють самооцінка та оцінка його діяльності, про 
що йдеться у дослідженні Руднєва Є. [4, с. 19]. Важ-
ливим є здатність до постійної неперервної освіти у 
всіх її модифікаціях: як за формальними, так і нефор-
мальними формами, про що йдеться у дослідженні 
[13].  

 Актуальність дослідження. Біографічний метод 
дослідження рідко використовується у філософії осві-
ти, найчастіше він застосовується у соціологічних та 
історичних науках, але він дозволяє отримати таку 
інформацію в галузі післядипломної педагогічної 
освіти як складової освіти протягом усього життя, яка 
є недосконалою для інших відомих методів дослі-
дження. Слід зазначити, що значний внесок до цього 
методу належить У. Томасу і Ф. Знанецькі, які пер-
шими застосували цей метод. Біографічний метод 
дослідження особистості був також предметом дослі-
дження російського вченого М.А. Рибникова. Його 
дослідження близькі теоретичним ідеям Е. Гуссерля і 
Г.Г. Шпета. Треба згадати С.Л. Рубінштейна, в чиїх 
роботах розвинуто тему життєвого шляху особистості 
Сьогодні акмеологія допомагає вивчати завдяки біог-
рафічному методу найбільші досягнення у житті лю-
дини та шляхи цих досягнень (необхідно відмітити 
значний внесок А.А. Бодальова). Завдяки 
П.П. Блонському, ми будемо зупинятися на біогене-
тичних детермінантах розвитку особистості, на її 
здібності до саморозвитку, прагнень до соціальної 
адаптації. Головне, що підкреслюють дослідники, 
використовуючи біографічний метод: особистість ми 
повинні розглядати в процесі постійного удоскона-
лення розвитку Але ні в якому разі як кінцевий ре-
зультат. Український вчений В.С. Бондар про звер-
нення до біографій як методу збору соціально значи-
мої інформації говорить в контексті відображення 
певних історичних змін у соціальному житті. Харак-
теризуючи біографічний метод як ревалентний метод 
дослідження, він акцентує увагу на процесі, що до-
зволяє вивчати цей процес у єдності соціальних і 

особистих детермінант, підкреслюючи індивідуальні 
історії життя і історії суспільства, що дозволяє аналі-
зувати суб’єктивну різноманітність зовнішньо схожих 
об’єктивних дій та вчинків [1].  

Мета дослідження. Отже, в дослідженні системи 
післядипломної педагогічної освіти окремі біографії 
педагогів і керівників загальноосвітніх навчальних 
закладів можна використовувати для реконструкції 
історії становлення і розвитку системи післядиплом-
ної педагогічної освіти, вивчити її вплив на станов-
лення особистості педагога і керівника в умовах ін-
формаційного суспільства, що важливо для 
з’ясування діяльності педагогів під час реформування 
освіти.  

Виклад основного матеріалу. Біографічний метод 
у педагогічній антропології допомагає вивчити розви-
ток особистості у єдності та взаємодії з соціальною 
історією. Найбільш часто і плідно користувалися 
біографічним методом німецькі вчені, які відокрем-
люють різні аспекти освіти особистості впродовж 
життя, а саме: освітню політику і педагогічну перспе-
ктиву. Характеризуючи політичну галузь німецькі 
філософи, акцентують на соціальній організації інди-
відуальної та групової роботи учнів, в нашому кон-
тексті можна говорити про педагогів та керівників 
загальноосвітніх навчальних закладів, враховуючи 
суттєві зміни в освітній сфері.  

Аналізуючи педагогічну перспективу, вони пропо-
нують обмежитися неформальною, інформаційною та 
позаінституційною освітою [6], акцентують увагу на 
історичних передумовах і змістовному аналізі різних 
підходів до освіти дорослих, пропонують розглядати 
актуальні проблеми організації освіти дорослих на 
різних рівнях. Біографічна перспектива в освіті доро-
слих виникає на основі загальної тенденції суттєвих 
соціально-політичних змін в суспільстві і постійного 
розвитку наукового знання. Інтерес до біографій в 
соціальних науках пов'язаний з новою оцінкою якіс-
них методів в соціальних дослідженнях. Слід відміти-
ти, що суб'єктивна інтерпретація кожною людиною 
конкретної дійсності стоїть в центрі дослідницького 
інтересу. Історія біографічного методу в соціальних 
науках внутрішньо пов'язана з історією якісної пара-
дигми дослідження. З 20-х років двадцятого століття 
якісна парадигма розвивалася в соціологічних науках 
(ці дослідження нам відомі як Школа Чикаго), з рока-
ми з’являються і домінують інші, вже кількісно орієн-
товані моделі дослідження. А з 70-х років. минулого 
століття біографічний метод стає важливою технікою 

29

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com

©ǀ   

КЗВО «Дніпровська академія неперервної освіти», м. Дніпро, Україна 
Corresponding author. E-mail: valentina.sag@ukr.net 

Paper received 08.02.19; Accepted for publication 16.02.19. 

holis.diana@gmail.com
Typewritten text
V. Sahuichenko 2019



якісного дослідження. Німецькі вчені першими зро-
зуміли, що біографії людей можна застосовувати для 
реконструкції становлення та розвитку окремих явищ, 
організацій та інституцій. Цікаво простежити викори-
стання цього методу у післядипломній педагогічній 
освіті; важливо, що біографія педагогічних працівни-
ків демонструє соціальну обумовленість подій, освіт-
ніх цілей, завдань, концепцій, стратегій. 

Важливо відзначити: біографічна перспектива в 
цих дослідженнях характеризується нарративом, кон-
текстуальністю, інтерактивністю, і. що найбільш сут-
тєво до нашого сьогодення, динамічністю. Нарратив 
допомагає зрозуміти суб'єктивний життєвий досвід 
людини-педагога, людини-керівника навчального 
закладу, який організовується у формі певної автобіо-
графічної історії. Біографічна перспектива педагогів і 
керівників навчальних закладів орієнтована в першу 
чергу не на факти, а на оцінку їх значення для людини 
і нашого вітчизняного суспільства. Цей інтерпретати-
вний елемент, а також нарративна структура досвіду 
утворюють ядро автобіографічного дискурсу. Біогра-
фічний підхід є також контекстуальним. В цьому 
аспекті педагоги і керівники навчальних закладів 
активно конструюють свій життєвий досвід у формі 
певної історії, суттєвої та значимої для кожної конк-
ретної особистості, зі своїми внутрішніми зв'язками і 
напруженістю. Говорячи про нарративний дискурс, 
важливо пам’ятати вказані події і ситуації у своєму 
конкретному контексті. Щодо контексту, то він охоп-
лює як матеріальні, структурні і інституціональні 
умови існування педагога, так і його соціальний, ку-
льтурний і особистісний життєвий світ. Можна від-
значити: біографічний метод ідентифікує особистість, 
оскільки вона може усвідомлюватися і розумітися 
тільки у формі історії, разом з цім він націлений на те, 
щоб уявляти, як люди розуміють минулі події і свій 
власний досвід у структурі цілісного суттєвого явища 
або події, у нашому контексті в системі післядиплом-
ної педагогічної освіти. І головне: які наслідки ця 
цілісна картина дає для майбутніх дій: як кінцевий 
результат або, що більш суттєво, матеріали для стра-
тегічного планування. 

Контекстуальний елемент біографії найчастіше ті-
сно пов'язаний з інтеракціониським аспектом. Біогра-
фічний метод представляє, по суті, інтерактивний або 
діалогічний процес, при якому викладачі інститутів 
післядипломної педагогічної освіти, так і наші респо-
нденти-педагоги продукують конкретні факти. При 
чому треба підкреслити: особистісна поведінка зав-
жди здійснюється у взаємодії зі значимим контекстом 
(соціальним, культурним, матеріальним, інституціо-
нальним). Біографії детерміновані завжди подвійно: з 
одного боку, суб'єктивними обставинами, а з іншої - 
громадською реальністю. Громадський розвиток і 
суспільні процеси роблять вплив на досвід і дії педа-
гога і керівника навчального закладу впродовж усієї 
життєвої історії. Тому біографічне дослідження зай-
мається не лише вивченням і інтерпретацією індиві-
дуального досвіду, суб'єктивних станів і почуттів 
людини, але і аналізом суспільно-історичного розвит-
ку, який також впливає на зміст індивідуальної свідо-
мості [5, 6]. Динамічний елемент біографії акцентує 
увагу на розгляді часу і ідеї розвитку у біографічній 
перспективі. Актуальне мислення і поведінка людини 

представляють лише миттєвий знімок з безперервного 
процесу інтерпретації сприйманої і переживаної дійс-
ності [9]. 

Для нас суттєвим є широке поширення біографіч-
них досліджень не лише в соціальних науках, але і в 
педагогіці. Дослідницькі підходи, орієнтовані на біог-
рафію, знаходять застосування у вивченні історії ви-
ховання і соціалізації, проблем дитинства і юнацтва, 
соціалізації у вищій школі, а також у сфері освіти 
дорослих, зокрема в післядипломній педагогічній 
освіті. Значення біографічних підходів в освіті дорос-
лих полягає не лише в застосуванні біографічних 
методів в практичній освітній роботі, але і в теорети-
чному осмисленні процесу освіти і біографічних ме-
тодів. Як приклад: Німеччина, де існують педагогічні 
біографічні дослідження, які об'єднують різні педаго-
гічні дослідницькі проекти. З 1980 р. отримало розви-
ток біографічне дослідження в освіті дорослих. Його 
предметом, передусім, являється те, як біографії до-
рослих трансформуються і розвиваються завдяки 
освіті [6, 9]. При цьому підкреслюється, що взаємозв'-
язок біографії і життя дорослих є амбівалентний. Це 
належить до конститутивних ознак людської екзисте-
нції в модерні. Для усіх соціальних прошарків їх біог-
рафія стає предметом саморефлексії. У соціальних 
науках цей процес позначається як «біографізування» 
[1]. Процес індивідуалізації призводить до того, що 
збільшується ступінь свободи індивідів, а також від-
повідальність за її використання. У сучасному житті 
дорослих йдеться не лише про незалежність індивідів 
від установ, а також про необхідність нової біографі-
чної впевненості, безпеці, рівності. [1].  

Становленню біографічної перспективи в післяди-
пломній педагогічній освіті допомогло дослідження 
процесів соціалізації в соціології і життєвих періодів в 
психологічному напрямі. Обидві дослідницькі страте-
гії долають пануюче упередження, що дорослий є 
зрілою особою і відповідно більше не потребує пода-
льшого вчення, розвитку, удосконалення. В протиле-
жність цьому розумінню, використовувалося динамі-
чне поняття буття дорослості, яке звільняло місце для 
нових можливостей у навчанні й необхідності освіти і 
в період дорослості, в період зрілості. У соціології 
соціалізація розуміється як процес, здійснюваний 
впродовж життя, який не завершується індивідуаліза-
цією і акультурацією в юнацтві. Разом з професією 
педагога і керівника навчального закладу як центра-
льною темою соціалізації дорослих осмислюється 
також досвід соціалізації дорослих в аспектах органі-
зації вільного часу, сімейних стосунків, виховання 
дітей. 

Для розуміння процесів освіти дорослих було та-
кож актуальним введення концепту життєвого шляху 
як соціального інституту, який розглядається подвій-
но: з боку інституціональних програм, зразків, норм 
(життєвий шлях педагогічного працівника), а також 
як суб'єктивна конструкція (особистісна біографія). 
Основою для соціологічного вивчення дорослості 
послужив аналіз значення віку як величини виміру 
соціальних структур. Безпосереднім поштовхом таких 
досліджень були роботи соціологів, які займалися 
окремими віковими групами (юність, старість). У цих 
роботах вже відзначалося, що розгляд окремих фаз 
або груп розвитку потребує їх оцінки в цілісному 
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життєвому шляху (у загальній віковій структурі). 
Тому ставилося питання про значення окремих фаз ( в 
тому числі і навчання) в житті людини і стосунків між 
ними [8]. Можна продовжити: і стосунків між людьми 
і системами, вивчення взаємовпливу. Важливий вклад 
у вивчення процесів соціалізації дорослих був зроб-
лений завдяки роботам про обґрунтування закономір-
ностей соціалізації дорослих на основі рольової теорії 
про зміни і стабільність в період дорослості у рамках 
теорії символічного інтеракционизму, про зв'язок віку 
і соціальних структур. Крім того, отримали розвиток 
дослідження кризи середини життя, в яких відзнача-
лося, що його основою є протиріччя між прагнення-
ми, домаганнями, цілями і досягнутою реальністю, що 
загострюється у періоди нестабільного суспільства. У 
аспекті переходів, криз в період дорослості централь-
ну роль грає концепт «критичних подій». З його до-
помогою тематизуються події (хвороби, укладення 
шлюбу, розлучення, смерть батьків і так далі) як ти-
пові для дорослих, які сприяють або перешкоджають 
їх розвитку [8]. І це теж важливо враховувати в інди-
відуальній роботі з педагогічними працівниками. 

Для психологічних теорій розвитку, інтерес яких 
тривалий час був спрямований на психологію дитинс-
тва і юності, предметом дослідження стає дорослий, 
який характеризується, передусім, стабілізацією спо-
собу життя і розвитку. Також виникає інтерес до се-
редньої дорослості, коли з'являється новий досвід, 
відбуваються зміни особистості. Цей період доросло-
сті характеризується специфічними завданнями роз-
витку (роботи Э. Эриксона, Л. Кольберга). Нові дос-
лідження періоду дорослості привели до диференціа-
ції його на ранній, середній і пізній періоди. У педаго-
гічному аспекті найбільший інтерес представляють 
засадничі ідеї про здатність до вчення в період дорос-
лості. Основою інтересу до періоду дорослості пос-
лужили дослідження, що розглядають психічний роз-
виток людини впродовж усього його життя (всевіко-
вий підхід). У поняття всевікового розвитку включа-
лися два сенси. По-перше, загальну ідею про те, що 
розвиток є властивістю усього людського життя. По-
друге, що воно може включати процеси, що беруть 
початок не з моменту народження, а в пізніші періоди 
життя, що можна зв’язати з суттєвим переглядом 
власного життя. Таким чином, кожен період життя і 
професійної діяльності містить безліч можливостей і 
вимог, з якими стикається людина на своєму життє-
вому шляху [7]. Обидва підходи (психології розвитку 
і дослідження соціалізації) орієнтувалися на типізацію 
і класифікацію, тоді як особливе і індивідуальне в 
житті дорослих не розглядалося. Тому у зв'язку з про-
цесами індивідуалізації і плюралізацією життєвих 
форм людського існування, які стають характерними 
для сучасного суспільства, виник інтерес до біографі-
чного методу як способу подолання цього теоретич-
ного і дослідницького дефіциту. 

Кількість біографічних досліджень, що розгляда-
ють різні аспекти в освіті дорослих, нестримно росте. 
Усе різноманіття дослідницьких біографічних проек-
тів в освіті дорослих, здійснюваних останнім часом у 
Німеччині, можна розділити на наступні групи: обу-
мовленість біографії дорослих інституціональною 
освітньою системою, біографічне історичне дослі-
дження дорослих, біографічний метод і життєва істо-

рія в контексті неформальної освіти педагогів (само-
освіта), біографічне дослідження професії. Цікавим є 
формування біографічного знання в контексті освітніх 
установ. Від біографічного дослідження як способу 
аналізу життєвих історій і отримання знання ми буде-
мо відрізняти формування біографічного знання в 
контексті освітніх установ. Ці дослідження акценту-
ють увагу на процесі індивідуалізації педагогічного 
працівника і одночасно залежності його професійної 
біографії від соціальних інститутів суспільства. Особ-
ливий інтерес представляє зв'язок біографії і освіти 
педагогів, тобто зв'язок біографії з процесами навчан-
ня і освіти, з одного боку, професійними педагогіч-
ними процесами, обумовленими більш менш інститу-
ційною – з іншою. Цей аспект дослідження знайшов 
віддзеркалення у вивченні процесів формування біог-
рафічного знання різних соціальних груп і категорій. 
Ключова роль при реконструкції історії освіти дорос-
лих належить біографічному методу, який дозволяє 
отримати інформацію про історію освіти дорослих і її 
тимчасові свідчення.  

Біографічним дослідженням історії освіти дорослих 
є цікава монографія німецьких дослідників про зна-
чення біографічної розповіді в освіті дорослих [11], де 
відмічається, що на початку 80-х рр. двадцятого сто-
ліття спостерігається ренесанс у використанні розпо-
віді в педагогіці та досліджується значення розповіді 
як педагогічного засобу, який виконує посередницьку 
функцію у навчанні і розвитку ідентичності дорослих. 
У дослідженні уперше обґрунтовується історіографія 
«утворюючої розповіді», починаючи з 1918 р., розг-
лядається цінність розповіді для сучасної освітньої 
роботи з дорослими. На основі аналізу програм освіти 
з різних епох освіти дорослих реконструюється роз-
виток педагогічної розповіді, яка стає важливим ме-
тодом освіти в контексті освіти дорослих, орієнтова-
ної на суб'єкта і його життєвий світ [7, 11]. Автобіог-
рафії відносять до рангу цінних історичних джерел, 
завдяки яким отримують зображення релевантні педа-
гогіці стану речей і різні спроби реконструкції історії. 

Інші підходи дослідників дають життєві спогади 
учителів як самостійний історичний документ. Учи-
телі згадували власні переживання і досліди з шкіль-
ної практики, які вони отримували в певній історич-
ній констеляції і представляли в різних мовних фор-
мах. Таким чином формувалася історія суспільства, 
школи або занять з перспективи учителів, що беруть 
участь в дослідженні. Ці історії спогадів учителів 
мали для оповідачів як професійне, так і загальноісто-
ричне значення. Розповідаючий учитель продукував 
біографічний матеріал, що має відношення до історії 
школи і розкриває форми і зміст шкільних змін, які з 
інших джерел не могли бути отримані [10, 11]. Біог-
рафічний метод і життєва історія педагогів сприяє 
переорієнтації андрагогичного мислення на життєвий 
досвід учасників освітнього процесу. Тому самоприй-
няття педагогічних працівників набуває особливого 
значення в освітньому процесі. Орієнтація на суб'єкта 
в освіті педагогів стимулює інтерес до біографії як 
способу дослідження і предмета освіти педагогів. 
Життєві історії в освіті дорослих розглядаються як 
певний навчальний зміст, а не як предмет досліджен-
ня. Дидактичне і методичне знайомство з біографіями 
може бути використане для того, щоб тематизувати 
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письмові автобіографії відомих або маловідомих осіб, 
розкривати зв'язки між життєвою історією і загаль-
ною історією. У нашому контексті зв'язок з системою 
післядипломної педагогічної освіти, її проблемами та 
викликами.. Так, наприклад, через аналіз педагогіч-
них оповідань реконструюється історія удосконален-
ня системи післядипломної освіти. На курсах в облас-
ному інституті післядипломної педагогічної освіти 
досліджувалися особистості досвідчених педагогів і 
керівників та стереотипи на основі їхніх самосвід-
чень. Посилення виховного ефекту досягається, якщо 
учасники розповідали свої життєві історії один одно-
му і приходили до самопорозуміння і цілісності за-
вдяки специфіці групового процесу. Цікаво, що цей 
підхід був апробований в освіті дорослих в 20-х рр. 
минулого століття в Німеччині. Він приділяв велику 
увагу організації добровольчих трудових таборів, в 
яких повинні були визрівати нові міжособистісні 
зв'язки між різними верствами населення - студента-
ми, робітниками, безробітними. Важливим для освіти 
педагогів є той факт, що освіта здійснюється на осно-
ві її зв'язування з біографічними дослідами учасників. 
Для цієї мети використовуються методи структурова-
ного спогаду і біографічної розповіді,. Розмовне кафе, 
діалоги, дебати є при цьому простором для біографіч-
ної роботи, що сьогодні все частіше впроваджується у 
практику роботи з педагогами. Також організаційни-
ми і педагогічними формами біографічної роботи є усі 
види біографічного тематизування себе і іншого, здій-
снюваних у біографічних оповіданнях у рамках по-
всякденних ситуацій, а також інших варіантів само-
презентації [6] і сучасних порт-фоліо, творчих звітів 
та резюме. 

У рамках біографічного дослідження педагогічних 
працівників особлива увага останнім часом приділя-
ється вивченню індивідуального професійного розви-
тку особистості. Важливо підкреслити: у 70-і рр. ми-
нулого століття біографічні дослідження сприяли 
встановленню зв'язку між професією і біографією як 
ресурсом професійно-педагогічного знання. Дослі-
дження професії здійснювалося на двох рівнях: на 
інституціональному в контексті різних видів професій 
і умов праці, а також на рівні займаного місця в сис-
темі стосунків і пов'язаних з ним поглядів і ідентич-
ностей [8]. Для біографічного дослідження професії 
найбільш значимими для німецьких дослідників є три 
поняття – професійна біографія, професійна ідентич-
ність, суб'єктивна теорія [12]. Погоджуючись з ними, 
реконструкцію професійного розвитку особистості 
педагогічного працівника можна здійснити на основі 
аналізу педагогічних професійних біографій. Поняття 
професійної біографії розкривається в контексті жит-
тєвого шляху, тенденції до професійного педагогічно-
го розвитку, причому особливе значення має суб'єк-
тивне сприйняття педагогом і керівником траєкторії і 
стратегії власного педагогічного професійного стано-
влення.  

Важливо підкреслити, на противагу поняттю про-
фесійної соціалізації професійна біографія містить 
вивчення активної і конструктивної участі педагогів в 
процесі професійного зростання. У центрі дослідни-
цького інтересу знаходиться особистісна інтерпрета-
ція педагогом, керівником загальноосвітнього закладу 
власного професійного досвіду. Найчастіше під про-

фесійним зростанням розуміються суттєві та якісні 
зміни в професійній педагогічній діяльності педагогі-
чного працівника в результаті становлення успішної 
педагогічної для педагога або управлінської кар'єри 
для керівника закладу освіти. При цьому ми можемо 
провести всебічний моніторинг і розвитку педагога і 
його професійної діяльності впродовж всього його 
педагогічного життя та зробити висновки щодо успі-
шної чи невдалої кар’єри. 

Практична робота в системі післядипломної педа-
гогічної освіти дає можливість простежити, як в про-
цесі професійного становлення у педагогів та керів-
ників загальноосвітніх навчальних закладів форму-
ється почуття професійної ідентичності. Можливо 
зробити наступний висновок: професійна педагогічна 
біографія педагога або керівника є результатом діале-
ктичних стосунків з оточуючим середовищем, а точ-
ніше - з сучасним суспільством. Нові тенденції соціо-
культурних контекстів, конфронтація з ними або 
сприйняття цих нових обставин, сприяє тому, що 
відносно швидко, але не просто, змінюються певні 
інтереси, формується вже в іншому новому аспекті 
ціннісна картина своєї власної особистості, її місця в 
житті, в професійній діяльності, обмірковуються нові 
орієнтири та траєкторії розвитку життєвого успіху та 
професійної педагогічної кар’єри. У своїх автобіогра-
фічних історіях педагоги та керівники навчальних 
закладів розкривають події, вчинки, окремі факти, 
ситуації й особистісні переживання у своєму суб'єк-
тивному значенні для кожної окремої людини-
педагога, людини-керівника навчального закладу. Для 
дослідження найважливішим контекстом при цьому є 
власне педагогічне професійне самосприйняття як 
наслідок постійного самопізнання, тобто свідоме 
розуміння людиною-педагогом, людиною-керівником 
самого себе у якості представника педагогічної про-
фесії.  

Дослідження професійних біографій педагогів і ке-
рівників навчальних закладів у системі післядиплом-
ної педагогічної освіти дозволяють акцентувати сут-
тєву увагу на тих детермінуючих чинниках, які визна-
чають динаміку і хід професійного розвитку особис-
тості у якості слухача курсів інститутів післядиплом-
ної педагогічної освіти. Практика сьогодення свід-
чить: професійний розвиток може протікати спокійно, 
послідовно не завжди, найчастіше останнім часом це 
здійснюється у формі певних кризових або критичних 
подій, що можна віднести за рахунок педагогічного 
ризику у суспільстві ризику. Останнє є кульмінацією 
процесу розвитку особистості педагогів і керівників 
навчальних закладів вітчизняного сучасного суспільс-
тва, коли певні думки, переконання, бачення профе-
сійної педагогічної діяльності і своєї власної особис-
тості переосмислюються. Сьогодні критична подія 
стає певним викликом професійної ідентичності. Тре-
ба відмітити і низький статус педагогічного працівни-
ка та падіння престижу вчительської професії. Діяль-
ність на межі критичної фази - період в житті педаго-
га і керівника, який обумовлений певними трудноща-
ми і протиріччями як в особистому, так і в професій-
ному педагогічному житті. У науковій літературі 
розрізняють три види таких критичних фаз: внутріш-
ня, яка проявляється у рамках професії (наприклад, 
перший тиждень роботи в школі, перша конфронтація 
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в професійній діяльності з учнями, більш досвідчени-
ми колегами, батьками учнів, перші конфлікти та 
невміння грамотно їх вирішити), зовнішня, обумовле-
на впливом зовнішніх чинників (загальна економічна 
криза, зниження іміджу професії педагогічного робіт-
ника), і особистісна, яка детермінується найчастіше 
подіями у приватній сфері (сімейні стосунки, невдалі 
шлюби, батьки похилого віку, хвороба, конфлікти з 
дітьми) [9]. На що ніколи не звертається увагу адміні-
страція навчального закладу. Критичні фази і події 
доповнюють один одного: в період критичних фаз 
відбувається більше критичних подій. Окрім цих по-
нять, необхідних для біографічної реконструкції про-
фесійної педагогічної діяльності також важливою 
подією є зустрічі з яскравими особистостями, які 
зіграли важливу роль в кар'єрі педагога або керівника 
навчального закладу. Практика свідчить, що зустріч з 
цією особою (як у практичній реальності, так і з відо-
мим по науковим та літературним джерелам яскравою 
особистістю) часто призводить до перегляду певних 
своїх професійних поглядів і дій, мотивує до іннова-
ційної діяльності. Методологічною основою для педа-
гогічної інтерпретації біографічного методу є дослі-
дження М.М. Бахтіна і Л.С. Вигодського [2]. 
М.М. Бахтін відмічає важливість спілкування, діалогу 
з іншою людиною. У своїй роботі «Вибрані психоло-
гічні дослідження» Л.С. Вигодський підкреслює ве-
лике значення культури, спілкування, встановлення 
міжособистісних стосунків. Він називає це фундамен-
том для становлення та розвитку специфічної індиві-
дуальності людської особистості. Ретроспективний 
аналіз дає можливість ідентифікувати критичні фази, 
події і осіб, що зробили найбільший вплив і мають 
важливе особистісне значення в професійній кар'єрі 
педагога і керівника навчального закладу. З цього 
приводу цікаво згадати неоднозначне ставлення до 
однієї і тієї ж особистості у своїй країні та інших: 
технологію А.С. Макаренка знають не всі молоді 
українські педагоги, а розвинута Швеція на держав-
ному рівні вивчає причини дієвості його технології 
[3]. 

У вивченні професійних педагогічних біографій за-
стосовується типологічний підхід. Німецька дослід-
ниця Г. Хирш [9] встановила у своєму дослідженні 
«Біографія і ідентичність учителя» зв'язок між типами 
біографії і ідентичністю учителя. Біографічний досвід 
може проявлятися не лише в певних життєвих ситуа-
ціях, але і впливати на окремих відрізках професійно-
го життя, ставати початком суттєвих змін на життє-
вому шляху педагога і керівника навчального закладу. 
Вона, вивчивши багаточисленні матеріали нарратив-
ного інтерв'ю з учителями, виявила зв'язок між типа-
ми біографій і способами опису своєї ідентичності. 
Різні фази в професійних біографіях розглядаються як 
ознаки різних професійних ідентичностей. Німецька 
дослідниця робить важливий висновок для системи 
післядипломної педагогічної освіти: професійна іден-
тичність похідна від характеру професійного розвитку 
діяльності людини, її професійного досвіду і власного 

особистісного відношення до своєї професії. Вона 
розглядає наступні типи біографій: стабілізації, роз-
витку, диверсифікації, проблемну і кризову біографії 
учителя, розчарування. Всі ці типи біографій педаго-
гічних працівників повною мірою можна віднести і до 
нашої вітчизняної системи післядипломної педагогіч-
ної освіти.  

Слід підкреслити, що дослідження за допомогою 
біографічного методу в системі післядипломної педа-
гогічної освіти необхідно проводити і у нашій країні 
більш активніше. Біографічний напрям відкриває нові 
додаткові перспективи, допомагає сформувати та 
реалізувати нові нестандартні задуми і підходи в пе-
дагогічній та управлінській практиці. В.С. Бондарь у 
своїй роботі «Вивчення біографій як метод соціологі-
чного дослідження» зазначає, що звернення до біог-
рафій як методу збору соціально значимої інформації 
є відображенням певних історичних змін у соціаль-
ному житті. Він визначає біографічний метод як реле-
вантний метод дослідження, який дозволяє вивчати 
процес у єдності соціальних і особистих детермінант, 
у взаємозв’язку індивідуальної історії життя і історії 
суспільства, робить доступною процесуальність соці-
ального і індивідуального життя. Дослідник підкрес-
лює як важливе і суттєве у цьому методі: можливість 
для аналізу суб’єктивних зовнішньо схожих 
об’єктивних дій та вчинків. Метод пропонує не фраг-
ментарне, а цілісне вивчення процесів [1]. 

Висновки. Можна спробувати дати таке визначен-
ня біографічному методу у дослідженні післядиплом-
ної педагогічної освіти як методу дослідження особи-
стості педагогічного працівника, специфіки педагогі-
чних колективів навчальних закладів, інститутів піс-
лядипломної педагогічної освіти, що базується на 
аналізі їх професійної діяльності та індивідуальних 
особистих біографій. Проведене дослідження дає 
можливість для загального висновку: сьогодні в освіті 
повинні ширше практикуватися такі джерела інфор-
мації як закриті та відкриті тести, опитування колег, 
вивчення продуктів педагогічної життєдіяльності 
(методики, технології, передовий педагогічний досвід, 
авторські програми, розробки тематичних спецкурсів, 
тренінгів, виставки та презентації), автобіографії, 
анкетування, інтерв’ю, сертифікати, свідоцтва про 
підвищення кваліфікації або про перепідготовку, різ-
номанітна шкільна документація, резюме, прес-
релізи. У подальшому цей великий масив інформації 
потребує певних моніторингових досліджень. Поки 
ще це характерно для великих організацій різних 
форм власності, де є професійний спеціаліст з управ-
ління персоналом, і які приймають спеціалістів на 
роботу на конкурсній основі. Але важливо відмітити,– 
за паперами не можна втратити головне: становлення 
творчої особистості педагога і керівника навчального 
закладу в цілісній системі післядипломної педагогіч-
ної освіти у сучасних соціокультурних контекстах, які 
все більше актуалізуються реформуванням систем 
освіти.  
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Biographic method as evaluation of educational potential 

V. Sahuichenko 

Abstract. The author of the article substantiates the importance of using the biographical method of research in the philosophy of 
education, which further helps the qualitative practical selection of scientific and practical workers in educational institutions. The 
study defines a biographical method in the study of postgraduate pedagogical education as a method of studying the personality of a 
pedagogue, the specifics of pedagogical collectives of educational institutions, institutes of postgraduate pedagogical education, 
based on an analysis of their professional activities and individual personal biographies. 
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Анотація. У статті коротко розглянуто історію становлення та розвитку фізичної та реабілітаційної медицини / ФРМ у Франції. 

Виявлено, що найбільш інтенсивний розвиток галузі в країні припадає на період після Другої світової війни, коли створюються 

спеціалізовані реабілітаційні центри, приймають відповідні закони, які, з однієї сторони, регламентують діяльність відповідних 

фахівців, з іншої – є спрямованими на соціальний захист, реінтеграцію чи перекваліфікацію неповносправних людей. Розпочи-

нається підготовка кадрів для перелічених галузей. 

Ключові слова: історія, фізична і реабілітаційна медицина, Франція. 

 

Вступ. Численні кровопролитні війни ХХ століття, які 

призвели до величезної кількості неповносправних 

людей, дали суттєвий поштовх для розвитку реабіліта-

ційного напряму медицини як в цілому світі, так і у 

Франції, зокрема. Створювалися спеціалізовані реабілі-

таційні центри, проводилися медичні та соціальні ре-

форми, котрі були спрямовані на покращення якості 

життя осіб з інвалідністю. Актуальність роботи зумо-

влена об'єктивною необхідністю коротко ознайомити 

україномовних фахівців з історією розвитку цієї галузі 

у Французькій Республіці. 

Огляд публікацій. Проблематика дослідження роз-

глянута у таких працях: «Histoire de la rééducation» 

(1999) [12]; «Émergence de la kinésithérapie en France à la 

fin du XIXème et au début du XXème siècle. Une spécialité 

médicale impossible. Genèse, acteurs et intérêts de 1880 à 

1914» (2003) [11]; «De l'institut de réhabilitation des dimi-

nués physiques à l'institut régional de réadaptation. Cin-

quante ans de médecine physique et de réadaptation 1954–

2004» (2004) [1]; «Dynamique de constitution d'une 

spécialité médicale fragile: La médecine de rééducation et 

réadaptation fonctionnelles en France entre médecine et 

politique» (2008) [4]; «Place de la médecine physique et de 

réadaptation dans le soutien santé des forces armées: histo-

rique, état des lieux et perspectives» (2010) [3]; «La 

profession de masseur-kinésithérapeute instituée par la loi 

n° 46-857 du 30 avril 1946: genèse et évolutions d'une 

profession de santé réglementée» (2015) [10]. 

Мета статті полягає у аналізі історії становлення та 

функціонування ФРМ у Франції. Основними методами 

дослідження будуть історичний та описовий. 

Результати. ФРМ має на меті “coordonner et d'-

assurer la mise en application de toutes les mesures visant à 

prévenir ou à réduire au minimum inévitable les 

conséquences fonctionnelles, physiques, psychiques, 

sociales et économiques des déficiences ou incapacités. 

Elle comporte la mise en œuvre méthodique des actions 

nécessaires à la réalisation de ces objectifs, depuis le début 

de l'affection, jusqu'à la réinsertion du patient dans son 

milieu ambiant et dans la société” – “координувати і за-

безпечувати застосування усіх заходів, щоб попередити 

або зменшити до мінімально можливого функціональ-

ні, фізичні, психічні, соціальні та економічні наслідки 

вад та недієздатності. Вона включає методичне вико-

ристання необхідних дій для реалізації цих цілей, від 

початку ураження, аж до повторного залучення пацієн-

та до навколишнього середовища та повернення у сус-

пільство” [цитовано за 3, с. 31]. Словосполучення «mé-

decine (m) physique et de réadaptation» / MPR – «фізична 

та реабілітаційна медицина» / ФРМ є офіційною на-

звою дисципліни у Франції з 1995 року, відколи вона 

змінила колишню назву «rééducation (f) et réadaptation 

(f) fonctionnelles» / RRF (спеціальність створено у 1973 

році) [3; 4].  

Отож, у 1780 році доктор Clément-Joseph Tissot 

(1747–1826), котрий вивчав медицину в Besançon 

(Франція), опублікував працю «Медична та хірургічна 

гімнастика або дослідження про користь руху або різ-

номанітних вправ для тіла і відпочинку для лікування 

захворювань» («Gymnastique médicinale et chirurgicale 

ou essai sur l'utilité du mouvement ou des différents 

exercices du corps et du repos dans la cure des maladies»), 

яку відразу переклали німецькою, шведською та іта-

лійською мовами. У ній він виклав власні ідеї щодо 

лікування, звертаючи особливу увагу на користь від 

прогулянок, різноманітних рухливих ігор, занять спор-

том, наголошував на ролі відпочинку [7].  

Через деякий час, лікар-ортопед François Humbert 

(1776–1850), створив у Morley (Франція) заклад для 

корекції ортопедичних деформацій, котрий функціону-

вав з 1814 по 1846 роки і посприяв виходу у світ 1835 

року праці «Про застосування механічних та гімнасти-

чних методів у лікуванні деформацій скелету» («De 

l'emploi des moyens mécaniques et gymnastiques dans le 

traitement des difformités du système osseux») [1, с. 5]. 

Зазначимо, що у першій половині ХІХ століття фран-

цуз Louis Braille (1809–1852) розробив рельєфно-

точковий шрифт для незрячих та слабозорих людей, 

який назвали в його честь. Варто також додати, що 

масаж, який є однією зі складових реабілітаційного 

процесу, з'явився в Aix en Savoie (Франція) у час похо-

ду Наполеона Бонапарта в 1799 році. У 1863 році док-

тор Jacques Estradere написав дисертацію, присвячену 

масажу, і, таким чином, розробив наукове підґрунтя 

для використання масажу [11, с. 56]. Він розділяв ма-

саж на: «massage hygiénique» / «гігієнічний масаж», 
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спрямований на здорове тіло, та «massage 

thérapeutique» / «терапевтичний / лікувальний масаж», 

для хворих [11, с. 56]. 

У ХІХ столітті доктор Désiré Magloire Bourneville 

(1840–1909) заснував службу для дітей з фізичними 

вадами у паризькій лікарні Bicêtre. Саме його вважають 

одним з перших психіатрів, котрий працював з розумо-

во відсталими дітьми. З 1871 до 1879 року доктор 

Bourneville був помічником одного із засновників су-

часної невропатології та психотерапії Jean-Martin Char-

cot (1825–1893) у паризькому госпіталі Salpêtrière, а 

1879 його призначили лікарем у Bicêtre, і він почав 

займатися різноманітними реформами медичної галузі. 

11 лютого 1893 року Désiré Magloire Bourneville відк-

рив у французькій столиці спеціалізований лікувальний 

заклад за адресою 22, вулиця Saint-Aubin (сьогодні 

авеню Maximilien Robespierre). Доктор Bourneville 

дуже багато писав для таких наукових видань як «Пси-

хіатричний вісник» («Journal de Médecine mentale»), 

«Сучасна медицина» («Médecine contemporaine»), 

«Хроніки наукової гідротерапії» («Annales de l'Hydro-

thérapie scientifique»), а у 1873 році заснував «Медич-

ний прогрес» («Le progrès médical»). Jean-Martin Char-

cot, завжди усіляко йому допомагав, і під його керівни-

цтвом у 1880 році було засновано «Архіви неврології» 

(«Archives de neurologie»), у якому висвітлювалися 

питання нервових та розумових уражень [6].  

Наприкінці ХІХ століття у Франції відбувається за-

родження кінезітерапії (kinésithérapie). Доктор Georges 

Dujardin-Beaumetz (1833–1895), член Академії медици-

ни та автор таких праць як «Словник терапії, медици-

ни, фармакології, токсикології та мінеральних вод» 

(«Dictionnaire de thérapeutique, de matière médicale, de 

pharmacologie, de toxicologie et des eaux minérales») (у 

співавторстві; 1883–1895), «Практичний збірник тера-

пії та фармакології» («Formulaire pratique de 

thérapeutique et de pharmacologie») (1893), «Терапевти-

чна гігієна, гімнастика, масаж, гідротерапія, аеротера-

пія, кліматотерапія» («L'hygiène thérapeutique, gymnas-

tique, massage, hydrothérapie, aérothérapie, climatothéra-

pie») (1888) в паризькому госпіталі Cochin протягом 

1886–87 років провів цикл конференцій під загальною 

назвою «Терапевтична гігієна» («L'hygiène thérapeu-

tique»), у яких розповідав про кінезітерапію, лікування 

масажем, гідротерапію та кліматологію [11]. У 1895 

році професор Arsène d'Arsonval (1851–1940) започат-

кував в Парижі використання електротерапії [12, с. 8]. 

Його прізвище, як і, наприклад, Braille чи Charcot, сьо-

годні використовують в якості епоніму – термін «дар-

сонвалізація» означає “вплив з лікувальною метою на 

певні ділянки тіла пацієнта змінним електричним 

струмом високої частоти і напруги, імпульсного харак-

теру при невеликій силі струму”. 

Важливе соціально-політичне значення медична ре-

абілітація отримує в період Першої світової війни, в 

результаті якої дуже багато людей отримали фізичні 

каліцтва. У 1917 році створено «Association des 

aveugles en France» / «Асоціацію незрячих людей у 

Франції» [4, с. 20]. Того ж року в госпіталі Salpêtrière 

відкривається відділення функціонального відновлення 

[4]. У цьому госпіталі в 1924 році доктор Gabriel Bidou 

(1878–1959) відкрив першу службу з «récupération fonc-

tionnelle» / «функціонального відновлення» для тих, 

хто отримав травми у війні [3, с. 27]. У 1929 році ство-

рено «Ligue pour l'adaptation des diminués physiques au 

travail» / LADAPT – «Об'єднання, яке займається адап-

тацією до праці осіб з фізичними вадами» [4, с. 12], у 

1933 році засновано «Association des Paralysés de 

France» / APF – «Асоціацію паралізованих осіб у 

Франції» [4, с. 20].  

Тисячі інвалідів, які після завершення Другої світо-

вої війни потребують допомоги для повернення до 

нормального життя, дають новий імпульс розвитку 

реабілітаційної медицини у всьому світі, котра починає 

включати в себе також суспільну та соціальну складові. 

Howard Rusk (1901–1989), котрий заснував у складі 

Медичного центру Нью-Йоркського університету спе-

ціальний реабілітаційний інститут, що згодом почав 

носити його ім'я, завжди розглядав медичну реабіліта-

цію як комплексну проблему, яка охоплює надзвичай-

но великий спектр питань [14, с. 11]. Jacques Parisot 

(1882–1967), один зі співзасновників Всесвітньої орга-

нізації охорони здоров'я, ще у 1942 року створює «Ко-

місію з перекваліфікації осіб з фізичними вадами» 

(«Commission de reclassement des diminués physiques»), 

мета якої полягала у тому, щоб полегшити існування 

робітників під час гітлерівської окупації [1, с. 9]. 1944 

року у Франції створено «Національну Федерацію 

Асоціацій Медичного контролю пацієнтів після ліку-

вання» («Fédération Nationale des Associations de Post-

cure»). У 1951 році ця організація змінює свою назву на 

«Національну Федерацію Асоціацій Медичного конт-

ролю пацієнтів після лікування, функціонального та 

професійного відновлення осіб з фізичними вадами» 

(«Fédération Nationale des Associations de Postcure, de 

rééducation fonctionnelle, professionnelle des diminués 

physiques») [4, с. 12]. Перед цим, у 1949 році створено 

першу «Association des papillons blancs» – «Асоціацію 

допомоги людям з розумовими вадами», у 1951 році 

засновано «Comité d'entente des grandes fédérations d'-

aveugles et d'invalides civils» / «Об'єднавчий комітет 

Федерацій незрячих осіб та громадян з інвалідністю», у 

1953 році – «Fédération Nationale des Malades Infirmes et 

Paralysés» / «Національну федерацію осіб з інвалідніс-

тю та паралізованих», а у 1958 році – «Association 

nationale des Papillons Blancs» – «Національну асоціа-

цію допомоги людям з розумовими вадами» [4, с. 20].  

«Закон Кордоньє» («Loi Cordonnier») від 2 серпня 

1949 року про захист людей із значними вадами (grands 

infirmes), «Кодекс законів про сім'ю та соціальну допо-

могу» («Code de la famille et de l'aide sociale») від 29 

листопада 1953 року, створення «Міжміністерського 

координаційного комітету адаптації та реабілітації» 

(«Comité interministériel de coordination en matière 

d'adaptation et de réadaptation») 1970 року, Закон «на 

користь неповносправних людей» («en faveur des per-

sonnes handicapées») 1975 року суттєво змінюють ста-

тус осіб з інвалідністю [1, с. 2].  

Зароджується нова професія – масажиста-

кінезітерапевта (masseur kinésithérapeute) і 30 квітня 

1946 року створюється відповідний «Державний дип-

лом масажиста-кінезітерапевта» («Diplôme d'État de 

masseur-kinésithérapeute») [1, с. 119]. Програма з ви-

вчення масажу та кінезітерапії у Франції зафіксована 

постановою від 27 листопада 1946 року. Вона склада-

ється з двох основних частин – вивчення різноманітних 
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базових дисциплін (анатомія, кінезіологія, фізіологія, 

патологія та кінезітерапія) та їх практичне застосуван-

ня під час проходження лікарських практик [1, с. 121]. 

Кінезітерапія (kinésithérapie), ортофонія (orthophonie), 

ортоптика (orthoptie) (1964), ерготерапія (ergothérapie) 

(1970), психомоторика (psychomotricité) (1974) об'єд-

нуються під загальною назвою «реабілітаційні профе-

сії» («métiers de la rééducation») [11, c. 41]. 

У 1960 році професор André Grossiord (1909–1997) 

при допомозі Jean-Pierre Held створює «Diplôme 

Universitaire de Médecine Physique et de Réadaptation» / 

«Університетський Диплом з фізичної та реабілітацій-

ної медицини» [3, c. 30]. Відповідно, Постановою від 4 

серпня 1965 року утворено нову медичну спеціаль-

ність, котра підтверджується «Свідоцтвом про спеціа-

льну освіту у галузі функціонального відновлення та 

реабілітації» («certificat d'études spéciales [CES] de 

rééducation et de réadaptation fonctionnelle») [1, c. 129]. 

Однак, мова йде лише про певні компетенції в медици-

ні, а не про повноцінну спеціальність. Врешті, як спе-

ціальність, як уже було зазначено вище, її офіційно 

визнано декретом від 7 травня 1973 року. «Свідоцтво 

про спеціальну освіту» (французькою «CES»), перет-

ворено у «Диплом про спеціальну освіту» («Diplôme 

d'études spéciales» / «DES») у 1984 році [3, c. 30].  

У 1949 році в Garches (Франція) відкривається центр 

лікування від наслідків епідемії поліомієліту, котрий у 

1951 році розширюється – додаткові місця з'являються 

для параплегічних хворих. Керівництво ним довіряють 

André Grossiord, для якого у 1968 році утворять спеціа-

льну кафедру «Клініка відновлення рухових функцій» 

(Chaire de «Clinique de Rééducation motrice») [1, c. 10]. 

У 1950 роках André Grossiord в Garches та Denys Leroy 

в Rennes створюють перші служби з «Médecine de 

rééducation pour les poliomyélitiques» / «Реабілітаційної 

медицини для уражених поліомієлітом» [3, с. 30].  

Стаття 15 декрету 50-134 від 30 січня 1950 року зо-

бов'язує кожний лікувальний заклад Франції надавати 

послуги з функціональної реабілітації, або ж, у випад-

ку, якщо немає змоги цього зробити, направляти своїх 

пацієнтів в інший реабілітаційний центр, державний 

або приватний, з яким підписана відповідна угода [4, с. 

65]. Положення від 11 грудня 1958 року, яке стосується 

реформи законодавства діяльності госпіталів, передба-

чає функціональну реабілітацію серед основних функ-

цій цих закладів. Для цього декретом від 3 серпня 1959 

року встановлено зобов'язання для будь-якого депар-

таментного та регіонального госпітального центру 

мати служби з надання послуг функціональної реабілі-

тації [4, с. 65].  

У 1951 році з ініціативи Jacques Parisot в Nancy 

(Франція) створено тристоронню комісію, куди увійш-

ли медичний факультет (Faculté de Médecine), регіона-

льна каса соціального захисту (caisse régionale de 

sécurité sociale) та регіональний госпітальний центр 

(centre hospitalier régional) [1, с. 11]. Наслідком її робо-

ти стало заснування у 1954 році «Регіонального Інсти-

туту Реабілітації» («Institut Régional de Réadaptation») 

[1, с. 11]. У ньому лікували хворих різного віку з будь-

якими патологіями. Цей інститут забезпечував в одній і 

тій самій організації: «ранню короткотермінову реабі-

літацію в госпіталі» («rééducation précoce en milieu 

hospitalier de court séjour»), «реабілітацію в спеціалізо-

ваному закладі з застосуванням методів із використан-

ням різноманітного обладнання» («rééducation en milieu 

spécialisé incluant les techniques d'appareillage») та «про-

фесійну реабілітацію / перекваліфікацію» («réadaptation 

professionnelle») [3, с. 30]. 

1 жовтня 1953 року утворено «кафедру трудової ме-

дицини і реабілітації» («chaire de médecine du travail et 

de réadaptation») на медичному факультеті [8]. Профе-

сор Louis Pierquin (1910–2006) був призначений керів-

ником. За деякий час він створив «Школу Кінезітера-

пії» («École de Kinésithérapie»), у якій пропагував «до-

вільні активні вправи» («exercices volontaires actifs») та 

«Школу Ерготерапії» («École d'Ergothérapie»), першу у 

Франції [8]. Професор Louis Pierquin у 1957 році після 

важкої епідемії поліомієліту заснував також «Центр 

Дитячої Реабілітації» («Centre de Réadaptation de l'En-

fance») у Flavigny. Ще одним напрямом, яким цікавив-

ся і в котрому він себе блискуче проявив, було вироб-

ництво різноманітних протезів та ортезів [8]. У 1953 

році також в Rennes створено «Центр психомоторної 

реабілітації» («Centre de rééducation psychomotrice») [1, 

с. 11]. 

26 березня 1952 року створено Товариство фізичної 

терапії («Société de médecine physique») з ініціативи 

Marcelle Peillon та Pierre Joannon, котре стане у 1960 

році «Французьким товариством фізичної терапії та 

функціональної реабілітації» («Société française de 

médecine physique et de réadaptation fonctionnelle»), 

відомим за абревіатурою «SOFMER» [1, c. 11]. 19 січня 

1956 року засновано «Французьке Об'єднання Фізичної 

Терапії» («Syndicat Français de Médecine physique»), 

яке, у свою чергу, почало видавати журнал «Хроніки 

фізичної терапії» («Les Annales de médecine physique») 

[4, c. 113].  

Закон від 11 лютого 2005 року «Pour l'égalité des 

droits et des chances, la participation et la citoyenneté des 

personnes handicapées» / «За рівність прав та можливос-

тей, участь та громадянські права осіб з інвалідністю» 

визначив поняття «handicap», а також створення 

«Maisons Départementales des personnes handicapées» 

(MDPH) / «Департаментних будинків / закладів для 

осіб з інвалідністю та обмеженою працездатністю», які 

мають на меті допомагати в розробленні та реалізації 

«плану життя» («projet de vie»). Цей закон також гово-

рить про те, що віднині підприємства повинні брати на 

роботу 6 % осіб з інвалідністю, коли його штат більше 

20 осіб [3, с. 94]. 

Невіддільною від ФРМ є ерготерапія. Термін «ergo-

thérapie» означає “traitement de rééducation et de réadap-

tation qui a pour but de préserver l'autonomie des per-

sonnes en situation de handicap (temporaire ou définitif) 

par des activités adaptées”, тобто “реабілітаційна терапія, 

що має на меті зберегти автономію людей з інвалідніс-

тю (тимчасовою або остаточною) адаптивними видами 

діяльності” [9]. Одним з основоположників ерготерапії 

був французький психіатр Philippe Pinel (1745–1826). 

Він запропонував можливість повернення психічно 

хворих людей до нормального життя за допомогою 

виконання певного трудового завдання.  

«Національна Французька Асоціація Ерготерапев-

тів» («Association Nationale Française des Ergothéra-

peutes» / «ANFE») була заснована у 1961 році. Перші 

школи ерготерапії були створені у 1954 році в Nancy та 
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в Парижі [2]. У 1965 році засновано школу в Lyon. У 

1971 році видано декрет, який затверджував «Держав-

ний диплом з ерготерапії», що супроводжувався офі-

ційною освітньою програмою (décret instituant le Di-

plôme d'État d'ergothérapeute accompagné d'un pro-

gramme de formation officiel). Того ж року створена 

школа в Montpellier, у 1972 році – в Rennes та Berck-

sur-Mer, у 1973 році – в Créteil, у 1974 році – в 

Bordeaux. У 1980 році декретом від 2 січня започатко-

вано «Свідоцтво інструктора з ерготерапії» («Certificat 

de Moniteur-Cadre d'Ergothérapie»), у 1995 році декре-

том від 18 серпня засновано «Диплом працівника сфе-

ри охорони здоров'я» («Diplôme de Cadre de Santé») [2]. 

У 2000 році Національна Французька Асоціація Ерго-

терапевтів опублікувала працю «Ерготерапія – практи-

кум» («Ergothérapie: guide de pratique)», а 2002 року 

засновано «Національну Французьку Асоціацію Ерго-

терапевтів в Геріатрії» («Association Française des Ergo-

thérapeutes en Gériatrie» / «AFEG»), 2004 відбулося 

видання праці «Концептуальні моделі в ерготерапії» 

(«Les modèles conceptuels en ergothérapie»), 2006 – 

створення «Національного Об'єднання Асоціацій Сту-

дентів-Ерготерапевтів» («Union Nationale des Associa-

tions d'Étudiants en Ergothérapie» / «UNAEE») [2]. 

Jacqueline Roux (1936–1999) була однією з найвідомі-

ших фахівців цієї галузі. Після створення Національної 

Французької Асоціації Ерготерапевтів вона стала її 

першим президентом, а в 1964 році, завдяки її наполег-

ливості та бажанню, організація увійшла до Світової 

Федерації (англійською «World Federation of Occupa-

tional Therapists» / «WFOT», заснована у 1952 році) [2].  

Висновки. Найбільш інтенсивний розвиток ФРМ у 

Франції розпочинається після Другої світової війни. В 

цей час створюються спеціалізовані реабілітаційні 

центри, приймають відповідні закони, котрі, з однієї 

сторони, регламентують діяльність відповідних фахів-

ців, з іншої – є спрямованими на медичний та соціаль-

ний захист неповносправних людей. Розпочинається 

підготовка кадрів для перелічених галузей. Париж, 

Nancy, Garches, Rennes, Berck-sur-Mer стають основни-

ми центрами ФРМ у Франції. 

Суттєвий вплив на розвиток галузі мали свого часу 

Désiré Magloire Bourneville, Georges Dujardin-Beaumetz, 

Gabriel Bidou, Jacques Parisot, André Grossiord, Henri 

Poulizac, Jacqueline Roux, Louis Pierquin. Перспективи 

подальших наукових пошуків полягатимуть у дослі-

дженні історії розвитку ерготерапії, кінезітерапії та 

інших напрямів у Франції, а також особливостей підго-

товки кадрів. 
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Historical aspects of development of physical and rehabilitation medicine in France 

M. V. Danylevych, O. V. Romanchuk, R. S. Koval, N. O. Bazyliak  

Abstract. The article briefly reviews the history of the formation and development of physical and rehabilitation medicine in France. It 

was found that the most intensive development of the history in the country fell on the period after the second World War, when special-

ized rehabilitation centers were established and the relevant laws were legislated. These laws regulated the activities of the specialists on 

the one hand but were aimed at social protection, reintegration or disabled people retraining on the other hand. The training of the per-

sonnel for these industries began. 
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Abstract. The article is devoted to contrastive characterization of the legislation systems of the European Union and the United 

States of America. The analysis carried out in the article shows the necessity and expediency of modernization and improvement of 

economic and legal regulation of foreign economic activity of economic entities at the present stage of development of Ukraine. It is 

stressed that the practical experience of Germany in adapting German economic legislation to the EU legislation is important for 

Ukraine, because in practice in the EU the processes of adaptation of the national laws of the member states of the Community are 

carried out on a permanent basis.  

Keywords: legal regulation, legislation, economic activity, Anglo-Saxon system, federal laws, trade law.  
 

Introduction. Each country independently forms the 

system and structure of economic-legal regulation of 

foreign economic activity (FEA) on its territory; the pur-

pose of this regulation is:  

• to protect its own economic interests and legitimate 

interests of entities engaged in foreign economic activi-

ties; 

• to create equal opportunities for entities engaged in 

foreign economic activities; 

• to promote the development of all types of entrepre-

neurial activity regardless of forms of ownership and of 

all avenues for using incomings and making investments; 

promotion of competition and elimination of monopoly in 

the field of foreign economic activity.  

The state and its bodies have no right to directly inter-

fere with the foreign economic activities of entities en-

gaged in these activities except in cases when such inter-

ference is carried out in accordance with the current legis-

lation.  

Modern economic legislation in foreign countries is 

represented by laws and economic-legal by-laws. They 

can be codified and uncodified. Forms of systematization 

of economic-legal acts were formed under the influence 

of the same historical conditions and national traditions 

which led to the emergence of national systems of law [1, 

p. 67-73].  

The aim of the article is to analyse and substantinate 

the reasons and need for activating the processes of adap-

tation of the national laws of the member states of Erope-

an Union and applying the experience in the economic 

legislation of Ukraine. 

Methodology. In the Western jurisprudence, two legal 

systems have spread: civil law (the Romance and Ger-

manic system) and the Anglo-Saxon system. The first 

system is also called continental law, and in terms of 

civics - a system with dualism of private law (that is, with 

parallel existence of the civil and commercial codes). The 

second system is called common low, which is based on 

custom, or the Anglo-Saxon law. Historically, civil law is 

associated with the Roman private law and the Justinian 

Code (VI century BC). England is thought to be the 

homeland of common law. The fundamental difference 

between the two systems of law is in abstract formulation 

of legal norms. In the countries of civil law, influence on 

social relations is carried out, as a rule, through the issu-

ance of laws containing abstractly formulated rules of 

conduct. Accordingly, the courts in these countries have 

mainly the role of enforcement bodies. A civil law judge 

does not create any legal norms.  

Despite this, the trend toward the publication of codes 

is gaining popularity in countries of common law, too. An 

example of this is the Uniform Commercial Code (the 

UCC) of the United States of America. The UCC is very 

different from traditional commercial codes of the coun-

tries of continental Europe. It covers only certain institu-

tions of commercial law limiting itself to the regulation of 

only some commercial transactions, first of all, of those 

banks deal with. It is no coincidence that in the literature, 

it was named "the code of bankers" (8 of its sections are 

directly related to the activities of banks). A number of 

important institutions of law (corporations, insolvency, 

bargaining, representation, insurance, etc) stay off the 

radar of the code. 

Discussion. The main objectives and tasks of the UCC 

are: a) simplification, clarification and modification of the 

law governing commercial transactions; b) ensuring the 

development of commercial practice based on customs 

and parties' agreements; c) the unification of commercial 

law of all states (Article 1-102) [1]. 

Generally, the United States legislation consists of fed-

eral and state laws. This also applies to foreign economic 

activity. Federal laws are published in three official jour-

nals: "Civil Laws", "United States Statutes at Large", and 

"United States Code." "Civil Laws" publishes in chrono-

logical order new laws of the United States of America 

that have come into force. At the end of the year, all laws 

adopted by the Congress that came into force are also 

collected in chronological order and published in "United 

States Statutes at Large." Both periodicals are official; 

legislative acts issued during the last year are grouped 

according to their issuance in the same form as they were 

approved by the Congress. In "United States Code", legis-

lative acts are systematized according to the area of their 

action. Legislative economic norms are mainly concen-

trated in the following titles: 5) state authorities and civil 

services; 6) officially recognized and unrecognized secu-
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rities; 7) agriculture; 11) bankruptcy; 12) banks and bank-

ing; 15) commercial relations and trade; 21) food and 

medicine; 26) the tax code; 27) alcoholic beverages; 29) 

labor; 30) land, minerals, and mining; 31) money circula-

tion and finance; 40) public buildings, property, and pub-

lic works; 41) government contracts; 42) health and wel-

fare; 43) state land; 45) the railway; 46) navigation; 47) 

telegraph, telephone, and radiotelegraph; 49) transport. 

The level of the systematization of federal economic 

legislation adopted in the United States is lower than that 

of the systematization achieved in the issuance of codes. 

But it is convenient because "United States Code" is reis-

sued every six years. 

In addition to federal law, the United States has a wide 

range of economic laws of states in the field of foreign 

economic activity. Legislation of a certain state often 

differs from those of other states, which is inconvenient. 

Therefore, measures are taken to unify the state legisla-

tures by issuing model and identical legislative acts, the 

task of which is to eliminate contradictions between indi-

vidual laws of different states [2, p. 67-73]. The peculiari-

ty of legal regulation of the US foreign economic activi-

ties is manifested in the state system of the country, ac-

cording to which the United States is a federal republic. 

This means that the regulation of the foreign economic 

activities of the USA is carried out at the state and federal 

levels simultaneously. The system of key institutions for 

regulating the US foreign economic activities has the 

following structure: 

1) the supreme legislative body: the US Congress; 

2) the supreme executive body: the US President, the 

US Vice President, and the US President's Office; 

3) departments that deal directly with economic rela-

tions with foreign countries and issues of the implementa-

tion of the state foreign economic policy: the US Depart-

ment of State, the US Department of Commerce, and its 

organizational unit - the US International Trade Admin-

istration; 

4) other departments and government agencies of the 

United States; 

5) the offices of the White House; 

6) judicial authorities. 

Among the 14 departments of the President's Cabinet, 

the departments which deal directly with economic rela-

tions with foreign countries and issues of the implementa-

tion of the state foreign economic policy have the greatest 

influence on the regulation and development of foreign 

economic activities. These are the US Department of 

State, the US Department of Commerce as well as its 

organizational unit - the US International Trade Admin-

istration [3, p. 15-17]. 

The US Department of State, the US Department of 

Commerce and its organizational unit - the International 

Trade Administration - carry out the functions of man-

agement, regulation, and control in the field of foreign 

trade. The content of the functions of the ITA Organiza-

tion division is that the Department develops and imple-

ments general measures aimed at developing the country's 

trade relations with foreign countries, as well as draft 

trade contracts, agreements, and conventions regarding 

foreign trade issues. Among other functions of the US 

Department of Commerce, the following can be singled 

out:  

• creation of draft export-import and other foreign trade 

plans (International Trade Administration Strategic Plan, 

FY 2007 - FY 2012); 

• regulation and control of the implementation of plans 

for foreign trade; 

• providing for measures to improve the quality of ex-

port and import goods; 

• regulation and control of activities of export-import 

associations, trade missions abroad and trade advisers at 

embassies and missions of the country. 

Business unions operating in various forms (industry 

and national associations, chambers of commerce, etc.) 

which have great influence on the US policy, especially 

the economic one, act as auxiliary institutions of the regu-

lation of the foreign economic activities of the USA. In 

the regulation of foreign economic activities, the United 

States is guided by the principles of economic feasibility, 

applying a set of tariff and non-tariff tools. The United 

States creates new markets for goods, services, technolo-

gies, and capital in the countries to which support and 

assistance are provided;  

• holding firm positions of the leading country in world 

markets, the United States opens its borders to other coun-

tries only within state-controlled limits. 

Let us move on to Germany. Special legislation on the 

regulation of economic relations was formed in Germany 

as early as in the nineteenth century. In Germany, in addi-

tion to the Civil Code (Zivilgesetzbuch) of 1896 (which 

came into force January 1, 1900), the Commercial Code 

(Handelsgesetzbuch) of 1897 is in force. This act has 

repeatedly undergone changes in terms of both content 

and structure. However, a global modernization of the 

Commercial Code occurred in 1998-2001. In accordance 

with the Law on the German Trade Law Reform (1998), a 

supplement to the regulations regarding the definition of 

the conceptual framework was added to the Commercial 

Code; also, amendments were made to the articles con-

cerning the legal regulation of its main institutions. Wide 

international unification of the norms of trade legislation, 

the adoption of a number of EU Directives, and signing 

international conventions which ultimately led to a radical 

revision of the norms of national law are thought to be 

one of the reasons for the modernization of this codified 

act [4].  

If we take as an example the economic-legal regulation 

of foreign economic activity in Germany, it should be 

noted that the commercial law of Germany is based on the 

norms of other branches of law and avoids a clear defini-

tion of the subject of regulation, using abstract wording to 

regulate many important issues, which significantly dif-

fers from the branches of law of Ukraine. Ukrainian 

scholars and practitioners are accustomed to the fact that 

each branch of law has its own clearly defined subject, 

according to which the principles, methods, and system of 

its legal regulation should be developed. Abstraction, 

universality of norms is also considered a factor harmful 

for creating effective legal regulation [4]. On the basis of 

this, we believe it is questionable to use the German expe-

rience to predict the problems that may arise in applying 

commercial law in Ukraine and to find ways to overcome 

them. However, in reality, the content, structure, and rules 

of the commercial law of Germany have their own inter-

nal logic, due to the fact that all its components are sub-
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ject to the sole purpose of simplifying and speeding up the 

process of conducting foreign economic activities by 

economic entities and ensuring the stability and protection 

of the interests of trading partners. The key rule for the 

application of the German commercial law is that it does 

not cover the whole complex of trade relations entered 

into by an entrepreneur for carrying out activities (busi-

ness or commercial ones), since this carrying out involves 

the entrepreneur’s engaging in a wide range of diverse 

economic ties: financial, banking, insurance, labor ones as 

well as ones concerning the use of intellectual property, 

consumer rights protection, etc [5]. Therefore, the com-

mercial law is directed only at specific relations character-

istic only for trade turnover which require special meth-

ods of legal regulation different from ones enshrined in 

other branches of law [4].  

In Germany, civil law is codified; the system of private 

law is dualistic. The main source is the German Civil 

Code (hereinafter referred to as the GCC). As noted 

above, the GCC was adopted in 1896; it entered into force 

January 1, 1900. The initial number of paragraphs (that is 

how the articles of the GCC are called) was 2385 [6, p. 

46]. The Code consists of 5 books and an introductory 

law which contains indications on the relationship of 

GCC with other norms of law, its duration, the rules of 

international private law. The first book called "General 

Part" deals with the legal status of persons, the legal re-

gime of things and animals, agreements, terms, limitation 

of action, the exercise of rights, self-defense and self-

help, the promotion of interests. The second book, "Ob-

ligatory Law", regulates the content of obligations, con-

tractual obligations, termination of obligations, assign-

ment of claim, debt transfer, multiplicity of persons in 

obligation, certain types of obligations (in particular, 

contractual and non-contractual ones). 20 types of con-

tracts are considered: purchase, sale, exchange, donation, 

hiring, lease, free use (lend), loan, employment contract, 

tender, brokerage contract, order, storage, leaving things 

at a hotel, contract of a simple partnership, games and 

bets, life annuity, guarantee, amicable transaction, agree-

ment on acceptance of obligations, on recognition of 

existing debt; as well as unilateral commitments, actions 

for the sake of other people's interests without commis-

sion, unfounded enrichment and unlawful actions (delict) 

[6, p. 46]. The third book, "Property Law," contains pro-

visions on possession, general provisions on rights to 

land, on property, inherited right for building, easements, 

privileged purchase right, real estate encumbrances, mort-

gages, land debt, rent, pledge of movables and rights. The 

fourth book, “Family Law,” is devoted to the regulation 

of family relationships, civil marriage and guardianship. 

And the fifth book, "Heritage Law", regulates in detail the 

order of succession, the legal status of an heir, the rules 

concerning wills, contract of inheritance, legitimate por-

tion, the grounds for deprivation of the right to inher-

itance, waiver of inheritance, the procedure for issuing a 

certificate of the right to inheritance, buying inheritance. 

The GCC consolidates the principles of formal equality 

before the law, the freedom of private property, the invio-

lability of private property, the freedom of contract and 

contains a number of restrictions regarding small and 

medium land ownership in the interests of large industrial 

and transport enterprises. 

As an act of legislation, the GCC is characterized by 

instructions general in nature (it regulates only the main 

issues and does not contain casuistic details). A specific 

feature of the GCC is the presence of a large number of 

undefined criteria: "good conscience", "trust", "on faith", 

etc. Because of this, some paragraphs are called "rubber" 

ones - their content is so elastic that judges can interpret 

and apply them completely differently, sometimes in the 

opposite sense. The code is notable for a scientifically 

logical, substantiated, strict, precise system. At the same 

time, the paragraphs are very cumbersome, and the actual 

formulation of the norms are extremely complex, their 

content can only be understood by specialists in the field 

of civil law and is practically unclear to ordinary citizens 

[5, p. 47]. 

The GCC has become widespread in the world, like the 

Code of Napoleon (see below), but it also had a signifi-

cant impact on the legislation of several countries: Japan, 

Thailand (reception of the German law); Austria, Switzer-

land, the Nordic countries; Brazil, Peru, Argentina, etc [6, 

p. 47]. Another important legislative act is the German 

Commercial Code (hereinafter the GCmC). The GCmC 

was adopted in 1897 and came into force January 1, 1900, 

at the same time as the GCC. Initially, the GCmC con-

tained 905 paragraphs. The GCmC consists of 5 books. 

The first book, "Tradespeople," regulates rules regarding 

traders, trade registers, trading firms, procuratory and 

power of attorney to manage business interests, trade 

clerks and participants in trade affairs (entrepreneurship), 

trade representatives and brokers. The second book, 

"Trade Partnerships and Secret Partnership," contains 

rules regarding full, limited, and secret partnerships. The 

third book, “Trade Books,” is dedicated to instructions for 

all merchants, additional regulations regarding partner-

ships that are capital associations (stock companies, lim-

ited liability stock companies, limited liability compa-

nies), regarding registered cooperatives and credit institu-

tions. The fourth book, "Trading Agreements," regulates 

general requirements for agreements and specific types of 

trade agreements (purchase and sale, commission, freight 

forwarding, warehouse, transportation - in particular rail-

way - ones). The last, fifth book, is called "Overseas 

Trade" [6, p. 48]. In addition to the GCmC, the Joint 

Stock Act (1965) as well as such laws as: on limited lia-

bility companies (the latest edition - 1980), on production 

and economic cooperatives (1889), on exchanges (1908), 

on banks (1961), on securities (1937), on insurance con-

tracts (1908), on amicable transactions (1935), on unfair 

competition (1909), on the prohibition of restricting com-

petition (1957), on transportation by road (1952), the 

charter of railways (1938), and others like that were 

adopted. 

The GCC influenced our jurisprudence; for example, 

the Civil Code of the Ukrainian Socialist Soviet Republic 

of 1922 was a complete copy of the Civil Code of the 

Russian Socialist Soviet Republic. It is evident that the 

latter was influenced by the GCC. The Civil Code of the 

Ukrainian Soviet Socialist Republic of July 18, 1963 also 

has German methodological roots. The latter can also be 

seen in the current Civil Code of Ukraine of January 16, 

2003.  

Germany's practical experience in adapting the German 

economic legislation to the EU legislation is also im-
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portant for Ukraine, because, in practice, in the EU, the 

processes of adaptation of the national laws of the mem-

ber states of the Community are carried out on a perma-

nent basis. Examples are the Directives of the Council of 

the European Union, which directly regulate individual 

issues of the adaptation of the legislations of the EU 

member states [7, p. 234-237]. 

It seems to be expedient, as the initial step, to hold a 

roundtable on the Pandectist Civil Code of Ukraine. Par-

ticipants in the round-table must at least know about the 

above-mentioned regulations of the United States, Ger-

many, and France.  

Then, let us look at France. France has a codified pri-

vate law with a dualistic system. There are the Civil Code 

and the Commercial one. The main source is the French 

Civil Code (1804) also called the Napoleonic Code (here-

inafter the FCC). It was developed by widely known at 

that time French lawyers (Portalis, Tronchet, Malleville, 

etc) who relied on the Roman law and the pre-

revolutionary jurisprudence and remade them in accord-

ance with the needs of the new society. The Napoleonic 

Code had a revolutionary significance for its era. It played 

an extremely important role in the elaboration and adop-

tion of many principles of the new civil law, served as a 

model for ownership reform in many countries; signifi-

cantly influenced civil laws of the whole world. This code 

is still valid in many countries and is considered to be a 

perfect expression of the legal relations of commodity 

production [6, p. 49]. An important source was the French 

Commercial Code (hereinafter FCmC) - the main codified 

act in the field of commercial law in France adopted in 

1807. It supplemented the FCC with the provisions on the 

legal actions of merchants. This code enshrined in the 

French law the dualism of private law, that is, its division 

into civil and commercial laws. It contained 648 articles 

and consisted of 4 books [6, p. 47-48].  

The first book, “General Provisions on Trade,” con-

tains nine sections: on merchants, on the accounts of 

merchants, on partnerships (now not in force), on trade 

registers (now not in force), on commodity exchanges and 

brokers, on pledge and commissioners, on the conclusion 

of trade agreements, on transfer and promissory notes, on 

limitation of action (extinctive limitation) [6, p. 48]. The 

second book, "On Maritime Trade," initially contained 13 

chapters, of which only one is preserved till nowadays - 

"On the Terms of Limitation". The third book, "On Insol-

vency and Judicial Regulation, Rehabilitation, Bankrupt-

cy, and Other Insolvency Offenses," has now completely 

disappeared. The fourth book, “On Commodity Jurisdic-

tion,” initially contained 4 chapters: on organization of 

commercial courts, on the jurisdiction of commercial 

courts, on the form of legal proceedings in commercial 

courts, on the form of legal proceedings in the royal (ap-

pellate) courts. Of these, as of today, all except for the 

second one have ceased to exist. 

FCmC was issued as an addition to the FCC, the gen-

eral provisions of which apply to trade agreements as 

well. It has contained special rules, in the absence of 

which the rules of the FCC apply. The FCmC has not had 

such a spread as the Code of Napoleon; however, it has 

influenced the legislation of individual countries: Bel-

gium, the Netherlands, Greece, Spain, Portugal. 

At present, the archaic nature of some rules of the 

codes causes their obsolescence, although it should be 

noted that significant changes and additions were made to 

both codes. Regarding FCC, its content was most inten-

sively revised after the World War II. In its current edi-

tion, the number of changes made over the past 40 years 

is 8 times higher than their number over the first 140 

years of the existence of the FCC. The content of the 

FCmC has been continuously refined and improved since 

its very inception, since it contained many drawbacks and 

gaps. Currently, it numbers no more than 180 articles, that 

is, about 20% of its original composition. 

It is worth recalling the fact that the Napoleonic Code 

was a star of the world jurisprudence during 1804-1896. 

Next, the baton in the development of civil law was 

picked up by the GCC. This code holds leadership for 

over a century; its noteworthy feature is its branch orien-

tation and, in particular, the presence of the fourth book 

"Intellectual Property Law" in it. In any way, it is worth 

paying attention to the Germans who hold the palm in this 

issue because they have a code built on the Pandectist 

system, without branch themes.  

Unlike the Civil Code, which nevertheless remains the 

most important act of the private law of France and con-

tinues to affect the latest codification of the civil law of 

other countries, the FCmC has gradually lost its value and 

no longer plays a leading role among other legal acts of 

commercial law since most legal institutions were moved 

outside it and are governed by special laws. Consequent-

ly, the French commercial law is in fact uncoded [6, p. 

50].  

In the field of civil and commercial legal relations in 

France, there also are special laws: on trade customs 

(1866), on fixed exchange agreements (1885), on the 

purchase and sale and mortgage of property complexes of 

a commercial enterprise (1909), on trading partnerships 

(1966 - containing 500 articles), on judicial improvement 

and judicial liquidation of enterprises (1985), on associa-

tions (1901), on the restoration of enterprises and the 

liquidation of their property in an enforcement procedure 

(1985), on the status of ships and other sea-craft (1967), 

on literary and artistic property ( 1957, 1985), on intellec-

tual property (1992), etc as well as decrees: on trade rep-

resentatives (1958), on trade associations (1967); on reg-

isters of trade and partnerships (1984), on judicial settle-

ment, liquidation of property, personal insolvency and 

bankruptcy (1967), etc. [5, p. 52].  

Finally, about the European Union (EU).  

Conclusions. The European Union seeks to systema-

tize the economic legislation. To this end, the Economic 

Code of the EU was issued, which systematizes the most 

important legal acts, which, in particular, also relate to 

foreign economic activities. By the way, during the last 

decade, the Commercial Code of Germany has been sub-

stantially supplemented due to the development of the 

economic law of the EU. These amendments are mainly 

related to the Law on Entrepreneurship Control, the EU 

Directive on Business Associations, the Law on Public 

Proceedings, etc. 

The above analysis shows the necessity and expedien-

cy of modernizing and improving the economic-legal 

regulation of foreign economic activities of economic 

entities at the present stage of the development of 

Ukraine.  
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Abstract. The article analyzes the conceptual foundations of the creation of the High Court of Intellectual Property in Ukraine, exer-

cising their influence on the actual state of implementation of the declared concept of implementation of the Institute of the Protec-

tion of Intellectual Property Rights in Ukraine. The actual problems of the practical implementation of the newly created court show 

the disadvantages of the principles of its creation, the lack of a clear concept and strategy. Such a state of affairs needs an immediate 

solution to it, since today the basic principle - access to justice in the field of the protection of intellectual property rights is violated, 

that is inadmissible for a law-governed state. 

Keywords: the High Court of Intellectual Property in Ukraine, judicial protection of intellectual property rights, jurisdiction of 

the court. 

 

Introduction. The current state of economic, political, 

social and legal life in Ukraine is characterized by sharp 

rejection by the people of our state from the proposed and 

initiated reforms. Separate hasty decisions of the Presi-

dent and the legislator led to the suspension of the reform 

of the institute of judicial protection of intellectual proper-

ty rights, since unresolved issues regarding the legal sta-

tus of the newly created court led to the impossibility of 

its practical activity. Due to the lack of unity of strategy 

and concepts of the development of the legal system, the 

judicial system and the legal system, there are problems 

of practical implementation of the steps taken to reform 

the Institute for the Protection of Intellectual Property 

Rights. 

Analysis of publications. In recent years, scientists 

have intensified their attention to the newly created court, 

they considered the issues of the administrative and legal 

status of the High Court of Intellectual Property (in par-

ticular, Koval I., M.I. Logvinenko, Oryluk O.P.), and 

criminal-law protection of intellectual property rights 

property in the context of judicial reform (A.O. Dihtiar), 

certain aspects of the creation of the said court were ex-

amined in the investigated Kanarik Yu.S. Mentioned 

indicates a few studies in this area, and the problem of the 

formation and functioning of the High Court of intellectu-

al property requires comprehensive, thorough, deep scien-

tific and theoretical research. 

Problem statement. The purpose of the article is to 

identify the conceptual foundations and preconditions for 

formation of the High Court of Intellectual Property and 

legal support of its activity in the judicial system of our 

state. In order to achieve the goal, the following tasks 

need to be fulfilled: to define the concept of the judicial 

system of Ukraine and its structure, to determine the place 

and role in this structure of the newly created High Court 

of intellectual property issues. Consider the main concep-

tual framework on the basis of which the High Court of 

Intellectual Property has been established, which today 

has its influence on the practical implementation of the 

decision made by the head of state on the establishment of 

a court. 

Presentation of main material. The basic conceptual 

framework, the proposed reform of the judiciary and the 

judiciary, is the irrevocable observance of the principle of 

the division of state power into branches and the real 

maintenance of the mechanism of containment-

counterweight. The constitutional principles of the separa-

tion of powers in Ukraine are the independence of the 

judiciary, which is exercised by independent and impartial 

tribunals. The courts of Ukraine form a unified system of 

judicial system of our state. The conceptual foundations 

and content of any reform carried out in the state should 

be the assertion of human rights and citizenship, as the 

main duty of the state, declaring itself legal. The main 

criteria of the rule of law are the priority of human rights 

in the system of law, the guarantee and reality of the pro-

vision of these rights and freedoms, the existence of the 

institution of civil society, the rule of law. The fundamen-

tal task of the courts is to protect the rights and freedoms 

of man and citizen, and the implementation of this protec-

tion can affect any sphere of public relations, in particu-

lar, the scope of protection of intellectual property rights, 

whose protection is gaining increasing importance due to 

the growth of the role and value of objects of law intellec-

tual property in the modern world and economic space. 

The legal regulation of the activities of the courts is regu-

lated by an extremely large number of legal acts, since the 

activities of the judicial branch of government are socially 

important and necessary. The number of such legal acts 

can not even be clearly and specifically defined, because 

the activities of the judiciary cover all spheres of human 

life. And hence, the wide range of application of the legis-

lative framework is explained. Such activity requires 

comprehensive regulation starting from the order of crea-

tion of judicial bodies, their powers, tasks, competencies, 

functions - in order to ensure their activities (legal regula-

tion, material financial basis, staffing, etc.). These prob-

lematic aspects of organizational and procedural legal 

support that the newly formed the High Court of Intellec-

tual Property has faced today. 

With regard to the development of the current state of 

legal regulation in the field of protection and protection of 

intellectual property rights, expresses his position, D. V. 

Dovgan, in particular, the author comes to the conclusion 

that especially the precise regulation requires a procedural 

scope of consideration and resolution of disputes on intel-

lectual property issues. According to the author, the anal-

ysis of the process of formation of the legislation of inde-
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pendent Ukraine in the field of intellectual property testi-

fies to the following features. On the one hand, it is the 

extraordinary dynamism of this process: every year 

changes are made to the current legislation, which is con-

ditioned both by Ukraine's commitments to the EU and 

the WTO, and the specificity of this rapidly expanding 

sphere in the 21st century. On the other hand, in spite of 

the annual additions, there are no significant changes in 

the legal regulation of intellectual property rights relations 

as such, especially as regards the scope of judicial protec-

tion. The process of adaptation of national legislation to 

EU legislation is extremely slow and mainly under the 

influence of external factors caused by aggression against 

our state. Terms of adaptation of intellectual property 

legislation to the EU legislation, as defined in a series of 

agreements, were not respected. The presence of a large 

number of problems in the system of intellectual property 

rights is due to inconsistency between normative and legal 

acts on these issues [3, p. 10-11]. The TRIPS Agreement 

stipulates the standards agreed upon by the WTO member 

countries as minimum requirements for the legal protec-

tion of intellectual property. All WTO members, as well 

as those countries that wish to become members of the 

future, must adhere to these standards. Of particular im-

portance in today's conditions is the Association Agree-

ment, Chapter 9 and it’s devoted to issues of intellectual 

property [1]. The main purpose of this chapter is to facili-

tate the creation and commercial use of innovative prod-

ucts and products of creative activity in the territory of the 

Parties. The Association Agreement sets standards for the 

protection of intellectual property rights, which should be 

observed by the Parties. The analysis of the Association 

Agreement suggests that all measures aimed at improving 

the national system of legal protection of intellectual 

property are aimed at creating comfortable conditions for 

commercial use of intellectual property rights, prevention 

of abuse of rights, and unfair practices. The TRIPS 

Agreement and the Association Agreement require an 

immediate increase in the level of protection of intellectu-

al property rights in order to secure opportunities for the 

creation of intellectual property rights and the free use of 

rights to these objects in business. A. O. Digtyar and A. 

M. Klochko stressed that «the appropriate level of judicial 

protection of intellectual property rights will help to in-

crease the attention of foreign investors to Ukraine, since 

the provision of the intellectual property rights of the 

owner of a trademark, product or work will not only guar-

antee their high quality, but also obtain a legitimate in-

come from their implementation and consumption» [2], 

which is a very important factor in ensuring the economic 

security of the state. 

The main conceptual framework of judicial reform in 

Ukraine is to ensure an effective and fair judicial protec-

tion of human and civil rights. It is the real possibility and 

mechanism for the protection of human rights and inter-

ests in any sphere, including the field of intellectual prop-

erty law, which determines the right of access to justice, 

which is recognized by the international community as 

one of the fundamental ones. Analyzing, the present state 

of judicial reform, O. Gumega, notes that among the con-

ceptual changes that are being carried out in the direction 

of judicial reform, effective protection of rights is defined 

as a priority task of judicial proceedings. After all, a fair, 

impartial and timely resolution of disputes has been de-

termined in order to effectively protect the rights and 

legitimate interests of individuals. At the same time, when 

making procedural decisions and applying any procedural 

norms, the court must be guided, first of all, precisely by 

this task of judicial proceedings [5, p. 89]. Therefore, we 

emphasize once again the need for the procedural provi-

sion of the newly created High Court on Intellectual 

Property. 

If we look at the official understanding of the judicial 

protection of intellectual property rights, which is provid-

ed in the Civil Code of Ukraine, namely Art. 432, entitled 

"Protection of Intellectual Property Rights by the Court". 

The content of this article is that everyone is guaranteed 

the right to apply to the court for the protection of their 

intellectual property rights. In one of the ways a person 

may exercise the right to protect his or her rights is de-

termined by Article 16 of the Civil Code. The legal con-

sequences of such appeal may be the following court 

decision regarding: 1) the application of immediate 

measures to prevent the violation of the intellectual prop-

erty right and the preservation of relevant evidence; 2) 

stopping the passage through the customs border of 

Ukraine of goods the import or export of which is carried 

out in violation of intellectual property rights; 3) removal 

from the civil circulation of goods manufactured or intro-

duced into civil circulation in violation of intellectual 

property rights; 4) removal from the civil circulation of 

materials and implements used mainly for the manufac-

ture of goods in violation of intellectual property rights; 

5) application of one-time money collection instead of 

indemnification for the unlawful use of the object of intel-

lectual property rights [7]. The amount of the penalty is 

determined in accordance with the law, taking into ac-

count the fault of the person and other circumstances of 

significant significance; 6) the publication in the mass 

media of information about the violation of intellectual 

property rights and the content of the court decision on 

such violation. However, again, there is a problem of 

procedural provision of these rights, since the norms of 

the Criminal Code of Ukraine do not contain any mention 

of the possibility of considering cases of intellectual prop-

erty in the order of civil proceedings. 

Instead, such an opportunity is provided for by the ap-

plicable Commercial Procedural Code of Ukraine. Thus, 

according to Part 2 of Art. 20 of the Commercial Proce-

dural Code of Ukraine, the High Court of Intellectual 

Property shall consider cases concerning intellectual 

property rights, in particular: 

1) cases in disputes concerning the rights to an inven-

tion, utility model, industrial design, trade mark (mark for 

goods and services), commercial name and other intellec-

tual property rights, including the right of prior use; 

2) cases in disputes concerning the registration, regis-

tration of intellectual property rights, invalidation, exten-

sion of validity, early termination of patents, certificates, 

other acts that certify or on the basis of which such rights 

arise, or which violate such rights or the related law inter-

ests; 

3) cases of recognition of a trademark well-known; 

4) cases in disputes concerning the rights of the author 

and related rights, including disputes concerning the col-
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lective management of property rights of the author and 

related rights; 

5) cases in disputes regarding the conclusion, modifi-

cation, termination and execution of an agreement on the 

disposal of intellectual property rights, commercial con-

cessions; 

6) cases in disputes arising out of relations related to 

protection against unfair competition in relation to: the 

misuse of signs or goods of another manufacturer; copy 

the appearance of the product; collection, disclosure and 

use of commercial secrets; Appeal against decisions of the 

Antimonopoly Committee of Ukraine on issues specified 

by this item [4]. However, the analysis of the above 

norms makes it possible to draw attention to the fact that 

the jurisdiction of the newly established court does not 

cover the full completeness of public relations in the field 

of protection of intellectual property rights, in particular 

Part 2 of Art. 21 of the Code of Civil Procedure of 

Ukraine does not contain all possible disputes in this area 

(taking into account the types of disputes stipulated by 

special legislation in certain areas of intellectual property 

- copyright, patent law, means of individualization, etc.). 

In addition, attention is drawn to the absence of the design 

of non-retaliatory proceedings in the GPC. In particular, 

the question of the procedural mechanism of recognition 

of a trademark is not well-known, which in any circum-

stances can not be a lawsuit. 

If you look at the international experience of judicial 

protection of intellectual property rights, one can con-

clude that there are different variations in the world of 

specialized judicial institutions that deal with intellectual 

property issues with different names: Specialized IPR 

Trial Court, Specialized IPR Appeals Court, Specialized 

IPR Trial Division, Specialized IPR Appeals Division, 

Commercial Trial Court, Commercial Appeals Court, 

Trial Court that Exclusively Hears IPR Cases, Appeals 

Court that Exclusively Hears IPR Cases, Administrative 

Tribunal, Specialized Judges on Courts of General Juris-

diction, Considering Specialized IPR Court, Division, or 

Tribunal, Considering Commercial Court. In some coun-

tries, no court has exclusive jurisdiction over all IPR 

matters. For example, in the United Kingdom, the Copy-

right Tribunal decides the terms and conditions of licenses 

offered by the collective licensing bodies. By statute, the 

tribunal is charged with establishing the facts of a case 

and then deciding upon them. Its decisions may be ap-

pealed to the High Court, but only on points of law. In 

addition, the United Kingdom has two other courts of first 

instance which adjudicate IPR disputes: the Patents Court, 

which is part of the Chancery Division of the High Court, 

and the Patents County Court. The Court of Appeals hears 

appeals from both courts. All of the judges from both the 

Patents Court and the Patents County Court are special-

ists. There is also a special patents judge in the Court of 

Appeals. The laws that govern IPR are complex, and the 

technologies protected by those laws can be even more 

complex. Due to these intricacies, highly experienced 

judges are often needed to assure timely adjudication and 

accurate, consistent case outcomes. Although the creation 

of a specialized IPR court, on its own, does not ensure 

that judges will be competent in those matters, specialized 

IPR courts increase judicial exposure to IPR law by fun-

neling cases to a limited number of judges. Specialized 

IPR courts also facilitate the appointment of judges with 

specialized knowledge of IPR issues. This should result in 

higher quality opinions and a more consistent body of law 

[6]. 

Regardless of the name, in Ukraine it is necessary to 

resolve the issue of jurisdiction of the newly created court 

and its procedural safeguards, to improve the current legal 

regulation for ensuring the unity of the court practice in 

the consideration of disputes on intellectual property 

issues. 

Conclusions Thus, based on the above analysis of the 

understanding of the notion of judicial protection of intel-

lectual property rights, it can be said that it is foreseen by 

the norms of the current legislation that everyone can 

apply for the protection of their right to a court, as well as 

determine the competence of the court in resolving dis-

putes on intellectual property issues. Over the years of our 

country's independence, the long-standing process of 

constructing an institute of judicial protection of intellec-

tual property rights has continued, this institute is one of 

the most controversial, and today there is no unity of 

theoretical or practical views on the structure of the cur-

rent system of judicial protection of intellectual property 

rights. And even the creation of the previously unknown 

Ukrainian court system of the High Court of Intellectual 

Property, which belongs to the specialized courts, did not 

solve the problem, and on the contrary, scientists and 

practices continue to disagree with such variation of the 

judicial protection of intellectual property rights. One of 

the most problematic issues is legal regulation. It is diffi-

cult within a single court to combine the peculiarities of 

all processes - civil, administrative, criminal, economic. 
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Анотація. Згідно Загальної декларації прав людини кожна людина має право на працю, на вільний вибір праці, на справедливі та 

сприятливі умови праці та на захист від безробіття (ч. 1 ст. 23), а під час здійснення своїх прав і свобод кожний має зазнавати тільки 

таких обмежень, які встановлені законом виключно з метою забезпечення належного визнання й поваги прав і свобод інших та 

задоволення справедливих вимог моралі, громадського порядку, загального добробуту в демократичному суспільстві (ч. 2 ст. 29); у 

свою чергу чинна Конституція України (ст. 43) проголосила принцип свободи праці — вільне розпоряджання людиною своєю 

здатністю до праці, можливість вільно заробляти собі на життя, а також свободу від примушування до праці (примусового залу-

чення до праці не може бути ні за яких обставин, за винятком надзвичайних, що прямо передбачено законом). Отже, залучення 

працівників до виконання робіт має здійснюватися лише у випадку їх вільного волевиявлення. 

Ключові слова: боржник, безробітний, роботодавець, примусова праця, обов'язкова праця, необхідна праця, соціальні роботи 

(громадські роботи, суспільно корисні роботи), підходяща робота, правопорушник. 

 

Актуальність теми. Cтавлення людини до праці зав-

жди було суперечливим, а саме: 1) праця це кара за люд-

ський гріх, адже за Біблією, людина змушена «у поті 

чола свого добувати хліб свій»; тобто, будь-яка праця — 

це «чорна» робота, яка виконується аби вижити; тяжка 

праця, яка викликає «зношування» людини; 2) праця 

виявляє, розвиває творчі здібності людини, мотивує, 

сприяє духовному зростанню людини; тобто, «благород-

на», «вільна праця», від якої людина отримує задоволен-

ня; 3) «примусова праця» - будь-яка робота, яка викону-

ється під тиском, до того ж недобровільна; тобто, люди-

на не отримує задоволення від того, чим займається і 

при цьому повністю залежить від роботодавця (різнови-

дами примусової праці є рабство¹ і боргова кабала). 

Формально в Україні заборонена примусова праця — 

виконання робіт чи надання послуг у ситуації, коли осо-

ба працює проти свого бажання (можемо припустити, 

що і не отримує задоволення від того, чим займається); 

при цьому не вважається примусовою працею військова 

або альтернативна (невійськова) служба, а також робота 

чи служба, яка виконується особою за вироком чи іншим 

рішенням суду або відповідно до законів про воєнний і 

про надзвичайний стан [1, ч. 3 ст. 43]. Отже, залучення 

працівників до виконання робіт має здійснюватися лише 

у випадку їх вільного волевиявлення; тобто, працівник 

                                                      
¹ Наприклад, наприкінці 2018 року в Одеській області полі-

ція припинила діяльність міжрегіональної злочинної групи, 

яка займалась трудовою експлуатацією людей. Як повідо-

мив керівник Національної поліції Сергій Князєв, подруж-

жя — громадянин Грузії і громадянка України — створили 

сільсько-господарське підприємство у Біляєвському районі, 

у якому впродовж декількох років поспіль безкоштовно 

працювали майже 100 осіб. Людей обманом заманювали на 

роботу спеціальні вербувальники. «Рекрутери» шукали 

працівників переважно на залізничних сполученнях серед 

соціально незахищених громадян: їм обіцяли стабільну 

зарплату 450-500 гривень на день, житло і харчування, а 

вже безпосередньо на місці в людей відбирали документи і 

телефони, примушували працювати у полі по 13 годин. Ге-

ографія пошуків жертв — 22 області України і місто Київ. 

За кожного приведеного «раба» вербувальники отримували 

500 гривень. Зловмисників затримали, коли вони саджали 

до мікроавтобусу нових жертв. // «Вести», Всеукраинский 

выпуск, 14.11.2018, с. 13. 

має право реалізувати свої здібності до продуктивної і 

творчої праці шляхом укладання трудового договору 

(контракту) з роботодавцем [2, ч. 2 ст. 21], а роботода-

вець не має права вимагати від працівника виконання 

роботи, не обумовленої трудовим договором [2, ст. 31]. 

Метою статті є дослідження автором наступних 

питань: 1) у чому полягає сутність соціальних робіт 

(громадські роботи, суспільно корисні роботи) і 2) чи 

вважаються такі роботи примусовою (обов'язковою) пра-

цею, або ж це — необхідна праця (на думку науковців, 

необхідну і примусову працю поєднує зовнішній вплив 

— обставини психологічного, економічного, правового 

etc характеру, які призводять до діяльності у формі пра-

ці; тобто, якою б не була праця (необхідна чи примусо-

ва), її потрібно виконувати у зв'язку з певними обстави-

нами, які не завжди залежать від суб'єкта правовідносин 

[3]). 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. «Примусо-

ва праця» і «обов'язкова праця» відповідно до частини 1 

статті 2 Конвенції Міжнародної організації праці № 29 

«Про примусову чи обов'язкову працю» означає всяку 

роботу чи службу, що вимагається від будь-якої особи 

під загрозою якого-небудь покарання; робота, для якої ця 

особа не запропонувала добровільно своїх послуг [4]; у 

такому разі можна зробити припущення, що ці поняття є 

тотожними. Іншої думки О.А. Ситницька, яка вважає, 

що примусова праця — це праця, що виконується під 

натиском, примусом, а обов'язкова праця — це праця, 

яка має беззастережно виконуватись [5, с. 158]; нато-

мість Н.В. Кохан припускає тотожність примусової праці 

із тимчасово виконуваною роботою, не обумовленою у 

трудовому договорі і без згоди працівника [6].  

У свою чергу, В.В. Жернаков акцентує увагу на тому, 

що примусова праця може ототожнюватися з поняттям 

«необхідна праця»: адже її не можна обійти або без неї 

дійсно не можна обійтися і вона виконується під впли-

вом зовнішніх факторів; але при цьому примусова праця 

відрізняється від необхідної за такими ознаками: 1) у 

необхідній праці немає «автора» примусу — це об'єкти-

вні обставини, а в примусовій є суб'єкт примусу — осо-

ба або орган, у компетенцію якої входить організація 

праці в найширшому розумінні (у тому числі служба); 2) 

у необхідній праці немає механізму забезпечення — сан-
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кцій. Вона відбувається завдяки усвідомленню необхід-

ності або корисності праці, у примусовій же праці є ме-

ханізм примусу, який є її обов'язковим елементом та ха-

рактеризується наявністю юридичного зв'язку між «пов-

новажним» і «зобов'язаним» суб'єктами; 3) необхідна 

праця має утилітарний характер — людина одержує ко-

ристь, вона необхідна для неї. Примусова ж праця не 

завжди носить такий характер і переважно виконується в 

інтересах держави, суспільства, підприємства, роботода-

вця. Вона є необхідною не для людини, а для всіх інших; 

4) необхідна праця характеризується значним ступенем 

збігу зовнішніх та внутрішніх факторів щодо її виконан-

ня. Примусова праця характеризується меншим ступе-

нем збігу зовнішніх факторів та внутрішнього переко-

нання людини [3, с. 36-37]. 

Виклад основного матеріалу. Згідно статті 31 Закону 

України «Про зайнятість населення» громадські роботи 

є видом суспільно корисних оплачуваних робіт в інтере-

сах територіальної громади (тобто, повинні відповідати 

її потребам), які організовуються для додаткового стиму-

лювання мотивації до праці, матеріальної підтримки 

безробітних та інших категорій осіб (відповідно до п. 3 

Порядку організації громадських та інших робіт тимча-

сового характеру до «інших категорій осіб», окрім заре-

єстрованих безробітних, відносяться особи, які шукають 

роботу і при цьому перебувають на обліку в територіа-

льних органах Державної служби зайнятості, а також 

працівники, які втратили частину заробітної плати вна-

слідок вимушеного скорочення до 50% передбаченої 

законодавством тривалості робочого часу у зв'язку із 

зупиненням (скороченням) виробництва продукції) і 

виконуються ними на добровільних засадах; визнача-

ються за наступними критеріями: 1) мають тимчасовий 

характер і для їх організації не можуть бути використані 

постійні робочі місця та вакансії; 2) можуть виконувати-

ся на умовах неповного робочого дня; 3) мають економі-

чну, соціальну та екологічну користь для регіону; 4) на-

дають можливість тимчасового працевлаштування без-

робітних на роботи, що не потребують додаткової спеці-

альної, освітньої та кваліфікаційної підготовки; 5) такі 

роботи не пов'язані з ризиком для життя тих, хто їх ви-

конуватиме; 6) про участь осіб у таких роботах робото-

давці вносять записи до трудових книжок відповідно до 

законодавства про працю.  

З особами, зайнятими на громадських роботах, укла-

даються строкові трудові договори, термін яких не може 

перевищувати сумарно впродовж року 180 календарних 

днів (тобто, сам роботодавець зацікавлений у працев-

лаштуванні і спеціально для залучення осіб на громадсь-

кі роботи створює тимчасові робочі місця з оплатою 

праці за фактично виконану роботу у розмірі, що не мо-

же бути меншим розміру офіційної мінімальної заробіт-

ної плати на день працевлаштування та відповідно до 

умов строкового трудового договору).  

Також Закон дозволяє роботодавцю організувати до-

поміжні роботи тимчасового (разового) характеру (до 6 

місяців), для яких не можуть бути використані постійні 

робочі місця та вакансії. З безробітними, які залучаються 

до такого виду робіт, укладаються трудові договори на 

строк, що сумарно впродовж року не може перевищува-

ти 180 календарних днів.  

Громадські та допоміжні роботи тимчасового харак-

теру фінансуються за рахунок коштів місцевих бюдже-

тів, роботодавців та інших не заборонених законодавст-

вом джерел (законодавець не пояснює, що мається на 

увазі під «іншими незабороненими законодавством 

джерелами», тому можна припустити, що мова йде або 

про благодійні пожертви, або про спонсорську допомогу, 

або про кошти Фонду загальнообов'язкового державного 

соціального страхування на випадок безробіття).  

Отже, якщо особа добровільно погоджується на вико-

нання даного виду робіт, то така робота не вважатиметь-

ся примусовою, адже примусового залучення до праці не 

відбувається, а тому можна вважати, що з точки зору 

чинного законодавства про працю України соціальні 

(громадські) роботи — це не що інше, як необхідна пра-

ця, що виконується особою добровільно завдяки усвідо-

мленню її ефективності і корисності в першу чергу для 

неї самої, адже за виконані роботи особа отримує гро-

шову винагороду у вигляді заробітної плати. 

За загальними вимогами статті 46 Закону України 

«Про зайнятість населення» підходящою роботою для 

безробітного вважається робота, що відповідає освіті, 

професії (спеціальності), кваліфікації особи з урахуван-

ням доступності транспортного обслуговування та заро-

бітною платою не нижче її розміру за останнім місцем 

роботи особи з урахуванням середнього рівня заробітної 

плати, що склався у регіоні за минулий місяць, де особа 

зареєстрована як безробітний (при цьому обов'язково 

враховується тривалість роботи за професією (спеціаль-

ністю), кваліфікація, досвід, стан здоров'я, тривалість 

безробіття, потреба на ринку праці). Як бачимо, і в да-

ному разі мова йде про добровільну згоду особи присту-

пити до оплачуваної роботи, яка пропонується центром 

зайнятості (тобто, примусового залучення до праці та-

кож не відбувається). 

У свою чергу, громадські роботи з точки зору чинно-

го адміністративного та кримінального законодавства 

України полягають у виконанні особою, яка вчинила 

адміністративне правопорушення (або засудженим), у 

вільний від роботи чи навчання час безоплатних суспі-

льно корисних робіт, кошти від яких спрямовуються на 

відшкодування завданих збитків стороні, що постражда-

ла від дій чи бездіяльності правопорушника. Ці роботи 

призначаються районним, районним у місті, міським чи 

міськрайонним судом (суддею) на строк від 20 до 60 

годин і виконуються (або на строк від 60 до 240 годин) 

не більше 4 годин на день. Вони не призначаються осо-

бам з інвалідністю I або II групи; вагітним жінкам; жін-

кам, старше 55 років та чоловікам, старше 60 років, а 

також військовослужбовцям строкової служби [9, ст. 30-

1; 10, ст. 56].  

Також чинний Кодекс України про адміністративні 

правопорушення (далі — КУпАП) було доповнено но-

вим видом адміністративного стягнення у вигляді суспі-

льно корисних робіт (внесені зміни до статті 24, з'яви-

лась нова стаття 31-1 «Суспільно корисні роботи» та, 

відповідно, нова глава 31-А «Провадження про виконан-

ня постанови про застосування суспільно корисних ро-

біт» [9]) у зв'язку з прийняттям у грудні 2017 року Зако-

ну України «Про внесення змін до деяких законодавчих 

актів України щодо посилення захисту права дитини на 

належне утримання шляхом вдосконалення порядку 

примусового стягнення заборгованості зі сплати алімен-

тів» яким серед запобіжних заходів було впроваджено 

новий вид адміністративного стягнення, а саме - вико-
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нання особою, яка вчинила адміністративне правопору-

шення, у вільний від роботи чи навчання час оплачува-

них суспільно корисних робіт, вид яких та перелік об'єк-

тів, на яких порушники повинні виконувати ці роботи, 

визначає відповідний орган місцевого самоврядування, 

що викликало певні наукові дискусії з цього приводу 

(іншими каральними заходами, відповідно до Закону, є: 

1) надання виконавцю права обмежувати виїзд боржника 

за кордон, 2) обмеження права на керування автомобі-

лем, права на зброю та права на полювання, 3) обмежен-

ня немайнових прав боржників за аліментами) [11], а з 

лютого 2018 року усіх недобросовісних неплатників 

аліментів можна знайти у створеному Міністерством 

юстиції України публічному реєстрі 

(https://erb.minjust.gov.ua), при цьому даний документ 

містить інформацію виключно по тим боржникам, по 

відношенню до яких відкрито виконавче провадження, 

за яким сума заборгованості сукупно перевищує суму 

платежів за 3 місяці². І хоча у відомстві підкреслюють, 

що робота публічного реєстру — законна, практикуючі 

юристи його появу називають сумнівною, адже реєстр 

суперечить чинному Закону України «Про захист персо-

нальних даних» від 01.06.2010 (в реєстрі зазначається 

прізвище, ім'я, по батькові боржника, його вік і сума боргу).  

За статистикою Міністерства юстиції України (станом 

на 01.09.2017), з 539 тисяч виконавчих проваджень зі 

сплати аліментів у 17% (майже 91,8 тисяч) мала місце 

заборгованість. Причин такого прострочення зазначене 

Міністерство не наводить, але ми можемо зробити при-

пущення, що хтось з цих осіб або не отримує заробітну 

плату за місцем роботи, або потрапив у складні життєві 

обставини, або помер, але виконавець про це не знає і 

продовжує нараховувати заборгованість. Також слід вра-

ховувати те, що така кількість виконавчих проваджень 

включає не лише аліменти на дітей, але і на дорослих 

осіб (наприклад, на колишню дружину або чоловіка; 

повнолітніми дітьми на своїх непрацездатних батьків; 

батьками на повнолітніх дітей, які продовжують навчан-

                                                      
² Зі слів міністра юстиції України Павла Петренка, на Рівнен-

щині провели дуже просту інформаційну кампанію — розміс-

тили плакати, де було анонсовано, що якщо не сплачуєш алі-

менти, то не маєш і безвізу; не сплачуєш аліменти — не маєш 

і автомобіля; не сплачуєш аліменти — мети вулиці. Цей креа-

тивний підхід спрацював. У середньому в Рівненській області 

за місяць сплачували аліменти на суму 3,6 млн грн, а після 

кампанії — майже 11 млн грн. // «Сегодня», Киевский выпуск, 

06.02.2018, с. 4; а зі слів начальника Головного управління 

юстиції в м. Києві Станіслава Куценка, на початок 2018 року 

в Києві кількість неплатників, сума заборгованості яких пере-

вищує 3 місяці, складала 8752 чоловік, більше 6 місяців — 

6556; станом на 01.05.2018 сплачено аліментів на суму 68,63 

млн грн (м. Київ), а в цілому по Україні — майже 1,1 млрд 

грн. // «Сегодня», Киевский выпуск, 14.05.2018, с. 17.  

³ Наразі Міністерством юстиції України підписано 2 меморан-

думи про співпрацю з Державною службою зайнятості і з 

Державною службою з питань праці з працевлаштування 

осіб, які мають заборгованість з виплати аліментів. Зі слів мі-

ністра юстиції України Павла Петренка, це дасть можливість 

отримувати інформацію на наявність вакансій з усіх регіонів 

України і завдяки цьому існуватиме можливість працевлаш-

тування тих, хто не має роботи для погашення боргу (станом 

на кінець січня 2019 року в Україні майже 110 тисяч таких 

осіб); хто не захоче працювати добровільно — піде на суспі-

льно корисні роботи у примусовому порядку. // «Сегодня», 

Киевский выпуск, 22.01.2019, с. 3. 

ня тощо). 

Сутність суспільно корисних робіт полягає у виконан-

ні особою, яка вчинила адміністративне правопорушен-

ня (або боржником) оплачуваних робіт (при цьому опла-

та праці здійснюється погодинно за фактично відпрацьо-

ваний час у розмірі не меншому, ніж встановлений зако-

ном мінімальний розмір оплати праці [9, ч. 3 ст. 325-1]), 

кошти від яких спрямовуються на погашення заборгова-

ності (у першу чергу, за аліментами). Ці роботи призна-

чаються районним, районним у місті, міським чи міськ-

районним судом (суддею) на строк від 120 до 360 годин і 

виконуються не більше 8 годин на день, а неповнолітні-

ми - не більше 2 годин на день. Вони не призначаються 

особам з інвалідністю I або II групи; вагітним жінкам; 

жінкам, старше 55 років та чоловікам, старше 60 років 

[9, ч. 2,3 ст. 31-1, ст. 325-2; 11]. 

Дійсно, недосконалість чинного законодавства дозво-

ляла недобросовісним батькам або іншим членам сім'ї 

ухилятися від виконання свого обов'язку щодо утриман-

ня (за даними Міністерства юстиції України в країні ста-

ном на грудень 2017 - лютий 2018 від несплати аліментів 

вже постраждали 600 тисяч дітей, а розмір аліментів на 

одну дитину складає 25% від розміру заробітної плати 

того з батьків, хто має аліментні зобов'язання). 

Разом з тим, запровадження такого виду стягнення 

обумовлено лише тим, що КУпАП було доповнено стат-

тею 183-1 «Несплата аліментів», яка, на думку експертів, 

має суттєві недоліки законодавчої конструкції [9; 12]. 

Виходячи з визначення суспільно корисних робіт, за-

кріпленого в частині 1 статті 31-1 КУпАП, вони можуть 

бути застосовані виключно до осіб, які мають роботу (в 

законопроекті також було передбачено норму, що ці ро-

боти виконуються особою, яка вчинила адміністративне 

правопорушення, у вільний від роботи чи навчання час, 

але вона не була врахована при прийнятті змін до КУ-

пАП). Але, якщо особа має роботу, то вона має можли-

вість сплачувати аліменти або кошти на утримання не-

працездатних батьків зі свого заробітку, а у випадку їх 

несплати цю особу може бути притягнуто до відповіда-

льності за статтями 164 «Ухилення від сплати аліментів 

на утримання дітей» та 165 «Ухилення від сплати коштів 

на утримання непрацездатних батьків» Кримінального 

кодексу України [10]. 

Виконання стягнення у вигляді суспільно корисних 

робіт здійснюється шляхом залучення порушників до 

суспільно корисної праці, види якої визначаються ор-

ганами місцевого самоврядування [9, ч. 2 ст. 325-1]. На 

роботодавця за місцем відбування порушником суспіль-

но корисних робіт, зокрема, покладається нарахування 

плати порушнику та перерахування її на відповідний 

рахунок органу державної виконавчої служби для пода-

льшого погашення заборгованості зі сплати аліментів [9, 

підпункт 5 ч. 1 ст. 325-3]. Вважаємо, що забезпечити 

невідворотну реалізацію положення цих статей з ураху-

ванням високого рівня безробіття в Україні неможливо 

(на думку науковців, особа може бути притягнута до 

адміністративної відповідальності лише у разі наявності 

її вини — умислу чи необережності [9, стст. 9-11], тому 

суди не застосовуватимуть дану статтю, якщо відсутня 

вина особи, а, отже, і не буде досягнуто основного приз-

начення — змусити безробітних неплатників аліментів 

виконувати соціальні роботи, кошти за які спрямовува-

тимуться на сплату аліментів3). До того ж це ляже додат-
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ковим тягарем на тих роботодавців, які будуть зобов'я-

зані брати на роботу осіб, які відбуватимуть суспільно 

корисні роботи [12].  

Отже, з точки зору чинного адміністративного та 

кримінального законодавства України соціальні роботи 

— це одночасно і примусова, і обов'язкова праця, що 

виконується особою всупереч свого бажання під впли-

вом зовнішніх факторів із погрозою застосування санк-

цій органом, до компетенції якого належить організація 

праці; до того ж, у разі ухилення особи від виконання 

суспільно корисних робіт передбачена як адміністратив-

на, так і кримінальна відповідальність [9, ст. 325-4]. 

Підсумовуючи вищенаведене можна зробити наступні 

висновки: 

Primus: з точки зору чинного законодавства про пра-

цю України соціальні роботи — це не що інше, як необ-

хідна праця, що виконується особою добровільно завдя-

ки усвідомленню її ефективності і корисності в першу 

чергу для неї самої, адже особа отримує грошову вина-

городу відповідно до умов строкового трудового догово-

ру у вигляді заробітної плати за фактично виконану 

роботу у розмірі, що не може бути меншим розміру офі-

ційної мінімальної заробітної плати на день працевлаш-

тування; до того ж, про участь осіб у таких роботах ро-

ботодавці вносять записи до трудових книжок; 

Secundus: з точки зору чинного адміністративного та 

кримінального законодавства України соціальні роботи 

— це одночасно і примусова, і обов'язкова праця, що 

виконується особою всупереч свого бажання під впли-

вом зовнішніх факторів із погрозою застосування санк-

цій органом, до компетенції якого належить організація 

праці; також ми звернули увагу на те, що громадські 

роботи виконуються правопорушником безоплатно у 

вільний від роботи чи навчання час, а суспільно корисні 

роботи — це оплачувані роботи, які виконуються право-

порушником виключно в межах тривалості повного ро-

бочого дня (виходячи із змісту частини 2 статті 31-1 КУ-

пАП і Глави 31-А КУпАП);  

Tertius: якщо суспільно корисні роботи виконуються 

виключно в межах тривалості повного робочого дня, то 

тоді такий вид робіт призначається лише для працевла-

штованих громадян і не застосовується для безробітних 

(хоча згідно Закону України «Про внесення змін до де-

яких законодавчих актів України щодо посилення захис-

ту права дитини на належне утримання шляхом вдоско-

налення порядку примусового стягнення заборгованості 

зі сплати аліментів» від 07.12.2017 суспільно корисні 

роботи виконуються особою, яка вчинила адміністрати-

вне правопорушення, у вільний від роботи чи навчання 

час); 

Quartus: примусове залучення до суспільно корисної 

праці непідготовлених людей займатися фізичною пра-

цею може спровокувати судові звернення «з приводу 

порушення проголошеного у статті 43 Конституції Укра-

їни принципу свободи праці та принципу безпеки пра-

ці»; скоріше за все, таким людям пропонуватимуть фар-

бувати огорожі (рос.: «красить заборы»), прибирати сніг, 

сміття, пиляти гілки дерев тощо (але роботодавцям пот-

рібно пам'ятати, що якість виконуваної працівником ро-

боти залежить від його фізичного стану, а тому за пору-

шення ними законодавства у галузі забезпечення саніта-

рно-епідеміологічного благополуччя населення передба-

чена юридична відповідальність); 

Quintus: і дійсно, якою б не була праця (необхідна чи 

примусова), її потрібно виконувати у зв'язку з певними 

обставинами, які не завжди залежать від суб'єкта право-

відносин [3]. 
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About bringing certain categories of people to social work 

O. V. Tykhonyuk 

Abstrakt. According to the Universal Declaration of Human Rights, every person has the right to work, to free choice of work, to just and 

favorable working conditions and to protection against unemployment (part 1 of article 23), while exercising their rights and freedoms, eve-

ryone can be subject only to such restrictions as are established by law solely for the purpose of ensuring due recognition and respect for the 

rights and freedoms of others and for satisfying the fair demands of morality, public order, and general welfare in a democratic society (Part 2 

of Art. 29); in turn, the current Constitution of Ukraine (Art. 43) proclaimed the principle of freedom of work - the free disposal of a person 

by his ability to work, the ability to freely earn his living, as well as freedom from forced labor (forced labor may not be under any circum-

stances, except in emergency situations, which is expressly provided by law; for example, military or alternative (non-military) service is not 

considered forced labor, or work or service performed by a person by a verdict or other court decision or in accordance with martial law and 

a state of emergency). Therefore, the involvement of employees in the performance of work should be carried out only in the event of their 

free expression of will; that is, an employee has the right to realize his ability to productive and creative work by concluding an employment 

contract (contract) with the employer [2, part 2 of Art. 21], and the employer has no right to require the employee to perform work, not stipu-

lated by the employment contract [2, art. 31]. As part of this work, the following questions are explored: 1) what is the essence of social work 

(public work, socially useful work) and 2) such work is considered forced (compulsory) work, or is it necessary work (according to scientists, 

the necessary and compulsory labor combines external influence - the circumstances of the psychological, economic, legal etc. nature, which 

lead to activities in the form of labor; that is, whatever the work (necessary or forced), it must be done in connection with certain circum-

stances that do not always depend on the subject of legal relations [3]). Having studied the above issues, we came to the following conclu-

sions: from the point of view of the current labor legislation of Ukraine, social work is nothing but necessary work performed by a person 

voluntarily, due to the awareness of its efficiency and utility, first of all, for it itself, since a person receives a monetary remuneration in ac-

cordance with the terms of a fixed-term employment contract in the form of wages for actually performed work in an amount that can not be 

less than the official minimum wage on the day of employment; In addition, the participation of individuals in such jobs employers make 

entries to work books. Such work is determined by the following criteria: 1) are of a temporary nature, and permanent establishments and 

vacancies can not be used for their organization; 2) can be performed on a part-time basis; 3) have economic, social and environmental bene-

fits for the region (performed in the interests of the territorial community); 4) provide temporary employment of the unemployed to work that 

does not require additional special, educational and qualification training; 5) such work does not have a risk to the lives of those who perform 

them. And from the point of view of the current administrative and criminal legislation of Ukraine, social work is both forced and compulso-

ry labor performed by a person against his own will, with the threat of sanctions being applied by the body whose competence is the organi-

zation of labor; at the same time, public works are performed by the offender free of charge during his free time from work or study as com-

pensation for the damage caused to the party affected by his actions or inactivity and community service is paid work, the funds from which 

are sent to pay off the debt (first of all, for child support), the specified work is performed by the offender only within the duration of the full 

working day. 
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Abstract. The analysis of the legal aspects of ensuring intelligence activity under the diplomatic cover in the host country is con-

ducted; a set of methods that diplomatic institutions use in the process of providing intelligence activity is determined, it is estab-
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When considering the methods of diplomatic institutions 

that allow to provide intelligence activity in the host 

country, it is worth noting that "traditionally diplomacy 

was mainly connected with the transition from the state of 

the world to the state of war and vice versa" [1] and when 

"the decisive role to play that kind of means, which is 

provided by diplomatic immunity" [2]. It is diplomatic 

immunity that is such a means that allows diplomatic 

institutions to provide illegal activities, the purpose of 

which is not only to obtain strategic nature information, 

but also to conduct subversive operations aimed at violat-

ing the political stability and economic power of the host 

country. 

The purpose of the article is to analyze the legal as-

pects of providing intelligence services under diplomatic 

cover in the host country. 

However, before preceding the methods study for en-

suring such activities, it is necessary to identify the legal 

essence of diplomatic institutions and their representa-

tives, the procedure for granting and depriving them of 

diplomatic immunity within the framework of interna-

tional law. 

The following types of diplomatic missions are estab-

lished by international law: 

1) embassies, headed by the extraordinary and plenipo-

tentiary ambassador; 

2) missions, headed by extraordinary and plenipoten-

tiary envoys; 

3) other official representations, having a specific sta-

tus. 

The structure, composition and nature of diplomatic 

missions in different countries is varied and determined 

by the traditions and specifics by relations with the host 

country. All diplomatic missions, regardless of the spe-

cies, have equal official legal status, the same privileges 

and immunities. The personnel of diplomatic missions are 

subdivided into diplomatic, administrative-technical, 

servicing. The internal structure of the diplomatic mission 

and the diplomatic personnel composition are the preroga-

tive of the accrediting State, but the Vienna Convention 

allows the possibility of proposals from the host State 

regarding the reduction of the foreign missions staff [3]. 

The most embassies usually have the following posts: 

ambassador, advisors of various ranks, secretaries, atta-

chés. In addition to diplomatic attachés, the diplomatic 

representation may include an attaché for defense, mili-

tary, air and naval affairs, as well as an attaché for sci-

ence, culture, agriculture and industry. In the embassies 

there are, as a rule, a press attache (press attaché). 

Trade missions, headed by sales representatives or ad-

visers, are part of the embassy and they are subject to 

diplomatic immunities and privileges. 

The missions haven a necessary amount of administra-

tive and technical staff (senior referent, referent, manager 

of the office, accountant, manager, technician, etc.) and 

maintenance personnel (chauffeur, cook, garbage collec-

tor, etc.) that ensure the normal functioning of the institu-

tion. The ambassador is solely responsible for the full 

responsibility for the work of the embassy staff. 

On the modern diplomatic law, there is no fundamental 

difference between the embassy and the diplomatic mis-

sion with regard to rights, privileges, and immunities. 

The Vienna Convention on Diplomatic Relations of 

1961 pays much attention to diplomatic privileges and 

immunities. In the international doctrine, there are the 

following basic principles for granting diplomatic privi-

leges and immunities: 

- the principle of reciprocity, which is based on the un-

derstanding that the granting of diplomatic privileges and 

immunities is carried out on a reciprocal basis; 

- the principle of functional necessity, which is based 

on the recognition that adequate conditions for effective 

activity should be created in the host State of a diplomatic 

mission of a foreign state. It is on this basis that the Vien-

na Convention on Diplomatic Relations of 1961 is based. 

Diplomatic immunities are understood as the with-

drawal of a representative office and its employees from 

jurisdiction and coercive actions from the host State. 

According to the international law, the privileges and 

immunities of diplomatic representations and the privileg-

es and immunities of their employees (personal privileges 

and immunities) are distinguished. 

The privileges and immunities of diplomatic missions 

include: 

1) The inviolability of the mission premises, which 

means that the authorities of the receiving State can not 

enter this premises without the consent of the head of the 

mission, moreover, the host State is under an obligation to 

take all appropriate measures to protect the mission prem-

ises from causing any harm and intrusion, including pre-

venting any violation of tranquility or insult to his dignity; 

premises of representative offices, objects of their situa-
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tion and other property that is in them, as well as means 

of transportation enjoy immunity from searches, arrest, 

requisition and other executive actions; the term "dwell-

ing" is understood broadly and encompasses all buildings 

or parts of buildings used for representation, regardless of 

who owns the ownership of them, including the land 

parcel serving this building or a part of it; but this does 

not in any way mean that the premises of the diplomatic 

mission is a sovereign part of the territory of the accredit-

ing state, those the territory of the diplomatic mission is 

under the sovereignty of the host State, but it is accorded, 

according to international law, a special legal regime 

(extraterritoriality regime) for the successful performance 

of functions determined by international law; 

2) The inviolability of archives and documents of rep-

resentation, which means that these objects are inviolable 

at any time and irrespective of their location, in addition it 

also means that the correspondence of the mission is invi-

olable, and the diplomatic mail is not subject to opening 

or delay; 

3) Freedom of communication, which means that the 

diplomatic mission has freedom of communication with 

its government, other representatives and consulates of 

the accrediting state, wherever they are; this means that 

diplomatic missions have the right to use all appropriate 

means, including diplomatic couriers, coded or encrypted 

dispatches, while diplomatic couriers enjoy personal invi-

olability and are subject to special protection from the 

host State. The accrediting state or its representative of-

fice may be appointed as a diplomatic courier (for exam-

ple, commander of a civil air or sea vessel). In this case, 

the immunities of these individuals cease at the time of 

delivery of the diplomatic pouches for the intended pur-

pose. Diplomatic missions are entitled to establish a radio 

station and use it, but only with the consent of the host 

country, and also have the extraordinary right to use civil 

telecommunications facilities of the host country or other 

countries. It is of great importance that the host State, for 

the proper and effective performance of the diplomatic 

missions functions, is obliged to facilitate their work, 

ensure freedom of movement and communications, and 

provide all opportunities for performing the functions of 

diplomatic missions; 

Among the personal privileges and immunities of dip-

lomatic employee are: 

1) The inviolability of the personality of the diplomat, 

which means that the diplomatic agent is inviolable, he is 

not subject to arrest or detention in any other form. The 

receiving State is obliged to treat it with due respect and 

take appropriate measures to prevent any infringement of 

his personality, freedom, dignity; 

2) The inviolability of the home, which consists in the 

fact that the private residence of the diplomatic employee 

enjoys the same inviolability and protection as the prem-

ises of the diplomatic mission (the private residence of the 

diplomatic agent includes any premises in which the dip-

lomat can live: an apartment, a hotel room, house). The 

documents of the diplomatic employee, his correspond-

ence, except for a number of cases related to the civil 

jurisdiction of the receiving state, are inviolable; 

3) Immunity from jurisdiction - a diplomatic employee 

enjoys immunity from the criminal, civil and administra-

tive jurisdiction of the host State. He has absolute immun-

ity from criminal jurisdiction. 

As a general rule, a diplomat must not violate the laws 

of the host state, but in the case of a criminal offense, a 

criminal case against him is not instituted because of 

diplomatic immunity. Such a person is declared persona 

non grata and he is invited to leave the territory of the 

host State. At the same time, the host country can petition 

the government of the accrediting state to refuse immuni-

ty to the diplomat who committed the crime. Upon receipt 

of the refusal, the reason must be clearly and precisely 

expressed. 

Diplomats also enjoy immunity from civil jurisdiction, 

except in the following cases: 

a) real lawsuits relating to private immovable property 

in the territory of the host country, if it is not used for 

diplomatic purposes; 

b) claims relating to inheritance: a diplomatic employ-

ee can not invoke diplomatic immunity as a basis for 

refusing appearance when considering a claim or other 

case belonging to inheritance; 

c) claims relating to any professional or commercial 

activity of a diplomat outside of his official functions. 

Diplomats also enjoy immunity from the administra-

tive jurisdiction of the host State and therefore no fines or 

other administrative penalties may be imposed on them. 

In addition to diplomatic staff, immunities and privi-

leges extend to members of their families. This fact can 

be used for the purposes of illegal intelligence activity in 

the host country. His wife (husband) and minor children 

belong to the family of the diplomat, and, according to the 

international order, adult unmarried daughters of the dip-

lomat who live with him and are dependent on him. 

Diplomacy, acting as a means of implementing the for-

eign policy of the state, pursuing the goals of the national 

interests of the state, should, in the first place, be effec-

tive. In this regard, as an effective diplomacy, it is possi-

ble to consider such activities carried out in the sphere of 

external relations, "which, in the conditions available to 

the state authorities of limited resources, helps to achieve 

the maximum possible results" [4]. 

Intelligence activity is one of the options for practical 

implementation of effective diplomacy, since it can be 

used to achieve the goals of the special services that pro-

vide national interests in a specific political environment, 

using the means and capabilities of diplomatic institutions 

Thus, there is a need to define methods that diplomatic 

institutions use in the process of providing intelligence 

activity and which, referring to national and international 

legal norms, can be used in practice. 

One of the oldest methods of providing intelligence, 

which includes the transfer of information containing 

official or official secrets, is the diplomatic mail, which 

since its inception has become a means of communica-

tion, which has been and continues to be given increased 

attention in terms of ensuring the security of transmitted 

information. 

The next method that allows diplomatic institutions lo-

cated abroad to provide intelligence activity in the inter-

ests of the state is service communication, which, based 

on the technical capabilities of modern equipment, ade-

quately meets both the needs of those using the capabili-

ties of the diplomatic institutions of the departments, and 

53

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com



the security requirements of the transmitted information , 

arising in the process of processing and transferring to 

secret government agencies secret information. 

The method that emerged as one of the first and which 

largely predetermined the future possibilities of diplomat-

ic institutions in the process of providing intelligence 

activity is diplomatic inviolability, which is guaranteed by 

international norms that have formed the whole branch of 

law, such as the law of external relations, and which im-

plies extraction from the host country jurisdiction the 

diplomatic staff, which allows such staff to act in the 

events, which are conditioned by the tasks of intelligence 

activity. 

Another method that allows diplomatic institutions to 

provide intelligence is the method of voluntary infor-

mation transfer. Consular offices or diplomatic missions 

in the host country in accordance with international law 

have the right to receive on a voluntary basis explana-

tions, things, documents from their citizens and also hand 

over documents to such persons. 

This opportunity allows diplomatic institutions on a le-

gal basis to receive intelligence information, as well as 

technical devices and other material of interest to the 

accrediting state in terms of technical and scientific intel-

legance. 

It should be noted that, despite the fact that the method 

of voluntary information transmission is one of the tradi-

tional methods, there is no possibility of considering it in 

the framework of studying international legal norms regu-

lating the activity of diplomatic missions, for the reason 

that cooperation with diplomatic representatives of a 

foreign state, on which the legal norms of the host country 

apply without restrictions, entails consequences in ac-

cordance with the legislation of the host country. Thus, in 

respect of persons who have committed state crimes by 

receiving and transmitting information containing a state 

or other state-protected secret to the diplomatic mission of 

another country, the legal norms of the country in which it 

committed the crime will apply, since the perpetrator has 

citizenship in the country of commission crime. 

The final and most common method of providing intel-

ligence services with the participation of diplomatic insti-

tutions is the granting of extraterritorial status to the dip-

lomatic missions of the accredited state in the host coun-

try, since the territory occupied by the diplomatic mission 

in accordance with the rules of foreign relations is 

deemed to belong to the country whose flag is raised by 

building of a diplomatic institution, which largely deter-

mines the use of the above-described methods for ensur-

ing intelligence activity and allows us to conclude that the 

method of granting extraterritorial status is independent, 

which, among other things, allows us to hide from the 

jurisdiction of the host country on the territory of the 

diplomatic mission to those persons whose presence on its 

territory corresponds to the objectives of national interests 

protected by the state in a particular host country. 

Сonclusions and prospects for further research. 

Thus, the totality of methods used by diplomatic institu-

tions in the process of providing intelligence services, 

such as diplomatic mail, service communication, diplo-

matic immunity, voluntary transmission of information 

and the granting of extraterritorial status, is a mechanism 

guaranteed by the norms of both national and internation-

al law, allowing legitimately to achieve the goal of im-

plementing the foreign policy of the state and protecting 

national interests in the country and abroad. 
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Анотація. У статті представлено дослідження основних методів та способів моделювання лексико-семантичного поля в сучас-

ній лінгвістиці. Розглянуто основні теоретичні положення щодо чинників виокремлення мовних одиниць, прагматику їх засто-

сування, структурні особливості. Теоретичне значення статі полягає в подальшій розробці основних теоретичних положень 

перспективного напряму мовознавчих досліджень – лінгвістиці тексту. Також визначено структуру та закономірності форму-

вання лексико-семантичногополята межі потенціальних корелятивних відношень між одиницями комунікації. 
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Лексико-семантичне поле є структурою особливого 

типу, що може представляти момент зародження, ево-

люціонування й використання нових форм культурно-

мовленнєвої діяльності – мовного тексту. 

Польові структури є одним із принципів організації 

мовних одиниць; моделі, що структуровані на ґрунті 

різних мовних рівнів, полів усіх типів. До обігу у мово-

знавстві термін «поле» уведений німецькими лінгвіста-

ми Г. Іпсеном (1924 р.) і Й. Триром (1931p.). Типова 

модель поля складається з ядра (центра, домінанти) й 

периферії, хоча є так звані асиметричні (нерегулярні 

поля), де може бути декілька ядерних зон до перифе-

рійних (О.Селіванова [7]). У сучасній лінгвістиці відк-

ритим залишається питання про межі та структуру лек-

сико-семантичних полів. 

Основною метою даної статті є розгляд основних на-

прямів щодо дослідження польових структур, особливу 

увагу приділено прагматичним та комунікативним на-

прямам сучасної лінгвістики. 

У статті використано загально наукові методи аналі-

зу й синтезу, залучено також описовий та зіставний 

методи. 

У сучасному мовознавстві виокремлено різні типи 

полів, формування таких комплексів залежить від ви-

значальних критеріїв, на ґрунті яких і сформовано поле. 

Це лексичні чи поняттєво-тематичні, семантичні, лек-

сико-семантичні поля (Е. Косеріу, Е. Оксаар, 

О. Духачек, С. Кацнельсон та ін.); граматичні, поєднані 

спільністю граматичної категорії (Г. Мюллер, 

О. Єсперсен, Ф. Брюно, Л. Вейсбергер, В. Адмоні, 

М. Гухман та ін.); словотворчі й семантико-словотворчі 

поля, об'єднані словотворчим типом (О. Ревзіна), фоно-

логічні (В. Плоткін), морфосемантичні (П. Гіро), функ-

ційно-стилістичні (М. Кожина, Ю. Перліна); синтаксич-

ні, інтегровані варіантами граматичних і семантичних 

перетворень структурної схеми речення (В. Порциг, 

Г. Золотова, О. Лаптєва) тощо. І. Штерн зазначає: «Лек-

сичне поле – сукупність лексем, зв’язаних спільним 

змістом, спільними семантичними властивостями, при-

четністю до однієї й тієї самої ситуації тощо; категорія 

лексичної семантики» [, с. 210].  

Методологію побудови польових структур розгляда-

ють О. Бондарко [2], В. Виноградов [3], Л. Романюк[6] 

та ін. О. Бондарко визначає функційно-семантичне поле 

як «змістовно-формальну» єдність. Функційно-

семантичне поле утворюється із залученням граматич-

них одиниць і категорій, взаємопов’язаними з ними й 

поєднаними під семантико-функційним знаменником 

сукупно з різнорівневими засобами [2].  

Багато дослідників моделюють поля на підставі спі-

льності значення або функції одиниць різних мовних 

рівнів: граматико-лексичні поля (О. Гулига, 

Є. Шендельс), функційно-семантичні поля (О. Бондарко 

[2], Л. Іванова [3]). Одним із основних є функційно-

семантичний принцип моделювання польових струк-

тур.О. Сальникова підкреслює: «ФСП (функціонально-

семантичне поле) — це не лише елементарний опис 

засобів вираження певного інваріантного змісту та його 

відтінків; спеціальна увага повинна приділятись окрес-

ленню структури поля, ієрархії його компонентів, їхнім 

взаємозв’язкам із прямою проекцією на мовлення. От-

же, головне питання, яке ставиться під час дослідження 

ФСП, ми бачимо таким — як різнорівневі мовні засоби 

функціонують у мовленні, як вони реалізуються, взає-

модіючи один з одним та з елементами інших полів в 

умовах певного функційно-семантичного навантажен-

ня, тобто в центрі уваги при такому аналізі опиняється 

співвідношення граматичної одиниці й контексту» [7, с. 

51]. 

Дослідники (О. Бондарко [2], О. Селіванова [7]) ви-

значають два типи полів:  

1. Моноцентричні поля. Ядро поля – це граматична 

категорія, яка є провідною ознакою поля й має стандар-

тизовані мовою формальні показники (ФСП аспектуа-

льності, модальності, компаративні, темпоральні, пер-

сональні тощо); 
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2. Поліцентричні поля – набір мовних засобів, що ут-

ворюють неоднорідну систему форм (локативність, 

кількість, мета, час, простір, модальність тощо). Полі-

центричні лексико-семантичні поля можуть мати дифу-

зну й компактну структуру, тоді як дифузна структура 

визначена розмитими кордонами, відсутністю чіткого 

розмежування між центром і периферією. Це зібрання 

слабко пов'язаних одне з одним або ізольованих різно-

рідних мовних одиниць. Тоді як компактні структури 

мають конкретні центри з чіткими межами між ядерни-

ми зонами та периферією, тісний зв’язок складників [7, 

с. 614]. 

Поліцентричний тип семантичного поля є достатньо 

типовим для мови. Фразеосемантичне поле локативнос-

ті Л. Романюк [6] визначає як поліцентричне. Лексико-

граматичне поле простору, за твердженням 

Н. Сабурової, також має поліцентричний характер, тоб-

то не має чітко виокремленого центру. Поле просторо-

вості сформоване за принципом групування мовних 

одиниць у мікрогрупи, що мають різні характеристика-

ми щодо локалізації об’єктів, але спільну сему «просто-

ровість». Периферія кожного мікрополя ускладнена 

додатковими змістами [7]. Такі принципи групування 

використовуються й для лексичного рівня мови. 

Під час формування лексико-граматичного поля, лек-

сико-семантичної групи із якісною семантикоюслід 

ураховувати специфіку цієї категорії, як-от: розвинена 

та розгалужена система трансформування уявлень про 

якість, багатошаровість (наявність мікрогруп), мовна 

природа складових одиниць поля, характер відтворення 

в мові просторових понять, функційно-семантична не-

однорідність семантичних компонентів у значенні сло-

ва, розмитість зон поля (від ядра до периферії) тощо. 

Саме тому формування значеннєвого лексико-

семантичного поля може бути здійснене декількома 

способами відповідно до теоретико-методологічних 

засад та мети дослідження. 

Моделювання лексико-граматичного поля може від-

буватися з урахуванням прагматичного компонента у 

структурі лексем.Універсальний характер категорії 

якості, широке коло значень, що категорія охоплює, 

зумовлює значний прагматичний потенціал граматич-

них одиниць мови, пов’язаних із цією категорією, уні-

версальність засобів їх вербалізації. За такого підходу 

досліджувану категорію розглянемо як інваріант, який є 

домінантою певного лексико-семантичного поля. Зага-

льновідомо, що саме польова організація є тією систе-

мою, яка дозволяє звести в одне ціле й охарактеризува-

ти сукупність різнорівневих мовних засобів, що вико-

ристовуються для вираження інваріантного значення. 

Семантику і прагматику використано як основні крите-

рії формування груп та підгруп у структурі поля лока-

тивності. Нерегулярне лексико-граматична поле може 

бути сформоване за допомогою семіотичних опозицій 

та концептуальних класів [6]. 

Польова система із якісною семантикоюзумовлюєть-

ся метричними й топологічними параметрами категорії 

якості. Багатовимірність лексико-семантичного поля 

впливає на його членування й допомагає виділити най-

більш регулярні моделі вербалізації, тематичні групи, 

що можуть бути представлені за допомогою мікрогруп. 

Отже, моделювання лексико-граматичного поля яко-

сті може здійснюватися нарізно, відповідно до важли-

вих для дослідження теоретичних поглядів, класифіка-

цій і методів систематизації мовного матеріалу, прин-

ципів для вирішення поставленої проблеми. Відкритим 

залишається питання про прагматичний компонент 

мовного коду на позначення категорії якості. 

Прагматичні компоненти мовного коду в структурі 

лексем лексико-граматичного поля якості виконують 

значну роль у формуванні моделей вербалізації. Грама-

тичні одиниці й категорії наповнюють універсальні 

моделі, а також мовні одиниці лексичного і граматично-

го рівнів, що задіяні у формуванні лексико-

граматичного поля із семантикою якості. Граматична 

спільність у межах окремих частин мови, спільність 

їхньої прототипної змістової функції є настільки важли-

вою, що визначає змістовий і граматичний вигляд усіх 

мовних одиниць, тому є одним із визначальних критері-

їв формування таких груп.  

П. Грайс[3] розробив теорію прагматики, згідно з 

якою значення мовної одиниці складається з її семанти-

ки, породжуваних нею доповнень до основних змістів. 

Такі «доповнення» слід називати імплікатурами. Імплі-

катури складають комплекс властивостей, зручних для 

описування прагматичних аспектів граматики. Імпліка-

туру граматичної одиниці можна відмінити, послугову-

ючись контекстом і задіяними дискурсивними практи-

ками, виняток складають стійкі імплікатури, які й пок-

ладено в основу визначення якості. 

Імплікатура виникає через неоднорідність значень. Є 

такі значення в семантичній структурі слова, що їх не 

можна викреслити. Г. Зельдович зазначає: «Опис мов-

них одиниць, за якого враховується не тільки семанти-

ка, але й імплікатури, має великі переваги» [3, с. 9]. Ця 

гіпотеза спирається на твердження про економію зусиль 

у прагматичному описі категорій граматики порівняно 

із використанням потенціалу семантики. Мова на лек-

сичному рівні є ідеосинкретичною, такою, що формує 

уявлення про світ. Та ці уявлення є оригінальними для 

кожної окремої мови, оскільки саме національна специ-

фіка ускладнює опис мовного коду й семантики.  

Якість як універсальна категорія ґрунтується на ком-

плексі визначальних критеріїв. Вона не лише зрозуміла 

та на сенсорному рівні сприймається людиною, а й 

обов’язково відображається засобами мови. Матерії 

властиві якісно-оцінні критерії, якими визначається її 

існування в реальному (і навіть ірреальному) світах. Це 

пояснюється низкою причин. По-перше, якість, якісні 

характеристики предметів сприймаються візуально, 

тактильно (маємо на увазі якість у її конкретних виявах, 

доступна для розуміння і сприйняття якість на рівні 

побутової свідомості людини). Це повною мірою відбу-

вається під час вербалізації поняття «якість», адже в 

загальному вигляді якісну семантикуможна визначити 

через логічні операції, що номінують співвідношення 

предмета та певної його якості. По-друге, категорія 

якості може визначатися через кількісні, часові, просто-
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рові параметри, які мають широкий діапазон реалізації: 

міру, об’єм, інтенсивність, оцінку тощо. По-третє, оскі-

льки якість може бути притаманна фактично кожному 

матеріальному об’єкту реальної дійсності, то на мовно-

му рівні обсяг та широкий спектр номінацій якості веде 

до створення великого за обсягом набору лексем із за-

значеною значеннєвою основою. 

Асоціативно-семантичне поле слід формувати, спи-

раючись на позицію когнітивної лінгвістики. Це обумо-

влено наочною для більшості дослідників потребою 

глибшого вивчення механізму осягнення та передаван-

ня нелінійного та багатоканального змісту лексеми. 

М. Алефіренко зазначає: «Найважливішим завданням 

когнітивної лінгвістики є проблема формування змісту» 

[1, с. 60].  

C. Фоміна досліджує макроструктурні схеми, сфор-

мовані з мовних одиниць. Дослідниця розглядає, яким 

чином уявлення про «колір», «інтенсивність якості», 

«кількість якості» формують асоціативно-семантичні 

мікрополя в текстах художньої літератури, виокремлює 

набір визначальних ознак цього поля [8]. Отже, лекси-

ко-семантичні поля формуються завдяки виділенню 

сукупності класифікаційних ознак як провідних параме-

тричних настанов для моделювання поля певної семан-

тики.з граматично й семантично складною структурою, 

без виділення одного функціонально-семантичного 

центру з комплексом мікрогруп.  

Лексико-семантичні поля має бути змодельоване за 

низкою принципів. Поле складається з ядра (центра, 

домінанти) і периферії, хоча номінації якісної семанти-

киутворюють асиметричні (нерегулярні поля), де є декі-

лька ядерних и периферійних зон.  

Під час формування лексико-семантичної групи з рі-

зною семантикою слід враховувати специфіку цієї мо-

делі: наявна розвинена та розгалужена система транс-

формування мовно-культурних уявлень, відповідних 

номінації, багатошаровість (наявність мікрогруп); скла-

дові одиниці поля мають мовну природу; функційно-

семантично неоднорідні семантичні компонентів у зна-

ченні слова; розмиті зони поля (від ядра до периферії) 

тощо. Саме тому значеннєве структура лексико-

семантичного поля може бути представлена в декілька 

способів. 

Отже, слід зробити такі висновки: лексико-

семантичні групи та семантичні поля формуються за-

вдяки виділенню класифікаційних ознак як провідних 

параметричних настанов для моделювання поля. Лекси-

ко-граматична тематична група з інваріантною семою 

має граматично й семантично складну структуру, вна-

слідок чого унеможливлюється виділення одного цент-

ру, тому в дослідженні розглянуто комплекс мікрогруп. 

Мікрогрупи є складовими частинами лексико-

семантичних груп, які, власне, формують лексико-

семантичні поля. 
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Анотація. Розглянуто ключові підходи в розумінні нетрадиційних книжкових продуктів – артбуків. З’ясовано найпошире-

ніші критерії їх розрізнення. Проаналізовано найуживаніші поняття на позначення артбуків, у результаті чого виявлено 

хиби термінологічної матриці, в якій відсутнє чітке розуміння видань цього типологічного сегменту. Виявлено найбільш 

вдалі поняття, що окреслюють сутнісні, ключові характеристики й функції артбуків, а також лексичні словосполучення, які 

попри широке застосування в науковому й медійному дискурсах не сприяють вичерпному окресленню й розумінню таких 

видань. 

Ключові слова: артбук, книга художника, artist’s book, мистецька книга, книга артистична. 

 

Вступ. Домінуванням у медійному середовищі візуа-

льно-образних акцентів, що позбавляє текстоцентри-

чну парадигму монопольності на користь парадигми 

візуальної, все більше привертає увагу до книг, які 

відрізняються від масової книжкової продукції струк-

турною унікальністю. Найрізноманітніші видання 

навіть із мінімальними відмінностями від канонічних 

зразків усе частіше іменують артбуками, рідше – мис-

тецькими, авторськими, візуальними книгами, книга-

ми художника тощо. «Епоха масового тиражування 

візуальних образів, абсолютної демократизації їх 

виробництва і споживання» [1] і зумовлений цим 

«наративний поворот» [2] вносять корективи в систе-

му книготворення й функціонування книги, в озна-

ченні якої доречний термін М. Куфаєва «процес кни-

ги». Розуміння сутності й природи артбуків головни-

ми суб’єктами їх творення відіграє ключову роль у 

генеруванні специфічного контенту таких видань. На 

перехресті різноманітних розумінь специфіки артбу-

ків у фаховому середовищі й різнотлумачень їхніх 

сутнісних ознак у науці визріває потреба з’ясувати 

типологічну специфіку й окреслити типологічну сис-

тему (з відповідною їй терміносистемою) артбуку як 

особливого виду книжкового видання. 

Короткий огляд публікацій із теми. Напрацю-

вання зарубіжних дослідників засвідчують постійний 

інтерес до різних аспектів створення, функціонування 

й осмислення артбуків (artbook, art books, artist book, 

artist’s book). Цінні роботи Дж. Дракер, П. Верхеєна, 

важливі міркування причетних до виготовлення й 

промоції таких книг А. Лоренц, М. Рід, Д. Келма, 

Н. Перлоф, Б. Танненбаум. Усебічне осмислення ма-

теріальної природи артбуків, їх змістово-смислового 

потенціалу є в працях польських теоретиків і практи-

ків К. Базарник, П. Бернацького, Я. Трізно, 

Т. Вільманського та Дж. Вишневської-Доманської 

(książka artystyczna), а також російських – 

М. Погарського, Н. Селіванова, В. Мішина. В Україні 

різнопомітний слід на цьому полі залишили 

Г. Листвак, О. Копецька, К. Загорська, 

С. Підопригора, М. Скиба. Найгрунтовнішим є доро-

бок Г. Листвак, яка, вивчаючи «книгу художника» в 

контексті загальної системи діяльності видавництва, 

порушила питання нерегламентованості видавничих 

практик, застосовних до нішевої продукції. Пізнава-

льно-прикладну цінність має інформація в особистих 

блогах видавців, інтерв’ю на фахових медіа-

платформах, де вирізняються оригінальністю мірку-

вання П. Гудімова, К. Кожем’яки та ін.  

Мета. З’ясувати типологічні характеристики ви-

дань, спозиціонованих як артбуки, для формування 

їхньої типологічної системи. 

Методи. Спостереження й аналіз допомогли ви-

явити найпоширеніші в науковому і медійних дискур-

сах поняття, які використовують на позначення арт-

буків і подібних до них видань. За допомогою індук-

тивного методу з’ясовано ключові типологічні й сут-

нісні характеристики артбуків і видань, типологічно 

схожих і відмінних від них. Завдяки методу узагаль-

нення зафіксовано терміни, що функціонують як лек-

сичні новотвори й ускладнюють типологічну й понят-

тєву системи. Виокремлено поняття, які в конкретних 

випадках можуть бути використані на позначення 

видань, що репрезентують видову різноманітність 

артбуків.  

Результати та їх обговорення. У теоретичній 

площині важливе впорядкування термінологічної 

матриці, яка наразі засвідчує дефінітивний різнобій в 

тлумаченні базових понять, які виявляють розуміння 

специфіки артбуків і їхнього місця в системі видавни-

чої продукції. «Артбук», «арткнига», «книга худож-

ника», «авторська книга», «мистецька книга», «візуа-

льна книга» – найуживаніші поняття-відповідники 

іншомовним «art book», «artist’s book» «livre d’artiste» 

і «livre de peintre». В останні роки на видавничому 

полі засвітилося поняття «книга артистична». Вира-

жаючи різні семантику й обсяг значень, вони фігуру-

ють як синонімічні, а іноді хаотично підмінюють одне 

одного. Напрацювання українських дослідників за-

свідчують не завжди успішні термінологічні пошуки, 

а в зарубіжній практиці функціонує відносно сформо-

ване ядро понять.  

Панорама тлумачень поняття «артбук» – дуже 

строката, що зумовлено не тільки їхнім видовим різ-

номаніттям, а й неготовністю науковців і практиків 

сформулювати єдиновичерпне поняття (термін, тер-

міносистему), про що вони зауважують у своїх пра-

цях. 

Багатоваріантність підходів в осмисленні, а отже – 

й проектуванні видань, спозиціонованих як «aртбу-

ки», закорінена й у взаємопроникненні іншомовних 

лексем у мовну тканину, некритичному застосуванні 
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цього поняття на означення сутністно різних об’єктів. 

Частка «art», що закріпилася в слов’янських мовах із 

англійської, у понятті «art book» апелює до мистецтва 

і конкретного виду видань: «книга, що стосується 

мистецтва, зокрема книги, що містять друковані ре-

продукції творів мистецтва» [3], що відсилає до «livre 

d’artiste» як окремого виду видань і підтверджує дум-

ки науковців про їхню неоднаковість із «книгою ху-

дожника». Різнонаписання поняття («артбук», «арт-

бук», «art book», «artbook») є предметом лінгвістич-

них студій, в нашому контексті важливо, що в зарубі-

жжі артбуки розуміють як книги про мистецтво [4], 

«альбом із мистецтва» [5, с. 15], «вид живописної 

довідки, книги про творчість художника, а іноді й 

особисте життя» [23]. В українському науковому 

дискурсі таку думку підтримують О. Копецька, за 

словами якої «артбуки можуть задовільняти різні 

запити, сприйматися і як мистецькі творіння, і як 

видавнича продукція» [6], С. Підопригора в одному із 

запропонованих значень переконує, що артбук – «те ж 

саме, що й мистецький альбом» [7], Г. Листвак – ро-

зуміючи його як альбом графіки [8]. 

Деякі дослідники – В. Барвенко [9], С. Підопригора 

[7], Н. Полянчук [10], артбуками називають «книгу 

художника» та її відповідник французькою 

 «livre d’artiste», цим самим стираючи типологічні й 

сутнісні відмінності, адже «книга художника» за ви-

значенням М. Погарського – це «специфічна форма 

інтелектуальної практики, універсальний канал альте-

рнативних методів комунікації, поліфінкціональний 

інструмент для комплексного художнього висловлю-

вання, багаторівнева платформа для тотального арт-

синтезу» [5, с. 7]. Погляд на «книгу художника» як на 

тип книги, що синтезує принципово різний за приро-

дою й способом опрацювання контент, і лише частко-

во апелює до видавничих практик (імітація книжко-

вих форм, використання відповідних матеріалів чи 

графічно-художніх елементів) підтримують 

Дж. Дракер, Д. Келм, Дж. Вишневська-Доманська, 

А. Лоренц. Однак не спростована дотепер думка, що 

«книга художника» – різновид нетрадиційного, уніка-

льного видавничого продукту. За визначенням 

Г. Листвак – це «унікальне комплексне видання, ство-

рене митцем (чи за його участі), що пройшло всі/деякі 

етапи редакційно-видавничого опрацювання, є нова-

торське з точки зору книжкового мистецтва і має 

художнє, пізнавальне, освітнє або інше значення» 

[11], а О. Грищенко пропонує розглядати «книгу ху-

дожника» як «цільний художній об’єкт, де автор пе-

ретворює вербальний текст у візуальний за допомо-

гою розробки оригінальної книжкової конструкції, 

стилістичних характеристик зображення та техніки 

виконання» [12, с. 90]. Фахівці із поняттєтворення та 

дефініювання понять без особливих старань знайдуть 

у цих тлумаченнях багато чорних ниток на білому тлі, 

відіславши їхніх авторів до базових вимог формальної 

логіки. Анулюють підстави безоглядно ототожнювати 

артбуки, «книгу художника» і «livre d’artiste» їхні 

неспівмірні типологічні ознаки. 

 Американська дослідниця, як і П. Верхеєн, 

М. Погарський і В. Мішин, зосереджується на терміні 

«книга художника» («artist’s book») з його французь-

ким відповідником «livre d’artiste» [13]. Визнаючи 

найважливішим формальний (матеріальний) критерій, 

вона переконує, що «книга художника» – це завжди 

експериментальне, авангардне, випереджальне осмис-

лення книжкової форми, яку художник (митець) ви-

користовує для підсилення й концептуалізації змісту, 

смислів. Завдяки ретроспективному аналізу «livre 

d’artiste» Дж. Дракер виявляє ключові відмінності 

видання цього типу. По-перше, «livre d’artiste» виник-

ли не як творчий жест, а як видавнича бізнес-ідея 

(бачення редактора), завдяки якій було розроблено 

модель розкішних видань про митців і мистецтво 

(аналог сучасних подарункових мистецьких видань). 

По-друге, «livre d'artiste» стали частиною видавничої 

індустрії, у той час як «книги художника» – особисті 

проекти художників, друкарень тощо. І по-третє, 

«книги художника» експлуатують форму й матеріали 

як вияв творчого задуму, ідеї, а не просто як засіб їх 

відтворення. 

 «Не існує конкретних критеріїв для визначення то-

го, що таке «книга художника», але існує багато кри-

теріїв для визначення того, чим вона не є, або що вона 

приймає, або від чого вона відрізняється» [13], – роз-

мірковує Дж. Дракер, вирізняючи видання за ключо-

вими, на її погляд, критеріями для «книги художни-

ка»: унікальність (семантична єдність змісту й фор-

ми), формальне рішення (оригінальність; поєднання 

ручної роботи і видавничих технологій; використан-

ня, трансформація або нехтування традиційною кни-

жковою формою), авторство (здебільшого одноосіб-

не), а також незалежність від комерційних мотивів й 

обмежень. Солідарні з думкою Дж. Дракер у цьому 

Б. Танненбаум, переконуючи, що «”книга художника” 

– як і будь-який інший об’єкт мистецтва, існує у фізи-

чному світі як злиття специфічне, унікальне за фор-

мою і змістом» [14], А. Лоренц, визначаючи її як 

«змішані медіа» [15], М. Погарський, у якого «книга 

художника» – «інструмент тотального синтезу мис-

тецтв» [5, с. 22], де «зміст і форма рівноцінні» [16]. 

На перший погляд, слушні пропозиції української 

дослідниці Г. Листвак враховувати фаховість автора 

(такої думки і К. Копистинська [17] та походження 

контенту (первинне, вторинне за формою або зміс-

том) як критерії, що можуть стати типологічною ха-

рактеристикою «книги художника» [11], проте ця 

інформація не потрапляє у випускні відомості, якщо 

вони там узагалі є. Вказує Г. Листвак і на переважан-

ня в поглядах дослідників типологічних критеріїв, що 

більше стосуються форми втілення «книги художни-

ка», а не її змісту [11], проте змістовий аспект усе ж 

не знівельований. Підтверджує це дискусія, розпочата 

П. Верхеєном ще в 1998 році, до якої долучилося 

майже вісімдесят теоретиків і практиків книжкової 

справи, зокрема й дотичних до артбуків. «Книга ху-

дожника» – це «гармонійне поєднання дизайну, фор-

ми, контенту (змісту) і контексту», – стверджує 

Д. Бейрд, а П. Верхеєн резюмує, що важливо і варто 

розрізняти книгу з високою видавничою культурою, 

«книгу художника» і «livre d’artiste». Він переконує у 

важливості «книжкового» (bookness) аспекту – ядра 

змісту, сенсів, який оживляє, зміцнює, розширює 

конотативний простір візуального втілення книги 

[17], що одночасно засвідчує гнучкість роботи з фор-

мою та зв’язок із книгою й книжковою сферою, на 
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відміну від арт-об’єктів, що використовують книги 

(навіть традиційні) як основу чи доповнення ідеї, 

перформативного акту тощо, розриваючи цей зв’язок. 

Тому поняття «книжковий ленд-арт», «книжкова ску-

льптура», «книга-скульптура» тощо опиняються поза 

термінологічною системою, що описує поняття арт-

бук. 

Цікавим критерієм розрізнення «книги художника» 

від будь-яких типологічно схожих видань зауважує 

К. Загорська – є аматорство як прийом, аргумент, 

«підкреслено дилетантський вигляд», що стає твор-

чим жестом й актом розкутого творчого самовияву, а 

не свідченням непрофесійності чи зневажливого став-

лення до твору, книги і мистецтва [18, с. 6]. Артбуки 

ж тяжіють до мистецької довершеності як однієї з 

характерних ознак і функцій (вплив на естетику прос-

тору й естетичне чуття читача). 

Закцентований критерій авторства (відсутності в 

процесі книготворення видавництва), очевидно, спри-

яв появі лексичного витвору «авторська книга», яким 

позначають і артбуки, і «книгу художника», і навіть 

традиційні видання тоді, коли весь контент або значна 

його частина виконана одноосібно. Майже кожна 

книга неможлива без автора (зазначеного або ні), тож 

це ніяк не гарантує концептуальності й мистецької 

цінності книги, що є імперативом для артбуку чи 

книги художника. Поняття «авторська книга», яке 

ставлять у синонімічний ряд із «артбуком» і «книгою 

художника» – дещо надумана лексична конструкція, 

що ставить в один ряд об’єкт (книгу), її концептуаль-

но-смислове джерело та одну із сутнісних характери-

стик (авторство). Для цієї та їй подібних ситуації до-

речне судження К. Загорської, що кожне із цих поши-

рених понять не тільки «називає несхожі мистецько-

культурні феномени чи течії, а зовсім різні явища» 

навіть із хронологічного погляду [18, с. 4]. 

Є неспростовні підстави розрізняти поняття: «кни-

га художника» – мистецький твір, виконаний митцем 

одноосібно (рідше в співавторстві), який синтезує 

різний за природою контент, матеріали й підходи до 

їх опрацювання, використовуючи, апелює до книжко-

вої форми, в результаті чого виникає нероздільна 

змістово-смислова, естетична й ціннісна єдність ав-

торської ідеї; «Livre d’artiste» – різновид мистецьких 

видань, що виник як видавничий проект (Франція, 

початок ХХ ст.) і спосіб популяризації непересічного 

контенту про мистецтво, для яких характерне поєд-

нання ручної роботи й видавничих технологій, вели-

ких форматів і дорогих матеріалів.  

Демаркаційну лінію між «книгою художника», «li-

vre d’artiste», артбуком і бук-артом проводить 

М. Погарський: «Книга художника – це, насамперед, 

інструмент для комплексного художнього висловлю-

вання», «інструмент художнього жесту», «це завжди – 

витвір мистецтва» [5, с. 7]. 

Непослідовні в судженнях представники нового 

покоління дослідників – Н. Селіванов, 

С. Підопригора, які обґрунтовують важливість розріз-

нення понять «livre d’artiste» і «книга художника», а 

наприкінці зводять їх під один знаменник. Не боячись 

термінологічної плутанини, Н. Селіванов, наприклад, 

вирізняє в окрему категорію «футуристичні» (як і 

А. Білик [19, с. 19]), «нео-футуристичні» та «гіперк-

ниги» [20], маючи на увазі «книгу художника» або 

книгу, створену футуристами чи їхніми послідовни-

ками, серед яких можуть бути й артбуки. Це виявляє 

розмитість погляду на книжковий контент і спосіб 

його представлення. Не вбереглася від поняттяєвих 

самозаперечень і С. Підопригора, яка спершу переко-

нує в необхідності «розрізняти «книги художника», 

що відносяться до сфери образотворчого мистецтва, 

та книги, що належать до простору літератури», зву-

зивши, крім того, фокус уваги до одного виду мистец-

тва, а у висновках – ототожнює поняття «артбук» і 

«книга художника»: визначає артбук як «різновид 

«книги художника», витвір мистецтва, де зберігається 

форма книги, однак домінує візуальна складова, а 

буква, слово, текст перетворюється на образ». У 

спробі зафіксувати семантичні межі поняття «артбук» 

– редукує його до літературних жанрів – «синкретич-

ний жанр експерментальної прози» [7], не кажучи вже 

про відкидання дуже сприятливої для творення артбу-

ків поезії (візуальна, конкретна тощо). Не надає стру-

нкості термінологічній матриці й запропоноване 

Л. Тишковим поняття «метакнига» на позначення 

«книги художника», яку він розуміє позбавленою 

сенсу річчю в собі [20]. 

Ознаки артбуку можна побачити в оригінальних 

рішеннях дитячих видань (книжки-іграшки, книжки-

конструктори, поп-ап книги) і навіть традиційних 

масових (вклеєні в блок інші матеріали; вставлені 

вкладиші, які є змога розгортати, сприймати і викори-

стовувати автономно від тексту й книги; нетипові 

матеріали для декорування). Тому у певних конкрет-

них випадках їх можна визначати як артбуки. Розши-

рення видового різноманіття артбуків і типологічно 

схожих на них видань відбувається постійно, бо їхнє 

проектування й створення не регламентоване освіт-

ньою підготовкою автора, а також досвідом, місцем і 

технологією виготовлення, вибором тем і матеріалів. 

Зважати потрібно і на поширену практику довільного 

типологічного окреслення видань автором і видавцем, 

продукування квазіжанрів, що ускладнює чітку дифе-

ренціацію видань на артбуки й видання, що мають 

лише одну з їхніх ознак. Зрештою, не всі «книги ху-

дожника», створені художником, можна вважати та-

кими. Вирішальне значення має не обраний (вдало чи 

ні) тип видання, не наявність у автора професійної 

атрибутики, а сутність книги – концепція і спосіб її 

реалізації.  

Про артбук як мистецьку книгу «що має оригіналь-

ні форму та інформаційно-смислове, ізографічне на-

повнення, візуалізує креативність автора, виходить у 

світ невеликими накладами» веде мову О. Копецька, 

роздивляючись його як витвір-інсталяцію, видавни-

чий продукт і як експеримент (артефакт) [6]. Обрані 

критерії (форма і наклад) дають підстави міркувати 

про концептуальну близькість авторки до засад дослі-

дників в розрізненні продуктів, що мають схожі озна-

ки з «книгою художника»: «схожі на книги об’єкти» 

(«book-like objects»), книжкові скульптури («book 

sculpture») у Дж. Дракер, «просто книги» («just-

book»), «книги-робо́ти» («work-book») у К. Філпота і 

Я. Трізно [22], «бук арт» («book art») у Ч. Хілл [23], 

об’єкти, що мають форму книги («book-shaped 

object») у П. Верхеєна [18]. Усі ці книги не тільки 
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відрізняються просторовими характеристиками, а й 

натякають на ще один критерій, який, на думку дослі-

дників [14; 15; 16; 18; 24], відрізняє «книгу художни-

ка» від «livre d’artiste» і будь-якої іншої книги з висо-

кою культурою видання, – інтерактивність. Різною 

може бути міра задіяння читача – він може брати 

участь в її творенні [24] і спостерігати за «книжкою-

перформансом» («performance book»), яка може пере-

творюватися самостійно – танути, розтікатися тощо. 

Розгалуженість і несистемність об’єктів і поняттє-

вих одиниць можуть критися в недостатньому осмис-

ленні змістово-смислового потенціалу й функцій візу-

альних елементів, які в артбуках, «книгах художни-

ка», графічних романах, коміксах, віммельбухах, 

книжках-картинках і традиційних ілюстрованих кни-

гах тощо – рівнозначні тексту. Пояснює це спорадич-

ну появу в зарубіжному науковому контексті поняття 

«візуальна книга» («visual book»), яким позначають 

книги, що складаються виключно чи більшою мірою з 

художньо-графічних семантичних одиниць [25] або 

«особливу інтерпретацію електронної книги, яка ба-

зується головним чином на візуальних аспектах книги 

реальної, її фізичних особливостях, таких як розміри, 

товщина, форма сторінки та загальний стиль дизайну» 

[26]. Для порівняння – українська наука поняття «ві-

зуальна книга» майже не фіксує – тільки 

Н. Андрейчук [27] використовує його як синонім 

поняття «артбук», не наводячи дефініції жодного з 

них. Загалом, у медіадискурсі поняття «візуальна 

книга» з’явилося кілька років тому й було легко під-

хоплене журналістами, книжковими експертами й 

видавцями. «Візуальними книгами» вважають худож-

ні альбоми, каталоги, артбуки, комікси та книги про 

мистецтво, а також тексти художньої літератури та 

нон-фікшн, у оформленні яких ілюстрації вносять 

додатковий смисловий контекст [28]. Конотативний 

потенціал ілюстрації є дещо розмитим і хитким кри-

терієм для виокремлення окремого типу видань, адже, 

візуальні елементи в будь-якій книзі виконують зміс-

тово-смислову й (чи) естетичну функції; візуальність 

– базова характеристика, сутнісна властивість будь-

якої книги, адже всі іконографічні елементи, в тому 

числі й шрифт, працюють як візуальна пляма, знак, 

що має змістово-смислове значення й потенціал; «ві-

зуальність» стосується способу й характеру опрацю-

вання читачем контенту, на що слушно вказує 

О. Харитоненко [29]. Оперування цим поняттям 

ускладнює орієнтування агентів книги й читачів 

(споживачів) у типологічній ієрархії артбуків і подіб-

них до них видань. Недозволені згідно з ДСТУ 

3017:2015 і терміни-синоніми «образотворча продук-

ція», «графічне видання» й «друкована графіка» [30]. 

Тенденційним стало використання поняття «арт-

бук» на позначення мистецьких видань. Щодо цього 

О. Харитоненко зауважує, що відсутні в попередньо-

му й чинному галузевих стандартах такі види видань 

як «мистецькі», які, на її думку «забезпечують потре-

би мистецької сфери діяльності людини» [29], позна-

чати поняттям «образотворче видання» – недоречно 

через підсвідоме ідентифікування читачем «образот-

ворчого» як того, що стосується мистецтва або по-

мистецьки виконаного. Для унормування терміносис-

теми вона пропонує варіанти «зображальне видання» 

або «видання із зображеннями» як такі, в основі яких 

– не текст, а зображення. Очевидно, їх використання 

допомогло б уникнути поширених нині авторських і 

видавничих імпровізацій у процесі типологічного і 

жанрового визначення, найпоширенішими варіантами 

яких є «графічний роман», «книжка-картинка», «без-

ловесна книжка» («wordless book»), віммельбух тощо. 

Наявність у книзі ілюстративного матеріалу, часткове 

або цілковите домінування такого контенту – не зав-

жди є підставою називати такі книги артбуками. 

Семантичний спектр лексеми «мистецький» наво-

дить на міркування, що мистецькими виданнями мо-

жна вважати книги, які відображають дійсність у 

художніх образах і (або) стосуються об’єктів, явищ, 

персон і персоналій мистецтва; майстерно виконані 

книги, що становлять особливу цінність як об’єкт 

мистецтва (автором може бути митець).  

Цікаве для дискусії й формування типологічної і 

термінологічної систем – міркування О. Харитоненко 

про потребу в зазначенні у фахових стандартах ви-

дань, які є різновидами творів мистецтва (в тому числі 

й друкарського), а не виданнями в традиційному ро-

зумінні [29]. Спираючись на формальний (матеріаль-

ний) і технологічний критерії, а також розуміння 

«книги художника» й артбуку як особливого контен-

ту, які є не творами про мистецтво, а витворами мис-

тецтва, – це підводить до потреби визначення понять, 

якими давно послуговуються і науковці, і практики. 

Прояснює феноменологічні особливості й апелює 

до визначених науковцями типологічних ознак книг із 

синкретичним контентом поняття «książkа 

artystycznа», що в перекладі – «книга з мистецтва», 

«книга про мистецтво», «книжка художника». Най-

ближче, на наш погляд, до тлумачення артбука є май-

же синонімічне поняття «книга артистична» – книга 

як мистецький витвір (семантичне апелювання до 

поширеного в недалекому минулому узагальненого 

тлумачення митця як «артиста»). Це поняття семанти-

чно гнучке, враховує експерименти з формою й мате-

ріалами конструкції книги, усуває категоричність 

належності автора до конкретної професії, апелює до 

симбіозу ідеї, форми й інших компонентів, задіяних в 

її створенні. Смислові виміри понять «книга худож-

ника» й артбука як «книги артистичної» здебільшого 

не накладаються. 

Очевидно, є резон поняттям «артбук» («арт-книга», 

«книга артистична») позначати всю сукупність книж-

кових видань, які за сутнісними параметрами не від-

повідають жодній позиції в стандартизованій типоло-

гічній системі, оскільки вони більше є результатом 

розкованої творчої думки, ніж технологічної дисцип-

лінованості. Базовими їх домінантами можуть бути 

нетрадиційні матеріали, незвична форма матеріальної 

конструкції («індустріальна не технологічність»), 

надоригінальні художні й дизайнерські рішення. Їхні 

ключові функції – інноваційна, креативна. Ілюстрова-

ні мистецькі видання – поза цією категорією. Сучас-

ний артбук – не книга, контент якої відображає вит-

вори мистецтва, а книга – мистецький витвір незвич-

ної форми. За такого мислення «книга художника» в 

об’єктно-поняттєвому аспекті за певних умов (худож-

ник одноосібно створив артбук) є елементом системи. 

61

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com



Застосовувати це поняття на її означення не вистачає 

підстав. 

Артбук як мистецька книга («книга артистична») 

відкриває можливості всім учасникам її створення 

виходити за межі звичних для традиційної (типологі-

чно внормованої) книги систем проективного мис-

лення, конструктивних рішень, а також використову-

вати різноманітні технології роботи з елементами 

контенту.  

Висновки. Стрімка переорієнтація з текстового на-

ративу на візуальний впливає на сучасні мистецькі й 

видавничі практики, взаємопов’язані історично. Змі-

нюється підхід до проектування традиційних книг, 

з’являються в чомусь типологічно схожі або зовсім 

відмінні продукти – артбуки, «книги художника», 

мистецькі книги. Об’єктно-поняттєвий апарат на їх 

ідентифікування, окреслення сутнісних та смислових 

меж – невпорядкований. У результаті цього відбува-

ється ототожнення різних за сутнісними, функціона-

льними й навіть ціннісними характеристиками 

об’єктів, що більшою чи меншою мірою схожі на 

книги (різновиди бук-арту, мистецькі книги й «книги 

художника»). 

Поняттям «артбук», вочевидь, варто позначати всю 

сукупністю книжкових видань, які виходять за межі 

стандартів, пропонують принципово новий погляд на 

книгу як явище, якому властива пластичність форм і 

змісту для передачі певної інформації, ідеї, смислів і 

сенсів.  

Запропонований погляд на артбуки як «книгу арти-

стичну» може допомогти уникнути неточностей у 

позиціонуванні різних видавничих проектів, а також 

вказати на їхні ключові характеристики суб’єктам, 

зайнятих їхнім створенням і промоцією. 
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The Typological Features of Art Book as a Special Type of Book Content 

A. V. Bidun  

Abstract. The focus of the article are art books and their observation as non-traditional books in all key approaches and 

understandings. The ways of their distinction are clarified. All popular definitions for them are analyzed. As a result, the most 

common mistakes of naming art books are discovered, which shows us general misunderstanding of what this publishing product 

segment is. All felicitous terms that show us an art book’s essence, key features and functions are discovered, as well as definitions 

that, despite being used in science and media discourses, don’t suit well for exhaustive explanation and understanding.  
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Popularization of science can influence on people of dif-

ferent social groups and on their decisions. Dissemination 

of interesting and readable, existing or newly created 

materials about the scientific achievements can form 

desire of young recipients to engage in scientific re-

searches in various fields in their future life. For an adult 

audience it is an opportunity to get information that can 

help in some way to solve everyday issues, to expand own 

horizons and gain knowledge that can be useful in their 

work or life. 

The peculiarities of the target audience and the popu-

larization of science have been researched by numerous 

Ukrainian scientists, including N. Bogomolova, S. Girik, 

V. Zdorovega, N. Zelinska, A. Boyko, O. Konovets, D. 

Filonenko and others. A. Koloyev also was writing about 

typological features and types of popular science periodi-

cals in his article [7]. N. Diveyeva in her thesis investigat-

ed the popularization of science as a form of communica-

tion under the conditions of new information technologies 

and the market relations [3]. Scientific and popular sites 

in the system of mass media, their typological and profile 

peculiarities were described by E. Makarova in her disser-

tation work [8]. 

N. Zelinska has written in her work, that for a long 

time it has been considered that science is developing 

only when scientists publish fundamental works, solid 

monographic researches, however, modern practice 

demonstrates a decisive turn to a «small form», which in a 

certain sense has significant advantages over the «big 

form» – efficiency, rather economical expenses and de-

mocracy [6]. 

Actively developing direction of professional publica-

tions of scientific periodicals, many scientists abroad are 

trying to promote their own researches not only among 

their colleagues, but among a wide audience as well, 

trying to convey the importance and peculiarity of their 

own scientific achievements. 

The Academic Explanatory Dictionary of the Ukraini-

an language provides the following definitions of the term 

«popularization»: - submission of something in a clear, 

accessible form; - distribution of achievements of national 

and world culture among people, - promotion of 

knowledge etc., popularizing of smth. [10, p. 239.].  

In the DSTU standards in the section on the types of 

periodic and continuing publications there are such defini-

tions: «Popular science magazine is a magazine that con-

tains publications on the bases of science, as well as 

achievements in the field of science, technology, culture, 

art and practical activities, presented in a readable for 

non-professional-readers form» [4, p. 19 – 20]. Immedi-

ately after that, the definition of a popular magazine has 

been given: «This is a magazine that contains educational 

publications on various issues of culture, art, sports, life, 

and other areas of knowledge of social and practical activ-

ities for satisfying the interests of the non-professional 

readers» [4, p. 20]. 

In the state standard almost the same definition of the 

terms «popular science» and «popular magazines» is 

given, however, we consider that popular magazines can 

not only be such that promote information and have an 

educational value, because the popularity is determined 

by the requirements of recipients and the number of edi-

tions. 

The spread of popular science information S. Girik 

considers being a real weapon against propaganda of 

pseudoscientific and antiscientific concepts, and various 

falsifications [2]. It’s difficult not to disagree with such a 

statement, however, it's worth remembering that only 

respected scientists should refute the publications, which 

contain anti-scientific facts, because such scientists can 

write clearly and in a popular way about complicated 

scientific facts, and they can explain easily and availably 

them to journalists, who will work with specific scientific 

issues, as recipients, having received information, can not 

always objectively evaluate it and understand how truth-

ful it is. 

N. Bogomolova suggests that the audience is being 

formed by separate people belonging to different social 

groups; therefore the researcher points out on the follow-

ing features of Mass Media audience: 

• huge, massive; 

• spontaneous, unorganized; 

• unstable; 

• anonymous for the communicator; 

• is divided at the time of perception of the message to 

many small groups; 

• without clear boundaries, but with a certain rhythm 

[1, p. 134]. 

We can add to the statement that affiliation with certain 

social groups does not guarantee absolute coincidence in 

interests and preferences, therefore even within a certain 

group people may belong to smaller groups. We agree 

that the audience of recipients is large and massive, thus it 

can be divided into separate groups while perceiving the 

information. However, in our opinion, if the specific fea-

tures of the target audience, to which the communicant 
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refers in his message, have been defined clearly, it is 

possible to determine its boundaries, which not for long, 

but, nevertheless, will remain clear. 

In the joint work of V. Rizun, A. Boyko, O. Konovets, 

N. Zelinska and B. Potyatynyk – the manual «Scientific 

communication in Mass Media: a workshop» - the prob-

lems of scientific communication are being described [9]. 

It is written there that complex topics can be of public 

interest only if the journalist knows how to submit and to 

evaluate the scientific information [9]. This means that 

journalists should understand the methods and scientific 

research data, skillfully transforming scholar message so 

that it would be clear and interesting for the audience for 

which this message has been prepared. 

The authors of the «Scientific communication in Mass 

Media» divide scientific journalism into three types: 

1. specialized scientific publications, issued by schol-

ars for scientists and intended for a highly specialized 

circle of readers; 

2. the work of scientific journalists and special corre-

spondents, whose reports are published on the pages of 

publications devoted to researches, in special scientific 

programs; 

3. the work of correspondents who do not specialize in 

scientific issues - they may be employees of the news 

department, politicians or environmentalists, who some-

times cover scientific topics [9]. 

V. Zdorovega noted that the audience needs fresh and 

extraordinary information, which is described easily and 

wittily. Readers of the newspaper or the magazine can be 

attracted by harmonious and interesting design, layout, 

color, unexpectedness, and titles with intrigue or wit, 

thoughtful headings, unobtrusive style and the selectivity 

of words [5]. These factors in the complex cause the audi-

ence's interest. Specific means of interest are based on the 

peculiarities of the diverse interests of the reader or audi-

ence. Gender, age, social status, regional factor, educa-

tion, level of intellectual development, hobbies should be 

taken into account. If we talk about universal ways of 

attracting attention in journalism, then on their basis – the 

novelty of the fact and the novelty of the idea or, what 

usually happens, their special combination. They interact 

in different ways, depending on the type of media, the 

type of publication, the kind of television broadcast. This 

is a very wide range of journalistic information – from the 

presentation of the only news, and broad flows of facts – 

to analytical headings, special programs on television and 

radio, analytical publications [5]. 

D. Filonenko claims that today the segment of popular 

science publications can not be considered as being in 

high demand by the audience. Serious science, unlike 

pseudoscientific, sensational materials, does not provoke 

the interest of numerous readers. To his mind, such phe-

nomenon takes place due to some unpreparedness of the 

audience to accept objective, empirically proven infor-

mation [11]. We consider that the problem is not only that 

recipients are not interested in «high» science, but that in 

Ukraine scientists are not got used to promote their own 

researches among the large audiences, and disseminate 

information only among their colleagues. There are also 

problems related to the reluctance of journal-

ists/owners/managers of periodicals and channels to dis-

seminate scientific information that they find not sensa-

tional. As we know, the audience will be interested in the 

facts offered by mass media, but if the editorial policy of 

the media does not include the dissemination and promo-

tion of scientific information, then the potential target 

audience will not learn about new information that relates 

to scientific researches. D. Filonenko points out that, due 

to the almost total absence of competition between scien-

tific publications, a full-scale study of the audience has 

not been conducted yet, and this leads to the irrational 

distribution of materials in editions [11]. 

In the process of observing of all the scientific-popular 

information in Ukraine, we can make conclusions about 

modern channels of dissemination of such information. 

We offer the following classification of information dis-

semination: 

 periodicals (magazines «Kunst», «Worldview», 

«Country of Knowledge», «Experiment», «Psycholo-

gies», etc.); 

 radio:  

○ broadcasting («This man was Albert Einstein», 

«ABC», etc.). 

○ information in the news blocks of radio channels; 

 television: 

○ sitcoms («Myth busters», « Mind Games» and oth-

ers); 

○ information in the news blocks of TV channels; 

 Internet: 

○ sites («My science», «Scientific room», «Ukrainian 

Scientific Club» and others); 

○ sections on the sites (for example, the section «Sci-

ence» on the site «BBC Ukraine»); 

○ social pages (for example, «I love science», «Sci-

ence»); 

○ collections of movies in the archives of websites. 

As we can see, Internet has the greatest potential for 

distributing popular science information in a variety of 

ways; probably these opportunities will be replenished 

with new means. 

Without the thorough analysis of the target audience 

the work of the editorial department may not be effective 

enough. We offer to classify the audience of popular 

science information in the media according to the certain 

characteristics: age, personal interests and professional 

needs. Of course, such a division may very nominal. 

Characteristics by age for: 

 children, 

 teenagers, 

 adults. 

Children are interested in everything around them, and 

of course, the information they receive depends on their 

environment. Adults influence on what the children are 

watching and reading, therefore, such an age group can be 

called dependent on the elderly audience. 

Teenagers may be interested in information that will 

help to design certain scientific devices, make unforgetta-

ble experiments. 

Adult audience is the most diverse, because people can 

be interested in useful tips that will make their everyday 

work easier, and in information that can help in profes-

sional life, or increase their own knowledge. 

By personal interest: 

 random recipients, 
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 recipients, who are interested in specific information 

for a certain period of time, 

 amateurs/connoisseurs. 

Random recipients of information encounter it without 

seeking, but can continue to read or watch what they are 

interested in. Of course, they may eventually move to 

another group. 

Recipients, who are searching for certain information, 

are constantly looking for everything related to an issue 

they are interested in. Having found the required infor-

mation, they can shift to another group of personal inter-

ests. 

Amateurs or connoisseurs of popular science publica-

tions/broadcasts may be subscribers or regular viewers. 

For professional needs: 

 students,  

 specialists of the professions adjacent, or related to 

the information, 

 experts, 

 scientists. 

Students are looking for the available materials to help 

them in studying. 

Specialists of the adjacent professions seek popular 

scientific information for professional interests, and ex-

perts search for the information how the sphere in which 

they work, is being popularized. 

Scientists likely will not seek popular science materials 

for professional interest, but they can do so to know how 

to popularize their achievements and how other scholars 

do it. 

The popularization of science in Ukraine is not so ac-

tive as it is abroad, but science-pop programs are being 

shown on television, are being broadcast on the radio, 

sites and pages in social networks are being created in 

Internet, periodicals, that may be of interest to those who 

seek information, and for those who would see it acci-

dentally, are being issued. 

Almost always recipients use scientific-popular infor-

mation as a mean of self-education, to a lesser extent – to 

find out how popular science achievements are being 

promoted. In order to promote the science in Ukraine, it’s 

necessary for scientists to be interested in disseminating 

their achievements among the public, and for journalists – 

to provide truthful information, because if they use wrong 

facts or manipulate them, the trust of the audience will be 

lost. 
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Анотація. Невпинне зростання ролі ЗМІ в комунікативній практиці зумовлює необхідність вивчення способів і прийомів 

стилізації газетного дискурсу в аспекті формування ідіостилю. Для з’ясування ролі стилістичного потенціалу мовних та 

позамовних ресурсів, способів їх використання та взаємодії в медіатекстах у формуванні ідіостилю як цілого видання, так і 

окремих авторів зокрема дана власна інтерпретація поняття ідіостиль журналіста та ідіостиль друкованого видання; вста-

новлено зв’язок між ідіостилем журналіста та ідіостилем газети.  

Ключові слова: дискурс, діалогічне мовлення, ідіостиль, текст, фігура мови. 

 

Вступ. При розгляді питання стильового статусу мови 

масової комунікації, яка позначена стилістичною 

неоднорідністю, розмитістю стильових меж, неодмін-

но постає питання про ідіостиль як найхарактернішу 

ознаку журналістської майстерності. Підвищена увага 

до цієї проблематики, що посідає особливе місце в 

галузі мови преси, цілком закономірна, оскільки саме 

газетні тексти є зразком влучного використання осно-

вних стилістичних прийомів і мовних засобів різних 

рівнів, що і є іміджоутворювальним чинником та 

причиною популярності того чи того медіаресурсу. 

Тому актуальність нашого дослідження і визначається 

пошуком основних параметрів медіатексту, що спри-

яють виробленню ідіостилю як окремого журналіста, 

так і медіа в цілому. 

Короткий огляд публікацій по темі. Визначаючи 

сутність поняття «стиль», що, безперечно, є основою 

досліджуваного нами явища «ідіостиль», ураховуючи 

різні думки мовознавців, варто зазначити, що на сьо-

годні єдино визнаної дефініції цього феномену не 

існує. Це пояснюємо тим, що термін «стиль» номінує 

різні об’єкти дослідження: особливості мовлення в 

різних ситуаціях, його оформлення вербальними та 

невербальними засобами, адекватну інтерпретацію 

письмового викладення, індивідуальну манеру автора, 

експресивність мовлення тощо. Тобто формулювання 

поняття «стиль» цілком мотивується тими чинниками, 

що закладені в основу його визначення.  

Поняття стилю цікавило таких мовознавців як 

О. Ахманова, В. Виноградов, В. Одінцов, Ш. Баллі та 

ін. [1; 2; 5; 9]. Аналіз їх праць наштовхує на таке уза-

гальнення: «стиль» нерозривно пов’язаний із індиві-

дуальною манерою, особливим світосприйняттям, 

умілим добором мовних засобів, їх упорядкуванням 

та інтерпретацією. Це і дає нам підстави стверджува-

ти, що «індивідуальний стиль» – явище синергетичне, 

людиноцентричне, глибоко особистісне і, що важливо 

для нас, інтерактивне. 

Журналістикознавчі дослідження мовної своєрід-

ності газетного видання представлені працями 

М. Бондар, Д. Георгієва, Т. Глушкової, В. Іванова, 

А. Капелюшного, І. Лисакової, А. Мамалиги, 

О. Пономарева, В. Різуна, К. Серажим, 

О. Сербенської, А. Сичова, Г. Солганика, В. Шкляра, 

Н. Шумарової та ін. Нами робилися спроби дослідити 

цей феномен як мовностилістичне явище [10]. Висно-

вки, спостереження ми використали для досягнення 

поставленої мети, а саме: за результатами аналізу 

теоретичних джерел та дослідження текстів всеукра-

їнської щоденної газети «День» розкрити сутність 

понять ідіостиль журналіста та ідіостиль друковано-

го видання. Для цього необхідно з’ясувати основні 

підходи до вивчення ідіостилю, дослідити мовности-

лістичні, структурно-організаційні та прикладні аспе-

кти, що визначають як індивідуальну творчу манеру 

журналіста, так і ідіостиль друкованого видання.  

Матеріали і методи. Основними методами дослі-

дження стали описовий, який дав можливість 

з’ясувати стилістичні особливості медіатекстів друко-

ваного видання; дискурс-аналіз як сукупність взаємо-

пов’язаних підходів до вивчення газетного дискурсу, 

які передбачають використання системи принципів і 

методів дослідження, а саме: лінгвістичного аналізу 

(лексичного, семантичного, синтаксичного); прагма-

тичного аналізу мовленнєвих та комунікаційних ак-

тів; елементів риторичного аналізу для з’ясування 

ефекту впливу на читача; стилістичного аналізу; 

елементів аналізу жанрової специфіки структур дис-

курсу. Для проведення дослідження ми керувалися 

такими критеріями відбору емпіричного матеріалу: 

1) на етапі добору використано метод ідентифікації 

мовного матеріалу газети «День» для з’ясування його 

стилістичної ролі; 2) опрацьовано більше 400 примір-

ників газети (236 джерел друкованого видання, інші – 

інтернет-версії) за 2017-2018 роки; автори відібраних 

текстів визнані в українському журналістському сере-

довищі, про що свідчать: а) кількість їх публікацій у 

друкованому виданні; б) кількість схвальних відгуків 

та рецензій в інтернет-версії газети; в) тексти відпові-

дають загальній ідеологічній концепції видання; 

3) методом суцільного вибирання вивчено тексти 

газетного дискурсу, які: а) концентровано демон-

струють ознаки ідіостилю; б) характеризуються кон-

текстуальністю, змістовою, комунікативною і струк-

турною цілісністю, тематичною визначеністю, завер-

шеністю, семантичною самодостатністю, модальністю 

й особливою прагматичною функційністю. 

Результати та їх обговорення. Поняття «індивіду-

альний стиль», «ідіостиль», «ідіолект», «стильова 

манера» тощо пов’язані з питаннями індивідуальної 

мовної творчості. Однозначної думки щодо спільності 

чи відмінності цих понять у мовознавстві немає. Ці-

кавою з цього погляду є робота О. Линтвар, яка на 

основі аналізу праць Н. Болотнової, І. Тарасової, 
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В. Самохіної, О. Селіванової, Р. Фаулера та інших 

дослідників робить висновок, що «ідіостиль – це 

складна багатогранна система, яка є не просто систе-

мою засобів, якими користується автор для виражен-

ня своїх ідей, а способом відображення реальності 

такою, як її бачить автор, ідіолект – це сукупність 

текстів, створених в певній хронологічній послідов-

ності у відповідності до єдиної системи метатропів. 

Ідіостиль – поняття значно ширше, ніж ідіолект, який 

є лише його основним компонентом» [8, с. 8].  

Оскільки охопити весь спектр вивчення проблеми 

ідіостилю у форматі такої роботи неможливо, цілком 

погоджуючись із запропонованою О. Линтвар класи-

фікацією напрямів дослідження цього явища [8, с. 3-

4], ми сконцентруємо увагу на індивідуальному стилі 

як на сукупності мовно-виражальних засобів, що ви-

конують естетичну функцію та вирізняють мову ок-

ремого автора з-поміж інших, як на феномені, що 

уособлює єдність змістових і формальних лінгвальних 

характеристик, притаманних творам певного автора, 

яка створює унікальний авторський спосіб мовної 

реалізації [4].  

Поняття ідіостилю пов’язують із певним відбором 

мовних засобів (слів) і способами їх комбінування, 

взаємодії. Науковець Х. Дідух наголошує, що «хоча 

не існує яких-небудь унікальних способів репрезента-

ції особистісних змістів, легко виявити переважне їх 

використання... Характеризуючи поняття ідіостилю, 

важливо також зазначити, що у творчості певного 

автора виділяються твори або тексти, між якими вста-

новлюється відношення семантичної еквівалентності 

за різними текстовими параметрами: способом струк-

турування ситуації, єдністю концепції, композицій-

ними принципами, звуковою і ритміко-синтаксичною 

організацією» [7]. Тобто ідіостиль визначаємо не 

лише як вибір слів, тропів, фігур мови тощо, але і як 

частотність їх уживання.  

Отже, як узагальнення наших спроб дослідити сут-

ність поняття «ідіостиль», можемо дефінувати його як 

притаманну творам одного автора систему якісних і 

кількісних показників, що полягає у доборі змістових 

і формальних лінгвістичних одиниць, їх взаємодії, в 

унікальному (неповторному, креативному, індивідуа-

льному) втіленні в них власного авторського способу 

мовного вираження, створенні власної манери письма 

і відображенні свого світосприйняття. 

Закономірно, що ідіостиль вивчають як концепт 

художньої творчості письменника, інтерпретуючи 

його як ознаку його професійної майстерності. Однак 

його зрідка корелюють із авторською манерою жур-

наліста. На сьогодні не сформульовано єдиного під-

ходу до категорії ідіостилю не тільки як ознаки мово-

творчості окремого журналіста, ведучого, блогера 

тощо, але й не з’ясовано сутності терміну для газет-

ного видання в цілому, доволі розмиті межі поняття, 

сучасні журналістикознавчі студії не містять дослі-

джень із позиції його концептуального вивчення та 

практичної дослідницької реалізації за матеріалами 

конкретних видань. Тому дослідження ідіостилю 

газети як синергетичного явища є важливим аспектом 

формування журналістикознавства, що передбачає 

комплексне вивчення мовностилістичних, архітекто-

нічних особливостей медіатексту, масовокомуніка-

ційного, редакторського забезпечення своєрідності 

газети, тобто формування індивідуального стилю 

загалом. 

Послуговуючись дослідницькими висновками 

Т. Глушкової [6, с. 6], сформулюємо критерії ідіости-

лю, що, на нашу думку, є репрезентативними для 

будь-якої газети: 1) жанрова, тематична, рубрикацiй-

на, проблематична своєрідність; 2) особливості вико-

ристання мовних засобів видання, створення мовної 

картини як інтерактивного чинника ідіостилю; 

3) характер взаємодії членів колективу, що визначає 

стиль газети і дає підстави виділити особливості ав-

торської манери; 4) визначення стратегії журналістсь-

кої творчості; 5) упiзнаванiсть видання читачем як за 

візуально-змістовими, так і за мовностилістичними 

особливостями текстів його авторів. 

Безумовно, інтегрувальний характер цих чинників і 

забезпечує імідж газети, її популярність, читабель-

ність, і, що не менш важливо, індивідуальність. І як-

що формальні іміджоутворювальні ознаки можна 

змінити, відкоригувати, налаштувати під ситуацію, 

формат, запит, то текстотвірні мовностилістичні мар-

кери і є тією визначальною якістю, яка найбільше 

впливає на ідіостиль і формує світоглядні орієнтири, 

переконання, естетичні смаки читача. Важливо, щоб 

газета стала синергетичним продуктом, що є резуль-

татом об’єднання конкретних текстів у єдиний газет-

ний дискурс, тобто коли «авторські мовнi картини 

поєднуються в цілісну мовну картину газети» [6, с. 7]. 

Д. Баранник визнає за мовою ЗМІ статус окремого 

функційного стилю й відзначає важливість простежи-

ти типологічні особливості мови кожного з різновидів 

масової інформації «в напрямі всіх складників мовної 

структури: морфологічних, синтаксичних, лексичних і 

фразеологічних» [3, с. 15].  

Звичайно, лексичні, синтаксичні, морфологічні 

компоненти ідіостилю газети є найбільш виразними й 

найлегше ідентифікуються читачем. Вони впливають 

на емоційну сферу, формують естетичні смаки, мо-

раль і духовність. Саме тому «увага до їхньої ролі в 

загальному процесі формування змістів і смислів 

газети досить висока, що засвідчує постійний і широ-

кий інтерес науковців до окремих лексичних груп, 

наприклад, сленгу, розмовної лексики, просторіччя» 

[6, с. 10]. Тому цілком логічним є твердження, що, 

реалізуючи такі різноаспектні функції, як повідом-

лення і вплив, мова газети не може обмежитися рам-

ками одного якогось стилю. А це свідчить про те, що 

особливості функціонування мови у сфері журналіс-

тики визначають багато чинників. Наприклад, полі-

функціональність преси вимагає від мови гнучкості, 

масовість – універсалізації, постійна динаміка розвит-

ку суспільства – оновлення. Разом із тим, саме ідіос-

тиль окремого журналіста може стати причиною за-

безпечення стабільної читабельності видання, його 

популярності та багаторічного існування. Можна 

переконливо стверджувати, що ідіостиль газети – це 

своєрідний симбіоз індивідуальної манери представ-

ників її авторського цеху, принаймні більшої його 

частини. 

Отже, ідіостиль газетного видання сформулюємо 

як систему мовностилістичних показників авторських 

текстів, що визначає не лише індивідуальну манеру 
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письма окремих авторів, але й вирізняє стиль окремо 

взятої газети з-поміж інших видань, резюмує її, наго-

лошуючи при цьому не так на конкретному авторсь-

кому сприйнятті та відображенні дійсності, як на 

колективній інтерпретації подій та явищ, створюючи 

своєрідну інформаційну ауру. І тут слід дотримувати-

ся принципів об’єктивності, неупередженості та ін-

ших норм, створити ідеологічну концепцію, що спри-

ятиме формуванню у читача цілісної ціннісної орієн-

тації. 

Продемонструємо ці висновки на результатах ана-

лізу матеріалів «Дня». 

Варто об’єктивно зазначити, що жанрово, тематич-

но, рубрикаційно та проблематично «День» не має 

аналогів серед загальнонаціональних засобів масової 

інформації. Журналістські тексти згруповані за руб-

риками. Більшість журналістів «Дня» – відомі огляда-

чі з різних питань життєдіяльності. Вони є авторами 

книг різного спрямування. Наприклад, редактор від-

ділу «Політика» – Іван Капсамун, «Економіки» – 

Алла Дубровик-Рокхова, «Міжнародної політики» – 

Микола Сірук тощо. Автори «Дня» тематично компе-

тентні, це пояснює конвергентність даного ЗМІ.  

Редакційною традицією є запрошувати до співбесі-

ди провідних експертів. Постійними гостями редакції 

є представники різних країн світу, консолідацій; 

«День» співпрацює із представниками НАТО, який 

виступає спонсором деяких проектів. Результатом 

зустрічей із значимими особистостями стають розлогі 

інтерв’ю. Газета розрахована на інтелектуальну ауди-

торію, тож найбільш оптимальним прийомом у газет-

них жанрах є саме діалогічне мовлення. Інтерв’ю 

здебільшого складається з 8-10 питань та передбачає 

змістовні відповіді. Деякі інтерв’ю можуть займати 

дві чи більше шпальти, містити ввідний екскурс, по-

силання на історію тощо. 

Щодня журналісти українською, російською та ан-

глійською мовами висвітлюють події у країні в папе-

ровому накладі та інтернет-ресурсами. Редакція ви-

дання розділена на відділи, журналісти яких стежать 

окремо за політичними, економічними, суспільними, 

культурними та медіа перетвореннями в Україні. Це 

потужний механізм, за допомогою якого щоденно на 

суспільний загал виносяться новини з абсолютно всіх 

сфер діяльності держави. Більше того, на сайті «Дня» 

цілодобово функціонує стрічка новин «Важливо!», де 

щохвилинно можна отримати нову інформацію. Мов-

лення газети «День» вирізняється складною структу-

рою речень, розлогими думками, окличними, іноді 

спонукальними реченнями та асиндетонами. Найужи-

ванішим жанром є інтерв’ю. 

Попри об’єктивне висвітлення подій, переважають 

здебільшого публікації позитивного характеру. Це 

видає журналістську стратегію фахівців «Дня» як 

роботу, спрямовану на формування гідного іміджу 

України. І подібна стратегія виправдана принаймні 

тому, що автори видання висвітлюють українське 

суспільство не лише для регіонів, а й за межами краї-

ни. З точки зору патріотичності, варто відзначити 

помітну прихильність та віру в майбутнє держави всіх 

дописувачів видання, які безпосередньо віддзерка-

люються в інформаційному посилі тексту. Газета 

формує та інтерпретує позитивний образ і тло навко-

ло держави, спілкуючись на цю тему з представника-

ми всесвітніх організацій та закордонними партнера-

ми. Такі ділові бесіди-зустрічі привертають увагу 

іноземців до України. За допомогою різних методів 

збирання інформації та професійної її подачі фахівці 

«Дня» налагоджують контакт із читачем, пропагують 

єдність національної ідеї. 

Оформлення газети – результат творчості всіх пра-

цівників редакції (конкретно – більд-редактора, верс-

тальника, головного редактора та технічного редакто-

ра). І, як показує практика, аудиторія зазвичай пози-

тивно сприймає готовий друкований продукт, що 

відображається в накладі кожного примірника. Також 

варто зазначити, що дизайн видання, безперечно, 

викликає читацький інтерес. 

Така паспортизація ідіостилю «Дня», яка базується 

на суто прагматичних, структурно-композиційних 

параметрах, була б неповною, якби ми не звернули 

увагу на мовно-стилістичні засоби, що характерні для 

творчої манери як окремих журналістів газети, так і 

для видання в цілому. Ми дослідили манеру письма 

головного редактора Лариси Івшиної, яка демонструє 

яскраво виражену індивідуальну мовну поведінку, що 

характеризується ампліфікативним вживанням іншо-

мовних запозичень, розташованих у формі градації, 

що дозволяє створити напружений, емоційно насиче-

ний текст, втілити головну концептуальну ідею ви-

дання. Суспільно-політична лексика вживається нею 

свідомо, щоб підкреслити значущість пропонованого 

проекту для сучасного медіапростору. 

Окремої уваги заслуговує професійне мовлення ре-

дактора відділу «Політики» Івана Капсамуна. Журна-

ліст виокремлюється тим, що контролює резонансні 

справи й часто вносить нові подробиці вже історич-

них подій на розгляд сучасному суспільству. Для 

ідіостилю Івана Капсамуна характерне використання 

інтригуючих заголовків, при чому йдеться не про 

«плітки, скандали, розслідування», а про суспільно 

важливі питання. Власне, такий рівень соціальної 

взаємодії та підтримки й визначає стратегію всеукра-

їнської щоденної газети «День» і характеризує її як 

якісну пресу. 

Попередні дослідження мови газети «День» дають 

нам підстави стверджувати, що стилістичний синтак-

сис є найефектнішим і найдієвішим механізмом ство-

рення ідіостилю газети і показником індивідуальної 

манери мовлення журналістів видання. Стилістична 

манера авторів «Дня» полягає у широкому викорис-

танні фігур мови і тропів, що робить газетний дискурс 

філософсько наснаженим, рефлексуючим, інтерактив-

ним. Орієнтована на ментальні знання читача, мова 

газети набуває ознак глибокої змістовності, виразнос-

ті, точності, доцільності, що і визначає її ідіостиль. 

Висновки. Тож дослідивши різні підходи до фор-

мулювання та визначення сутності ідіостилю, ми 

узагальнили деякі положення, що, на нашу думку, 

стануть важливими для подальших досліджень. 

Ідіостиль – явище синергетичне, людиноцентрич-

не, глибоко особистісне, інтерактивне. 

Ідіостиль журналіста визначаємо як притаманну 

творам одного автора систему якісних і кількісних 

показників, що полягає у доборі змістових і формаль-

них лінгвістичних одиниць, їх взаємодії, в унікально-
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му (неповторному, креативному, індивідуальному) 

втіленні в них власного авторського способу мовного 

вираження, створенні власної манери письма і відо-

браженні свого світосприйняття. 

Ідіостиль газетного видання формулюємо як сис-

тему мовностилістичних показників авторських текс-

тів, що визначає не лише індивідуальну манеру пись-

ма окремих авторів, але й вирізняє стиль окремо взя-

тої газети з-поміж інших видань, резюмує її, наголо-

шуючи при цьому не так на конкретному авторському 

сприйнятті та відображенні дійсності, як на колектив-

ній інтерпретації подій та явищ, створюючи своєрідну 

інформаційну ауру. 

При визначенні ідіостилю варто застосовувати 

дискурсивний підхід. Усі компоненти, що визначають 

ідіостиль газети, забезпечують ідентифікацію її чита-

чами, популярність та провідне місце видання у фор-

муванні ідейних смислів медіатекстів, формують 

«модні» тенденції в мові преси. 

Перспективними напрямками дослідження ідіости-

лю газетного видання може бути ідея створення 

«школи стилю» в медіа, розроблення методології 

іміджування газетного видання на ринку ЗМІ. 
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Анотація. У статті розглянуто механізми та засоби висміювання як сугестивного прийому творення контенту англомовних елект-
ронних видань «The Day», «Moscow times», «China daily», «The Guardian», «USA today» за серпень 2018 року. За результатами 
контент-аналізу виділено 5 рівнів функціонування іронії, яка має багатий арсенал вербальних засобів її реалізації в сучасних ЗМІ, 
що дозволяє їй перешкоджати критичному осмисленню інформації, створювати позитивнооцінний або негативооцінний (іронічно-
зневажливий) ефект. Найчастіше іронія застосовується на лексичному рівні. Для підвищення ефективності сугестивного впливу 
іронія може застосовуватись на кількох рівнях одночасно. 
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Вступ. Одним із принципів формування контенту су-
часних ЗМІ є поєднання стратегій переконання та наві-
ювання. Саме тому природа процесів навіювання в мас-
медійній системі була і залишається актуальним напря-
мом дослідження, особливо в час посиленої уваги до 
інформаційної безпеки суспільства, зростання ролі та 
значення ЗМК у формуванні громадської думки. Одним 
із інструментів формування ціннісно-світоглядних оріє-
нтацій в контенті сучасних електронних ЗМІ стала іро-
нія. Водночас механізми та засоби висміювання як при-
йому навіювання та заміщення реальності допоки зали-
шаються проблемою малодослідженою. 

Огляд публікацій за темою. Дослідженням особли-
востей сугестивного дискурсу та засобів його конструю-
вання, зокрема у масмедіа, займались такі вчені, як А. 
Данилова, Б.Потятиник, В. Різун, Дж. Вільке, І. Сухарук, 
Л. Ільницька, О. Кузнецова, Т.Ковалевська, та ін. Про-
блемі функціонування іронічних висловлювань як одно-
го з ефективних засобів сугестивного прийому висмію-
вання або глузування, що часто застосовується в ЗМІ 
для впливу на громадську думку, присвячено праці 
А.Космеди, Г. Яновської, І. Дебенко, О. Федоренко, Л. 
Дідківської. Варто зазначити, що «висока ефективність 
методу висміювання пов'язана з його впливом на сферу 
слабко усвідомлюваних психічних явищ, що знижує 
дієвість психологічного захисту особи»[1]. В інформа-
ційну добу для трансформації громадської думки широ-
ко використовуються електронні медіа у мережі Інтер-
нет. Як слушно зауважує І. Дебенко, «віртуальний світ, 
будучи необмеженим у часі й просторі, інтенсифікує 
процес комунікації, призводить до зростання кількості 
учасників, сприяє формуванню та функціонуванню 
мережевих структур, породжує нову якість соціальних 
зв'язків і суспільних процесів» [2, с. 13]. О.Федоренко 
вважає, що «журналіст вдається до іронічного зобра-
ження з метою вираження свого ставлення до предмета 
мовлення» [3].  

Мета. Метою нашого дослідження є визначення осо-
бливостей використання вербальних засобів сугестивно-
го прийому висміювання та визначення сугестивного 
потенціалу іронії в контенті сучасних електронних ви-
дань. Окреслена мета передбачає вирішення таких за-
вдань: розкрити поняття іронії, описати механізм її дії в 
процесі навіювання в контенті сучасних ЗМІ; визначити 
роль та функції іронії в аспекті сугестивного прийому 
висміювання; описати рівні використання іронії та вер-
бальні засоби її реалізації на кожному з них. Об’єкт 

дослідження – контент популярних англомовних елект-
ронних видань «The Day», «Moscow times», «China 
daily», «The Guardian», «USA today». Предмет дослі-
дження – вербальні засоби сугестивного прийому ви-
сміювання (іронії, глузування) в статтях вищезгаданих 
видань. 

Матеріали і методи. Матеріалом дослідження слугу-
вав текстовий формат інтернет-версій періодичних ви-
дань «The Day», «Moscow times», «China daily», «The 
Guardian», «USA today» за серпень 2018 року у загальній 
кількості 128 номерів. Основними методами досліджен-
ня стали контент-аналіз, індукція, метод теоретичного 
дослідження (системний та функціональний), групуван-
ня, та лінгвістичний метод. За допомогою методу кон-
тент-аналізу з корпусу статей досліджуваних видань ми 
виокремили приклади використання вербальних засобів 
сугестивного прийому висміювання. Лінгвістичним 
методом були визначені види вербальних засобів іронії, 
мовні та текстові рівні їх використання. За допомогою 
методу групування та описово-порівняльного методу 
вербальні одиниці іронії було розділено за рівнями їх 
використання в аналізованих текстах. Методами теоре-
тичного дослідження та індукції здійснено аналіз науко-
вої літератури, розкрито поняття іронії, визначені її роль, 
функції та механізми дії в процесі навіювання в контенті 
сучасних ЗМІ. 

Результати та їх обговорення. Основним завданням 
сугестивних прийомів, що використовуються в ЗМІ, є 
спрямування суспільної свідомості у потрібному напря-
мі і, як наслідок, кардинальна переорієнтація громадсь-
кої думки. Сугестія (від лат. Suggestio – натяк) полягає у 
навіюванні певного настрою, стану, зокрема у здійснен-
ні впливу на підсвідомість художніми засобами, де не 
останню роль відіграють іронія та гумор. Як слушно 
зазначає І.Сухарук, «іронічність є показником зниженої 
оцінки, зневажливого ставлення до певного явища, фак-
ту або особистості, в результаті чого нівелюється їхня 
цінність» [4, с.343]. Іронічний тон викладення матеріалу 
надає повідомленню емоційно-експресивного відтінку 
як позитивного, так і негативного характеру. Іронічні 
висловлювання будуються на засадах мовної гри, амбі-
валентності значення та неочікуваних аналогій. У функ-
ції висміювання виступають різні гумористичні художні 
засоби — від іронічної насмішки до сарказму, сатири та 
гротеску. «Усі різновиди іронії так чи інакше пов’язані з 
усвідомленням невідповідності між розумінням дійснос-
ті або очікуваннями й тим, що відбувається насправ-
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ді»[5, с.15]. “Іро́нія (грец. είρωνεία, букв. – насмішка, 
глузування, прихований глум) – різновид антифразу, 
троп, де з метою прихованого глузування або для легко-
го добродушного жарту мовна одиниця з позитивно-
стверджувальними (в широкому розумінні) значенням, 
конотацією або модальністю вживається з прямо проти-
лежними характеристиками” [6, с. 214]. На думку 
А.Камянець та Т. Некряч, «іронія є різновидом прихова-
ного смислу». Він міститься в непрямих висловлюван-
нях, тобто «іронія передбачає розрив або невідповідність 
між тим, що мовець стверджує, і тим, що загалом маєть-
ся на увазі [5, с.15]». Цей розрив є навмисним, так як він 
ніби замасковує намір мовця вплинути на емоційне 
сприйняття адресатом повідомлення та задати його дум-
кам потрібний напрям руху. Створення смислового 
дисонансу є основною функцією іронії, що обумовлює її 
високий сугестивний потенціал у текстах сучасних ЗМІ. 

Використовуючи сугестивний прийом висміювання, 
сугестор керується такими завданнями: привернути 
увагу до змісту повідомлення, викликаючи позитивну 
реакцію та впливаючи таким чином як на свідоме, так і 
на підсвідоме адресата; обійти захисні психологічні 
бар’єри критичного сприйняття інформації; викликати 
схвалення та довіру сугеренда (процес інтимізації); на-
дати інформації провокативного характеру, присвоїти 
об’єкту повідомлення емоційно-оцінні значення; спрос-
тити засвоєння та підвищити рівень запам’ятовування 
інформації цільовою аудиторією. 

Механізм подолання захисних бар’єрів за допомогою 
іронії З.Фрейд описує наступним чином: «У слухача 
вона викликає комічне задоволення, оскільки спонукає 
його, вірогідно, до затрати психічної енергії на вирішен-
ня протиріччя, до того ж ця затрата невдовзі виявляється 
надлишковою»[7, с.176]. Тобто чуттєво-емоційна скла-
дова іронії забезпечує більший вплив на свідомість інди-
віда. Крім того, «сміх руйнує всіляку ієрархію, розвінчує 
усталені догми, інтерпретує та знімає опозиції [8, 249]».  

Розглянемо приклади використання прийому висмію-
вання у контенті електронних видань. Нами було виді-
лено 5 рівнів функціонування іронії: фоносемантичний, 
морфологічний, лексичний, синтаксичний та прагматич-
ний. На фоносемантичному рівні маркерами іронії є 
слова, схожі за звучанням, проте часто протилежні за 
значенням (пароніми), які створюють специфічний 
ритм, привертаючи таким чином увагу читача до проти-
ставлення певних понять або діючих осіб: «Di Maio and 
Salvini were cheered as they arrived, while Maurizio Marti-
na, the secretary of the former ruling Democratic party, who 
arrived earlier in the morning, was jeered by some of the 
crowd (Коли приїхали Ді Майо та Сальвіні, їх привітали 
схвальними вигуками, в той час як Мауріціо Мартіна, 
секретаря раніше правлячої демократичної партії, що 
прибув ще вранці, деякі люди з натовпу освистали [пе-
реклад мій – Н.Р.])»[ 9]. Як бачимо, у цьому прикладі 
співзвучні дієслова cheered (аплодувати; нагороджува-
ти схвальними вигуками) та jeered(освистати) надають 
фразі саркастичного звучання. У заголовках така гра зі 
співзвучними словами покликана зацікавити, налашту-
вати читача на позитивний лад: «Ofo leaving US cities 
amid crackdown on bike shares. And off ofo goes (Компа-
нія Ofo залишає американські міста через жорсткі захо-
ди у сфері прокату велосипедів. І Ofo їде геть)» [10]. У 
цьому заголовку назва компанії співзвучна зі словом off 
(«геть»), вибір якого обумовлений необхідністю натяк-

нути на невдоволення політикою цієї компанії, про що 
йдеться у тексті статті. 

Морфологічний рівень представлений різноманітни-
ми морфологічними модифікаціями, в результаті яких 
утворюються нові слова з додатковою конотацією. На-
приклад, у наступному повідомленні маркером іронії є 
відоме в країнах колишнього СРСР поняття grabadization 
(прихватизація), яке має різко негативну конотацію: «As 
a result, there began a privatization campaign that eventually 
turned into one best described as grabadization (У результа-
ті розпочалась кампанія приватизації, що врешті-решт 
перетворилась на явище, яке найкраще описує слово 
прихватизація [переклад мій – Н.Р.]).»[11]. Ця назва є 
контамінацією слова grab (захоплювати, привласнювати, 
загарбувати) та другої частини слова privatization (при-
ватизація). 

На лексичному рівні іронія реалізує свій сугестивний 
потенціал у використанні прецедентної лексики, тобто 
понять та стійких виразів, пов’язаних з ситуацією істо-
рично або за змістовною аналогією, що закріпилася в 
масовій свідомості:  «Thus the CAR saw some 
young polite “little men” (not to be confused with “green 
little men”) with military bearing (Таким чином, у ЦАР 
з’явилось кілька молодих ввічливих «чоловічків» (не 
плутати з «зеленими чоловічками») [переклад мій – 
Н.Р.]) [12]. Прецедент “green little men” у цьому прикладі 
навмисно вжито разом з виразом polite “little men”, так 
як він пов'язаний із сумнозвісним евфемізмом «ввічливі 
люди [у формі]». «Вживання такого типу мовних сутно-
стей має на меті консолідацію адресата й адресанта, їх 
ідентифікацію як членів однієї лінгвокультурної спіль-
ноти, що значно підвищує рівень довіри реципієнта до 
джерела повідомлення»[13].  

Поєднання різних видів тропів також є ефективним 
засобом іронії (метафора, антитеза, порівняння, евфемі-
зми, фразеологізми): «Europhobia may seem to line up new 
faces, but they’re slapped on to old ideologies (Може здати-
ся, що єврофобія підбирає нові обличчя, проте вони 
наклеюються на стару ідеологію [переклад мій – 
Н.Р.]).»[14.] У цьому прикладі вживання антонімів в 
межах одного виразу відіграє роль іронічного протиста-
влення різних явищ, що значно підсилюються влучною 
метафорою. Комбінацію протилежних за змістом понять 
(оксиморон) часто можна зустріти у заголовках, що є 
ефективним «гачком» для привернення уваги до статті, 
так як це поєднання створює контрастивний ефект: 
«NICEST BAD GUY IN THE BUSINESS (Найгарніший 
поганий хлопець у бізнесі [переклад мій – Н.Р.])»[15]. 
Порівняння підсилюють комічний ефект, особливо, 
якщо вони ґрунтуються на національних стереотипах та 
символах: «Inviting Zh. to that program was a provocation 
as vile as, for example, inviting an open and known anti-
Semite to the funeral of a rabbi (Запрошення Ж. [В. Жири-
новського] на цю програму було такою ж підлою прово-
кацією, як, наприклад, запрошення всім відомого відвер-
того антисеміта на похорони рабина [переклад мій – 
Н.Р.])»[16]. Залучення гри слів, заснованої на повторах 
повних омонімічних лексем, що належать до різних 
частин мови, дозволяє формувати каламбури: «It goes 
without saying that “Oh, Pretty Woman” will be pretty 
creepy (Що й казати, «О, гарна пані» стане досить мото-
рошною [переклад мій – Н.Р.]) [17]. У наведеному ре-
ченні прикметник pretty має значення «гарний, чарів-
ний», а також «доволі, досить» у ролі прислівника.  
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Стилістично-забарвлена, емоційна та оцінна лексика 
вживається для формування таких мовленнєвих актів, як 
інвективи. Іронія «завжди виступає як прихована, не-
пряма інвектива. Наявність глузування, знижена емоцій-
ність і вторинність номінації роблять іронію найменш 
агресивним типом інвектив» [18, с.130]. Елементи роз-
мовної лексики, зокрема пейоративів, надають повідом-
ленню якостей діалогічності, сприяють інтимізації, а 
інколи й шокують та викликають глибокі емоції та обу-
рення: «And to others, I'm a self-styled, self-righteous 
maverick pain in the ass (А інші вважають мене самозва-
ною, самовдоволеною дисидентською скалкою в дупі 
[переклад мій – Н.Р.])» [19]. У цьому прикладі самоіро-
нія виражається емоційно-оцінними епітетами та розмо-
вним стійким словосполученням, якими мовець харак-
теризує ставлення до себе людей з протилежними пог-
лядами. 

На синтаксичному рівні засобами іронії є непрямі мо-
вленнєві акти, цитати, вставні фрази (коментар) та еліп-
тичні конструкції. Вставляючи у текст непрямі мовлен-
нєві акти, «адресант за допомогою вербальних засобів 
виражає невластивий їм зміст і тим самим досягає своєї 
мети, яка не маркована словесно»[20, с.51]. У наступно-
му прикладі сугестивний вплив іронії, що міститься в 
цитаті, посилюється наявною метафорою «open the right 
door» та критичним вступним висловлюванням із сло-
вом в лапках: «He described the mechanism of their 
“arrival” quite correctly: “They shamelessly bribe all those 
who open the right door to them” (Він дуже чітко описав 
механізм їх «прибуття»: “Вони без сорому пропонують 
хабаря всім, хто відчиняє для них потрібні двері” [пере-
клад мій – Н.Р.])» [12]. Лексеми, вжиті в лапках, в зале-
жності від контексту імплікують негативну конотацію 

або протилежний, тобто іронічно пейоративний зміст 
представлених ними понять. Еліптичні конструкції до-
повнюють попереднє повідомлення, кардинально змі-
нюючи або нівелюючи його позитивний зміст: «As a 
good Christian, I wish all the staunch enemies of my mother-
land peace and quiet. In the afterlife, of course.” (Як добрий 
християнин я бажаю всім непохитним ворогам моєї 
батьківщини миру та добра. Після смерті, звичайно.)» [21] 

Засобами іронії прагматичного рівня виступають змі-
на інтонації, незавершені фрази (комунікативне мовчан-
ня), риторичні запитання, перепитування, які створюють 
ефект «живого» спілкування, невимушеного діалогу між 
автором та читачем, додають інформації емоційності: 
«And who will allow somebody to poke their nose into the 
holy of holies – into oligarchic deals? (А хіба ж дозволять 
комусь пхати носа у святеє святих – у справи олігархів? 
[переклад мій – Н.Р.])» [12]. У цьому риторичному запи-
танні саркастичне висловлювання посилене вживанням 
прецедентної лексики «олігархи» та стійкого виразу в 
переносному значенні «святеє святих». Незавершена 
фраза створює іронічний «післяобраз», тобто як і рито-
ричне запитання, пропонує самостійно завершити думку 
чи розвинути задану тему, наштовхує на роздуми, заро-
джує сумніви: «So Kuchma is a hero? Human memory is 
short, indeed…(Виходить, Кучма герой? І справді, люд-
ська пам'ять коротка…[переклад мій – Н.Р.])» [11]. 

Висновки. У результаті контент-аналізу електронних 
видань «The Day», «Moscow times», «China daily», «The 
Guardian», «USA today» за серпень 2018 року виділено 5 
рівнів функціонування іронії як ефективного прийому 
сугестивного впливу на громадську думку в залежності 
від вербальних засобів її формування (див.рис.1).  

 

Рівень функціонування 
Іронії (кількість прикладів) 

The Day Moscow 
Times 

China 
daily 

The 
Guardian 

USA 
today 

Фоносемантичний (3) 0 0 2 1 0 

Морфологічний (2) 1 0 1 0 0 

Лексичний (50) 18 4 8 14 6 

Синтаксичний (12) 6 3 1 1 1 

Прагматичний (7) 4 1 1 0 1 

Лексико-
синтаксичний/прагматичний 

(5) 

5 0 0 0 0 

 

Згідно з кількісними результатами, представленими у 
рис. 1, найчастіше іронія застосовується на лексичному 
рівні (50 прикладів). Найменш чисельними виявилися 
приклади іронії на фоносемантичному та морфологіч-
ному рівні, так як їх створення вимагає творчого підхо-
ду. Тому такі засоби іронії частіше можна зустріти в заго-
ловках для привернення уваги та зацікавлення читача 

незвичним звучанням новостворених слів, контамінацій 

та поєднанням співзвучних слів,  які створюють особли-
вий ритм. Для підвищення ефективності сугестивного 

впливу на сприйняття інформації іронія може також засто-
совуватись на кількох рівнях одночасно, наприклад на 

лексико-семантичному (прецедентна лексика+ коментар 

або метафора+цитата) та лексико-прагматичному (ідіома-
тичне словосполучення/метафора+риторичне запитання). 

Розглянувши емпіричний матеріал, можна зробити 
висновок, що іронія має багатий арсенал вербальних 
засобів її реалізації в контенті сучасних електронних 
видань, що дозволяє їй функціонувати на всіх рівнях 

мови та тексту та перешкоджати критичному осмислен-
ню інформації. Починаючи з заголовка, іронія привертає 
увагу до статті, викликає позитивну реакцію, блокує 
захисні механізми психологічних бар’єрів свідомості та, 
діючи таким чином на підсвідомому рівні, сприяє фор-
муванню схвальної реакції та довіри в адресата, загортає 
інформацію у, так би мовити, привабливу упаковку, що 
набагато полегшує її споживання як готового інформа-
ційного продукту. Крім того, за допомогою іронії в ме-
діа текстах створюється позитивнооцінний або негати-
вооцінний (іронічно-зневажливий) ефект. Під впливом 
іронічних висловлювань відбувається максимальне 
зближення з аудиторією на емоційному рівні, тому вла-
сні емоції адресат приймає за обґрунтовані факти. Таким 
чином, завдяки прийому висміювання інформація стає 
простішою для розуміння та набуває зовсім іншої інтер-
претації. 

Перспективним напрямом подальшого дослідження є 
вивчення сугестивних засобів діалогізації, що застосову-

Всього прикладів(79) 34 8 13 16 8 

Рис.1. Кількісний склад ілюстративного матеріалу іронії в електронних газетах за серпень 2018 р. 
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ється в контенті електронних ЗМІ як спосіб інтимізації, 
тобто формування довірливого ставлення до інформації, 

представленої в контенті, та, як наслідок, закріплення 
авторитету видання серед аудиторії. 
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Анотація. Сучасна практика вивчення в Україні функціонування засобів масової комунікації значною мірою ігнорує книгу 
та книговидання. Соціологічні дослідження в царині функціональних характеристик книги проводяться в Україні рідко. При 
цьому історичний досвід соціології книги як засобу масової комунікації в Україні багатий на події та активність науковців, 
знакових в історії української журналістики та книговидання. В статті аналізуються події, пов’язані з вивченням української 
книговидавничої справи та аудиторією української книги у період 1922 – 1936 років.  

Ключові слова: aвтор, аудиторія, видавництво, журнал, засоби масової комунікації, книга, соціологія.  
 

Вступ. За часів панування СРСР соціологія як наука і 
практика на теренах сучасної України зазнавала від-
чутних утисків. Контрольована комуністичною парті-
єю та радянським урядом, соціологічна галузь знань – 
утім, як і уся радянська наука – мала б слугувати тим 
ідеям, які не виходили за рамки дозволених владою 
норм і правил. Із здобуттям Україною незалежності, 
яка була підтверджена референдумом 1 грудня 1991 
року [1], ідеологічні нашарування з наукової практики 
було знято, а наука повернулась до виконання своїх 
безпосередніх функцій – отримання знань про навко-
лишній світ. Українська соціологічна наука не лише 
не стала винятком, але в організаційному сенсі підня-
лась на декілька щаблів. Адже 1990 року на базі від-
ділення соціально-психологічних проблем Інституту 
філософії Національної академії наук України було 
створено окремий Інститут соціології, який сьогодні 
вважається провідною науковою установою у галузі 
соціології як науки і практики [2]. 

Короткий огляд публікацій. Дослідників розвит-
ку масовокомунікаційних процесів потішило виокре-
млення в структурі Інституту відділу соціології куль-
тури та масової комунікації. Після десятиліть чи не 
повного занедбання й нехтування інтересами засобів 
масової комунікації таке нововведення було на ко-
ристь справі вивчення процесів та тенденцій розвитку 
у царині мас-медіа та книговидання. 

З усіх серйозних напрацювань можна згадати лише 
декілька. Так, протягом 2002 року у трьох пострадян-
ських державах – Україні, Грузії та Вірменії – у рам-
ках масштабного соціологічного дослідження «Мо-
лодь України, Грузії, Вірменії в період ринкових пе-
ретворень» було з’ясовано ставлення молоді цих 
трьох країн до книги як об’єкта комунікативного 
впливу на молодих людей [3]. На початку 10-х років 
ХХІ століття Тетяна Крайнікова провела соціологічне 
дослідження аудиторії українських засобів масової 
комунікації у контексті споживацьких інтересів ауди-
торії – значна частина опитування стосувалась книги 
як об’єкта медіаспоживання [4]. Приблизно у той 
самий час Анастасія Бесараб з’ясовувала реальний 
уплив наукової книги на молодіжну аудиторію [5]. 

Отже, в Україні протягом останнього часу масшта-
бні соціологічні дослідження книги взагалі не прово-
дилися. Окремі сегменти практики функціонування 
видавничої справи в Україні, вивчалися спонтанно, 
що недостатньо для системного аналізу книги, читан-
ня книги та аудиторії у парадигмі масової комунікації.  

У цьому контексті доцільно звернутися до того ба-
гатющого арсеналу української видавничої спадщини, 

який актуалізував би проблему соціології як інстру-
ментарію вивчення української книги. Адже в історії 
України були благодатні періоди розвитку книгови-
дання – і тоді соціальна функція книги, особливості 
систематизації потоків книги як масовокомунікацій-
ного явища, принципи споживання книги знаходили 
достойне місце у сфері масової комунікації в Україні. 

Об’єкт, предмет, мета статті. Соціологічна прак-
тика вивчення книги не існувала сама по собі. Мето-
ди, принципи і форми апробації, аудиторні характери-
стики, систематизація підходів і – головне – результа-
ти проведення будь-яких соціологічних акцій, спря-
мованих на вивчення книги, завжди опинялися у цен-
трі уваги громадськості. Відбувалося це здебільшого 
завдяки публікаціям у фаховій періодиці.  

Об’єктом статті є Кабінет вивчення книги і читан-
ня. Предметом статті є соціологічні напрямки вивчен-
ня діяльності цього Кабінету. Хронологічні межі дос-
ліджуваного матеріалу: жовтень 1922 – червень 1936 
років.  

Метою дослідження стала необхідність аналізу 
принципів, методів, форм і результатів соціологічних 
досліджень в царині видавничої справи, що були про-
ведені в Україні у період функціонування Кабінету 
вивчення книги і читання. Масовокомунікаційний 
аспект книги, видавничої справи загалом виявляється 
у тому, що книга виступає специфічним явищем, про-
дуктом духовної та моральної культури. Книжкові 
видання, виконуючи ряд соціальних функцій: комуні-
кативну, організаційну, освітню, ціннісно-орієнтуючу, 
мотиваційну, соціалізуючу, гедоністичну, виховну 
тощо, спричиняють творення якісно нових форм ко-
мунікування та суспільної свідомості. 

Результати та їх обговорення. Перше в історії 
України комплексне соціологічне дослідження чита-
чів та читацької аудиторії було застосоване протягом 
1926 – 1928 років. Воно засвідчило існування високо-
класної вітчизняної школи соціологічних досліджень 
у галузі видавничої справи. Це комплексне дослі-
дження провів Кабінет вивчення книги і читання.  

Сам Кабінет вивчення книги і читання було ство-
рено 1 жовтня 1926 року при секції соціології книги 
Українського наукового інституту книги [6]. Кабінет 
досить швидко став центром наукових досліджень у 
царині соціології книги в Україні. Цьому сприяла 
наявність висококваліфікованих спеціалістів, які змо-
гли розробити теоретичні та методичні засади дослі-
джень, залучити до їх проведення значну кількість 
респондентів (на громадських засадах) з бібліотек 
різних відомств, у них була можливість інформувати 
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громадськість через друковані видання про хід експе-
рименту. 

Як науково-дослідна установа, Кабінет вивчення 
книги і читання створювався поетапно. На першому 
етапі було розроблено завдання та установки, створе-
но комплексні дослідні групи. На другому етапі через 
конкретних виконавців організовувалося збирання 
основного матеріалу для третього етапу, який вклю-
чав обробку й систематизацію надісланих документів. 
Завершувалася робота публікаціями результатів соці-
ологічних досліджень та підсумків їх обробки та ана-
лізу у періодичних виданнях та у збірнику «Праці 
Кабінету читачівства». 

Мета, яку перед собою ставили працівники Кабіне-
ту, була дуже і дуже серйозною. У кінцевому резуль-
таті йшлося про те, щоби створити цілісну картину 
читацької аудиторії в Україні. Проте вдалося викона-
ти лише частину із запланованих проектів. Так, впер-
ше на теренах колишнього Радянського Союзу було 
всебічно обґрунтовано комплексну програму соціоло-
гічних досліджень у галузі книговидавничої справи 
«Книга – читач». Над теоретичним обґрунтуванням 
цієї проблеми працював керуючий справами Кабінету 
вивчення книги Василь Іванушкін. Його праця «Про-
блема читачівства та її вивчення» [7] є цікавою навіть 
для сучасних соціологів. Автор статті зазначав, що не 
можна говорити про існування читача без книжки – 
отже, не можна уявити собі масовокомунікаційної 
ролі книги без читача. Василь Іванушкін дає визна-
чення читача як соціологічної постаті, що входить у 
певний конфлікт зі змістом та формою книжки і підк-
реслює, що психіка читача не виступає пасивним 
приймачем думок, а є критичною, навіть при малому 
інтелектуальному розвитку. 

Зважаючи на відсутність науково обґрунтованих і 
перевірених методологічних принципів, співробітни-
ки Кабінету мали можливість діяти лише на основі 
положень марксистських поглядів на книгу та читача. 
Утім, вони відмовилися обмежуватися класовими, 
партійними підходами до проведення соціологічних 
досліджень та відверто звернулися до наукового до-
робку просветителів-народників (Христини Алчевсь-
кої та Бориса Грінченка) і так званих «буржуазних» 
теоретиків (Зигмунда Фрейда та Миколи Рубакіна).  

За це у 1930 – 1932 роках працівники Кабінету пос-
тійного відчували гоніння. Суто науковий підхід до 
розгляду проблеми соціології читання з використан-
ням принципу історичної послідовності, врахуванням 
надбань і помилок попередників вважався тяжкою 
провиною й відхиленням від лінії «марксистської 
науки». Але саме об’єктивний методологічний підхід 
дав змогу організувати збір і аналіз вірогідних матері-
алів щодо роботи видавничої галузі України. 

Організація діяльності Кабінету передбачала ство-
рення розгалуженої структури чинників проведення 
соціологічних досліджень в Україні. Ця структура 
складалась із співробітників, респондентів з міського 
та сільського секторів, дослідних пунктів, розташова-
них на підприємствах, у клубах, в бібліотеках, на 
будівництві тощо. До складу Кабінету вивчення книги 
і читача входили: завідувач справами (керуючий Ка-
бінетом), наукові працівники, які розробляли інструк-
тивні документи й систематизували отриманий мате-
ріал, консультант (секретар), який підтримував 

зв’язок з представниками Кабінету, що знаходилися 
на периферії. 

Дуже якісно діяла мережа представників у бібліо-
теках. Підтримувався постійних зв’язок з понад 100 
представникам Кабінету на місцях. Вони отримували 
завдання і надсилали письмові звіти, анкети, картки 
опитувань, протоколи. Було організовано листування 
з державними установами, які займалися книговидан-
ням, мали свої принципи вивчення аудиторії. 

1927 року Кабінет вивчення книги і читання здійс-
нив найбільш масову за всю історію свого існування 
акцію вивчення читацької аудиторії та читацького 
попиту. Йдеться про Всеукраїнське обстеження біблі-
отек та розповсюдження стандартизованої «Анкети в 
справі дослідження стану бібліотек України та їх 
роботи з читачами». У першому варіанті анкета скла-
далася з 14 запитань. Пізніше їх кількість скоротилася 
до 12. Частина запитань стосувалася даних про саму 
бібліотеку: тип, склад фондів, штат, бюджет, технічні 
умови, облік. Наступні сім запитань давали змогу 
бібліотекареві описати свою роботу з читачами: кіль-
кість відвідувань, особливості попиту, методи керів-
ництва читанням та вивчення читачів. Дослідженню 
передувало листування з цілою низкою офіційних 
установ, від «думки» та дій яких безпосередньо зале-
жав успіх запланованої акції. 

Було зібрано близько трьох тисяч анкет, які відо-
бражали рівень і організацію роботи з читачами, да-
вали уявлення про стан та діяльність бібліотек (склад 
книжкового фонду, штат співробітників, матеріальні 
умови тощо). Заповнені анкети надходили до Кабіне-
ту протягом другої половини 1927 – першої половини 
1928 років. Матеріли оброблялися, аналізувалися й 
систематизувалися, а висновки готувалися протягом 
майже усього 1928 року.  

Наприкінці 1927 року керівником Кабінету ви-
вчення книги і читача стає Д. Балика. Саме під його 
керівництвом набуває систематичності робота з ме-
режею представників Кабінету, продовжуються дос-
лідження читача і читання, розробляються комплексні 
підходи до методів вивчення читача. 

Досить цікавим був підхід до створення та органі-
зації діяльності представників Кабінету на місцях. 
Визначивши план та тему дослідження, Кабінет звер-
тався до працівників тих бібліотек, де існував відпо-
відний склад читачів, з пропозицією взяти участь у 
роботі. Тим, хто давав згоду, надсилалися детальні 
інструкції і друковані бланки. Організація мережі 
представників Кабінету на місцях відбувалася на офі-
ційних засадах і за обов’язковим принципом вимагала 
тривалого листування з численними партійними та 
радянськими установами. Це ускладнювало прове-
дення досліджень. 

Добровільний принцип участі в роботі забезпечу-
вав максимальну оперативність усього корпусу пред-
ставників Кабінету на місцях: поширення або згор-
тання мережі, планове безпосереднє керівництво опи-
туваннями були запорукою сумлінності у ставленні до 
поданого матеріалу, гарантом його якості та вірогід-
ності. На заклик Кабінету вивчення книги і читання у 
1927 році відгукнулися понад сто осіб, яких розподі-
лили на два сектори – міський та сільський, врахову-
ючи значні розбіжності у можливостях тієї чи іншої 
бібліотеки, складі фонду та читачів, матеріальному й 
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технічному забезпеченні.  
Слід також відзначити особливості роботи бібліо-

текарів у кінці 20-х років минулого століття. Праців-
ники міських бібліотек були перевантажені обслуго-
вуванням значної кількості читачів і не мали змоги 
виділити у штатному розписі окрему людину, яка 
працювала б тільки на Кабінет. Тому дослідницькі 
документи оформлялися лише у позаробочий час. У 
сільській же місцевості бібліотечна робота носила 
сезонний характер – майже припинялася із настанням 
весняно-польових робіт, а бібліотекар зажди долучав-
ся до участі у численних громадсько-політичних акці-
ях. Ці чинники негативно впливали на привабливість 
роботи в бібліотеці, викликали значну плинність кад-
рів. 

Наступне масштабне дослідження було присвячене 
вивченню читацького попиту на книжки, що випуска-
лися українськими видавництвами того часу. Воно 
проводилося у заздалегідь визначені шість днів (у 
період між 30 січня та 14 квітня 1928 року) у різних за 
профілем бібліотеках України. Тоді на участь у роботі 
погодилися 52 представники Кабінету на місцях, ви-
конали її 44 громадські дописувачі. 

Співробітники Кабінету вивчення книги займалися 
не лише розробкою та проведенням соціологічних 
досліджень. Вони активно листувалися з читачами, 
щоби встановити зв’язки і обмін думками. Проводи-
лися засідання секції соціології українського науково-
го інституту книги, на яких заслуховувалися й обго-
ворювалися доповіді з проблем видавничої справи та 
книгознавства. Деякі з цих доповідей вийшли друком 
як окремі видання, інші зберігаються в архіві Україн-
ського наукового інституту книги. Рецензувалися 
наявні видання і публікації з теми «Соціологія кни-
ги». 

Протягом 1930 – 1932 років в СРСР змінюється по-
літичний курс. Розпочинається й поширюється боро-
тьба з «ворожими ідеями», «буржуазним націоналіз-
мом» в українській культурі та масовій комунікації. 
Це завдало непоправної шкоди усім галузям культури 
та науки. Нищівній критиці було піддано Український 
науковий інститут книги, його наукові здобутки у 
книгознавстві, бібліографії, бібліотекознавстві. Деякі 
вчені (наприклад, Юрій Меженко, Дмитро Балика) 
виїхали за кордон, деяких (зокрема, Василя Іванушкі-
на) піддано арештам. На постійних зборах та нарадах 
вже не йшлося про наукові проблеми. Їх зміст зводив-
ся до викриття «ворожих елементів» та «ворогів на-
роду». І хоча сам Український науковий інститут 
книги існував до 1936 року, його видання вже не мали 
великого наукового значення – і для соціології книги 
так само. 

Аналізуючи внесок Кабінету вивчення книги і чи-
тання у розвиток соціології української книги, варто 
відзначити передусім існування в Україні школи соці-
ологічних досліджень у царині книговидання. Озна-
ками цієї школи є: 

1) наявність та розвиток самостійної наукової дум-
ки; 

2) існування творчого колективу; 
3) спільність теоретичної, методологічної і методи-

чної основи діяльності; 
4) детальна розробка досліджень за конкретними 

творчими етапами.  

Висновки. Соціологічні теоретичні принципи та 
прикладні аспекти вивчення книги та книжкового 
ринку України загалом були органічно притаманні 
українському книговидавничому осереддю. Зокрема, 
особливості та тонкощі українського соціологічного 
поля враховували у своїй діяльності українські видав-
ці, фахівці у галузі вивчення аудиторії, книгорозпо-
всюджувачі та, безумовно, вирішальну роль відігра-
вали представники аудиторії української книги. 

Суб’єкти видавничої справи постійно стоять перед 
вибором: які твори друку видавати, кому їх пропону-
вати, у якій кількості, за якою ціною тощо. Ці та інші 
питання можуть бути вирішені виключно у ході про-
ведення соціологічних досліджень, для проведення 
яких необхідна ґрунтовна теоретико-методологічна 
база. 

Масовокомунікаційне значення книги та усієї сфе-
ри обігу книжкової продукції, пов’язаної із виробниц-
твом, поширенням і споживанням книжкового проду-
кту, зумовлене важливими комунікаційними функці-
ями самої книги. На функціонуванні книги познача-
ються різноманітні фактори – від процесів авторської 
творчості і аж до впливу на читача, засвоєння читачем 
книжкового контенту. Щоби достеменно знати ці 
фактори, протистояти їх негативному суб’єктивному 
впливові або, навпаки, сприяти розвиткові позитив-
них тенденцій у сучасному книговиданні, необхідно 
володіти науковими знаннями у системах «суспільст-
во – книга» та «книга – читач». Ці знання є ще однією 
важливою передумовою для функціонування соціоло-
гії книги – наукової дисципліни та прикладної харак-
теристики книговидання, яка може стати міцним фун-
даментом соціологічних досліджень у галузі книгови-
давничої справи. 

Цінні дослідження масовокомунікаційної ролі кни-
ги спостерігаються у працях українських науковців 
початку ХХ століття. Соціологічна проблематика 
була обумовлена певними соціальними обставинами і 
нагромадженим раніше знанням та досвідом у сфері 
книговидання. І хоч первісток української книгознав-
чої періодики – часопис «Книгар» – не ставив собі за 
мету розробку фундаментальних соціологічних про-
блем у галузі видавничої справи, на його сторінках 
вимальовувалося широке соціальне тло життя книги, 
досліджувалися її функції, вплив на читача, питання 
видавничих пріоритетів, якості, ціни тощо. Часопис 
«Бібліологічні вісті» як перше наукове періодичне 
джерело у царині видавничої справи та книгознавства 
намагався сформувати фундаментальні підвалини 
соціології книги як науки, визначити її об’єкт, пред-
метну сферу, межі впливу на аудиторію та методи 
вивчення цього впливу. 

У дискусіях між апологетами двох протилежних 
поглядів на практику функціонування соціології кни-
ги – Миколи Куфаєва та Дмитра Балики – можна від-
значити головне: книга, видавнича справа, книгознав-
ство є поняттями, які не зливаються з іншими термі-
нами, поняттями та явищами масової комунікації, 
вони мають свої, автономні, самостійні сенс та зміст. 
Що ж до бібліосоціології, то її межі і статус тлумачи-
лися по-різному, але об’єктивна необхідність виокре-
млення такої дисципліни, яка вивчала б книгу у дина-
міці процесу читання на шляху до розуміння книжки 
аудиторією, була однозначною. 
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Д. Балика, розуміючи під бібліосоціологією соціо-
логію книги і книжкового споживання, вважав її най-
менш опрацьованим і найбільш відповідальним при 
з’ясуванні суперечливих питань чинником книгознав-
ства. На його думку, соціологія книги покликана по-
казати соціологічний процес створення і життя книги, 
встановити закони книги як масовокомунікаційного 
явища. Якщо М. Куфаєв виводив бібліосоціологію за 
рамки книгознавства, то Д. Балика залишав її у складі 
науки про масову комунікацію. Практика функціону-
вання видавничої справи довела правильність погля-
дів Д. Балики.  

З іншого боку, наприкінці 1920-х років трактування 
М. Куфаєвим бібліосоціології як абстрактної науки 
про закони книжкових явищ викликало негативну 
реакцію деяких науковців. Проте сьогодні, в умовах 
посилення соціологічного фактору в усіх сферах сус-
пільної діяльності, ця теорія не тільки не видається 
абсурдною але й, цілком можливо, стане основою для 
подальших соціологічних досліджень у царині книги. 
На жаль, в умовах сучасної України подібних теоре-
тичних розробок майже немає. 

Щодо узагальнень, то вони будуть такими.  
По-перше, масовокомунікаційний підхід до видав-

ничої справи відіграв позитивну роль у формуванні 
методологічних засад соціології книги.  

По-друге, розробки у галузі соціології книги поча-
лися в Україні у 1920-х роках. На жаль, більш конкре-
тних та глибоких теоретичних розробок на сьогодні в 
Україні немає. 

По-третє, вивчення книги у соціологічному розрізі 
носить випадковий, епізодичний характер. В Україні 
сучасній – на відміну від України взірця 1920-х – 
1930-х років – немає структури, яка б центрувала та 
координувала проведення соціологічних актів у цари-
ні видавничої справи. 

По-четверте, відсутні серйозні розробки теоретико-
методологічних проблем соціології книги, книжкових 
процесів, книжкової політики, як це було у спеціалі-
зованих книгознавчих виданнях 1920-х – 1930-х років. 
Ось чому соціологічні дослідження книги, якщо вони 
й проводяться в Україні, позбавлені ґрунтового нау-
кового апарату. 

Історія української соціології книги має яскраве 
минуле. Що ж до подальшого розвитку соціологічних 
досліджень у царині функціонування книги у суспіль-
стві, то все залежатиме від доброї волі книговидавців 
та соціологів, які повинні знайти спільні точки інтере-
сів та виробити загальні правила гри на сучасному 
масовокомунікаційному полі України. Гадаємо, що 
аналіз саме цих спільних інтересів становитиме осно-
ву перспектив вивчення проблеми.  
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Sociological directions of the activities of the cabinet of booking and reading 

Kh. I. Verbytska 

Abstract. The current practice of studying the functioning of mass media in Ukraine largely ignores the book and book publishing. 
Sociological research in the realm of functional characteristics of the book is rarely conducted in Ukraine. At the same time, the 
historical experience of the book's sociology as a means of mass communication in Ukraine is rich in the events and activities of 
scholars that are significant in the history of Ukrainian journalism and book publishing. The article analyzes the events connected 
with the study of the Ukrainian book publishing business and the audience of Ukrainian books during the period 1922 - 1936. 
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Анотація. У статті окреслено основні дефініції філософського, психологічного, художнього й публіцистичного образів, виокрем-
лено їхні спільні та відмінні ознаки. На основі попередніх досліджень зроблено висновок, що спільним між усіма типами образів є 
вторинність по відношенню до оригіналу, оскільки зазвичай джерелом образів є навколишня дійсність (предмети, події, характе-
ри), та суб’єктивність по відношенню до джерела образу. Образ, перш за все, форма відображення дійсності, його основними 
ознаками є чуттєвість та уява. Тож, будь-який образ не може бути об’єктивним.  

Ключові слова: образ, філософський образ, гносеологічний образ, психологічний образ, художній образ, публіцистичний образ.  
 

Вступ. Актуальність дослідження зумовлена активізаці-
єю розвитку й популяризацією іміджевих та PR техно-
логій. Імідж являє собою штучну імітацію або подання 
зовнішньої форми будь-якого об’єкта, зокрема особи. 
Імідж цілеспрямовано формується у масовій свідомості 
за допомогою реклами або пропаганди. Однак, більшість 
дослідників сходяться на думці, що імідж є складовою 
частиною образу, існування іміджу окремо від образу 
неможливе.  

Проаналізувавши наукові дослідження В. Здоровеги, 
А. Бергера, В. Гридчиної, М. Глазичева, І. Браги, Н. 
Кондакова та інших, ми зробили висновок, що основни-
ми критеріями образу є емоційна чуттєвість та уява 
суб’єкта впливу, одночасна об’єктивність (предметність) 
і суб’єктивність. Імідж – штучно створена технологія, 
яка, перш за все, базується на образі, тому сильне емо-
ційне забарвлення й пряма залежність від свідомості та 
уяви суб’єкта впливу є спільними ознаками цих понять. 

Тож, для формування дієвих іміджевих технологій 
надважливим є розуміння творення образу. Оскільки 
образ – категорія мультинаукова, розглянемо її дослі-
дження у філософській, психологічній, мистецтвознав-
чій та соціальнокомунікаційній науках.  

Огляд публікацій по темі. Специфіка образотво-
рення завжди цікавила представників різних наук, зок-
рема філософії, психології, естетики та мистецтвознавс-
тва, соціальних комунікацій. Філософський, або гносео-
логічний, образ у різні часи досліджували Платон, К. 
Ясперс, М. Вебер, Г. Ріккерт, Д. Лукач, М. Бубер, І. Фа-
рман, Л. Сафонова, А. Спіркін, Р. Рахматуллін, Б. Яким-
чук, Л. Левчук, образ у психології – Е. Титченер, Ф. 
Гальтон, З. Фрейд, К. Г. Юнг, П. Гальперін, С. Рубін-
штейн, А. Леонтьєв, В. Петренко, В. Столін, С. Смірнов, 
Ф. Василюк. Довгий час, зокрема до кінця ХХ століття, 
панівне місце у науковому дискурсі займав художній 
образ, оскільки він об’єднує вищезгадані науки і є кате-
горією філософії, психології, мистецтва. Художній образ 
ототожнювали із публіцистичним. Тому перші дослі-
дження художнього образу пов’язують із іменами таких 
філософів як Г. Лессінг, Д. Дідро, Ф. Шіллер, Ф. 
Шеллінг, Г. Гегель. Серед сучасників проблематикою 
художнього образу займаються О. Потебня, М. Бахтін, 
Г. Шпет, В. Беньямін, Л. Левчук, Б. Галєєва, М. Каган, 
Л. Мізіна. Останнім увагу дослідників привернув публі-
цистичний образ. Серед науковців – І. Франко, І. Архі-
пов, В. Учонова, Є. Пронін, М. Черепахов, І. Евентов, Я. 
Ельсберг, В. Здоровега, 3. Нестер, М. Стюфляєва, В. 
Гридчина, Т. Галинська, І. Балалуєва.  

Мета. Описати сутність філософського, психологіч-
ного, художнього й публіцистичного образів, виокреми-
ти їхні спільні та відмінні ознаки.  

Відповідно до мети поставлено такі завдання:  
- на основі наявних наукових досліджень визначити 

дефініції та сутність цих образів; 
- проаналізувати ознаки та функції кожного з образів; 
- окреслити спільне та відмінне. 
Матеріали і методи. Для досягнення мети й 

розв’язання поставлених завдань у науковій статті вико-
ристано такі загальнонаукові методи, як порівняльно-
історичний, описовий, узагальнення, а також класифіка-
ції. 

Результати дослідження. У гострих суперечках ро-
сійських, українських та інших дослідників з початку 
60-х років, у період «хрущовської відлиги», почала фор-
муватися загальна теорія публіцистики [27]. Досліджен-
ня питань теорії публіцистики велися трохи однобічно. 
Переважно йшлося про функції, предмет, зміст, форму, 
метод публіцистики. Однією із центральних категорій 
публіцистики, яка викликала живий інтерес радянських 
науковців на початку 60-х років ХХ століття, став пуб-
ліцистичний, або журналістський, образ.  

Попри велику кількість дискусій, науковці визначили, 
що образ виконує значну роль під час наукового пізнан-
ня, тобто є не тільки літературною, але й філософською 
категорією, є невід'ємним моментом філософського, 
психологічного, соціологічного, естетичного та публіци-
стичного дискурсів. Відомий дослідник психологічної 
науки Д. Леонтьєв наголошує, що, з одного боку, слід 
відрізняти психічний образ від образу як естетичної 
категорії , а з іншого – художні образи від публіцистич-
них [15, с. 4]. Дослідниками виокремлено також найго-
ловніші чинники структури образу: свідоме – несвідоме, 
індивідуальне (нетипове) – типове (але не безособове), 
суб’єктивне – об’єктивне, причому процес творчості, 
переживається «як нове об’єктивне» [36, с. 5]. 

Цікаво, що дослідники все ж не дійшли спільної дум-
ки щодо походження образу, тобто в якій царині вперше 
почало досліджуватися це поняття. Послідовники філо-
софської теорії вважають, що поняття «образ» зародило-
ся ще в часи Античності, й пов’язують його із науковою 
діяльністю філософа Платона. У діалозі «Кратил» Пла-
тон зауважує, що столяр, який створює новий човник 
замість розколотого, потребує його початкового образу. 
Платоном була закладена традиція розуміння образу як 
зразка – тобто праобразу, який може мати як духовну, 
так і матеріальну природу [21, с. 170]. Образом у філо-
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софії називають результат та ідеальну форму віддзерка-
лення об'єкту в свідомості людини, що виникає в умовах 
суспільно-історичної практики, на основі та у формі 
знакових систем. На плотському рівні пізнання образами 
є відчуття й сприйняття, на рівні логічного мислення – 
поняття, думки й висновки. Об’єктивним джерелом 
образу є предмети і явища матеріального світу, тому 
образ завжди вторинний по відношенню до свого оригі-
нала.  

Своєрідність образу у філософії полягає в тому, що 
він – суб'єктивний та ідеальний, не має самостійного 
буття поза відношенням до своєї матеріальної основи – 
об'єкту віддзеркалення. Образ об'єктивний за своїм зміс-
том в тій мірі, у якій він вірно відображає об'єкт. Але 
образ об'єкту ніколи не вичерпує всього багатства своїх 
властивостей і суб’єктивних форм: оригінал багатший за 
свою копію [25].  

Отже, образ як цілісна складна структура – заміна 
предмета у свідомості суб’єкта, якщо ж, навпаки, образ є 
першоджерелом, – він є однією з імовірних можливос-
тей ставлення до дійсності. Об’єктивне джерело образу 
– предмети та явища навколишнього світу, тому образ 
завжди є вторинним відносно свого оригіналу, він – 
своєрідна заміна (заміщення) предмета в свідомості 
людини. Загалом у гносеологічному дискурсі образ 
характеризується через систему взаємодії суб'єкта і об'є-
кта, через активне, перетворююче ставлення суб'єкта до 
дійсності. Головна його риса – репрезентація ідеального, 
поєднаного з морально-етичними й соціально-
культурними цінностям, оцінювальними судженнями.  

Проаналізувавши поняття «образ» зі сторони філо-
софської науки, можемо підсумувати, що суб’єктивність, 

ідеальність та вторинність по відношенню до свого оригі-
налу є його основними рисами. Безпосередньо образ – 

форма сприйняття та узагальнення суспільною свідомістю 

явищ об’єктивної дійсності, яка є суб’єктивною та вторин-
ною по відношенню до свого джерела.  

На думку вчених-психологів, першодослідниками об-
разу були Едвард Титченер та Френсіс Гальтон. Пред-
ставник експериментальної психології Е. Титченер пи-
сав: «образи представляють собою елементи ідей і відо-
бражають переживання, які не пов'язані з поточним 
моментом – наприклад ті, що відбуваються в нашій 
пам'яті» [34, с. 362]. Ф. Гальтон, працюючи над створен-
ням теорії психічної спадковості, висуває гіпотезу про 
спадкову схожість процесів уяви. Щоб довести це, він 
звертається до вивчення теорії асоціацій, в основі яких, 
на його думку, лежать психічні образи. Згодом деякі 
принципи вивчення образів, використані Ф. Гальтоном, 
лягли в основу дослідження образної сфери в рамках 
когнітивного напрямку [18, с. 120]. Продовжуючи думку 
про розвиток образів у психології, не можна не згадати й 
про наукові відкриття швейцарського психіатра та нау-
ковця Карла Густава Юнга. На відміну від Зігмунда 
Фрейда, який розглядає образи як психічні копії ін-
стинктів і бажань, К. Г. Юнг називає образи первинними 
активними феноменами духовного життя. Згідно з ідея-
ми К. Г. Юнга, здатність психіки створювати образи дає 
людині можливість переживати реальність, оскільки «ми 
безпосередньо живемо виключно в світі образів» [35, с. 
57]. Образи у дослідника – не просто репрезентація, а й 
феномен, що виконує активну, творчу функцію. 

Про першочерговість образу у психології говорить і 
радянський дослідник та психолог П. Гальперін: «Аналіз 
побудови образу, його функціонування та розвиток – 

прерогатива психології, яка розглядає його як процес, 
який грає важливу роль в системі психічної регуляції 
діяльності людини. Образ втілює в собі сутність психіч-
ного» [7, с. 178]. 

Загалом, питання природи образів і справді досліджує 
психологія. Представник діяльнісного підходу у психо-
логії Л. Рубінштейн, здійснивши аналіз природи психі-
ки, зазначив, що в діяльності суб’єкта відбувається пси-
хічне відображення об’єкта у вигляді образу – ідеальної 
форми його існування [23, с. 213]. Тобто всі речі ми 
сприймаємо як образи. 

Основною категорією психологічного образу є свідо-
мість, саме свідомість є «джерелом народження образів» 
[15, с. 5]. Піку наукового розвитку концепція про свідо-
мість як основну учасницю формування образів досягла 
за часів радянських психологічних досліджень. Ця кон-
цепція була обґрунтована у рамках «психологічної шко-
ли» А. Леонтьєва. У її основі – твердження про три 
складові: особистісний смисл, значення та чуттєву тка-
нину, яка й стає матеріалом для створення перцептивних 
образів [15, с. 5]. Згодом теорію розвинули В. Петренко, 
С. Смірнов, В. Столін, які визначили п’ять складових 
свідомості – значення, предмет, особистісну сутність, 
знак (слово) та чуттєву тканину [24, с. 25]. Перші чотири 
– «спрямовуючі», виступають представниками світу 
культури, зовнішнього світу, внутрішнього світу особи-
стості й світу мови в психічному образі, стають своєрід-
ними магнітними плюсам образу. Тобто в будь-який 
момент силові лінії внутрішньої динаміки образу мо-
жуть спрямовуватись головно до одного з цих полюсів 
та за допомогою домінування одного з динамічних ви-
мірів створювати новий адекватний тип образу [4, с. 7]. 
Чуттєва тканина (емоційна складова образу) – це еле-
мент, який ігнорує усі інші його частини та не лише 
позначає процес взаємоперетинів, накладання та взаємні 
відображення різноманітних перецептивних модально-
стей, а й інтерференцію відчуттів, що надходять від 
різних полюсів образу [15, с. 5].  

Підсумовуючи вищезгадані концепції та твердження, 
робимо висновок, що сприйняття та осмислення будь-
якого образу зумовлене індивідуальними психологічни-
ми особливостями того, хто його сприймає (реципієнта), 
а тому кожен образ – суб’єктивний. Суб’єктивність 
кожного образу зумовлюється потребами, мотивами, 
цілями, установками та моральними якостями реципієнта. 

Дослідники мистецтва та художнього слова віддають 
першість в образотворенні античному філософу Аристо-
телю. Починаючи з теорії наслідування, або мімезису, 
Аристотель у своєму трактаті «Поетика» розглядає ху-
дожній образ як нову форму реальності (область ймові-
рного), а його втілення – як одну з вищих форм творчої 
діяльності. Значну роль у дослідженні форм образів 
відіграв також німецький письменник Томас Манн. Він 
стверджував, що художній образ має безліч форм: про-
цес «суб'єктивного поглиблення» в матеріалі має образ-
ну форму, образи людей, картини природи, урбаністичні 
пейзажі, образи речей і таке інше, перетворені за допо-
могою уяви, об’єднані новими зв’язками завдяки конс-
труктивному мисленню художника. 

В останні часи вироблена типологія художніх образів, 
завдяки якій образ може бути «образом-символом», 
«образом-знаком», «образом-міфом», «образом-
оформленням», «образом-дією», також у мистецтві про-
стежується певна кількість так званих «вічних образів». 
У типологічній системі художніх образів окреме місце 
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посідає теорія українських вчених І. Ковалика і М. Ко-
цюбинської про мегаобраз, макрообраз і мікрообраз. 
Сучасні дослідники Т. Серікова, Я. Лукашевська, Г. 
Дьомін, О. Чепурова, Л. Чернець, В. Портнова аналізу-
ють специфіку образу в образотворчому мистецтві, ди-
зайні, літературній творчості, визначаючи його ідейний, 
символічний та функціональний зміст. Специфіка обра-
зу в декоративно-прикладному мистецтві виявляється О. 
Салтиковим, який вперше відзначив складність і особ-
ливість образності в цьому виді творчості. Увагу на 
питаннях створення мистецького образу в сучасному 
культурному просторі зосереджують О. Осадча, Н. 
Анашкіна, деякі вчені, що вивчають природу образності 
в мистецтві новітніх технологій. Проте, незважаючи на 
досить різнобічні підходи до розгляду художнього обра-
зу, проблема формування розуміння цієї категорії у 
студентів творчих спеціальностей майже не розгляда-
лась і залишається відкритою для наукового осмислення 
[12, с. 77-82]. 

Загальноприйнятим у сучасному літературознавстві є 
визначення художнього образу, яке дав у свій час Л. 
Тимофєєв: «Образ — це конкретна і водночас узагаль-
нена картина людського життя, що створена за допомо-
гою вимислу й має естетичне значення». Це визначення 
як таке, що відображає естетичну суть художнього обра-
зу, Л. Тимофєєв протиставляє широковживаному, але 
термінологічно не конкретизованому визначенню обра-
зу як узагальненого відображення дійсності у формі 
одиничного, індивідуального [5]. 

Загалом у літературознавстві сформувалося широке й 
вузьке розуміння художнього образу. У широкому сми-
слі художній образ – це особливий, притаманний мисте-
цтву спосіб творення уявного світу або фрагменту світу, 
сформований фантазією письменника, у вузькому – 
семантична (значеннєва) трансформація слів у худож-
ньому тексті (тобто тропи).  

Деякі дослідники розглядають художній образ як сво-
єрідну форму гносеологічного образу [22, с. 255], але, на 
наш погляд, між гносеологічним і художнім образами 
існують певні розбіжності. Гносеологічний образ, на-
самперед, – категорія пізнавальна, а художній образ – 
естетична. Хоча, на думку літературознавців, естетичне 
також є результатом опанування знань, а отже, і резуль-
татом пізнання, але своєрідним і за формою, і за своїм 
предметом [22, с. 257]. Якщо гносеологічний образ спів-
відноситься з реальним світом, то художній образ – з 
уявним [3, с. 42]. Тобто художній образ не є фотографі-
чною копією об'єкту, що відображається, у ньому про-
являється суб'єктивне ставлення творця до предметного 
світу, до того ж будь-який художній образ є естетичною 
цінністю для інших [33]. 

Отже, серед основних ознак художнього образу – рів-
ноправна єдність об’єктивного та суб’єктивного 
(об’єктивне в образі – це все те, що взято безпосередньо 
з дійсності, суб’єктивне – те, що привноситься до образу 
творчою думкою митця), базованість на уяві, яка є мож-
ливістю не лише утворювати, а й змінювати образи, пре-
валювання естетичної та духовнотворчої [17, с. 112] функ-
цій над інформативною, аналогія з персонажем [30, с.  48]. 

Дослідження образу в контексті науки про соціальні 
комунікації, тобто публіцистичного образу, почалися 
тільки в середині ХХ століття. Проблема в тому, що 
довгий час поняття «публіцистичний образ» було сино-
німом «художнього образу» й взагалі не розмежовува-
лося, однак із початком наукової діяльності таких вче-

них як В. Й. Здоровега, В. В. Учонова, М. І. Стюфляєва, 
Є. І. Пронін, Є. П. Прохоров, М. С. Черепахов та інші 
публіцистичний образ набув окремого значення. Очеви-
дно, що термін «художній образ» не міг застосовуватися 
в дослідженнях нехудожнього матеріалу, і в науковий 
обіг було введено поняття «публіцистичний образ». Як 
зазначає П. Камінський, поняття «публіцистика» і «жур-
налістика» за радянських часів вважалися подібними й 
часто використовувалися як синоніми [11, с. 100]. Ймо-
вірно, так закріпилося визначення «публіцистичний 
образ», а не «журналістський». 

Дослідники звернули увагу на те, що образи і в худо-
жньому, і в журналістському тексті не ідентичні в силу 
того, що в основі першого лежить авторська вигадка, а в 
основі другого – документальний факт. Є. Пронін акце-
нтував увагу на відмінності: «Тільки наявність реально-
го і конкретного факту робить образ журналістським, 
відрізняє його від образів інших типів творчості» [20, с. 
51]. Навколо цієї властивості публіцистичного образу і 
розгорнулася основна дискусія в науковому співтовари-
стві в 1970-80-і роки. Питання полягало в тому, наскіль-
ки вільно журналіст може дозволити собі поводитися з 
фактами. З одного боку, щоб мати вплив на аудиторію, 
текст повинен бути виразним та яскравим, насиченим 
влучними образами. З іншого боку, творчі пошуки авто-
ра обмежені вимогою документалізму. З приводу доку-
менталізму як основного журналістського методу та 
найважливішої ознаки публіцистичного образу в науко-
вому середовищі й досі точаться дискусії. 

Поборниками документалізму є радянські дослідники 
В. Учонова, А. Тушмалішвілі, Б. Костелянець. На думку 
В. Учонової «документалізм – основний журналістський 
метод, орієнтований на запам'ятовування поточних по-
дій як вони є, у фактичному відношенні» [29, с. 56]. Із 
цим твердженням погоджується і А. Тушмалішвілі, 
зауважуючи, що будь-який факт є документальним, а 
публіцист тільки «художньо організовує документаль-
ний, фактичний матеріал відповідно до завдань і мети 
своєї творчості» [28, с. 194].  

Однак думка про документалізм була близькою не 
всім. Його оскаржив Л. Кройчик, який назвав домисел 
необхідним елементом творчості публіциста [14, с. 13]. 
У статті «Публіцистичний текст як жанр і як дискурс» 
він висловив свою думку так: «Документальність 
публіцистичного тексту – міф, створений теоретиками. 
Факт не скасовує фантазії, фантазія не скасовує до-
стовірності. У публіцистичному тексті вони не проти-
стоять один одному, а взаємодоповнюють, формуючи 
образ світу й образ автора в очах аудиторії й сприяючи 
формуванню самої аудиторії» [14, с. 12]. Частково з цим 
погодився і М. Кім в монографії «Технологія створення 
журналістського твору». Учений вважав, що в ході 
публіцистичного освоєння дійсності «всі факти підда-
ються образному осмисленню» [13, 198].  

Існує і третя теорія – так званого «м’якого докумен-
талізму». Її прихильники – Є. Прохоров, М. Стюфляєва, 
В. Здоровега. До прикладу, у праці «Поетика публіци-
стики» М. Стюфляєва написала, що в нарисі й фейлетоні 
є допустимою «майстерна типізація», а в інших жанрах 
публіцистики – тільки «ретельний відбір готового ма-
теріалу, що поставляється життям». Її висновок такий: 
«Усе вирішує не вміння винаходити ситуації, подібні до 
життя, а здатність спостерігати й відбирати» [26, с. 53]. 
Схожу думку поділяє й В. Здоровега [10, с. 176]. Відо-
мий український дослідник говорить, що найваж-
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ливішим елементом журналістського твору (особливо в 
таких художньо-публіцистичних жанрах, як нарис, фей-
летон, памфлет) виступає публіцистичний образ, в ос-
нові якого лежить художньо-естетичний характер відоб-
раження дійсності. «Образи публіцистики мають синте-
тичну природу. З одного боку, в них сильне чуттєво-
емоційне начало, а з іншого – логіко-дієвий апарат» [9]. 
Загалом науковці зійшлися на такій думці: «Епоха «пов-
ного» документалізму не заперечує образності в публі-
цистиці, але різко підкреслює її специфічність. Основа 
тут – активність авторських пошуків автора-
розслідувача і оповідача» [26, с. 53]. 

Із середини 2000-х років інтерес дослідників перек-
лючився з категорії публіцистичного образу на образ 
медійний. Складність використання поняття медіаобразу 
полягає в тому, що його визначення має багато варіацій. 
Загалом медіаобраз у дослідженнях пов'язують із «суку-
пністю емоційних і раціональних уявлень, заснованих на 
інформації, одержуваної з ЗМІ» [16, с. 93]. Наприклад, у 
Є. Богдан медіаобраз – це «особливий образ реальності, 
який пред'являється масовій аудиторії медіаіндустрії» [2, 
с. 123], у Д. Цилюрик – «психічний образ, виражений 
прийомами і методами журналістики» [32, с. 21]. Для Т. 
Галинської медіаобраз у вузькому сенсі – це «фрагменти 
реальності, описані в текстах тільки професійних жур-
налістів, що відображають їхній світогляд, ціннісні оріє-
нтації, політичні уподобання, а також психологічні якос-
ті» [6, с. 92], у широкому – взагалі всі тексти медіасфери 
про той чи інший факт дійсності. І. Балалуєва, приводя-
чи кілька різних трактувань поняття, зазначила, що ме-
діаобраз може розглядатися як «одиниця виразних засо-
бів ЗМІ, яка представляє собою художню конструкцію, 
спрямовану на моделювання не стільки фактичної, як 
емоційної складової медіаподії» [1, с. 86]. На наш пог-
ляд, останнє визначення стирає межу між медіа- та пуб-
ліцистичним образом. Л. Хочунська пов'язує медіаобраз 
зі сферою підсвідомого: «медіаобраз – це відбите в жур-
налістському тексті кодування уявлення автора про 
дійсність або її фрагмент, детерміноване концепцією 
адресата й установкою на архетипну орієнтацію аудито-
рії» [31, с. 117]. Підхід дослідниці передбачає винесення 
на перший план ціннісного наповнення, не випадково 
один з її висновків звучить так: «несформульовані за-
вдання журналістики – створювати медіаобраз вічних 
цінностей» [31, с. 118]. 

Можна розглядати поняття медіаобраз також з боку 
іміджелогії. Медіаобраз – це відображення іміджу об'єк-
та в дзеркалі мас-медіа, тобто ті його елементи, які були 
відзначені в ЗМІ [8, с. 178]. Медіаобраз позначає сумар-
не уявлення про людину (предмет), яке створюється 
засобами масової інформації в результаті відображення 
в журналістських матеріалах характеристик, рис, ознак 
особи та її життя. Це уявлення виступає як етап форму-
вання в суспільній свідомості цілісного образу, який 
створюється зусиллями різних суб'єктів творчості. Разом 
з тим медіа образ є частиною цілісного образу, який 
існує документально, у вигляді текстів ЗМІ, а тому є 
автономним і піддається дослідженню. Тобто медіаобраз 
– те, що створюється на основі роботи ЗМІ, своєрідна 
колективна робота журналістів над образом людини або 
предмета. 

Якщо звернутися до англомовних джерел та словни-
ків, то медіаобраз – громадський імідж відомої людини 
або організації, їхні характер та ознаки, які, на думку 
більшості людей, у них є [37, с. 1127]. 

Я. Пархоменко в статті «Публіцистична складова ме-
дійного образу» дійшла висновку, що публіцистичний 
образ – компонент у структурі медіаобразу. Дослідниця 
співвіднесла поняття медіаобраз і публіцистичний образ 
як ціле і частина: «Як особливо значущий компонент в 
структурі медійного образу пропонується виділити той, 
який найбільшою мірою відповідає за процес форму-
вання громадської думки. Таким компонентом є публі-
цистична складова або публіцистичний образ. Форму-
ється він за допомогою приписування деякому конкрет-
ному фрагменту реальності морально-етичної оцінки в 
процесі визначення його соціокультурної значущості і 
впливу» [19, с. 40]. 

Поняття медіаобразу є новим для української науки, 
тому ґрунтовних досліджень на цю тему небагато.  

Підсумуємо думку про публіцистичний образ слова-
ми В. Здоровеги: «Образ у публіцистиці характеризуєть-
ся агітаційною пристрастю, дохідливістю, чіткістю і 
лаконізмом, відсутністю дрібної деталізації, а якщо го-
ворити про відтворення образу персонажа, то й відсутні-
стю всебічної чіткої індивідуалізації, психологічного 
аналізу, як у художньому творі. Ці властивості публіци-
стичного образу тісно зв'язані з природою самої публі-
цистики – її оперативністю, войовничістю, відкритою 
тенденційністю, активним втручанням у суспільне жит-
тя» [10, с. 175].  

Попри те, що розглянуті нами види образів дослі-
джуються у різних наукових площинах та є самостійни-
ми поняттями, вони часто переплітаються між собою та 
можуть бути мультидисциплінарними категоріями. 
Спільним для публіцистичного й гносеологічного обра-
зів є здатність відображати об’єкти реального світу й 
сприяти їх пізнанню, а для публіцистичного й худож-
нього – можливість впливати та виховувати. 

Характерно, що кожному образу притаманні ті самі 
функції, ієрархічні зв’язки між якими залежать від того, 
який образ ці функції представляють. Головною функці-
єю гносеологічного образу є пізнавальна, основна функ-
ція художнього образу – естетична, а публіцистичного – 
впливова. 

Кожен вид образу має оцінний потенціал, який вияв-
ляється більшою або меншою мірою. Якщо при форму-
ванні гносеологічного образу чи при створенні худож-
нього образу оцінка знаходиться на периферії, то у стру-
ктурі публіцистичного образу оцінка займає домінантну 
позицію. 

Таким чином, публіцистичний образ можна предста-
вити як своєрідний конгломерат гносеологічного (базо-
вого) і художнього образів. 

Тож, окресливши дефініції філософського, психоло-
гічного, художнього та публіцистичного образів та ви-
значивши їхні основні риси, робимо такі висновки: 

1. першим дослідники виокремили філософський, або 
гносеологічний, образ. Зародився він ще за часів Антич-
ності та пов’язаний із діяльністю філософа Платона; 

2. спільним між усіма типами образів є вторинність 
по відношенню до оригіналу, оскільки зазвичай джере-
лом образів є навколишня дійсність (предмети, події, 
характери), та суб’єктивність по відношенню до джерела 
образу. Образ, перш за все, форма відображення дійсно-
сті, його основними ознаками є чуттєвість та уява. Тож, 
будь-який образ не може бути об’єктивним.  

3. визначальною ознакою філософського образу є іде-
альність, оскільки він є саме ідеальною формою віддзер-
калення об'єкту в свідомості людини, психологічного 
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образу – індивідуальність реципієнта (сприйняття та 
осмислення будь-якого образу зумовлене індивідуаль-
ними психологічними особливостями людини, кожен 
усвідомлює події по-своєму), художнього образу – есте-
тичність, а також єдність об’єктивного та суб’єктивного 
(реальності та уяви автора), публіцистичного образу – 
фактологічність (подієвість) та актуальність у суспільст-
ві. В основі публіцистичного образу, як і в художньому, 
також лежить авторська думка, однак образ у публіцис-
тиці підпорядкований логічному відображенню дійснос-
ті і є поєднанням, у першу чергу, раціональних, а вже 
потім емоційних елементів. 

4. Тривалий час художній та публіцистичний образ не 
розмежовувалися, однак в середині ХХ століття остан-
ній став самостійною науковою категорією й почав ак-
тивно досліджуватися в науковому середовищі.  

5. Наразі на зміну публіцистичному образу поступово 
приходить образ медійний. На нашу думку, це пов’язано 
із актуалізацією електронних ЗМІ, поступовим витіс-
ненням друкованої преси і, як висновок, скороченням 
матеріалів художньо-публіцистичний жанрів в українсь-
ких медіа. Швидкий розвиток іміджелогії як науки та-
кож цьому сприяє.  
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Philosophical, psychological, artistic and journalistic images: the essence of the concept 

A. V. Volyk 
Abstract. The article outlines the main definitions of philosophical, psychological, artistic and journalistic images, their common and distinctive 
features are singled out. On the basis of previous studies, it is concluded that the commonality between all types of images is secondary to the 
original, since the source of images is usually the surrounding reality (subjects, events, characters), and subjectivity in relation to the source of the 
image. The image, above all, is a form of reflection of reality, its main features are sensuality and imagination. So, any image can not be 
objective. It is also concluded that the first appeared philosophical, or epistemological, image, he was born in the days of Antiquity. All other 
images are based on it. 
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Аннотация. В статье рассматривается потенциал дискурс-анализа как методологии изучения дискурсивного уровня онтоло-

гии вещей. Отмечается, что вариант методологии в интерпретации теории гегемонии Э. Лакло и Ш. Муфф наиболее актуа-

лен для такого изучения. Подчеркивается, что вещь как социально освоенный материальный объект включена в культурно-

знаковые структуры, за счет чего и является возможным использования дискурс анализа для ее изучения. Приводятся при-

меры того, какие аспекты дискурсивного уровня онтологии вещей охватываются методологией дискурс-анализа, а какие 

упускаются. 

Если исходить из множественной социальной он-

тологии вещей, подразумевая и их инструментально-

функциональное, и знаково-дискурсивное, и про-

странственное воплощение, то необходимой стано-

вится разработка специальной методологии и методи-

ки для каждого из изучаемых уровней. Использование 

вещей в ходе производства повседневных практик 

поддается прямому изучению с помощью всего бага-

жа тематической социологической теории и методо-

логии, тогда как применимость «проверенного» арсе-

нала для исследования дискурсивного уровня онтоло-

гии вещей не является настолько однозначной. По-

этому в качестве цели данной статьи мы поставили 

выявление возможностей и ограничений при приме-

нении методологии дискурс-анализа для изучения 

дискурсивного уровня онтологии вещей. 

Сам дискурс-анализ не сводится лишь к методу, его 

можно считать целым направлением в социальных 

науках, которое является настолько широким и неод-

нородным, что его легко можно выделить в отдель-

ную научную дисциплину, а сложность и процедур-

ная неоднозначность дискурс-анализа позволяют 

исследователям, погружающимся в проблематику 

дискурс-анализа, «чувствовать себя членами тайного 

общества, ордена избранных, обладающих сакральной 

языком и средствами познания» [3, c. 454]. Поэтому 

из всего многообразия дискурс-аналитических кон-

цепций и моделей наиболее актуальными для социо-

логии в целом и для нашего исследования в частности 

мы считаем вариант дискурс-анализа как методологии 

и как метода в интерпретации теории гегемонии 

Э. Лакло и Ш. Муфф [4]. Для этого направления ха-

рактерны следующие постулаты: 1) наши знания – 

продукт дискурса, то есть результат классификации 

реальности с помощью категорий, а не прямое отра-

жение внешнего мира; 2) способы понимания и пред-

ставления мира обусловлены историческим и куль-

турным контекстом; 3) знания возникают в процессе 

социального взаимодействия, где люди конструируют 

истины и доказывают друг другу, что является вер-

ным, а что ошибочным; 4) в соответствии с опреде-

ленными мировоззрениями некоторые разновидности 

поведения фиксируются как естественные, другие – 

как неприемлемые [5, с. 19-21]. 

Э. Лакло и Ш. Муфф рассматривают дискурс как 

способы общения и понимания социального мира, 

конкурирующих между собой за предоставление ему 

определенных значений, они постоянно вовлечены в 

борьбу за достижение превосходства. Ключевое сло-

восочетание указанной теории – «борьба дискурсов». 

Цель дискурс-анализа, по Э. Лакло и Ш. Муфф, за-

ключается в том, чтобы определить процессы струк-

турирования социальной реальности, в ходе которых 

происходит закрепление за теми или иными знаками 

определенных значений, устанавливающих, воспро-

изводящих и изменяющих отношения идентичности. 

Для этого процесса используется термин «артикуля-

ция»: «Мы называем артикуляцией любое действие, 

устанавливающее отношение среди элементов так, 

что идентичность знаков изменяется в результате 

артикуляционной практики. Все структурное един-

ство, появившееся в результате артикуляционной 

практики, мы назовем дискурсом» [Цит. по: 5, с. 49]. 

Итак, дискурс в трактовке Э. Лакло и Ш. Муфф – это 

продукт, произведенный в ходе и в результате арти-

куляции представлений о социальной реальности, он 

принципиально незавершенный, открытый к струк-

турным изменениям, и именно на формировании и 

изменении этой структуры акцентирует внимание 

дискурс-анализ в их варианте. 

Ключевые слова: социология вещей, дискурс-анализ, мифологизация, артикуляция.
  

После «поворота к материальному», когда усилиями 

Бруно Латура [1], Джона Ло [2] и других была пред-

принята попытка развенчания пансемиотического 

подхода, в гносеологическое поле социологии «на 

постоянной основе» были включены материальные 

объекты – вещи. Концептуализации и интерпретации 

их социальности посвящается множество работ, одна-

ко остается открытым вопрос по поводу сопоставле-

ния новых теоретических наработок в социологии 

вещей с уже существующими общесоциологическими 

теориями: классические и модерные концепции ори-

ентированы, прежде всего, на изучение «одухотво-

ренных» объектов, однако можно ли их применять к 

изучению вещей? 
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«Модель дискурса Лакло и Муфф нам напоминает 

многочисленные трансформации изображения, кото-

рые мы наблюдаем в калейдоскопе: один и тот же 

набор частиц при каждом повороте калейдоскопной 

трубы выстраивается по-новому, образуя структуру 

нового рисунка» [6]. Однако такая метафора является 

неполной, ведь не включает субъектную сторону, 

которая для Э. Лакло и Ш. Муфф достаточно принци-

пиальна: онтологически субъект помещен в дискурс, 

где в ходе дискурсивных практик включен в процесс 

идентификации; гносеологически субъект (на лака-

новский манер) приравнивается к позиции в дискурсе. 

Идентичность всегда образована в соответствии с 

принципом относительности, поэтому субъект всегда 

расщеплен и имеет слож(ен)ную многоуровневую и 

иерархическую идентичность. 

Идентификация формирует противоположные вза-

имоисключающие идентичности, приводит к станов-

лению антагонизмов «мы – другие», «свои – чужие», 

«друг – враг» и т.п., и именно антагонистическая ло-

гика идентификации является ключевым аспектом как 

ее онтологии в современном обществе, так и гносео-

логического ракурса дискурс-анализа. Из-за своей 

антагонистической природы дискурсы принципиаль-

но остаются незавершенными, их внутренняя и внеш-

няя борьба перманентна. Сформированные разрывы 

заполняются дискурсивными конструктами, которые 

не дают дискурсивным (и, соответственно, социаль-

ным) практикам превратиться в абсолютный хаос и 

«войну всех против всех», и ключевой разновидно-

стью «наполнителя» разрывов является миф. Эта ка-

тегория используется, чтобы подчеркнуть иррацио-

нальную природу дискурсивного и дискурсивно-

антагонистического, их интуитивно-чувственный, 

аффективный характер. Миф рассматривается как 

бытие особого рода, как «набор искаженных пред-

ставлений действительности», и это мифическое «ис-

кажение неизбежно, потому что оно устанавливает 

необходимый горизонт для наших действий» [7, с. 

18], он поддерживает антагонизмы и заполняет зазо-

ры, образующиеся между полюсами. И при наличии 

антагонистического единства и борьбы дискурсивных 

противоположностей рано или поздно происходит 

переход количества в качество, для описания и объяс-

нения которого Э. Лакло и Ш. Муфф, продолжая тра-

дицию А. Грамши, обращаются к термину «гегемо-

ния», интерпретируя ее как переартикуляцию антаго-

нистических практик, которая снимает антагонизмы. 

Для образования гегемонии необходимо не только 

наличие антагонистических сил, а возможность и 

способность элементов этих сил перемещаться с од-

ной стороны на другую, чтобы создать необходимый 

дисбаланс. В ходе гегемонии рационализируется миф 

«победителей», тем самым образуется универсальный 

миф. И такое видение очень похоже с концепциями 

мифологии Р. Барта и доксы П. Бурдье: такой универ-

сальный миф / докса служат поддержанию гегемонии, 

поэтому в них нет места антагонизму, пока гегемония 

не «проявит слабость», и не образуются новые анта-

гонистические силы. 

И как же данную методологическую схему можно 

заточить под изучение вещей? Подразумевая под 

вещью социально освоенный и/или произведенный 

материальный объект, мы автоматически приписыва-

ем ей включенность в определенные культурно-

знаковые структуры, то есть помимо функционально-

го осваивания и производства вещей происходит их 

дискурсивное осваивание и производство. Иными 

словами, используя геометрические аналогии, слож-

ные многомерные фигуры вещей проецируются на 

культурно-контекстуальную плоскость, тем самым 

весь их возможный коннотат и функциональность 

редуцируется до «социально-приемлемого». Причем 

эта проекция не является единственно возможной, 

универсальной и окончательной, даже наоборот – 

такая проекция включается в определенные дискурсы, 

а вокруг ее «верности» ведется символическая борьба. 

Вещам характерна двойная многозначность: им сразу 

могут быть присущи несколько знаков, каждому из 

которых могут соответствовать несколько значений. 

Дискурсивные проекции вещей строятся в соответ-

ствии с существующими в дискурсе антагонизмами: 

«элитный» или «массовый» товар, «высокое» или 

«низкое» произведение искусства, «мужской» или 

«женский» продукт и тому подобное. Символическая 

борьба вокруг дискурсивных проекций вещей ведется 

не столько по поводу владения и распоряжения ими, 

сколько за их интерпретацию. Для этого разрывы, 

образующиеся антагонизмами, заполняются мифами в 

отношении вещей, нацеленными на укоренение инту-

итивно понятных схем интерпретации их роли и места 

в дискурсе. То есть вещь становится объектом мифо-

логизации, превращаясь в материальный коррелят 

дискурсивных антагонизмов. В ходе мифологизации 

используется упрощенная модель вещи (редуцирована 

в ходе проекции), которая наделяется именно теми 

характеристиками, которые необходимы для одного 

полюса антагонизма. Например, кухонные и бытовые 

приборы за счет дискурсивных средств (рекламы, 

маркетингового позиционирования, дизайна, стерео-

типов и т.д.) включаются в гендерные антагонизмы и 

оформляются как атрибут женщин, тем самым под-

держивая мужскую гегемонию. При этом игнорирует-

ся очевидный факт, что ни половой, ни гендерной 

ограниченности функциональность этих вещей не 

имеет. 

Разрыв между реальными характеристиками вещи 

и их дискурсивным воспроизведением столь суще-

ственный, что дискурсивные проекции отделяются в 

относительно независимые социальные конструкты, 

которые функционируют по независящим от «ориги-

нала» правилам. Дискурсивные проекции вещей 

включаются в социальные отношения совсем иного 

порядка и природы, чем их материальные воплоще-

ния, получая качественно отличные свойства и харак-

теристики. Очевидно, что они перенимают свойства 

дискурса и его элементов, включаясь в контекстуаль-

но-языковую игру и знаковые системы. И в ходе этого 

включения образуются новые языковые и дискурсив-

ные связи между вещью и другими социальными 

объектами, которых не было у ее материального ана-

лога: по распространенной версии, название москов-

ского Китай-города никак не связано с Китаем [8], но 

банальная омонимия неразрывно связала его с фено-

меном Чайна-таун (как минимум, на уровне ассоциа-

ций). 
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Такая ситуация иллюстрирует то, что вещи во вре-

мя своего вписывания в дискурсы хотя и теряют 

определенные содержательные характеристики, реду-

цируясь только до востребованного контекстуального 

значения, однако получают другие, нематериальные 

свойства. Речь идет о том, что дискурсивная проекция 

вещи приобретает свойства текста, встроенного в 

«витиеватую» ризому, децентрализованная и ситуа-

тивная структура которой обуславливает вариатив-

ность и фрагментарность интерпретации самой вещи. 

Это связано с тем, что знаки, из которых состоит 

вещь-текст, обладают многими значениями, и это 

приводит к множественности как самих знаков [9], 

так и текста в целом – «в нем <...> нет центра, кото-

рый его объединяет, нет закрытости» [10, с. 415-416], 

а любое прочтение текста приводит к появлению но-

вых смыслов, обеспечивающих его незавершенность 

и открытость. Так актуализируются их интертексту-

альные свойства, ведь «любой текст строится как 

мозаика цитаций, любой текст есть продукт впитыва-

ния и трансформации какого-нибудь другого текста» 

[109, с. 167], а сама интертекстуальность «не может 

быть сведена к проблеме источников и влияний; она 

представляет собой общее поле анонимных формул, 

происхождение которых редко можно обнаружить, 

бессознательных или автоматических цитаций, дава-

емых без кавычек» [10, c. 418]. 

Возвращаясь к проблеме интериоризации вещей-

текстов следует отметить, что их знаково-

символические свойства позволяют проводить дис-

курсивную артикуляцию вещей без использования 

непосредственного материального субстрата: навер-

ное, большинство современных людей не имели дела 

ни с тяжелым армейским вооружением, ни с тяжелы-

ми наркотиками , однако достаточно четко представ-

ляют себе их опасность и деструктивную способ-

ность, поэтому негласно или гласно соглашаются с 

необходимостью контроля их распространения. Объ-

ективная ограниченность человеческого праксиса 

очерчивает границы жизненного мира, при этом гра-

ницы практического и гносеологического кругов не 

совпадают. И за счет тотальной информатизации, 

функционирования институтов СМИ, образования, 

массовой культуры и т.д. сфера осведомленности 

современного человека на порядки превышает сферу 

компетенции: опыт, полученный человеком в непо-

средственной практической деятельности с использо-

ванием конкретных вещей в разы меньше «переска-

занного» опыта. Этот когнитивный разрыв и заполня-

ется теми самыми мифами. Так происходит поляриза-

ция в ходе артикуляции вещей-текстов: дискурсивные 

практики людей, групп и обществ, имеющих дело с 

материальными «оригиналами» вещей, не тожде-

ственны по форме и сути с процессами и практиками 

тех, кто имеет дело только с мифологизированными 

«аналогами». И чем больше социальная дистанция 

между этими полюсами, тем более упрощенный и 

редуцированный миф (вос)производится. Характерно 

и то, что в ходе мифологизации происходит упрощен-

ное описание не только вещей, но и реификация ми-

фов для описания групп и сообществ через свойства и 

характеристики вещей. Намеренно избегая сензитив-

ных тем (вроде приравнивания тутси к тараканам во 

время геноцида в Руанде), приведем несколько коми-

ческий пример из сферы массовой культуры: среди 

поклонников рок-музыки существует миф о «прими-

тивности» басистов [11], связанный с неприметно-

стью и неочевидностью их вклада в общую музы-

кальную композицию (особенно на фоне вокалистов, 

соло-гитаристов и ударников). Они воспринимаются 

как «недогитаристы», играющие на «упрощенном» 

варианте гитары (ведь бас визуально похож на гитару, 

но обычно имеет 4 струны, а не 6 или 7, как на других 

видах гитар), и такое восприятие распространяется и 

на самих басистов, которые воспринимаются как 

«упрощенные» и «примитивные» музыканты. Показа-

телен и не менее ироничный миф об «уникальности» 

и «эксклюзивности» басистов как истинных создате-

лей рок-музыки, порожденный «уникальностью» и 

«эксклюзивностью» инструмента, которым они опе-

рируют [Там же]. 

Таким образом, интерпретация вещей в категории 

«вещи-текста» для изучения ее дискурсивной онтоло-

гии позволяет использовать методологию дискурс-

анализа практически в неизменном виде. Но абсолю-

тизация дискурсивного, характерная для модели 

Э. Лакло и Ш. Муфф, исключает фокус на специфике 

вещей как материальных объектов, который подразу-

мевался упомянутым нами «поворотом к материаль-

ному». И если во время изучения деятельностного 

уровня онтологии вещей их материальные и функци-

ональные особенности можно рассматривать с точки 

зрения перформативного и референтного потенциала, 

который они в себе воплощают, то при изучении дис-

курсивного уровня эта проблема во многом упускает-

ся. С другой стороны, на дискурсивном уровне функ-

цию перформации и референции принимают на себя 

язык и речь, сеть семантических, грамматических, 

морфологических, фонетических, метафорических и 

других связей, скомбинированная «автором» в текст и 

погруженная в контекст, что вполне можно изучить 

посредством дискурс-анализа. Однако хотя разрыв 

между «оригинальной» вещью из материального мира 

и ее дискурсивной проекцией («вещью-текстом») 

подразумевается, им приходится пренебречь. Анало-

гично с этим приходится пренебречь и разницей меж-

ду мирами «автора» вещи-текста и его интерпретато-

ров, которую подчеркивали постструктуралисты, 

дополняющейся еще и разницей между мирами «ав-

тора» вещи и автора «текста о вещи». К сожалению, 

методология дискурс-анализа не дает однозначных 

средств для анализа этой разности, и на гносеологи-

ческом уровне она редуцируется (аналогично тому, 

как редуцируются характеристики самой вещи при 

проекции ее в языковые системы), однако триангуля-

ция теоретико-методологического аппарата позволит 

рассмотреть и этот вопрос – на деятельностном и / 

или пространственном уровнях. 

Для этого методологию Э. Лакло и Ш. Муфф мож-

но дополнить, например, методикой критического 

анализа Н. Фэркло [5], трехуровневую модель которо-

го вполне адаптируема для изучения дискурсивности 

вещей: 1. Дискурсивная практика, то есть 

(вос)производство определенных элементов дискурса 

за счет артикуляции вещи-текста. 2. Вещь-текст, то 

есть артикулируемая дискурсивная проекция вещи. 
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3. Социальная практика, то есть определенный «соци-

альный контекст» акта артикуляции вещи-текста; он 

представляет из себя социальную матрицу дискурсов, 

борьбу дискурсов в ходе процессов структурирования 

социальной реальности за счет закрепления за знака-

ми (вещами-текстами) определенных значений для 

установки, воспроизводства и изменения отношений 

идентичности. В любом случае, самостоятельное 

использование методологии дискурс-анализа в чистом 

виде для изучения вещей вполне возможно, но оно 

имеет смысл лишь в том случае, если такое исследо-

вание будет дополнено изучением других характери-

стик социальности вещей (их инструментальности, 

функциональность, пространственности и т.д.). 
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The Applying of the Discourse-analysis to the Studying of the Discourse Level of the Ontology of Things: Capabilities and 

Limitations 
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Abstract. The potential of the discourse-analysis as the methodology of studying of the discourse level of the ontology of things is 

considered. It is noted that the variant of the methodology in the interpretation of E. Laclau and Ch. Mouffe`s hegemony theory is the 

most actual for such study. It is emphasized that a thing as a socially mastered material object is included into the cultural sign struc-

tures due to what it is possible to use the discourse-analysis to its study. Examples of the aspects of the discourse level of the ontolo-

gy of things which are covered by the discourse-analysis methodology and of ones and which are missed, are provided. 
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Анотація. У статті досліджують фактори актуалізації феномену волонтерства у сучасній Україні. Волонтерство розгляда-

ється в рамках соціокультурного підходу як соціокультурна практика, а також використовуються теорії суб’єкта та 

суб’єктності. Автором виділяються мікро- та макросоціальні чинники, що обумовили появу та стрімкий розвиток феномену 

волонтерства у сучасній Україні. Як емпірична база використовуються матеріали глибинних напівструктурованих інтерв’ю 

з внутрішньо переміщеними особами, що проведено автором, та вторинного аналізу даних соціологічних досліджень.  

Ключові слова: волонтерство, фактори актуалізації, соціокультурний підхід, суб’єктність, Україна. 

 

Вступ. Волонтерство наразі є поширеною практикою 

у багатьох країнах світу. Воно завжди було відповід-

дю на певні соціально-значущі проблеми суспільства. 

Так, у багатьох країнах волонтери допомагали своїм 

урядам у часи економічної кризи, займалися розбудо-

вою післявоєнної Європи, виконували роль світових 

посередників між СРСР та Західними країнами у часи 

Холодної війни.  

У сучасному українському суспільстві волонтерст-

во становиться одним із потужніших соціальних ру-

хів. У 2015р. кожний десятий українець мав досвід 

волонтерської діяльності [7], волонтерам довіряють 

на рівні з армією та церквою [6], та саме це, на думку 

експертів, створює шанс успішної діяльності активіс-

тів з волонтерських організацій у політичній сфері 

[14]. Досліджуючи волонтерство, у даній роботи ми 

фокусуємось на аналізі факторної обумовленості зро-

стання волонтерської діяльності в сучасній Україні та, 

зокрема, ставимо на меті виявити мікро- та макросо-

ціальні чинники актуалізації волонтерства в сучасно-

му українському суспільстві. 

Огляд публікацій за темою. Волонтерство як со-

ціальний феномен сучасного суспільства та його різні 

аспекти стали предметом дослідження низки вчених. 

Феномен волонтерства був об’єктом досліджень та-

ких українських науковців як І. Білич, Н. Ванійловіч, 

Т. Голованова, С. Горбунова-Рубан, О. Іщенко, 

О. Касперович, Т. Лях, О. Резнік, О. Стрєльнікова, 

О. Панькова, В. Погрібна, С. Харченко, О. Хижняк, 

І. Юрченко. Важливими, з точки зору проблематики 

даного дослідження, є роботи, в яких зроблено спробу 

проаналізувати причини активізації волонтерства в 

українському суспільстві. Зокрема, дослідження щодо 

ресурсного потенціалу волонтерського руху [9; 10] та 

праця В. Погрібної, яка у причинах активізації волон-

терства вбачає зміни у ментальності українців [11]. 

Разом із тим робіт, що комплексно досліджують фак-

торну зумовленість актуалізації волонтерства в Укра-

їні, досі не існує. 

Матеріали та методи. Задля досягнення мети да-

ного дослідження нами використовувалися метод 

глибинного напівструктурованого інтерв’ю та вто-

ринного аналізу даних досліджень. В 2017-2018 рр. в 

Харкові автором було проведено 21 інтерв’ю з внут-

рішньо переміщеними особами1 (ВПО), що займають-

ся волонтерською діяльністю. З них 5 осіб діють са-

мостійно та не є членами жодної з волонтерських 

організацій або ініціатив та не приймають участь в 

тих чи інших проектах, а 16 опитаних є/були членами 

певної волонтерської організації. 

Інтерв'ю проводилося з волонтерами, що залучені 

до таких організацій та ініціатив: 

• ГО «Станція “Харків”» (допомога внутрішньо пе-

реміщеним особам); 

• БФ «Карітас Харків» (Гуманітарна допомога та 

реагування на надзвичайні ситуації; здоров’я; сім’я, 

діти, молодь; надання соціально-правового захисту; 

протидія насильству; сприяння зайнятості; інтегра-

ційний напрямок; розвиток громад); 

• Адаптаційно-культурний центр АК Центр (допо-

мога ВПО, їхня адаптація та інтеграція, юридичні та 

психологічні консультації, перекваліфікація); 

• Ініціативна група «Нова мета» (Спорт, туризм, 

допомога ВПО); 

• Молодіжний відділ Червоного Хреста Харків (на-

дання першої допомоги, допомога незахищеним верс-

твам населення, донорство, організація соціальних 

проектів); 

• Департамент захисту внутрішньо переміщених 

осіб (Відновлення виборчих прав ВПО; допомога 

бізнесу ВПО, допомога ВПО з житлом та ін.). 

Відбір респондентів здійснювався методом «сніж-

ного кома», для проведення інтерв’ю запрошувалися 

респонденти, що переїхали з Донбасу та Криму на 

підконтрольну українською владою територію після 

подій 2014 року та не брали участь у волонтерській 

діяльності до переїзду. Аналіз текстів інтерв’ю здійс-

нювався за допомогою щільного опису та концептуа-

лізації даних. 

Вибір саме якісних методів дослідження є дореч-

ним, оскільки дозволяє досліджувати співвідношення 

суб’єктивного та об’єктивного, макро- та мікрокон-

текстів в умовах соціальних змін та аналізувати вплив 

об’єктивних факторів через їхню інтерпретацію пев-

ними учасниками (у даному випадку ВПО), які діють 

                                                           
1 Окремим феноменом волонтерської діяльності є волонтер-

ство серед внутрішньо переміщених осіб. З одного боку, 

переселенці є соціальною групою, яка сама потребує допо-

моги держави, громадських організацій, волонтерів, з іншо-

го – волонтери-переселенці самі стають рушійною силою 

цієї допомоги, іноді виконуючи функції держави.  
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відповідно до свого тлумачення реальності і, тим 

самим, виступають як суб’єкти. 

Теоретичною базою дослідження є соціокультур-

ний підхід та зокрема концептуалізація в його рамках 

теорії соціальних практик, що дозволяє розглядати 

волонтерство як феномен, що пов'язаний з суспільст-

вом як системою відносин і культурою як сукупністю 

цінностей і норм, а також теорії суб’єкта та 

суб’єктності, які допомагають проаналізувати життєві 

стратегії внутрішньо переміщених осіб, що задіяні у 

волонтерській діяльності.  

Ми розуміємо волонтерство як узвичаєнні дії лю-

дини або групи людей, що мають добровільний, безо-

платний, соціально спрямований характер, та прояв-

ляються у соціокультурному контексті. 

Результати та обговорення. Отже розглянемо 

чинники макрорівня. Одними з найвпливовіших фак-

торів актуалізації волонтерського руху в Україні є 

зростання соціальної напруги в українському суспіль-

стві та загроза державному суверенітету. Українські 

дослідники вважають, що такі чинники не є типовими 

для активізації волонтерського руху в інших країнах 

[10]. В аналітичній доповіді до Щорічного Послання 

Президента України до Верховної Ради України «Про 

внутрішнє та зовнішнє становище України в 2015 

році» також зазначається, про активізацію волонтерс-

тва саме через анексію Криму та воєнний конфлікт. 

«За умов <..> зовнішньої агресії волонтерські органі-

зації в критичний момент виконали значну частину 

функцій держави із забезпечення силових структур і 

постраждалих громадян під час збройного конфлікту» 

[1, с. 190]. Майже всі респонденти з нашого дослі-

дження зазначали, що переїзд та політична ситуація 

вплинули на їхні рішення займатися волонтерською 

діяльністю.  

Дана ситуація спричинила появу в українському 

суспільстві нових груп, що потребують допомоги 

різного характеру. До таких груп відносяться внутрі-

шньо переміщені особи; переміщені вищи навчальні 

заклади (ВНЗ); діти, батьки яких бачили війну; війсь-

кові, що залучені в антитерористичній операції (АТО) 

– з 30 квітня 2018 – операція Об’єднаних сил (ООС) 

та їхні сім’ї; жителі прифронтових міст та селищ; 

ветерани АТО. Вони стали новими об’єктами волон-

терської діяльності.2 Під час Євромайдану волонтери 

допомагали тим, хто протестує, після завершення 

революції надавали допомогу Збройним Силам Укра-

їни, Національній гвардії України, добровольчим 

батальйонам, ВПО з Крим та Сходу України [10, с. 

28], зараз це реабілітація постраждалих від війни та 

підтримка реформ. Респонденти також відзначали 

значну роль волонтерських та благодійних організа-

цій в їхній соціалізації та адаптації. Допомога внутрі-

шньо переміщеним особам здійснювалась в діапазоні 

від гуманітарної та інформаційної помочі до психоло-

гічної підтримки та юридичних консультацій. 

До числа чинників також відноситься активізація 

роботи міжнародних організацій на території країни. 

Поява великої кількості людей, яким потрібна допо-

                                                           
2 За даними досліджень «Благодійність та волонтерство: 

результати соціологічного дослідження» у 2015р. армії 

допомагали 65% населення та 62% – у 2016 р. [2] 

мога, та загроза державної суверенності призвели до 

того, що українське суспільство стало об’єктом уваги 

з боку багатьох міжнародних організацій, що мають 

діяльність різного характеру та спрямованості. Серед 

тих, хто активізували свою роботу в Україні після 

подій 2014 року були Міжнародна організація міграції 

(МОМ), Карітас та Карітас Спес, Ватикан та Папа 

Римський, GIZ (Deutsche Gesellschaft für Internationale 

Zusammenarbeit), UNHCR (United Nations High 

Commissioner for Refugees), Unicef, British Council, 

Save the children, Товариство Червоного Хреста та 

Червоного Півмісяця, ОБСЄ, ПРООН, уряди багатьох 

країн світу. Їхня діяльність була спрямована у різних 

напрямках – у діапазоні від проектів гуманітарного 

спрямування та проблем безпеки до проектів з нефо-

рмальної освіти, грантів на підтримки бізнесу, волон-

терських та благодійних проектів. Ці проекти дозво-

лили громадянам реалізувати свій потенціал, заціка-

витися волонтерською діяльністю. Опитані переселе-

нці, що займаються волонтерською діяльністю, також 

вказували на важливу роль міжнародних організацій в 

їхньому житті та допомозі у волонтерській діяльності. 

Наприклад, респонденти зазначають, що значну гума-

нітарну допомогу вони отримали від Харківського 

відділення Червоного Хреста, проекту Папи Римсько-

го, Карітас та GIZ. Міжнародна організація міграції 

допомагала з пошуком роботи та давала можливість 

відкрити власну справу. Також, респонденти зазнача-

ли, що організації сприяли здійсненню волонтерських 

проектів (виділення грантів для проектів, проведення 

тренінгів, семінарів). Деякі організації, такі, як напри-

клад, Червоний Хрест та Карітас залучали волонтерів 

задля допомоги ВПО, серед яких були й самі пересе-

ленці.  

На відміну від міжнародних організацій та волон-

терського руху український уряд демонструє дефіцит 

якісних управлінських рішень. Волонтерський рух, 

який активно проявив себе в ході революційних подій 

у країні (Євромайдан), пізніше став одним із механіз-

мів протистояння зовнішній збройній агресії, поряту-

нку та допомоги переселенцям з Криму та Донбасу, 

бійцям в зоні АТО, виконуючи функції держави. У 

цьому погодимося з думкою українських дослідників, 

які зазначають: «Розбалансованість взаємодії органів 

державної влади, нездатність своєчасно відреагувати 

на ситуації воєнного конфлікту, невиконання покла-

дених на них зобов’язань щодо забезпечення соціаль-

ної, особистісної безпеки призвели до значного дефі-

циту ефективних управлінських рішень, неефективно-

сті системи забезпечення Збройних Сил України. 

Саме такий стан став причиною поширення волонтер-

ського руху в країні» [11, с. 28].  

Серед чинників мікрорівня одним з найважливі-

ших, на нашу думку, є мотиви українських волонте-

рів. Коментуючи стрімкий розвиток волонтерства в 

Україні Е. Лібанова зазначає: «Дуже важливо, що є 

люди, які розуміють: від влади нічого не треба чекати 

– ні доброго, ні поганого, – і просто роблять свою 

справу. Наразі – допомагають армії» [11, с.27].  

За допомогою класифікації Х. Анхайера і Л. Сала-

мона [15, с.11] нами було проаналізовано мотиваційні 

чинники волонтерів. Науковці виділяють три базові 

групи мотивів: альтруїстичні, інструментальні та 

90

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, VII(32), I.: 192, 2019 Feb.      www.seanewdim.com



мотиви обов’язку.3 Слід підкреслити, що дані мотиви 

доволі рідко зустрічаються у волонтерів у «чистому» 

вигляді. На практиці відбувається «сплетіння» цих 

мотивів при домінуванні одного з них.  

Альтруїстичні мотиви включають допомогу зне-

доленим, співчуття нужденним, ототожнення себе з 

постраждалими людьми. Отже, допомагати іншим – 

одна із домінант альтруїстичних мотивів: 

«Каждый человек, который родился на этом свете 

должен жить не только для себя любимого, а еще 

как-то по возможности друг другу помогать. Это 

нормально, но, если бы в жизни было бы так. Если бы 

мы что-то для друг друга делали, а у нас получается 

все эгоисты. Основная масса людей живут для себя, 

максимум – для своих детей. <…> Мне хорошо, когда 

я знаю, что кому-то хорошо от моих поступков. 

Просто мне это не сложно делать. У меня бывают 

такие «окна» на работе, что я час сижу свободно. 

Но это же лучше, чем просто сериал включить 

смотреть?» [волонтерка, що допомагає хворим ді-

тям. «Карітас»] 

Інструментальні мотиви пов’язані із надбанням 

нового досвіду і навичок, бажання робити щось варті-

сне у вільний час; можливість знайомитися з людьми, 

отримання особистого задоволення від діяльності. 

«Просто было время свободное. Не хотелось дома 

сидеть, поэтому приходил и волонтерил. Нравилась 

атмосфера, нравились люди, поэтому этим и зани-

мался; потому, что все «горели» Красным Крестом и 

тем, что он делал. Своеобразное хобби у нас». [во-

лонтер, Молодіжний відділ Червоного Хреста Харко-

ва] 
 

«Если бы не «Станция» [ГО «Станція “Харків”»], 

я не понимаю, как бы я вообще выжила в психологи-

ческом плане. Потому, что я приходила и просто 

убивалась об работу. Я где-то шесть дней в неделю 

работала... Мы не работали, мы пахали. <…> Когда 

у тебя проблемы, ты помогаешь и этой помощью ты 

решаешь какие-то свои психологические проблемы. 

Естественно до конца это не решается, но это по-

могло». [волонтерка, «Станція “Харків”»] 
 

Таким чином, волонтерство використовується як 

певний інструмент. У першому випадку за допомогою 

волонтерської діяльності реалізується потреба у соці-

альних зв’язках, спілкуванні, тощо. Зазначимо, що 

надалі цей респондент пов’язав своє життя з соціаль-

ною роботою, тобто компетенції та навички, що він 

отримав, працюючи волонтером, допомогли йому 

знайти оплачувану роботу. Другій фрагмент інтерв’ю 

демонструє компенсаторний мотив, тобто волонтер-

ська діяльність у даному випадку допомагає людині 

через підтримку інших впоратися зі стресом, що ви-

кликаний воєнними подіями на Сході, необхідністю 

переселення та спричиненою цими подіями кардина-

льною зміною свого життя.  

Мотиви обов’язку пов’язані з можливістю реалізу-

вати моральний, релігійний, громадянській обов’язок, 

а також бажанням робити внесок у розвиток місцевої 

громади. В умовах воєнного конфлікту, загрози дер-

жавного суверенітету та дефіциту управлінських рі-

                                                           
3 Докладніше про це див.: [8] 

шень дані мотиви надзвичайно актуалізуються. Зазна-

чимо, що такі мотиви присутні майже у всіх опитаних 

волонтерів-переселенців.  
 

«Я прихожу и начинаю издалека людей приглашать 

на наши мероприятия. Знаете, рассказывать. Всем 

рассказывать о том, что будет все хорошо… Ну как-

то хочется, чтобы в городе было большое количе-

ство успешных людей. Не только финансово успеш-

ных людей, но образованных, продвинутых.» [волон-

тер, лідер ГО «Нова мета»] 
 

«Я с самого начала был супер-пупер патриот типа 

«Україна понад усе». Потом я начал понимать, что 

Украина — это только люди. Я увидел, что государ-

ство вообще никакой помощи не оказывает, и плева-

ло оно вообще на всех переселенцев, волонтеров, на 

детей, животных, пенсионеров. Вообще на всех. Я 

увидел, что государство вообще никаким образом не 

хочет помогать уязвимым слоям населения. И я так 

как-то более холодно начал относиться к политике. 

Не то, что более холодно. Вообще нейтрально. Я 

вообще перестал вникать в это. Я понял, что это все 

бесполезно и не имеет никакого смысла. На жизнь 

как это повлияло? Я стал интересоваться проекта-

ми, помимо того у меня появилось желание самому 

какие-то проекты начинать, возглавлять и иниции-

ровать, но как бы в большей степени все проекты 

сводятся к тому, что я начал помогать людям». 

[волонтер, що діє самостійно, Харків] 
 

«Я ж был в таком состоянии, мне хотелось боль-

ше потеть для того, чтобы сделать рывок в обще-

стве. Я тогда для себя понял, <> что город не мо-

жет быть успешным без успешных людей. Успешные 

люди, они могут быть либо бизнесмены, либо люди 

активные в большинстве <>, которые благоприятно 

влияют на город, на имидж города». [волонтер, лідер 

ГО «Нова мета»] 
 

«Глаза снизу поднял наверх и понимаешь, что ты 

поменялся, а вокруг тебя ничего [не поменялось]. Ну, 

тогда уже пришло время призадуматься о том, что 

нужно менять что-то вокруг себя». [волонтер, що 

діє самостійно, Студенок] 
 

«Я думаю потому, что переселенцы, активные пе-

реселенцы, это всё прочувствовали на себе. Приехали 

сюда. Переехал, так получилось, что пришлось 

уехать, побросать свои дома, работу – все. Посмот-

рели, а здесь – то же самое болото. Здесь ничего 

нет. Поэтому они тут волонтерят для того, чтобы 

здесь не повторилось то, что произошло там. Хоть 

какими-то своими усилиями, потугами… хотя, это 

борьба с ветряными мельницами.. но дорогу осилит 

идущий». [волонтер, Департамент захисту внутрішньо 

переміщених осіб] 
 

Ще одним важливим чинником, що сприяв актуалі-

зації волонтерства, є ціннісні орієнтації людей, що 

почали займатися волонтерською діяльністю. За кон-

цепцією Р. Інглхарта виокремлюються матеріалістич-

ні та постматеріалістичні цінності. Становлення 

постматеріалістичних цінностей пов’язано зі зміною 

самосвідомості особистості та сприяє зміні мотивації 

поведінки в соціумі, активізації індивідуального са-
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мовираження, перегляду ціннісно-нормативних підс-

тав соціальних взаємин у суспільстві [13; 3]. Як пока-

зують соціологічні дослідження, ситуації соціально-

економічних потрясінь впливають на ціннісний вибір 

людей, збільшуючи вибір респондентами матеріаліс-

тичних цінностей. Результати моніторингу Інституту 

Соціології НАН України демонструють, що у 2014 р. 

ця тенденція зберігалася серед населення України. 

Разом із тим, дослідження, що було проведено серед 

людей, що долучились до волонтерського руху, пока-

зало домінування серед них постматеріалістичних 

цінностей [3]4. 

 За результатами нашого дослідження серед волон-

терів-переселенців постматеріалістичні цінності най-

виразніше демонструють волонтери, що не асоціюють 

себе з певною організацією. Постматеріалістичні цін-

ності проявляються в їхньому прагненні до самови-

раження, саморозвитку, індивідуалізму та реалізують 

через волонтерську діяльність.  

«Я могу сказать только то, что я волонтёр «для 

себя». Я не делаю это для кого-то там, для Социаль-

ного Дома, для АвтоМайдана или для «Станции 

"Харьков"». Если нужна где-то помощь, я готов по-

мочь. И точно также они мне не нужны. Мне не 

нужны их деньги, их руки, их товар и так далее. Я 

делаю это от себя. Мы с братом помогаем. С удо-

вольствием помогаем онкобольным детям, мы помо-

гаем клинике, мы помогаем больницам в Харькове. 

Облагородить территорию, привезти памперсы. По 

возможности. Отвозили с братом в Харьковскую 

область в интернат детям памперсы, конфеты. 

Полную машину отвезли товара. Ни за чей-то счёт, 

только за свой. Мне не надо никакой «Станции 

"Харьков"», чтобы сделать им галочку о том, что 

это они сделали. Поэтому, я не хочу себя ни к кому 

приписывать». [волонтер, що діє самостійно] 
 

«Единственное, что приоритетным для меня 

остается, это прохождение курсов доврачебной 

помощи. [Хочу] уметь это все, оказывать правильно 

[помощь] потому, что в медицинском колледже не 

всегда правильно учат <…> И так же есть очень 

много семинаров, которые проводятся по обмену 

волонтеров. Поехать в тот же Киев на какой-то 

семинар по волонтерству, по помощи другим, узнать 

что-то новое и, в общем, стремление узнавать что-

то новое, как-то помогать потому, что мир наш 

крутится, мир наш движется». [волонтерка, що діє 

самостійно] 
 

Як зазначають дослідники, в сучасному українсь-

кому суспільстві волонтери та волонтерські групи 

виступають суб’єктами соціальних змін; вони мають 

високий внутрішній трансформаційний потенціал, 

високий рівень відповідальності за результати, здат-

ність впливати на інших [9]. Їхня діяльність цілеспря-

мована та ґрунтується на певних ціннісних орієнтаці-

ях. На макрорівні суб'єктами волонтерства є різні 

волонтерські організації, на мікрорівні – це волонтер-

                                                           
4 Дослідження з використанням методу напівструктурова-

ного інтерв’ю серед інтернет-активістів, що організували 

волонтерський рух з подолання наслідків снігопаду та хур-

товини у Києві[Бойко]. 

ські групи та окремі індивіди (спонсори; волонтери, 

які приходять за власним бажанням; фахівці в певній 

галузі; діти і підлітки; клієнти (ті, кому надається 

допомога); члени організації) [4]. Треба також зазна-

чити існування суб’єктів на мегарівні – це міжнародні 

благодійні та волонтерські організації.  

У ході реалізації волонтерської діяльності внутрі-

шньо переміщені особи з позиції об’єкта волонтерсь-

ких практик переходять у позицію їхнього суб’єкта, а 

волонтери й волонтерські групи набувають такої ха-

рактеристики, як суб’єктність. Добровільний харак-

тер волонтерської діяльності свідчить про психологі-

чну готовність індивіда та певну здатність до ризику. 

Волонтери займаються соціально корисною діяльніс-

тю, заохочують інших до неї, а отже впливають на 

інших суб’єктів. Оскільки волонтерство доволі часто 

актуалізується в умовах соціальних та політичних 

криз, трансформацій, стихійних лих, можна говорити 

про адаптаційно-інноваційний потенціал волонтерів. 

Деякі види волонтерської діяльності передбачають 

використання певних навичок, вмінь, знань. У волон-

терів як суб’єктів наявні специфічні життєві стратегії, 

ціннісні орієнтації та цінності. Провідний український 

соціолог Є. Головаха також наголошує на 

суб’єктності волонтерів: «Люди перейняли на себе 

функції держави у підтримці армії. Навіть бійці гово-

рять, що це чи не єдина сила, яка підтримала їх у най-

більш скрутні часи, і досі держава не знайшла достат-

ніх організаційно-фінансових ресурсів, щоб підтрима-

ти армію. Суб’єктність слід шукати саме в цьому 

середовищі» [5]. 

Л. Сокурянська виділяє два рівні структури соціа-

льної суб’єктності: суб’єктна диспозиція (або диспо-

зиційна суб’єктність) та актуалізована соціальна 

суб’єктність [12]. Диспозиційна суб’єктність характе-

ризується схильністю особистості чи соціальної групи 

до самостійної та відповідальної соціальної діяльнос-

ті, яка знаходить своє відображення у відповідній 

системі цінностей і ціннісних орієнтацій, а також 

установок на актуалізацію життєвої стратегії саморе-

алізації. Актуалізована суб’єктність включає в себе 

суб’єктивну диспозицію, але обов’язково передбачає 

певний рівень підготовленості до здійснення життєвої 

стратегії самореалізації (відповідну освіту, вміння та 

навички професійної, політичної діяльності тощо) та 

власне активну, цілеспрямовану, самостійну, творчу, 

відповідальну діяльність у різних сферах [12].  

Досліджувана нами група волонтерів-переселенців 

представляє інтерес через те, що з позиції об’єкта 

волонтерської діяльності переходить у позицію 

суб’єкта. Використовуючи типологію Л. Сокурянської 

ми виокремили два види волонтерів із різними елеме-

нтами суб’єктності.  

До першого типу відносяться волонтери, діяльність 

яких не потребує певних професійних вмінь та спеці-

альних навичок:  

«Обзваниваю. Где-то информацию даю, с людьми 

общаюсь, приглашаю». [волонтерка, ГО «Нова мета»] 

«Мы так же убирали территории и детские пло-

щадки, мы красили просто от себя, убирали по горо-

ду». [волонтерка, «Нова мета»] 
 

Другий тип – волонтери, що використовують свої 
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професійні навички, вміння, лідерство.  

 «То есть я начинала вести в общежитии группу 

девочек по танцам, но девочки как-то лениво ходили, 

и поэтому меня к этому как-то не тянуло, и поэтому 

он [друг] сказал, что я могу заниматься с детками. 

Даже с более тяжелыми детками я занималась и 

занимаюсь еще с детьми синдромом Дауна, синдро-

мом аутизма, с различными психическими расстрой-

ствами. Я с ними занималась 2-3 месяца, потом [по-

степенно] я стала уже координатора этого направ-

ления. То есть сначала он его начал развивать, потом 

он это все намного расширил, чтобы везде успеть. 

Он для меня это оставил». [з інтерв’ю із засновником 

ГО «Нова мета»]. 
 

«Я пошла к Ане и сказала:  

- Аня, что я могу сделать?  

- А что ты можешь? - спросила она 

- Я могу обучать. Я могу сделать тренинг. Я сде-

лаю.  

Я сделала его. Мы провели его с Центром занято-

сти свободных людей. Четыре раза я его провела». 

[волонтерка, Департамент захисту внутрішньо пере-

міщених осіб] 
 

Висновки. Отже, розгляд волонтерства з позиції 

соціокультурної практики та теорій суб’єкта та 

суб’єктності дозволив нам виділити низку чинників, 

внаслідок яких актуалізувалося волонтерство. Їх мож-

на класифікувати на чинники макро- та мікрорівнів, а 

також суб’єктивні та об’єктивні. На макрорівні 

(об’єктивні чинники) це: зростання соціальної напру-

ги в українському суспільстві, загрози державної 

суверенності, активізація роботи міжнародних органі-

зацій на території країни, дефіцит якісних управлінсь-

ких рішень та виникнення нових груп, що потребують 

допомоги різного характеру. До чинників мікрорівня 

(суб’єктивні чинники) віднесено наступні: мотивацій-

на структура, ціннісні орієнтації особистості, її 

суб’єктність. Наявність даних чинників свідчить про 

складний характер феномену волонтерства та потре-

бує подальшого вивчення. 
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Volunteering in Ukraine: Factors of Actuals 

O. O. Protsenko 

Abstract. The article explores the factors of actualization the volunteering phenomenon in contemporary Ukraine. The theoretical 

frame of the research is sociocultural approach, particularly, ideas of socio-cultural practice, and theories of subject and subjectivity. 

The author distinguishes micro- and macrosocial factors that led to the emergence and wide spreading of the phenomenon of volun-

teering in contemporary Ukraine. The empirical base of the research are materials of in-depth semi-structured interviews with inter-

nally displaced persons, conducted by authors, and a secondary data analysis of sociological researches. 
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The statement of the problem and its connection with 

important scientific and practical tasks. Social and 

humanitarian policy is based on the recognition of inal-

ienable human rights, including the right to a decent life 

for everyone, regardless of national, racial, religious, age, 

gender, individual or social characteristics. Today, the 

country of transformational type faces global problems 

and the most acute contradictions of social development, 

economic, environmental and most important ones: spir-

itual and moral crises, the growth of social and national 

conflicts. 

State social and humanitarian policy is a systematic 

and consistent activity of the state in relations with human 

in particular and society as a whole, which is carried out 

through bodies of state executive, legislative and judicial 

power with the involvement of the society and taking into 

account basic human rights. It aims at achieving a high 

standard of living, spiritual and intellectual level of per-

sonality, both in its own interests and in the interests of 

the state as a whole. 

Social and humanitarian policy can be defined as a sys-

tem of decisions aimed at creating conditions for social 

and humanitarian development of the society, social, 

intellectual, spiritual security of a personality, realization 

of his/her spiritual needs and enriching person’s creative 

potential. In the role of subjects of humanitarian policy, as 

well as social policy is the state as a whole, bodies of state 

power and local self-government, political parties and 

associations, social groups, society as a whole and indi-

viduals. 

The analysis of the latest research in which the 

problem is initiated. The concept of humanitarian policy 

combines two main components: humanism and politics, 

which raises a great number of questions about the future 

of mankind, the role of spiritual culture and education in 

public life. It is necessary to distinguish the textual and 

contextual aspects of the managerial activity of the sub-

ject, they correspond to two levels of analysis. G.Kh. 

Gadamer highlighted the level of conceptual analysis - 

understanding the meaning of the text from the standpoint 

of the author's intention and his/her system of values as 

well as the level of contextual analysis - the discovery of 

hidden sense or reason that goes beyond the borders [8]. 

Humanitarian models of management have several dif-

ferentiations. They are presented mainly in various con-

cepts that distinguish the subjective aspect of organiza-

tional relations: the concept of the school: "human rela-

tions" (E. Meio), "organizational humanism" (A. 

Maslow), dichotomous management - the theory of X and 

Y (D. McGregor), behavioral theory of social roles 

(R.Seyert, G.March). Socio-cultural principles of man-

agement are presented in the concept of humanistic plan-

ning of E. Fromm, which presupposes the following: the 

inclusion of human and his/her living conditions in the 

planning system, the activation of human potential 

through participation in the activities of the society, 

changing the process of consumption, the formation of 

new forms of spiritual and psychological orientation as an 

equivalent of religious systems of the past. 

The humanitarian sphere of society is connected with 

the realization of the spiritual potential of the individual, 

with the processes of increasing the opportunities of hu-

man, his/her welfare, safety, health and spirituality [6]. 

The essence of social and humanitarian policy is based on 

the consideration of a person as a unique center of social 

harmony and development. The term "humanitarian" 

comes from the notion of "humanism" (Latin Humanus – 

humanistic, humanlike) - the philosophy of the 

worldview, associated with the perceptions of human as 

the highest value of society. The task of education is to 

help society make a conscious choice of social values and 

to form on their base a stable, consistent, individualized 

system of orientation that can provide self-regulation and 

behavior motivation. 

The purpose of the research is to substantiate the 

managerial approaches to the state social and humanitari-

an policy in the educational sphere of the country and 

society. 

To realize the goal, the following tasks were set: 

1. To study the essential characteristics of the educa-

tional sphere for the formation of social and spiritual 

values in society in the present. 

2. To analyze the administrative aspects of the devel-

opment of integration processes in the modern socio-

humanitarian policy of transformational countries. 

3. To substantiate the importance and role of the state 

social and humanitarian policy in the educational sphere 

regarding the formation of values in society. 

4. To study the phenomenon of social and humanitari-

an policy as a factor of educational and civil transfor-

mations in developing countries. 

The presentation of the main research material with 
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the full substantiation of the scientific results. The 

concept of humanitarian policy is closely linked to the 

concept of social policy, and is often inseparable. The 

difference lies in the fact that social policy is aimed pri-

marily at ensuring a decent level of material well-being in 

society while the humanitarian policy is aimed at achiev-

ing a high spiritual and intellectual level of personality, 

preservation and development of fundamental human and 

national values. The essence of humanitarian policy is 

related to the concept of "humanitarian potential of the 

nation", determined by the level of physical and mental 

health of the nation, its social well-being, morality, intel-

lectual development, solidarity [2]. 

Sociological reflections helped to understand that the 

past century has passed under the unconditional primacy 

of technology, it will enter history not only as the age of 

wisdom and the triumph of rationalism, but also as the 

beginning of the systematic critique of traditional ideas 

about the omnipotence of science and technology. The 

global ecological and moral imperative that has emerged 

in the recent past urgently demands the future of new 

rules of behavior, without which mankind may not sur-

vive. Such rules can be developed within the co-evolution 

of nature and society, based in its development on the 

values of the humanitarian culture and the updated socio-

humanitarian system of education. 

At the individual level of human prevail such qualities 

as: pragmatism, spiritual impoverishment, antihuman. 

More and more members of society believe that a way out 

of a crisis situation is possible only by finding new para-

digms of humanistic development for each country and 

for humanity as a whole. It is about deep changes in peo-

ple's minds, about a new spiritual and moral culture, about 

the formation of a humanitarian-oriented environment on 

the human scale with the help of education. 

Ecological and anthropological crises, which impose 

on humanity, encourage the active search for new models 

of society development, a new system of spiritual values, 

designed to unite people in the name of survival. In order 

to radically influence the overcoming of the global crisis, 

the organic synthesis of different ways of knowledge and 

transformation of the world is necessary, it is vital to 

overcome the gap in the culture of spiritual life that arose 

in the history of New Europe as a result of the breeding in 

different directions of science and morality, rationalism 

and humanism, knowledge and faith [4]. It's not about 

putting irrationalism and religious belief in the place of 

rationalism and knowledge, but about creating a new, 

humanist-oriented rationalism that includes all the valua-

ble components of the humanitarian culture. 

The effective management of institutional changes in 

countries of transformation type requires knowledge of 

the source principles of sociogenesis of modern social and 

humanitarian education, familiarity with which must be 

conducted in the university community. In the process of 

constructing social institutions and organizations, for 

example, private business or management systems, it is 

necessary to take into account the whole range of socio-

economic changes. The analysis of the processes and 

contradictions associated with the reform process in the 

transformational type of Ukraine shows that the main 

emphasis in the actions of the subjects of governance is 

on the implementation of social changes and innovations. 

Cultural changes do not keep up with the development 

of events in the social sphere - the creation of new organi-

zational forms, management systems [10]. Even more 

lagging behind social innovations is personality changes, 

which entails an increase in tension and conflict in socie-

ty. New social systems and institutions can only be creat-

ed on condition of improving cultural preconditions and 

by selecting the most viable cultural patterns. In this case, 

direct copying and transferring to the national soil of 

samples of another culture is excluded without their prior 

adaptation and assimilation within existing institutions. 

New social forms are the result of not only a deliberate 

activity of people, but also a long-term cultural evolution. 

Therefore, the creation of a market economy and liber-

al democracy in countries of a transformational nature 

must be preceded by certain cultural changes that arise 

from the objective needs of the social system as a whole 

and the interests of specific subjects. Establishing ade-

quate relations between different types of institutional 

changes means proportional and balanced development of 

the personal and socio-organizational subsystems of soci-

ety, which implies, as one of the conditions for successful 

socio-engineering activity, accounting mentality or ac-

cording to E. Fromm, the social nature of people involved 

in transforming processes [1]. 

As we know, these processes change much more slow-

ly than the social institutions themselves and their materi-

al environment. Ignoring this principle in the practice of 

social transformation, as a rule, is one of the main reasons 

for their inhibition and resistance to changes and innova-

tions. The scheme of institutional changes should be as 

follows: culture - personality - social organization. Sub-

sidiarity contributes to solving management problems, 

including those related to the construction of new institu-

tions and organizations, taken at the lowest possible level. 

This is a key to the success of market and democratic 

reforms that do not end in transformational countries, but 

not in establishing the "vertical power",. 

Cultural policy should be aimed at creating conditions 

for the comprehensive development of the spiritual poten-

tial of the individual and society, ensuring accessibility of 

the use of services of cultural institutions, guarantees of 

freedom of creativity [9]. Priorities of the state policy in 

the field of science should be the defining the state's 

needs in the field of science, the formation of intellectual 

potential of society, the formation of a new system of 

national science and technology policy and its organic 

entry into the world of scientific space, increasing the 

status of science in society, strengthening the mutual 

necessity of science and economics. 

The main goal of the state policy in the field of educa-

tion is to ensure the availability of education and to create 

conditions for the comprehensive development of all 

branches of education as the basis for the socio-economic, 

spiritual, cultural and intellectual development of society, 

the preservation of positive achievements and education, 

the introduction of foreign experience in the development 

of education, enrichment of educational space of countries 

of transformation type. The health protection of the popu-

lation should be aimed at ensuring the availability of 

qualified medical assistance to every citizen, the introduc-

tion of effective mechanisms for financing and manage-

ment of health care, and creating conditions for the for-
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mation of a healthy lifestyle. 

Religious policy, the main task of which is to ensure 

the rights and freedoms of worldview and religion, reli-

gious activity, equality of religious organizations, should 

promote the combination of the interests of the state, 

society and church in the process of formation of morality 

and spiritual development, creating conditions for the 

religious environment [3]. State policy in the field of 

tourism, sports and physical culture, the main priorities of 

which are the creation of conditions for meeting the needs 

of citizens in strengthening health, physical and spiritual 

development, should stimulate state support of domestic 

and foreign tourism, the formation of a competitive tour-

ism product in the world market. 

The management system in this area is not only a prob-

lem of social and humanitarian knowledge, with its spe-

cial vision and understanding, but also the subject of 

rational-technological activity and the field of educational 

activity. In essence, it can be stated that in recent decades 

there has been a profound technological revolution in the 

field of governance. All this justifies the scientific and 

methodological foundations of the educational sphere and 

requires correction of both existing educational approach-

es and the development of new educational concepts and 

models; there are different management models: socio 

engineering and humanitarian. 

The socio engineering approach to management is as-

sociated with a scientifically grounded and practically 

oriented change in social organization, based on the ra-

tional construction of models of human behavior and the 

correction of a set of regulatory requirements. It does not 

affect the mental characteristics and does not allow in-

volvement in practice of social transformation orientation 

of all participants in management activities. Management 

of education and educational programs provides a project 

approach, in which the listener is considered not as an 

object of pedagogical influence, but as a full-fledged 

subject of the learning process, participant in the project 

activity [7]. 

The humanitarian approach to management, in particu-

lar, involves a different logic of research, discourse, and 

practical action, the meaning of which is the identification 

of semantic content and symbolic forms of communica-

tion used by people both in the processes of symbolic 

interaction and the exchange of reasoned positions and 

practical interaction in the field of management. The 

humanitarian approach to management in general is ori-

ented towards the formation of a new image of the man-

ager - a "person who understands" - capable of obtaining 

new knowledge and decoding the cultural codes laid 

down in the text and in the context of management activi-

ty. 

Based on this understanding, one can propose the fol-

lowing preconditions for a humanitarian approach to the 

development of management technologies. First, "under-

standing person" is a full member and subject of the man-

agement process, co-author of the text of the activity. 

Management is the content and form of managerial activi-

ty, as well as various technologies. The context of mana-

gerial activity is an imaginary reconstruction of the whole 

set of conditions and factors that directly affect the textual 

component of management processes. Text is the actual 

or essence of activity while the context is what is usually 

meant when any conditions and situations are described. 

Humanitarian management paradigm significantly 

changes our perceptions of the image, including the image 

of the person who understands the idea of humanity of the 

world and society as a new worldview and activities. 

However, one humanitarian approach to the study of 

management and managerial technology is not enough. It 

is necessary to combine its meaning with the cognitive 

and practical possibilities of the socio engineering ap-

proach, which involves the development of an integrated, 

socio-humanitarian approach to changing socio-cultural 

systems. This approach is aimed at understanding and 

designing models, organizational forms, and other means, 

which with one or another degree of adequacy, allows us 

to change the social systems: institutions, organizations 

and structures. 

In practical terms, humanitarian and socio engineering 

approaches are oriented on different strategies and objec-

tives of managerial activity: the humanitarian component 

of management consists in the formation of the personali-

ty of a specialist in the existential and general cultural 

sense while social - in changing its socio-normative situa-

tion and, first of all, professional status and public posi-

tion. Therefore, both sides of social and managerial train-

ing are important for the graduate student. These areas are 

united in the framework of the socio-humanitarian ap-

proach to management in the educational sphere. 

The socio-humanitarian approach focuses on the study 

and purposeful development of management systems in 

the unity of their social and cultural, subjective and objec-

tive, institutional and symbolic aspects, that is, the entire 

socio-cultural context of organizational change. Trans-

formations are achieved by forming in the subjects rele-

vant representations about the desired or optimal from the 

point of view of the subjects themselves the state of ob-

jects and systems. This happens taking into account the 

life strategy of the subject, this type of technology is ex-

tremely necessary in the process of reforming the modern 

educational system of countries of transformation type. 

 From the standpoint of the humanitarian approach, we 

do not actually change social systems as such, but repre-

sentations about them that largely structure the reality of 

their existence. Obviously, humanitarian approaches are 

intended to reconstruct the semantic content of manageri-

al activity, it has to be considered in organic unity with 

another type of technology - social, aimed in its turn at 

transformation of real social systems and institutions, 

including their infrastructure and organizational forms 

[5]. The benefits of social technology include the effec-

tiveness of their application for the design of social sys-

tems and the implementation of institutional changes. 

Concerning the disadvantage, or rather, the limitation 

of this type of technology, should be named their orienta-

tion mainly on the object, and not on the subject of mana-

gerial activities, the institutional nature of changes, as 

well as underestimation of human potential and socio-

cultural features of organizational systems. Therefore, 

such technologies are not very suitable for the field of 

educational activities, social work with different segments 

of the population, organization of work with youth. The 

advantage of humanitarian technology is, of course, their 

pronounced emphasis on understanding and improving 

the structures of managerial and other professional activi-
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ties. 

Its disadvantage is the underestimation of the institu-

tional aspects of undertaken socio cultural changes, with 

excessive emphasis on the personal problems of the sub-

jects of governance. The integrative nature of managerial 

technologies in general is precisely determined by their 

belonging to two classes of technologies - social and 

humanitarian, as well as the possibility of creating new 

diagnostic tools. Under the influence of the transforming 

consciousness, science began to change its character, 

especially humanitarian one, from science to the 

knowledge of essence increasingly transformed into a 

science directed toward the future. 

In the information epoch, we can talk about the real 

possibility of ripening a new type of sociality, the essence 

of which is expressed in the change of consciousness, in 

the change of priorities and target orientation of society. If 

at previous stages of its development social goals were 

determined by the fact that human remained only as a 

means of their achievement, then the principle of a new 

social state is the multiplication of the wealth of the es-

sential forces of human, in the full extent of their manifes-

tation on the basis of a stable humanistic orientation, 

formed under the influence of education in general, and in 

the first place social-humanitarian education among coun-

tries of a transformational type. 

Formulation of the conclusions and perspectives of 

further exploration in this direction. In our time, in 

connection with the beginning of the transition of humani-

ty to the information civilization, the place, social func-

tions and the role of spiritual culture and education in the 

production and reproduction of social life have radically 

and fundamentally changed. The way out of crisis of the 

educational system cannot be found only at the expense of 

its organizational and structural reform, computerization 

and increase of investment, as it is planned in the docu-

ments devoted to the reform of the education system. It is 

necessary to change the theoretical paradigm of so-called 

supportive education on the paradigm of innovative, hu-

manistic-oriented education. 

The new paradigm of integrated education emphasizes 

the need for the growth of such functions of social and 

humanitarian education as the formation and development 

of morality, spirituality, social responsibility, culture as 

factors of professionalism. Implementation of tasks and 

priorities of humanitarian policy should be carried out in 

many areas, by all state authorities and local municipality. 

The basis of the unity of all directions should be the idea 

of the national character of humanitarian policy, the for-

mation of national consciousness, the protection of free-

doms enshrined in the United Nations Regulations, the 

consolidation of society for harmony and labor. 

An important role in the development of processes of 

accumulation of knowledge for the formation of social 

and humanitarian education play researches in the field of 

social anthropology, philosophy, sociology of the world 

and culture, the role and significance of ideology, spiritual 

processes in the revival of transformational countries. In 

this regard, socio-humanitarian policy of the state is mani-

fested in the consistent implementation of measures 

aimed at supporting the humanitarian development of 

society in accordance with defined priorities and national 

interests. 
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Анотація. У статті представлено результати міжнародного дослідження «Молодь на пограниччі Центральної та Східної Європи», 
здійсненого в березні - червні 2015 року серед випускників шкіл деяких прикордонних областей України, Польщі та Угорщини. 
Наведені дані порівняльного аналізу аксіопреференцій школярів, опитаних у цих країнах, зокрема показано спільне та відмінне в 
їхній ціннісній свідомості. Особлива увага приділена аналізу міжкультурної комунікації як фактору формування ціннісних 
орієнтацій молоді прикордоння, а також чинників актуалізації того чи іншого ціннісного дискурсу українських школярів. Зробле-
но акцент на мовних компетентностях молоді прикордонних регіонів, її ставленні до освіти як життєвої цінності. Сформульовано 
висновок про амбівалентність ціннісного дискурсу школярів прикордоння, оскільки на рівні термінальних цінностей дослідження 
виявило значну подібність ціннісних орієнтацій підлітків з України та їхніх однолітків із прикордонних міст та селищ Східної та 
Центральної Європи, тоді як на рівні інструментальних цінностей (засобів досягнення термінальних цінностей) простежуються 
окремі відмінності.  

Ключові слова: ціннісні орієнтації, підлітки, молодь прикордоння, міжкультурна комунікація.  
 

Актуалізація наукового вивчення проблематики прикор-
доння відбулася наприкінці ХХ століття внаслідок доко-
рінних змін у геополітичній структурі Європи. Євроінте-
граційні процеси, з одного боку, та реалії розпаду СРСР, 
з іншого, призвели до появи нових самостійних держав, 
формування нового прикордонного регіону, у зв’язку з 
чим проблема наукового осмислення та концептуалізації 
понять кордону і прикордоння набула особливого зна-
чення. Актуальність дослідження прикордоння Східної 
та Центральної Європи як простору міжкультурної ко-
мунікації підліткової молоді зумовлена низкою чинни-
ків.  

По-перше, існує нагальна потреба в теоретичному пе-
реосмисленні концептів «кордон» та «прикордоння» з 
урахуванням реалій глобалізації, інформатизації сучас-
них суспільств, що викликало деструкцію епістемологі-
чного потенціалу зазначених термінів, кризу їхнього 
усталеного трактування і, як наслідок, теоретико-
методологічну дизфункцію при спробі застосування цих 
понять при аналізі соціальної реальності. 

По-друге, гострою гносеологічною проблемою є кри-
тично мала кількість наукових досліджень, присвячених 
вивченню підліткової вікової групи, позаяк переважна 
більшість як національних, так і міжнародних дослі-
джень стосується повнолітніх респондентів.  

По-третє, з погляду онтологічного, особливої актуа-
льності набувають вивчення та практична імплементація 
таких стратегій і тактик розвитку прикордонних терито-
рій, які спрямовані на їхню максимальну рівновагу, 
попередження потенційних конфліктних ситуацій, спри-
яння успішній інтеграції України до європейського соці-
ального простору. По-четверте, вивчення аксіодіскурсу 
підліткової молоді прикордоння Східної і Центральної 
Європи, втім, як і інших європейських країн, актуалізу-
ється також тим, що завдяки такому вивченню ми, мож-
ливо, отримаємо відповідь на питання про те, чи 

 

  

1Робота над програмою та інструментарієм цього дослідження була 
досить довгою і складною через відмінностей у дослідницьких тради-
ціях методологічного і методичного характеру, в розумінні мети і 
завдань нашого вивчення і т.д. Все це відбилося, як буде показано 
нижче, і на обробці отриманих даних, а також їхньому поданні. 

існує певна європейська ціннісна єдність (а для нашої 
країни зближення) хоча б на рівні ціннісної свідомості 
молоді, що живе в безпосередній близькості з представ-
никами іншої культури, а отже, іншої системи ціннос-
тей. Для українського суспільства відповідь на це пи-
тання актуальна ще й тому, що допоможе зрозуміти, 
який вектор розвитку нашої країни в більшій мірі відпо-
відає ментальним характеристикам її громадян. 

Звернувшись у своєму дослідженні саме до підлітко-
вої молоді прикордоння Східної та Центральної Європи 
як об’єкту вивчення, ми керувались такими аргумента-
ми: 

по-перше, як вже зазначалося вище, дана вікова група 
переважно не представлена в загальнонаціональних та 
міжнародних дослідницьких проектах, проте саме ця 
група, будучи вагомим демографічним капіталом укра-
їнського суспільства, із високою долею вірогідності в 
короткотерміновій перспективі (5-7 років) становитиме 
основу найбільш численної та соціально активної групи 
молоді – студентства. У цьому контексті пригадаймо, що 
практично кожна революція в Україні новітнього періо-
ду («Революція на граніті», «Помаранчева революція», 
«Революція гідності») ініціювалася та розпочиналася із 
активних студентських рухів, які згодом підхоплювали 
більш широкі верстви населення);  

по-друге, можна припустити, що саме молодь, особ-
ливо освічена, вже в недалекому майбутньому буде 
втілювати власні ціннісні орієнтири в суспільне життя, 
перетворюючи його. Отже, вивчення ціннісних орієнта-
цій підліткової молоді дозволяє нам здійснити своєрід-
ний «стрибок у майбутнє»; спрогнозувати можливі век-
тори соціального розвитку. Згадаймо, що писали з цього 
приводу К. Маннгейм, Х. Ортега-і-Гассет, наш сучасник 
американський соціолог Р. Інглхарт і багато інших уче-
них [див., напр.: 1]. 

Наукові пошуки зазначених вище авторів, а також до-
слідників, до творчого доробку яких ми звертатимося 
нижче, складають теоретичну базу цієї публікації. 

Що стосується її емпіричної бази, то її основу скла-
дають результати дослідження1, здійсненого в березні-
червні 2015 року серед школярів випускних класів таких 
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прикордонних українських, польських та угорських міст 
(і прилеглих до них районних центрів і сіл), як Харків (n 
= 428), Дрогобич (n = 392), Ужгород (n = 400), Переми-
шль (n = 413), Зелена Гура (n = 336), Жешув (n = 294), 
Ніредьгаза (n = 359). 

Одним з головних завдань цього дослідження було 
з'ясування того, що спільного і чим відрізняється молодь 
прикордоння Центральної та Східної Європи. У фокусі 
нашої вивчення були також життєві цілі школярів при-
кордоння, їхні освітні плани та соціально-професійні 
преференції, оцінки шансів на життєвий успіх та емігра-
ційні настрої, соціально-територіальна ідентичність та 
інтерес до політики, вплив пограниччя на комунікативні 
практики молоді, її культурний і соціальний капітал і ще 
багато інших питань. 

В контексті даної публікації ми зосередили увагу 
найперше на ціннісних орієнтаціях молоді прикордоння. 
При цьому, мета нашої статті полягає у з'ясуванні того, 
чи є щось спільне в аксіодискурсі українських, польсь-
ких та угорських школярів. Для України, яка задеклару-
вала курс на євроінтеграцію, зрозуміти це особливо 
важливо.  

Перш ніж приступити до реалізації мети нашої статті, 
зробимо кілька теоретичних уточнень.  

По-перше, щодо феномену підлітковості, відкриття 
якого, як вважається, належить американському психо-
логу Г.Холлу [3]. З точки зору вченого, підлітковий 
період супроводжує духовна трансформація особистості 
(див. : [4, с. 71-72]). На нашу думку, це виявляється не 
тільки в інтеріоризації нею культурних норм і цінностей, 
домінуючих на макро- та мікросоціальному рівні, але й у 
привнесенні в соціум нових аксіофеноменов, що особ-
ливо характерно для сучасних суспільств. У цьому про-
цесі величезну роль відіграє оточення підлітка, той соці-
альний контекст, в якому він перебуває. У зв'язку з цим 
підкреслимо, що багато дослідників, наприклад К. Грі-
ффін, приділяють особливу увагу формуванню контекс-
ту підлітковості, який, з точки зору дослідниці, є базис-
ним феноменом у конструюванні молодіжної ідентично-
сті [5]. Останнє було неймовірно важливо для нашого 
дослідження, оскільки ми намагалися визначити, як 
соціокультурний контекст прикордоння впливає на фо-
рмування особистості підлітка, його ціннісний світ. У 
зв’язку з цим, зауважимо, що прикордоння як простір 
інтенсивної взаємодії культур і народів сьогодні досить 
активно вивчається представниками різних соціогумані-
тарних наук (див .: [6, 7, 8]), які акцентують увагу на 
процесах культурної трансмісії в умовах цього простору, 
їхньому впливу на формування ціннісно амбівалентної 
особистості. Ще одне уточнення стосується здійсненого 
нами аналізу міжкультурної комунікації як фактору 
конституювання аксіополя молоді прикордоння. Перш 
за все підкреслимо, що відповідне поняття з’явилося в 
50-ті роки ХХ століття, головно завдяки роботам амери-
канського антрополога Е. Холла, який, власне, і запроп-
ровадив до наукового вжитку поняття «міжкультурна 
комунікація» [9, 10], започаткувавши напрям міждисци-
планрного теоретизування щодо міжкультурної комуні-
кації, який згодом отримав наукове продовження в дос-
лідженнях Г. Хофстеде [11], Г. Тріандіса [12] та інших 
науковців. Засновуючись на ідеях цих досліджень, по-
няття «міжкультурна комунікація» ми визначаємо як 
процес соціальної взаємодії між представниками різних 
соціокультурних систем на мікро-, мезо- та макрорівні, 

який зумовлюється індивідуальними, груповими та 
суспільними потребами, цінностями та настановами, 
виявляється на когнітивному, емоційному та діяльніс-
ному рівнях, забезпечується завдяки формальним і не-
формльним каналам комунікації та імплементується в 
тих чи інших видах і формах дискурсів та соціальних 
практик.  

На нашу думку, в умовах «пост-теріторіального сві-

ту» (за влучним визначенням Ч. Майєра 2) можливості, 
практики та канали міжкультурної комунікації (а саме: 
просторово незалежні сучасні засоби спілкування, як от 
можливості інтернет-комунікації) суттєво впливають на 
формування набору соціальних ідентичностей особис-
тості, зокрема підлітка, формуючи постнаціональні, 
крос-територіальні соціальні групи та спільноти із спе-
цифічним (циркуляційним) характером життєвого циклу 
їхніх членів, що відображається на мікро- мезо- та мак-
рорівні функціонування соціальної системи країни гро-
мадянства представників цих спільнот, докорінно змі-
нюючи принципи інституційного регулювання регіону.  

Ще одне уточнення стосується здійсненого нами ана-
лізу ціннісних орієнтацій молоді прикордоння. Ми зро-
били його, виходячи з відомої типології цінностей Ше-
лера-Рокича (див .: [13, 14]), відповідно до якої цінності 
можна розділити на термінальні, тобто цінності-цілі, та 
інструментальні, тобто цінності-засоби. При цьому ми 
виходили з розуміння цінностей як концепцій життєвих 
уподобань особистості (або соціальної групи), що відо-
бражають її здатність осмислення навколишньої дійсно-
сті, оцінного ставлення до неї, а також її емоційний 
(афективний) стан, волютивні інтенції, та виступають 
головними мотиваторами поведінки та діяльності того 
або іншого соціального суб'єкта [15, с. 117]. Зауважимо, 
що в якості інструментальних цінностей, з огляду на 
інструментарій представленого вище дослідження, ми 
розглядали відповіді опитаних нами школярів на питан-
ня про фактори досягнення життєвого успіху. 

Отже, почнемо з аналізу ієрархії термінальних цінно-
стей наших респондентів (див. табл. 1).  

Аналіз інформації, представленої в таблиці 1, свід-
чить про відмінності (часом досить істотні) в ціннісних 
орієнтаціях українських школярів, з одного боку, поль-

ських та угорських − з іншого. Звичайно, деякі відмінно-
сті простежуються і в аксіодискурсі школярів Харкова 
та прилеглих територій і Дрогобича. Вони проявляються 
в більшій значущості для випускників шкіл Харківщини 
таких цінностей, як цікава, творча робота і високий 
рівень матеріальної забезпеченості. 

Порівнюючи ціннісні преференції українських, поль-
ських та угорських школярів, ми ще раз переконалися в 
тому, що така цінність, як сім'я (що б не говорили вчені, 
зокрема соціологи, про її кризу, трансформацію тощо), 
має неминущу значимість, в тому числі на рівні молоді-
жної свідомості. При цьому польські школярі так само 
високо оцінюють цікаву, творчу роботу (для школярів 
Жешува вона навіть дещо більш значуща, ніж сім'я). 
Аналізуючи відмінності в аксіодискурсі опитаних нами 
підлітків, ми акцентували увагу на таких цінностях, як 
вища освіта (ця цінність більш значуща для українських 
школярів: 2-4 рангові позиції; школярі, опитані в Зеленій 
Гурі, поставили її на 10-11 місця, в Жешуві - на 13, в 
Ніредьгазі - на 6 позицію) і цікава, творча робота (в 
Польщі значимість цієї цінності найвища (1-2 рангові 
позиції), в Україні - трохи нижче (Харків - 5, Дрогобич - 
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8 рангова позиції), нарешті, угорські школярі поставили 
цікаву, творчу роботу тільки на 9-10 місце в ієрархії 
своїх ціннісних орієнтацій). У цьому контексті підкрес-
лимо, що для шкільної молоді, опитаної в Угорщині, 
найважливішими (після сім'ї) цінностями виявилися 
розваги (2 рангова позиція), спокійне життя, відсут-
ність хвилювань, неприємностей; друзі і самореалізація 
(3-5 рангові позиції)2. 

Тепер звернемося до аналізу інструментальних цінно-
стей опитаних нами школярів. Нагадаємо, що для такого 
аналізу ми скористалися відповідями наших респон-
дентів на питання про фактори життєвого успіху (див. 
табл. 2). У цьому контексті зауважимо, що школярі всіх 
трьох країн, висловлюючи своє ставлення до тих чи 
інших міркувань щодо власного життя, перш за все 
говорили про своє прагнення до досягнення життєвого 
успіху. При цьому вони були одностайні в тому, що, 
якщо багато працювати, можна досягти всього, чого 
хочеш, і впевнені, що не потребують сторонньої допо-
моги, щоб домогтися успіху. 

Аналізуючи ієрархію інструментальних цінностей 
випускників шкіл трьох країн, ми виявили ціннісну 
єдність українських школярів і розбіжність їхніх цінніс-
них преференцій з аксіодискурсом школярів Польщі та 
Угорщини. Якщо в ієрархії інструментальних цінностей 
українських школярів 1 місце займає така цінність, як 
високий рівень професійних знань, умінь і навичок, 2 - 
працьовитість, а 3-4 (в Дрогобичі) і 3-6 (в Харкові) 
поділили такі цінності, як знання іноземної мови, ініціа-
тивність, підприємливість, диплом про вищу освіту, то 
для польських і угорських школярів головними інстру-
ментальними цінностями є знання іноземної мови (1 
місце в обох країнах), знайомства, протекція родичів, 
друзів (2 місце в Польщі, 3-4 - в Угорщині), високий 
рівень професійних знань умінь і навичок (3 місце в 
Польщі і 2 місце в Угорщині), зовнішній вигляд, приваб-
ливість (3-4 місце в Угорщині). Найбільші розбіжності в 
оцінках факторів життєвого успіху (інструментальних 
цінностей) між українськими школярами, з одного боку, 

і польськими та угорськими − з іншого, ми виявили по 
відношенню до таких цінностей, як знайомства, проте-
кція (опитані нами школярі Польщі та Угорщини ціну-
ють їх значно вище, ніж українські школярі), ініціатив-
ність, підприємливість (тут ситуація зворотна: більш 
високий рівень орієнтації на цю цінність характерний 
для українських школярів), зовнішній вигляд, привабли-
вість (найменше це цінують школярі Дрогобича, найбі-
льше - угорські школярі). Єдина інструментальна цін-
ність, з приводу якої ми зафіксували повну одностай-
ність всіх опитаних нами школярів, - це політичні пог-
ляди (остання, 15-а рангова позиція у всіх країнах). 

Багато запитань виникло у нас у зв’язку з високою ва-
гомістю для польських та угорських школярів (у порів-
нянні з українськими підлітками) знань іноземних мов. 
Деякі відмінності існують також у значимості такої 
цінності, як диплом про здобуту освіту. Залишається 
незрозумілим, чому українські школярів при тому, що 
значно вище оцінили значимість вищої освіти та її фор-
мального свідчення (диплому), все ж надають меншої 

 
  

2Більш докладно про причини розбіжностей у ціннісному дискурсі 
школярів трьох європейських країн, зокрема в їхньому ставленні до 
цінності вищої освіти, йшлося в наших попередніх роботах [16, с. 254-
255]. 
 

 значущості мовними компетентностям, зокрема знанню 
іноземної мови ? Розмірковуючи над цим питанням, ми 
припускаємо, що недооцінка володіння іноземною мо-
вою як інструменту досягнення життєвого успіху і висо-
кого соціального статусу зумовлена, поміж інших фак-
торів, низьким, на жаль, рівнем інституційної включено-
сті українських школярів до програм освітньої мобіль-
ності, яка надає широкі можливості міжкультурної ко-
мунікації.  

Що стосується польських і угорських школярів, то 
серед них набагато менше тих, хто хотів би відразу після 
школи продовжити навчання (особливо серед Жешу-
вських підлітків). У той же час серед них значно більше 
(в порівнянні з українськими школярами) тих, хто після 
школи вирішив йти працювати. Одним з можливих 
пояснень цього може бути той факт, що, згідно з отри-
маними даними, значна частина польських підлітків 
(38%) вже на шкільній лаві мала оплачувану роботу за 
трудовою угодою (серед школярів Харкова та області 
таку роботу мали тільки 6% опитаних); ще 46% респон-
дентів в Зеленій Гурі та 38% в Жешуві працювали не-
офіційно (без контракту) (в Харкові - 20%). Не мали 
досвіду роботи в Харкові 41% опитаних, в Зеленій Гурі - 
18%, в Жешуві - 14%. Можливо, наші польські респон-
денти, вирішивши після закінчення школи працювати, 
не хотіли втратити ту роботу, яку вони вже мали і завдя-
ки якій вони могли відчувати себе економічно більш 
незалежними. Не випадково, висловлюючи своє став-
лення до праці, польські школярі відзначили, що люди 
трудяться насамперед для того, щоб отримувати гроші 
на задоволення своїх потреб (60% і в Зеленій Гурі, і в 
Жешуві; в Харкові і області - 38%). 

Підкреслимо, що соціально-статусні домагання шко-
лярів, зокрема їхні орієнтації на здобуття вищої освіти, 
багато в чому зумовлені установками їхніх батьків. Як 
показало наше дослідження, прагнення здобути вищу 
освіту характерно не тільки для підлітків, чиї батьки 
мають високий освітній статус, а й для тих, чиї батьки не 
отримали навіть середньої освіти. При цьому, більшість 
сімей з низьким освітнім рівнем батьків - це найбідніші 
сім'ї. Прагнення таких батьків дати своїм дітям вищу 
освіту зумовлено, в тому числі, бажанням підвищити 
їхній соціальний і перш за все економічний статус. 

Оцінюючи шанси на реалізацію своїх життєвих пла-
нів, більшість опитаних у всіх країнах вважають їх дуже 
високими (в Зеленій Гурі - середніми). Будемо сподіва-
тися, що нове покоління польської, угорської та україн-
ської молоді реалізує свої ціннісні орієнтації, досягне 
бажаного і у представників старшої генерації не буде 
причин називати його втраченим поколінням. Звичайно, 
проведене нами дослідження було тільки пробним, роз-
відувальним. Надалі разом з нашими польськими та 
угорськими колегами ми плануємо продовжити вивчен-
ня молоді прикордоння, розширивши географію дослі-
дження і забезпечивши його репрезентативність. Проте, 
навіть на основі аналізу даних, отриманих у 2015 році, 
можна зробити деякі висновки. 

По-перше, зроблений нами порівняльний аналіз цін-
нісних орієнтацій випускників шкіл прикордоння Цент-
ральної та Східної Європи виявив як відмінності, так і 
єдність їхніх аксіодискурсів. Будемо сподіватися, що на 
шляху України до Європи цінності її громадян будуть 
змінюватися, але, не втратять свою культурну автентич-
ність. 
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Таблиця 1. Ієрархія термінальних цінностей школярів прикордоння (R-рангові позиції)3 

 Цінності 
Харків Дрогобич Зелена Гура Ніредьгаза Жешув 

R R R R R 

1. Здобуття вищої освіти 2-4 3 10-11 6 13 

2. Щаслива сім’я 1 1 1-2 1 2 

3. Створення власного бізнесу 12-13 12-13 13 13 14 

4. Задоволення, розваги 12-13 12-13 12 2 10-11 

5. Розвиток своїх здібностей, самореалізація 2-4 4-5 3 3-5 5 

6. 
Спокійне життя, відсутність хвилювань, 
неприємностей 

8-11 9 8 3-5 7-8 

7. Багатство, високі доходи 8-11 14 6-7 9-10 7-8 

8. Повага людей 6-7 6-7 5 7-8 3-4 

9. Цікава, творча робота 5 8 1-2 9-10 1 

10. Життя згідно релігійних заповідей 15 10-11 14 15 12 

11. 
Особиста свобода, незалежність у суджен-
нях і діях 

6-7 4-5 6-7 7-8 6 

12. Допомога іншим людям 8-11 6-7 9 11 9 

13. Друзі 2-4 2 4 3-5 3-4 

14. 
Досягнення високого становища в суспільс-
тві 

8-11 10-11 10-11 12 10-11 

15. Влада 14 15 15 14 15 

 
 

Таблиця 2. Фактори життєвого успіху (інструментальні цінності) в оцінках школярів прикордоння (R-рангові позиції) 

 Цінності 
Харків Дрогобич Зелена Гура Ніредьгаза Жешув 

R R R R R 

1. 
Знайомства, протекція батьків, 
родичів, друзів 

8 9 2 3-4 2 

2. 
Високий рівень професійних 
знань, умінь і навичок 

1 1 3 2 3 

3. Диплом про здобуту освіту 3-6 3-4 6-7 5-6 4-5 

4. Ініціативність, підприємливість 3-6 6 6-7 8-10 8-9 

5. Матеріальне становище батьків 10-12 12 11-12 14 8-9 

6. Обрана спеціальність, професія 3-6 5 4-5 8-10 6 

7. Працьовитість 2 2 4-5 5-6 4-5 

8. Місце проживання 13 11 10 12-13 11-12 

9. Хитрість, кмітливість 7 7 13 7 13 

10. Щасливий випадок, везіння 10-12 10 11-12 11 11-12 

11. Соціальне походження 14 13-14 14 12-13 14 

12. Зовнішній вигляд, привабливість 10-12 13-14 9 3-4 10 

13. Політичні погляди 15 15 15 15 15 

14. 
Престиж навчального закладу, де 
здобув (здобула) освіту 

9 8 8 8-10 7 

15. Знання іноземних мов 3-6 3-4 1 1 1 
 

Що стосується українських підлітків, які представляють 
східне і західне пограниччя нашої країни, то їхні ціннісні 
орієнтації навряд чи можуть бути підтвердженням відо-
мої тези Гантінгтона про цивілізаційний розлом, що 
поділяє нашу країну на Захід і Схід, яким, як хотілося б 
деяким місцевим і закордонним політикам, не зійтися 
ніколи. Українська молодь різна, в тому числі в цінніс-
ному відношенні, хоча, як показало дослідження, зага-
льного в ціннісних орієнтаціях молодих людей різних 
регіонів нашої країни більше, ніж відмінностей. Можна 
сподіватися, що це буде підставою для ціннісного кон-
сенсусу в українському суспільстві, але тільки не для 
його ціннісної одноманітності, бо останнє не може спри-
яти ані суспільному, ані особистісному розвитку. 
 
  

3У таблицях 1 і 2 представлені тільки рангові місця перерахованих в 
інструментарії нашого дослідження цінностей, оскільки середні (S) 
розраховувалися польськими та угорськими колегами на підставі 
методик, що відрізняються від тих, які використовувалися нами. 
 
  

4Так висловився польський колега Артур Цембік, виступаючи на 
конференції «На пограниччі культур і народів: культура, мистецт-
во, освіту», що проходила в Сяноку (Польща) в жовтні 2015 року. 

Як доводять результати наших попередніх досліджень,  
проведених серед студентської та шкільної молоді, амбі-
валентність ціннісної свідомості, що виявляється в од-
ночасній присутності в ній альтернативних аксіофено-
менов, цінностей, які представляють різні культури 
(«культурне прикордоння всередині нас»)4, робить осо-
бистість більш активною, ініціативною, налаштованою 
на інновації (див.: [15, с. 543-544]). Саме такі особистос-
ті потрібні сьогодні українському суспільству. Набуття 
людиною таких ментальних характеристик відбувається, 
в тому числі, завдяки її комунікації з представниками 
інших культур. 

Результати порівняльного аналізу довели існування, в 
одного боку, значної подібності термальних цінностей 
українських, польських та угорських підлітків, з іншого 

− суттєвих відмінностей їхніх інструментальних ціннос-
тей. На нашу думку, це свідчить про те, що, попри схо-
жість життєвих цілей підлітків прикордоння Східної та 
Центральної Європи, засоби їхнього досягення підлітки 
України розуміють дещо по-іншому, аніж їхні однолітки 
з Польщі та Угорщини, що зумовлюється відмінностями 
соціально-економічної та політичної ситуацій в україн-
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ському суспільстві, з одного боку, та в угорському та 

польському суспільствах − з іншого, яка, у свою чергу, 
багато в чому детермінується особливостями історично-
го розвитку цих суспільсв, які не могли не позначатися 
на свідомісних характеристиках їхніх представників. 

У своїх подальших теоретичних та емпіричних роз-
відках ми будемо намагатися виявити, які форми та 
засоби міжкультурної комунікації сприятимуть цінніс-
ному зближенню молоді європейських країн, створенню 
єдиного європейського комунікативного простору. 
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Intercultural communication in terms of Central and Eastern Europe Adolescents’ Value Orientations Constructing Factor (based 

on International Survey Results) 

L. G. Sokuryanska, O. V. Maksymovych 

Abstract. The article is devoted to the initiative international sociological survey “Youth on the border of Central and Eastern Europe” data 
analisys. The study had benn conducted within four monthes in 2015 among shool graduates of some Borderland Areas in Ukraine, Poland 
Slovakia and Hungary. Data comparative analysis aksio-preferences among surveyed students in these countries, in particular, shows the 
general differences in the value consciousness. Particular attention is paid to the intercultural communication analysis in terms of value 
orientations constructing factor. Additionally, axiological discourse factors in relation to the Ukrainian teens are been deaply revealed as 
well. The forign language skills as well as education perception in terms of well-being values in relation to the Borderland Area teens are 
been considered. It has been concluded that there is a significant axiological ambivalence when it comes to the Central and Eastern Europe 
Borderland yoth. The reasons for that are that when it comes to the termal values, a significant similarity maight be seen between Ukrainian 
teens on the one hand and Central and Eastern Europe teens on the other hand. Hovewer, when it comes to the instrumental values, a number 
of differences could be mentioned, especially in terms of communicative practices.  
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Анотація. У статті схарактеризовано поняття «міжнародний туризм», його функції, чинники, складові і тенденції розвитку.  Ви-
значено країни, в яких саме міжнародний туризм знаходиться на найвищому рівні. Акцентовано увагу на тому, що залученню 
іноземних туристів сприяє розробка спеціального туристичного продукту, орієнтованого на конкретного споживача, з урахуван-
ням представлених ресурсів і послуг країн, які відсутні в їх рідній країні. Виокремлено і проаналізовано країни Західної Європи, 
які мають багаті природні, історико-культурні ресурси та інші особливості, які користуються не аби якою популярністю у турис-
тів, им самим впливають на розвиток міжнародного туризму в регіоні. 

 

Вступ. Туризм на початку 21 століття став одним з про-
відних напрямків соціально-економічної діяльності бі-
льшості держав, а туристична індустрія - невід'ємним 
елементом споживчих моделей і соціальної поведінки 
значної частини населення. Важливим складовим еле-
ментом туризму є міжнародний туризм, який передбачає 
виїзд людей за межі місця постійного проживання в ін-
шу країну з рекреаційною, пізнавальною, розважальною 
(тощо) метою. 

Сучасні тенденції розвитку міжнародного туризму 
мають позитивний характер. Туристична галузь еконо-
міки активно розвивається: зростає кількість туристич-
них прибуттів у світі загалом і у всіх туристичних мак-
рорегіонах зокрема, що сприяє створенню нових робо-
чих місць у сфері туризму, а також збільшенню прибут-
ків. Крім цього міжнародної туризм є ще й одним із мо-
гутніх чинників посилення престижу країни, зростання її 
значення в очах міжнародної спільноти та пересічних 
громадян. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Дослі-
дженню питань особливостей розвитку міжнародного 
туризму присвячені праці багатьох наукових діячів, а 
саме: Александрової А.Ю. [0], Великочого В.С [0], 
Мальської М.П. [0] та ін. Науковці визначають, що для 
міжнародного туризму характерно розробка спеціально-
го туристичного продукту, орієнтованого на конкретно-
го споживача, з урахуванням представлених ресурсів і 
послуг, які відсутні в їх рідній країні.  

Міжнародний туризм у світі розвивається досить не-
рівномірно, що пояснюється в першу чергу різними рів-
нями соціально-економічного розвитку окремих країн і 
регіонів. Найбільшого розвитку міжнародний туризм 
набув у західноєвропейських країнах. Частка цього регі-
ону складає більш як 70% світового туристичного ринку 
і близько 60% валютних надходжень. Приблизно 20% 
припадає на Америку і менше 10% - на Азію, Африку і 
Австралію. 

Всесвітня організація туризму (ВОТ) у своїй класифі-
кації виділяє країни, які переважно є постачальниками 
туристів (США, Бельгія, Данія, Німеччина, Нідерланди, 
Нова Зеландія, Швеція, Канада, Англія), і країни, які в 
основному приймають туристів (Австралія, Греція, Кіпр, 
Італія, Іспанія, Мексика, Туреччина, Португалія, Фран-
ція, Австрія, Швейцарія [0]. 

Мета статті - аналіз туристичних ресурсів країн За-

хідної Європи як особливостей розвитку міжнародного 
туризму. 

Виклад основного матеріалу та результати дослі-

дження. Європа, що має вигідне економічно-
географічне розташування, високий рівень економічного 
розвитку, зростаючу урбанізацію, зручні транспортні 
зв’язки з іншими країнами, розвинену рекреаційну ін-
фраструктуру, й надалі залишається основним регіоном 
світу в сфері санаторно-курортного лікування, відпочи-
нку та туризму.  Ще одна причина популярності євро-
пейського регіону – це її високий рівень освіченості та 
культури завдяки наявності найбільшої кількості істори-
чних і архітектурних пам’яток. Традиційно тут прово-
дяться різні міжнародні заходи: конгреси, з’їзди, конфе-
ренції, семінари, симпозіуми, фестивалі, спортивні зма-
гання тощо, що сприяє розвитку туризму [0]. 

Європу вважають головним районом міжнародного 
туризму, що має країну-«рекордсмена світу» по туризму 
– Франція, яку щорічно відвідує понад 50 млн. туристів. 
До числа самих популярних туристських країн належать 
також Іспанія, Італія, Швейцарія, Австрія, Великобрита-
нія, Чехія, Угорщина, Португалія, Греція. А в таких мік-
родержавах, як Андорра, Сан-Марино і Монако, обслу-
говування туристів давно вже служить головним джере-
лом доходів. 

У межах Європейського туристичного регіону про-
відну роль за рівнем розвитку міжнародного туризму 
відіграють саме  Південна та Західна Європа, що обумо-
влено впливом кількох груп чинників: 

- по-перше, потужний різноманітний туристичний 
природний і культурно-історичний потенціал: тисячі 
кілометрів морських пляжів, освоєні гірські системи, 
різноманітність ландшафтів, рясна річкова й озерна ме-
режа, багаті бальнеологічні ресурси, значна кількість 
культурних, сакральних і техногенних атракцій (мегалі-
ти, монастирі, церкви, музеї, тематичні парки, аквапар-
ки, розважальні заклади тощо), а також численні події, 
що використовуються у туристичній індустрії,  форму-
ють значні туристичні потоки [0]; 

- по-друге, сприятливі соціально-економічні та суспі-
льно-географічні чинники: високий рівень економічного 
розвитку більшості країн регіону, якісна транспортна і 
соціальна інфраструктура, тісне сусідство держав, багаті 
культурні традиції, у тому числі напрацьована культура 
відпочинку і подорожі, релігійна й етнічна толерант-

Ключові слова: міжнародний туризм, туристичні потенціал,природні ресурси, історико-культурні ресурси, туристичні по-
токи, туристи.
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ність, притаманна населенню більшості країн Європи, 
відносно низький рівень злочинності і висока безпека 
життя, якісні трудові ресурси, традиційно високий рі-
вень розвитку туристичної індустрії та якості обслугову-
вання; 

- по-третє, сприятливий політичний клімат: давні де-
мократичні традиції суспільно-політичних устроїв, ста-
більність політичної ситуації в більшості європейських 
країн, функціонування Європейського Союзу, форму-
вання єдиної Єврозони і спрощення процедур в'їзду - 
виїзду туристів дозволяє безперешкодно відвідувати ряд 
країн. 

Західна Європа - традиційний туристичний район сві-
тового рівня, індустрія туризму якого пропонує високо-
якісний і різнохарактерний туристичний продукт – від 
оздоровчо-рекреаційного відпочинку та гірськолижного 
туризму до паломництва й екологічних турів. 

Висока матеріальна і духовна культура, яка проявля-
ється у вмінні раціонально організувати життєвий прос-
тір, розмаїття природи, узвичаєна століттями система 
гостинності, високі гарантії особистої безпеки, політична 

стабільність, міжособистісна, міжетнічна і міжконфесійна 
толерантність, можливість вільного перетину державних 

кордонів перетворили Західну Європу на взірцевий турис-
тичний простір. Безперечне лідерство за багатством тури-
стичних ресурсів, їх різноманітністю і залученням до ви-
користання у туристичній галузі належить Франції, Іспанії 

та Німеччині [0]. Розглянемо їх більш детально. 
 

 

 

Франція - одна із провідних туристичних країн світу. 
Географічне і геотуристичне положення країни надзви-
чайно вигідне. Країна займає західну частину континен-
тальної Європи і острів Корсика та володіє надзвичай-
ною природною різноманітністю, багатою культурною 
спадщиною, а також давніми традиціями гостинності. 
«Різноманітна» - ключове слово для характеристики 
туристичної Франції і підтвердженням цьому є розмаїття 
природних, культурних ландшафтів і традицій, багатст-
во культурної спадщини якої налічує близько 40 тис. 
культурних пам'яток (із них більше 30 об'єктів занесені 
до Світової спадщини ЮНЕСКО), у тому числі - 10 тис. 
замків, абатств і садиб, 6 тис. музеїв, де зберігаються 
найкращі твори мистецтва, а також історичні пам'ятники 
видатним діячам Франції.  

Природна і культурна різноманітність та привабли-
вість Франції підтверджується незмінним інтересом ту-
ристів - країна не один рік утримує європейське і світове 
лідерство за обсягом міжнародних прибуттів. Територія 

всієї країни, кожен округ і кантон розрекламовані й 
освоєні туристами (рис.1). Та найбільш популярними 
туристичними центрами стали Париж, «візитні картки» 
якого: Нотр-Дам-де-Парі, Ейфелева вежа, Лувр, Монма-
ртр, Єлисейські поля, центр мистецтв Жоржа Помпіду, 
«Блошиний ринок» в Сент-Уені,  очолюють «топ-20» 
найбільш відвідуваних туристичних об'єктів Франції [0]. 

 

 
Рис. 2. Туристичні центри Німеччини 

 

Геотуристичне положення країни Німеччини вважа-
ють досить вигідним за рахунок її центрального розмі-
щення у межах Європи і близького розташування до 
головних районів зимового гірськолижного відпочинку 
й узбережжя теплого Середземного моря. Німеччина 
здавна має розвинуте санаторно-курортне господарство. 
Перші відомості про користь підземних водних джерел, 
розташованих на території сучасної Німеччини, нале-
жать до античних часів. Сьогодні ж курортна мережа 
країни налічує близько 300 курортів. Баден-Баден, Віс-
баден, Бад Кіссінген, Бад-Хомбург, Бад Ельстер - одні з 
перших і найбільш відомих нині курортних центрів кра-
їни, де туристи отримують послуги високої якості та 
різної функціональної спрямованості (рис.2). Країна 
володіє широкою мережею гірськолижних курортів, які 
задовольняють широкий спектр потреб як масового пе-
ресічного споживача, так і професійних гірськолижників. 

Німеччина - країна музеїв із багатими колекціями різ-
номанітних творів мистецтва і свідчень розвитку матері-
альної та духовної культури всього світу. В Берліні осо-
бливо виділяється «Музейний острів» - унікальний, у 
своєму масштабі та наповненні, історичний архітектур-
но-культурний простір, занесений до переліку об'єктів 
Світової спадщини ЮНЕСКО, а на острові Шпрееін-
зель, що утворився на річці Шпрее, розмістилася низка 
музеїв, галерей і архітектурних пам'яток. Саме німецькі 
музеї одні з перших у світі почали освоювати Інтернет-
простір, який дозволяє сьогодні здійснювати віртуальні 
подорожі їх залами і знайомитися з шедеврами світового 
мистецтва, розміщеними в них, не вирушаючи в дорогу. 

Третя, із найбільш популярних туристичних країн, Іс-
панія розташована на південному заході Європи, яка 
займає 85 % території Піренейського півострова, має 
вихід до Атлантичного океану та омивається водами 
Біскайської затоки і Середземного моря. Загальна площа 
країни становить 504,8 тис. км2, населення - 40,5 млн 

Рис. 1 Туристичні центри Франції 
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осіб, з яких 77 % - мешканці міст. 
 

 
Рис. 3. Туристичні центри Іспанії 

 

До специфічних рис геотуристичного положення Іс-
панії належить наявність двох міст на території Африки 
і острівних територій, природні умови яких дозволяють 
цілорічно розвивати пляжно-купальний відпочинок. 
Королівство володіє унікальною культурною спадщи-
ною, яка стала наслідком тривалої взаємодії християнсь-
кого й ісламського світів [0]. 

Головний осередок природних туристичних ресурсів 
Іспанії - середземноморське узбережжя та острови 
(рис.3). 

Середземноморське узбережжя включає відомі куро-
ртні зони: Коста Брава, Коста дель Маресме, Коста дель 
Гарраф, Коста Даурада, Коста Азаар, Коста Бланка, Кос-
та дель Соль, а також острівну частину, до якої належать  

Майорка, Ібіса, Гран Канарья, Тенеріфе, що користуєть-
ся великою популярністю серед туристів. 

Розташовані у водах Середземного моря Балеарські 
острови мають низку рис, властивих тільки їм. Тут ціка-
ве і різноманітне узбережжя, багатий світ птахів і вра-
жаючі своєю красою пейзажі. Ібіса, третій за величиною 
острів Балеарського архіпелагу, визнаний у всьому світі 
як один із кращих курортів для молоді. Сюди в пошуках 
розваг з'їжджається молодь з усієї Європи. Майорка - 
найбільший острів Балеарського архіпелагу, який, за-
вдяки сприятливому середземноморському клімату, ту-
ристи можуть відвідувати  цілий рік.  

На Балеарських островах зосереджено майже 25 % 
готельних місць Іспанії і щорічно тут відпочиває більше 
10 млн туристів [0]. 

Висновки. Отже, міжнародний туризм має дуже важ-
ливе значення для формування світогляду народу, задо-
волення їх всебічних потреб, а також є одним із чинни-
ків розвитку економіки країн. Саме Європа має багатий 
туритично-рекреаційний потенціал для розвитку міжна-
родного туризму. А висока матеріальна і духовна куль-
тура, яка проявляється у вмінні оптимально організувати 
життєвий простір, розмаїття природи і узвичаєна століт-
тями система гостинності, високі гарантії особистої без-
пеки, можливість вільного перетину державних кордонів 
перетворили західну її частину на взірцевий туристич-
ний простір. Безперечне лідерство за багатством турис-
тичних ресурсів, їх різноманітністю і залученням до ви-
користання належить Франції, Німеччині й Іспанії. 
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Features of the development of international tourism in the countries of Western Europe 

A. V. Sydoruk, F. F. Tovstopiatko 

Abstract. The article describes the concept of "international tourism", its functions, factors, components and trends of development. There 
are countries where international tourism is at the highest level. The emphasis is placed on the fact that the attraction of foreign tourists is 
facilitated by the development of a special tourist product focused on a specific consumer, taking into account the presented resources and 
services of countries that are not in their home country. The countries of Western Europe, which have rich natural, historical and cultural 
resources and other features, which are not used by any popularity among tourists, have their own influence on the development of interna-
tional tourism in the region, isolated and analyzed. 
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