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Abstract. The problem of competitiveness of enterprises in the sustainable development of agribusiness in Ukraine is reviewed in 

this article. External and internal factors of competitiveness of agribusiness enterprises are specified. Reasonable conditions are 

suggested and justified in order to enhance the enterprise competitiveness in the context of sustainable development components of 

Ukrainian agribusiness. 

Keywords: competitiveness of enterprises, agribusiness, sustainable development, factors, competitiveness indicators. 

 

Introduction. Modern transformations of the agricultural 

sector of Ukraine is the foundation for integrated sustain-

able development of enterprises. The priority in this pro-

cess is the problem of sustainable development of agri-

business enterprises. The reorientation of the economy of 

Ukraine to sustainable development requires preparation 

of an effective economic mechanism, economic research 

categories that characterize the economy of sustainable 

development. The concept of sustainable development 

implies certain limitations in the exploitation of natural 

resources, but these limits are not absolute but relative 

and related to the current level of technology and social 

organization, and the ability of the biosphere to cope with 

the effects of human activity [6, p. 109].  

Negative trends in functioning of domestic enterprises 

of agricultural business, including strengthening econom-

ic, social, demographic, environmental imbalances, re-

quire a systematic study and solution to ensure a balanced 

development based on long-term growth when negotiating 

economic interests. It should be noted that despite a series 

of reforms, agricultural business lacks practices of adap-

tive enterprise development in the context of globalization 

and European integration, increased investment and inno-

vation activity of business systems, worsening the impact 

of the crisis on a global scale. Therefore, the objective 

need is to have drastic changes in formation and evalua-

tion of competitiveness of agribusiness enterprises. Com-

petitiveness of enterprises is one of the most important 

categories of market economy and describes the possibil-

ity and effectiveness of enterprise adaptation to a com-

petitive environment. The higher competitiveness of en-

terprises, the higher the efficiency of their business. Thus, 

increasing competitiveness of agricultural business is a 

priority of the agrarian policy of Ukraine. 

Analysis of literary sources and statement of problem. 
The issue of theoretical and methodological bases of 

competitiveness of production is widely covered in works 

of scholars such as S. Kvasha, L. Shulha who defined the 

basic features of competitive products in the current eco-

nomic conditions, including the impact of globalization. 

Problems of competitive advantages and competitiveness 

of enterprises are analysed in research of domestic scien-

tists: Ya. Bazyliuk, V. Biloshapka, N. Harashchenko, 

V.Herasymchuk, V. Dikan, Yu. Ivanov, S. Pokropyvnyi, 

H. Skudar and others. Theoretical and practical aspects of 

the study of competitiveness in the market are reflected in 

the numerous works of foreign and domestic scientists: H. 

Assel, H. Azoiev, I. Ansoff, P. Kotler, H. Mintzberg, 

Peters, M. Porter, F. Taylor, A. Smith, H. Fayol, R. Fat-

khutdynov, A. Yudanov and others. However, in Europe-

an integration and in the context of sustainable develop-

ment of agricultural business in Ukraine, the issue of 

increasing the competitiveness of enterprises remain rele-

vant and requires further study. 

Thus, the main objective of sustainable agribusiness 

development is to provide the population with quality 

food, and industry with raw materials. Obviously, in view 

of the environment sustainable development of agribusi-

ness will ensure the stability of biological and physical 

systems, reduce a destructive impact on the environment, 

improving agricultural landscapes. The main objectives of 

the social component of agribusiness is increasing the 

number of jobs that reduce unemployment and eliminate 

poverty, promoting social integration. The economic 

component of sustainable development of agribusiness is 

aimed at reducing the cost per unit of production in the 

rational use of natural potential. Therefore, in the imple-

mentation of the sustainable development model of the 

agrarian sector of Ukraine one of the important directions 

Competitiveness of Enterprises in a Sustainable Agribusiness Development 

ECONOMICS_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4.Materials and methods of research. Theoretical 

grounding is based on observations, grouping, analytic 

work at determination of the problems and tendencies of 

enterprise development competitiveness of agribusiness 

enterprises in sustainable economic development of 

Ukraine.  Theoretical foundation of research was method-

ological and general scientific principles of complex stud-

ies. 

Mykolaiv National University named after V. Sukhomlynskyi, Mykolaiv, Ukraine 

Corresponding author. E-mail: кot28125@rambler.ru 

3.Objective of this article is study of factors and jus-

tification of conditions that improve competitiveness of 

agribusiness enterprises in sustainable economic devel-

opment of Ukraine. 

5.Results of discussion. Agribusiness development is 

based on securing its competitiveness, which is the main 

condition for competitiveness of enterprises. That is why 

development of the mechanism of creation and competi-

tiveness of enterprise determines its function in terms of 

sustainable development of the national economy. The 

concept of sustainable development is interpreted in dif-

ferent ways, but the essence is development functioning 

for different competitive needs - environmental, social 

and economic. The model of sustainable economic devel-

opment in general, provides improved quality of life, 

including the ability to regenerate ecosystems. Sustaina-

ble development is interpreted as development of the 

society that makes it possible to achieve full welfare by 

uniting the environmental, economic and social objectives 

of the society, without exceeding limits of environmental 

impact [5, 17].  
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is solving a number of issues related to creation of condi-

tions for increase of competitiveness of agribusiness en-

terprises as a main driving force in ensuring the food 

security of this country. 

S. Pokropyvnyi determines competitiveness of en-

terprises as the ability to effectively conduct business and 

profit over the long term [1]. T. Makarovska and N. Bon-

dar argue that competitiveness of enterprise is its ability 

to produce competitive products through the efficient use 

of human and financial resources [3]. We define competi-

tiveness as the ability to produce and sell products at a 

price not higher and the quality no worse than any other 

contractor in its market niche.  

Competitiveness of enterprises is determined by 

high production efficiency products sold through modern 

equipment, technology, skilled employees and the ability 

to gain and maintain long-term stable market position, 

which is ensured through the effective use of the princi-

ples of marketing management.  

The main conditions to ensure competitiveness of 

enterprises are as follows: 

- application of scientific approaches to strategic 

management; 

- ensuring the uniformity of technology, equip-

ment, economics, management; 

- using modern methods of research and develop-

ment; 

- consideration of relationship of management 

functions of any process at all stages of the product life 

cycle; 

- forming a system of measures to ensure competi-

tiveness of various objects. 

Analysis of competitiveness in the market allows 

to study factors affecting the ratio of buyers to enterprise 

and its products, and as a result - change in the proportion 

of products in the market. All factors of competitiveness 

can be divided into external and internal ones (Fig. 1). 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig. 1. Factors affecting competitiveness of enterprises in a sustainable agribusiness development 

 

External factors of competitiveness of enterprise are 

manifested in social and economic and organizational 

relationship that allow enterprise to produce products that 

is more attractive upon price and non-price properties. 

Internal factors are objective criteria to determine the 

possibility of enterprise to ensure its competitiveness [4]. 

Assessing the impact of the environmental factors on 

competitiveness is conducted in the conventional manner 

and used to predict the possible development of an action 

plan for contingencies, development of measures that will 

transform threat to any profitable opportunities. For the 

analysis of macro factors often PEST-analysis (political, 

economic, social and technological factors) and SWOT-

analysis are used, which help to identify threats and op-

portunities of enterprise, and set unfavourable factors that 

may reduce the efficiency potential of enterprise [4]. 

Internal factors of formation of competitive potential of 

agribusiness enterprises depend on enterprise and take 

into account their scientific, technical, personnel, produc-

tion-technological, financial and economic potentials. 

Thus, in assessing, forecasting and management of com-

petitiveness of enterprises it is needed to consider the 

whole set of internal and external factors that have affect-

ed or could potentially affect its formation. 

For generalizing qualitative characteristics and evalua-

tion of level of competitiveness of enterprise a system of 

criteria is used which includes production, personnel, 

finance, marketing, management and other components of 

the enterprise potential, because competitiveness is as-

sessed on the basis of comprehensive assessment method-

ology of competitiveness. In this case indicators of per-

formance of enterprises are differentiated (Fig. 2). 

Along with the above criteria of the efficiency of pro-

duction, marketing and financial performance price and 

quality are also important indicators that define competi-

tiveness in the commodity market of agricultural prod-

ucts. 

Evaluation of competitiveness of enterprise can be 

made on the basis of analysis of its competitive potential, 

which is considered from the standpoint of resources to 

ensure competitiveness. Methodically indicators for eval-

uation of the competitive potential of agribusiness enter-

prises are grouped according to the following criteria: 

- property state of enterprise; 

- solvency, financial stability and business activity; 

- efficiency of production, marketing organization and 

promotion; 

- competitive product. 

Specific indicators are included in the above-

mentioned criteria groups rather detailed and studied in 

the economic literature. Selecting necessary for calcula-

tions indicators is made on the basis of the purpose of 

Factors of competitiveness of enterprise 

External Internal 

state influence measures 

economic affairs and availability of rivalsв 

standardisation and certification state service 

development and implementation of the legal 
framework 

placement of productive powers and raw materials 

application of equipment and technology for 
production of quality products 

potential of marketing services 

system and methods of enterprise management 

quality of products 

degree of customer satisfaction 

organization of production process at enterprise 
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evaluation of competitiveness of agribusiness enterprises. 

Reference model of competitiveness of enterprises is 

formed on the basis of the definition of standard indica-

tors of these criteria groups taking into account global 

objectives and resources available to enterprise in order to 

achieve this goal. Evaluation of competitiveness, based on 

an analysis of the competitive potential of enterprise, is 

supplemented by marketing research of external environ-

mental factors of enterprise: input material arrangement, 

financial and information flows of enterprise; factors that 

determine the competitive market, the level of competi-

tion. 

 

 

 

 

 

 

 

 
Fig. 2. Performance indicators that determine competitiveness of enterprises in a sustainable agribusiness development 

 

Studies have shown that Ukrainian agricultural busi-

ness, due to the nature of its formation and development, 

has a number of features, among which chief are the fol-

lowing: 

- a combination by one enterprise of different activities, 

ensuring their flexibility and ability to quickly redirect 

their activities according to the market demands, respond-

ing quickly to changes occurring in external environment; 

- in production four resources are used - land, labour, 

fixed assets and financial resources; 

- there is a serious disadvantage which is the seasonality 

of the production process due to disparities through the 

working period and the production period which are man-

ifested in the uneven use of labour and means of produc-

tion, uneven distribution of production and income during 

year, with which the issue of obtaining credit in the finan-

cial institutions and the need to create additional insur-

ance reserves of seed, feed, etc., are connected; 

- average wages remain low in agribusiness enterprises, 

despite the fact that it is much less than the minimum 

wage set by law. 

- enterprises are trying to solve the employment problem 

of population by creating new jobs, which is especially 

needed in rural areas; 

- low development of serving infrastructure in rural areas, 

on the one hand, complicates the work of agribusiness 

enterprises, on the other - stimulates enterprises to coop-

erate for the purpose of production, processing and trans-

portation of products; 

- low base of technological base due to absence of up-

grades, that is why more than half of fixed assets are 

worn, requiring increasing physical effort of employees of 

enterprises [4, p. 120]. 

So, we define the main problems of formation of com-

petitiveness of enterprises in terms of economic, social 

and environmental components of sustainable develop-

ment of agribusiness. Economic problems are attributed 

with difficulties in securing financing activities and its 

expanded reproduction due to lack of own funds, prob-

lems with obtaining secured property and available work-

ing capital. This is explained by large amounts of debt for 

previous loans, seasonal fluctuations in product prices and 

leads to the loss of most of enterprises. Social problems 

include poorly developed infrastructure and information 

systems, lack of awareness of entrepreneurs of new busi-

ness approaches, the outflow of productive labour from 

the countryside. Environmental issues are aimed at reduc-

ing soil fertility and increasing erosion, reducing the acre-

age suitable for cultivation, depending on the climatic 

conditions of production. 

O. Litvinova identifies the following main ways to im-

prove competitiveness of enterprises: 

- improving the quality of management; 

- improving connections with external environment; 

- implementing strategic marketing of "exit" and "en-

trance" of organization; 

- improvement of innovation arrangement; 

- introduction of new information, financial and account-

ing technology; 

- analysis of resource input for each product stages of its 

life cycle and implementation of energy efficient technol-

ogies; 

- improving the organizational and technical level of 

production; 

- development of logistics and tactical marketing [2, p. 

37]. 

6. Conclusion. In terms of economic transformation, 

the importance of competitiveness of enterprise that char-

acterizes the ability and efficiency of its adaptation to a 

competitive environment is increasing. Poor infrastructure 

in rural areas, lack of knowledge of most entrepreneurs of 

new business approaches and outflow of productive la-

bour from the countryside affect the level of production, 

specialization and concentration of enterprises. The fa-

vourable geographical position of agribusiness enterprises 

is their competitive advantage, which is the possibility of 

direct economic activity. Reduced soil fertility and in-

crease of erosion, reducing the acreage suitable for culti-

vation and a high degree of dependence on climatic con-

ditions are now the cause of loss of competitive ad-

vantage. Analysis of the impact of external and internal 

Indicators of performance of enterprise 

Production Marketing Financial 

level of production costs per unit 

of output 

assets ratio 

profitability of production 

productivity 

products glut rate 

profitability of marketing 

capacity utilization rate 

rate of effectiveness of 

advertising and sales promotion 

autonomy ratio 

solvency ratio 

working capital turnover ratio 
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factors on competitiveness makes it possible to reduce 

uncertainty and risk in the production and marketing of 

enterprise; improve the quality of strategic planning and 

forecasting production, and marketing activities of enter-

prise; increase competitiveness of enterprise and its prod-

ucts; maintain competitive position and increase the mar-

ket share owned by enterprise. 
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Конкурентоспособность предприятий в условиях устойчивого развития аграрного бизнеса 

А. Н. Ужва 

Аннотация. В статье рассмотренная проблема обеспечения конкурентоспособности предприятий в условиях устойчивого 

развития аграрного бизнеса Украины. Охарактеризованы внешние и внутренние факторы конкурентоспособности предпри-

ятий аграрного бизнеса. Предложены и обоснованы условия повышения конкурентоспособности предприятий в контексте 

составляющих устойчивого развития украинского аграрного бизнеса. 
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Abstract: The article considers classification forms of metadrama, characteristics of peculiarities of auto reflection of the literature, 

which are determined by the search for a new identity by the art of word. In the result of the investigation each model of self identifi-

cation, which is used in the dialogue by Yaroslav Stelmakh is find out, where in practice sign meta code is being made and also pecu-

liarities of auto reflection of the literature, which are determined by the search of new identity by the art of word in the demolition of 

cultural and artistic paradigms, are summarized. 

«New wave» of dramaturgy absorbed artistic searches 

of writers-innovators Y. Stelmakh, P. Vysotsky, Y. 

Vereshchak, M. Virginska, L. Khorolets, A. Dyachenko 

and others. It represents a difficult and not thoroughly 

examined phenomenon. The aim of this article is a try to 

separate classification models of artistic self-

determination of the artist, diversify author’s attitude to-

wards them in drama by Y. Stelmakh “Blue Car”.  

The novel “Blue Car” was created on the edge of 1980-

1990s.The wide discussion of the novel started after its 

publishing in the journal “Contemporary Dramaturgy” in 

1991. The writing influenced much the formation of 

monodrama and peculiarities of metadrama in Russian 

and Ukrainian literature. 

One of the models, discovered in the result of the in-

vestigation, is a model which we qualify as “aesthete”, 

underlining its connection with re-thinking of traditional 

for Romanticism and Modernism view of the poet. Aes-

thete “A” names oneself and the hero of one of the in-

vented subjects – an artist, apart from that, the writer uses 

this example periodically appealing to creation of images 

of artistic personalities.  

The existing of the fatal characteristic of the artist by 

the high spirits is a stock phrase, expression of the some 

weak point, illness, extravagance, dramatic subject of 

fate, which allows him and others to understand exclu-

siveness and special aim of this person. As it is underlined 

by the researchers of the transition period (А. Toynbee, N. 

Khrenov, S. Moskovichi) the attention to these signs is 

especially distinctive for the transition times, as exit of the 

artist from the periphery to the centre of the culture’s con-

cept sphere. Frequently, “great artists enter the world of 

culture with the aura of heretic. But after time passes the 

image of heretic is able to transform into the image of 

charismatic leader, who becomes the centre of attention. 

<…> he is more close to utopia than to ideology”. This 

occasion puts the artist in the special situation towards 

power, on the one hand, and towards society, on the other 

hand. It is clear that on the first stage of his activity the 

artist is lonely and exists in isolation. But this loneliness 

becomes a special precondition for his transformation into 

charismatic leader. Placing oneself in opposition towards 

power the marginal artist provokes activation of collective 

unconsciousness in the mind of the society. 

Let us underline apophatic (from the opposite) way of 

thought delivery, which allows to avoid pathos and didac-

ticism. Here Y. Stelmakh frequently uses absurdism. Thus 

traditional romantic and modernist conflict of the artist 

with the world travesties to the battle of the hero with 

pigeons, which detain him to work in “the tower made 

from elephant ivory” and personify rudeness of the exter-

nal reality. Let us draw attention to how in fantasies “A” 

romantic motives noteless grow into heavy-footed and 

naturalistic, that fully discredits aesthetic discourse. 

“Penthouse! <…> pigeons ... He poisoned pigeons a 

while ago: stupid mumbling, spiritual emptiness, primitiv-

ism of thinking, live fully based on their instincts, no fly, 

I tell about creative, they deliver something, some infec-

tion. And defecate. On benches. It is ugly to watch. To 

add they stare at one another. Have not seen each other 

for a long time! Go to hell! They traumatize the soul of 

aesthete”. [Stelmakh, 1991, 60]. 

Model of aesthete is used several times with growing 

and variation of semantics. For instance, in the third sub-

ject romantic and modernist example is driven to ex-

tremes and simultaneously is combined with national per-

ceptions about victims of creativity and symbolic demon-

ism. The hero is bare boned, unshaved, there is a frighten-

ing fire burning in his eyes, which, on the one hand, can 

burn to ashes all humankind, and on the other hand show 

fanatic focus on serving to this humankind.  

LITERATURE

Classification of the image of an artist in the novel by Y. Stelmakh “Blue Car” 

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Key words: classification of image, meta discourse, metadrama, metacode, innovation of form, typological features, auto reflec-

tion of the literature.  

 

One of the challenging aspects of literature studies is dis-

covery of classification forms of metadrama, characteris-

tics of peculiarities of auto reflection of literature, which 

are determined by the search of a new identity by the art 

of word.  

The writer “A” chooses doubtful problem – genius art-

ist suffers from AIDS, which should touch the reader, his 

fears and make the writing more conceptual. The exist-

ence of these “signs” of exclusiveness has principal char-

acter for “A”, proves difficulty in matching of the same 

characteristics for the heroine. She is idealized and has 

not to have physical or psychical problems, but her sur-

rounding creates the corresponding projection. Pressing in 

and exaggeration of problems, “signs” of exclusiveness 

creates a comic effect and states a question in subtext 

about the essence and re-thinking of the initial ideas about 

the marginality in transition time. “Her father is handi-

capped, mother is in a psychiatric hospital, brother is an 

alcoholic…no, too obvious. Drug addict! Also is…Glue-

sniffer, or what? Homosexual? Hell, who is her brother? I 

will think later. Dissident? No, it’s too positively per-

ceived. And the secretary of district party committee. No, 

regional committee. The first one [Stelmakh, 1991, 60]. 
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In contrast to landmark “aesthete” the parody model 

“writer-gastarbeiter” is used. This artist knows for sure 

what the mass reader expects from the “literature” (love 

scenes, adventures, entertainment, scandalous behavior) 

and tries to realize own commercial projects. This model 

is fully discredited in monologues which comment the 

process of text modeling. For instance: “And now is the 

most exciting: love scene for forty minutes <…> Here 

close a “Kamasutra” was placed (comes closer to shelves, 

searches). Now we will use scandalous behavior <…> ” 

[Stelmakh, 1991, 60]. 

Accent is being made on artificiality, combined pseudo 

literature text. For instance, stock phrases are placed on 

the necklace of love intrigue. Sometimes, feeling with 

exaggeration the writer “A” uses contrasts to something 

that doesn’t correspond with world literature formulas, 

but then still comes to banality. These contrasts only 

make the situation weirder and show the aim far from 

creativity. As an example can be used the scene of love 

hero to seduce and the logic of new-old turn of “victim” 

love intrigue with reeducation of the villain and keeping 

of women’s virginity. “ <…> in the soul of this villain 

something appears <…> But why he is called a villain? 

Because it’s more efficient. What is interesting about that 

good well-brought up people meet? But try to be a villain 

and try to wake up something pure, humane!” [Stelmakh, 

1991, 60]. 

The writer of this type easily changes subjects, charac-

ters, transforming literature into plastic material. He can 

assure himself in everything and justifies everything. This 

model is the lowest point in spectrum of examples of art-

ist’s identification. The hero as a person and writer is 

more complicated than the scheme and is in inner conflict 

with this model.  

Easy change of roles brings together Khlestakov and 

“A”. But in the novel by Y. Stelmakh there is visible and 

important difference of the hero-writer’s character and 

literature example. While the hero of “The Inspector” is 

an inner empty person, “A” has a contrast side of the 

character; he is existentially fulfilled with important 

memories and thoughts, which noteless for him formed a 

personality and give chance for development, inner 

growth. Associations with Khlestakov make weirder only 

one negative tendency of possible dynamics, prove from 

the opposite no perspectives for such creative behaviour 

and show author’s position regarding creativity and mod-

els of the artist.  

Y. Stelmakh models opposite pairs in the spectrum of 

the artist’s models which demonstrate connections of mu-

tual addition, contrast and weirdness. This proves the sys-

tem character of artistic solution of the problem of artistic 

identification.  

In our opinion, one can distinguish the following pairs 

of oppositions: first – “true creator” / “graphomaniac”, 

other – “genius” / “lack of talent”, the third –high “ro-

mantic madman” / heavy-footed type “miser”.  

Let’s closer examine semantic filling of each of the 

oppositions and their correlation.  

“А” tries to play role of “true creator”, therefore from 

time to time he performs with moral sentences and loves 

to think about special difficulty and responsibility of art 

of word comparing to other languages of culture. But hero 

quickly gives away, envies to those who he considers 

have a more easy life and unconsciously enlightens com-

plex of own less value. The responsibility of the writer 

and his special mission lowers to unfair burden, which 

irritates the hero. “А” in his throes of creation envies to 

painters, which, to his mind, can not to think, but to 

change flowers in still-life paintings depending on mood 

and only them create something new. He envies compos-

ers because their works can’t be comprehended (some-

thing like “pa-ba-ba-ba!!”), and as for him, a literature 

worker, he needs to invent subjects and speak about char-

acters and circumstances, what “A: actually does by “syn-

thesizing though” at reader’s eyes. But in critical auto 

reflection “A” recognizes that these feelings are unworthy 

of “true creator” and returns once again to his role.  

Contrast part of the pair –“graphomaniac”. As a proof 

to this one can use texts which “A” originates. But this 

model is fixed in auto reflection of the hero. The thoughts 

about own lack of talent diminish literature worker, be-

comes the point of pain and inner conflict of self determi-

nation. For instance, the writer deeply suffers from that all 

themes and motives are, to his mind, realized by someone 

else, frequently “A” doesn’t even notice it, contrary to the 

reader. But the pitiful discoveries of own secondariness 

also happen, which need excuse, explanations, accusa-

tions of others, philosophizing and modeling of certain 

type of artistic behaviour. “Hey, here is where I found 

myself, also this was. “Otello” (angry) And so what? All 

has taken place. There was nothing that didn’t happen.. 

<…> they use and use the theme unashamed. The use and 

use...” [Стельмах, 1991, 70]. The exit from the situation 

is seen in remaking, re-phrasing of already opened, in the 

end, not to notice the same things. Let us note that Y. 

Stelmakh not only comprehends the “graphomaniac” 

type, but shows the information shock, tiredness of cul-

ture, inability to invent something new, “the death of the 

author”, his transformation into “scriptor”, who remakes 

something already invented – principle problems for 

postmodern vision of the world. This vision of the world 

becomes weird itself, it is not accepted and is proved by 

contrast: the existence of realistic, tragedy plan of memo-

ries of the author, which noteless for him are transformed 

in innovative writing with bright personal origin. 

The previous models are added by the opposition “ge-

nius” / “lack of talent”. The writer “A” in auto reflection 

“is caught” between two peaks of self identification. Once 

he thinks that he is genius (“my though works perfectly!”) 

[Стельмах, 1991, 64]), then – a lack of talent, as natural 

taste and common sense suggest the real evaluation of his 

“writings”. “To work! <…> this is the only way to reach 

success, recognition and realization of creative ideas. 

Which creative ideas, poor talent? During half of the day 

you can’t find the theme. No image, no character. Take 

Gogol, for instance. I come at Nevskiy and feel twenty 

themes with my nose. To tell you the truth, he had a nose 

far better than mine. <…> He beaten me. ” [Stelmakh, 

1991, 64]. 

Serious theme is carnavalised, the funny effect is deep-

ened (the talent and success is correlated with the length 

of the nose), but all this doesn’t discredit, it shows the 

image of artistic searches and auto reflection, definition of 

stable artistic and moral priorities of the literature.  

Comic modus of auto reflection marks another opposi-

tion “genius” (“king”) / “fool”, which, in researchers’ 
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opinion is characteristic for postmodernism with its play 

and total irony. In “Blue Car” opposition is realized in 

memories which create philosophical deep and highly 

artistic text about House (and here the writer shows him-

self as a real creator) and in subjects of mass product 

(here hero ionizes) The marked contrast landmarks (“aes-

thete” / “gastarbeiter”, “Khlestakov”, “genius” / 

“graphomaniac” ) are correlated with such opposition but 

widen its semantic borders.  

In particular, this widening of semantics one can see in 

differentia of contrast pair “madman” / “miser”. The ap-

pearance of grotesque two-sided model in the novel re-

flects the overall liking of dramatist to unite contrast be-

ginnings, high and low plans of existence and interpreta-

tion of creativity, appealing to carnival and replacing of 

the centre and periphery.  

On the one hand, the writer identifies himself with high 

creator who falls into saint ecstasy. But, according to the 

will of the author, this sacrificing process lowers to the 

funny fantasizing and mixture in thoughts, stock phrases 

of formula literature, and subject lines of “gastarbeiter’s” 

texts. This models the situation of parallel thinking, spe-

cific for schizophrenics. Thus, for instance, heroine of the 

first love “novel” has a husband from somewhere, who 

has to be taken away to develop the main romantic sub-

ject. The husband is transformed into genius inventor-

looser who is well-known in the world (in Korea, Taiwan, 

who succeeded due to his inventions), but is wrecked by 

scientific circles at home until the total alcoholism. This 

twist in the subject surprises even the inventor “A”, after 

the creative ecstasy he comes to mind. “Hey, stop, what 

about am I? And why is this jerk here? Some inven-

tor…South Korea, Taiwan…here you don’t know what is 

happening in your own head. Inventor! Well, well! Hell, 

how many times had I said to myself: buy a voice record-

er, buy a voice recorder, don’t be greedy, spackhead, 

when it is needed. Start work with a voice recorder, jerk” 

[Стельмах, 19991, 61]. 

The realization of this parallel schizophrenic thinking 

becomes the interaction of common, real and invented 

plans of existence. Frequently from common low reasons 

(absence of goods, queues, inability to place a child into 

kindergarten, the widening of women’s figure after ma-

ternity) which the writer “A” is familiar with, grow unex-

pectedly into almost fantastic subjects of “soap operas”, 

which claim to be romantic, to be high level. For instance, 

pushing off from complaints about the hardness of way of 

life and fatality of elegant artist to speak with the traders 

in order to buy tape recorder and other goods, “A” unex-

pectedly goes over to “romantic’ subject: rich foreigner 

falls in love with post-Soviet woman in the queue for 

mayonnaise, and then after their separation looks for her 

in the queue for Pollock.  

The high romantic model of the artist-madman who 

feels the connection with other words gained specific 

meanings of “schizophrenia discourse” in which the re-

sistance to the press of foreign to the personality metanar-

rative is accented. Y. Stelmakh plays with this variant of 

reinterpretation. High model is connected not with 

“metastories”, other aggressive ideas, powerful daily life, 

which rises to gigantic numbers. This daily life and low 

plan at all is shown in contrast model “miser”. The greed-

iness had not allowed to buy a voice recorder, and now 

“the artist” gets mixed up in his subjects, heroes, wonders 

to schizophrenic chaos, grotesque interaction of charac-

ters and therefore (and not a sacred service to the art) he 

feels himself “ spackhead” and “jerk”. Thus, romantic and 

modernist landmark of artist-“madman” and postmodern-

ist “schizophrenic discourse” is rethought regarding the 

challenges of cultural crisis and contemporary for the 

author social deformations. Laughter rethinking is synthe-

sized with serious landmark of “ancestor of classics” who 

is realized in auto reflection (starting with the memories 

about House. “A” recollects Dickens and Lev Tolstoy) 

and intertextual field. Writings of Pushkin, Proust, 

Kuprin, Chagall all the time appear in the memory of “A”, 

fulfilling different functions, but they always remain 

unique and true criteria of evaluation of artistic works and 

the highest landmark for self identification of the writer.  

Thus, metadiscourse of the writing forms wide inter-

textual field. The strategy of intertextuality is used by Y. 

Stelmakh with the aim of cultural self identification, dif-

ferentiation of landmarks of artistic identification (for 

hero this is Proust, Tolstoy, Dickens, Chagalle) and paro-

dy. The effectiveness of auto reflection is tried and other 

means of creation of comic effect.  

As a result of the investigation it is shown that each 

model absorbs sign ideas about traditions of artistic self 

identification and its today’s variants, with them Yaroslav 

Stelmakh leads a dialogue. In fact a new sign metacode is 

created. Model “aesthete” shows the dialogue of the artist 

with modernist tradition. Model of “exclusive”, “marked” 

and opposition “marginal” / “charismatic leader” shows 

transition artistic thinking of the writer and a try in 

apophatic way to higher status of literature in crisis times. 

Model “graphomaniac” demonstrates rethinking of post-

modern thesis about “death of author”, which is neutral-

ized with the appearance of original text. In the same way 

the content field of postmodern opposition “genius” 

(king) / “ fool” is widened by introducing the discourse of 

daily life and high artistic text, not affected by the total 

irony. Yaroslav Stelmakh introduces new image models 

of the artist: “gastarbeiter” and modified “Khlestakov”, 

which reflect crisis realities of the end of the XX century. 

In general system he differs sign oppositions “true crea-

tor”/ “graphomaniac”, “genius” / “lack of talent”, “roman-

tic madman” / “miser”. This differentiation of contrasts 

demonstrates transitional artistic thinking of dramatist of 

‘new wave”. Metadiscourse of the writing forms not only 

wide intertextual field, but also high theatricality (poses 

of the hero, roles that he plays) and literature using (au-

thor’s reflection about the effectiveness of certain artistic 

means), which will be the subject of future research.  
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Типологизация образа художника в пьесе Я. Стельмаха «Синий автомобиль» 

Л. И. Сидоренко 

Аннотация. В статье рассмотрены типологические формы метадрамы, характеристику особенностей авторефлексии лите-

ратуры, обусловленные поиском искусством слова новой идентичности. В результате исследования выявлено каждую мо-

дель самоидентификации, с которыми Ярослав Стельмах ведет диалог, где фактически создается знаковый мета код, а также 

обобщенно особенности авторефлексии литературы, обусловленные поиском искусством слова новой идентичности на ру-

беже культурных и художественных парадигм. 

Ключевые слова: типологизация образа, метадискурс, метадрама, мета код, новаторство формы, типологические 

черты, авторефлексия литературы.  
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Анотація. Дослідження проблем свободи дає суспільству знання про його сучасний стан й перспективи його подальшого 

розвитку. Духовний і соціальний досвід розвитку людства показав, що рівність можлива тільки як рівність у свободі. Сво-

бода – це дія людини, котра реалізує вимогу об’єктивної необхідності за власною волею, згідно власними потребами і ба-

жаннями. Межі свободи кожної людини зумовлені не лише соціально-історично, а й передусім нею самою. 

Ключові слова: свобода, свобода індивіда, духовні цінності, суспільні цінності. 

 

В Україні відбувається інтенсивний процес запере-

чення старого і прагнення до утвердження нового, 

закладення підвалин істинної свободи на суспільному 

та особистісному рівнях. Цей процес буде успішним, 

якщо буде усвідомленим та цілеспрямованим згідно 

об’єктивних законів, що відбивають наявні економіч-

ні та соціальні реалії. Зростаючий інтерес суспільства 

до людини як до найвищої цінності особливо актуалі-

зує проблему свободи, необхідність її подальшої роз-

робки й конкретизації стосовно мінливих умов. 

Проблема свободи розглядалася в численних пра-

цях західноєвропейських філософів ХІХ-ХХ століть: 

Ж.-П. Сартр, Е. Фромм, М. Хайдеггер, К. Ясперс, 

З. Фрейд, А. Шопенгауер, І. Берлін, О. Вельмар, 

Ф. Ніцше та інші. Серед вітчизняних дослідників 

І. Бичко, К. Новікова, Л. Ніколаєва, Б. Грушин, 

В. Паркін, В. Андрущенко, М. Михальченко, 

С. Кримський та інші. Перша спроба обґрунтування 

точки зору пояснення взаємозв'язку свободи і необ-

хідності її визнання їх органічного взаємозв'язку на-

лежить Спіноза, який визначив свободу, як усвідом-

лену необхідність. 

Інтерес до проблем свободи в українській філософії 

ми спостерігаємо у філософів-гуманістів першої по-

ловини ХVІІІ сторіччя. В Україні постає проблема 

духовної свободи як оволодіння людини самою со-

бою, своїми вчинками, емоціями, пристрастями. Як 

засіб, за допомогою якого можна уникнути зла і дося-

гти щастя – найвищої мети людського існування, 

філософи пропонують самовдосконалення особистос-

ті, яке здійснюється насамперед завдяки самопізнан-

ню. 

Досліджуючи особистість (дух) як носія свободи, 

М. Бердяєв визначає свободу як вільно обраний шлях, 

згідно з вищими потребами особистості. Він не бажає 

бути рабом ні людей, ні Бога. Свобода – це безодня, а 

безодня є первинною відносно Божества. Така неоп-

латонічна тональність розуміння свободи повністю 

вписується у нашу національну філософську традицію 

[1]. Свобода людини по відношенню до зовнішніх 

обставин не безмежна, але вона існує і проявляється в 

можливості зайняти по відношенню до них власну 

позицію. Ця позиція залежатиме від цінностей і смис-

лів, якими керується особа, тому що «людина – це 

більше ніж психіка; людина – це дух», її потенціал 

розкривається в здатності до самотрансценденції або 

в здатності до самовідстороненості. І смисл свободи – 

це свобода взяти на себе відповідальність за свою 

долю; свобода дослухатися своєї совісті і приймати 

рішення, за які самому нести відповідальність; «лю-

дина вирішує за себе; будь-яке рішення є рішення за 

себе, а вирішення за себе – завжди формування себе», 

вважає В.Франкл [7].  

Важливу методологічну роль у дослідженні про-

блеми свободи відіграє філософське вчення про лю-

дину. Людина посідає центральне місце у механізмі 

вияву законів. Коли свобода визначається лише як 

пізнана необхідність, то у тіні залишається питання 

щодо місця людини у структурі свободи, ставлення 

людини до необхідності, свідомості, волі й діяльності. 

Дійсно ж духовна і матеріальна діяльність людини – 

головні її складники. Діяльність людини – це її дії, 

спрямовані на вироблення шляхів, засобів та методів 

досягнення певної мети. Оскільки свобода є невідри-

вною від необхідності, вона є найважливішою рисою 

закону і означає неминучість, обов’язковість відпові-

дного процесу, дії. Внутрішній істотний зв'язок вияв-

ляє себе через необхідність. Свобода – це людський 

вчинок, здійснюваний за власною волею згідно з вла-

сними потребами і бажаннями, вимогами зовнішнього 

та внутрішнього середовища, що зумовлюють внут-

рішні спонукання. У бутті свободи необхідність стає 

органічним складником природи, людини, суспільства 

загалом. Визначення свободи лише як пізнаної необ-

хідності є некоректним, позаяк пізнання – лише пере-

думова свободи. Сама ж свобода – це дія людини, 

котра  реалізує вимогу об’єктивної необхідності за 

власною волею, згідно власними потребами і бажан-

нями. Можна знати необхідність, але не бути завдяки 

цьому вільним, оскільки необхідність не лише усві-

домлюється, але й витворюється людиною. Межі 

свободи кожної людини зумовлені не лише соціально-

історично, а й передусім нею самою. Вони залежать 

Дослідження проблем свободи є надзвичайно акту-

альною проблемою для сучасного філософського 

знання. Це дає суспільству знання про його сучасний 

стан й перспективи його подальшого розвитку. Вона 

вирішується на рівні міжнародних організацій у ви-

гляді законодавчих актів про права і свободи особис-

тості, які в даний час стають в основу будь-якої полі-

тики і ретельно охороняються. Не всі проблеми сво-

боди особистості вирішені і в Україні, і в усьому світі, 

тому що це одне з найважчих завдань. 

PHILOSOPHY
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Духовні та соціальні складники феномену свободи
 З. М. Атаманюк 

Мета нашої статті – показати на матеріалі робіт 

Г.С.Сковороди, що свобода індивіда є результатом 

людської діяльності, що узгоджується з духовними та 

соціальними цінностями. 
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від рівня духовного розвитку самої людини, її знань, 

досвіду, інтересів, волі, емоцій тощо. 

Осердям позитивної свободи є пізнання необхідно-

сті, котре знаходиться у підґрунті свободи. Щаблі 

процесу пізнання — живе споглядання і абстрактне 

мислення — визначають відмінності між межами 

свободи: свободи на рівні здорового глузду і свободи 

на рівні теорії. Наукове пізнання, що відбиває гли-

бинні та істотні зв'язки в довкіллі, зорієнтовує люди-

ну на позитивні практичні дії. Побутове ж пізнання 

виконує «визвольну» роль (здебільшого) щодо по-

всякденного людського життя. Природньо, що така 

свобода є неповною, обмеженою. Пізнання законів 

довкілля є підвалиною наукового управління як важ-

ливого структурного елемента вільної діяльності сус-

пільства та особистості. 

На підставі зростання суб'єктивного чинника, ціле-

спрямованості процесу підвищення рівня організації 

системи відбувається зменшення часових, інтервалів 

між розвитковими скачками і поступ до якнайбільшої 

свободи зростає. Цей процес відбиває прогресивне 

спрямування протиріч, що призводять до зростання 

упорядкованості об'єкта, до більшої свободи людини. 

Чим слабшим є наукове обґрунтування соціальної 

практики, тим більш деструктивними є її наслідки, 

тим обмеженішими є можливості вибору кращого 

варіанту практичних дій. 

Задля завоювання суспільної та особистої свободи 

потрібно брати до уваги (як в теоретичній так і в 

практичній діяльності) зв'язки предмета, що став об'є-

ктом свободи, урахування їхньої сутності, змісту, 

кількості, якості, суперечностей тощо. Філософське 

вчення про суспільство та особистість спонукає не 

відділяти свободу людини від свободи суспільства. 

Наскільки особистість є продуктом сукупності суспі-

льних відносин, настільки і її свобода зумовлена роз-

витком свободи суспільства і не мислима без неї. 

Залучаючись до економічних, соціальних та духовних 

реалій і вступаючи в їхніх межах у стосунки з іншими 

людьми, людина за своїм бажанням, свідомо, завдяки 

волі та емоціям формується як вільна особистість. 

В даний час в осмислені сучасних науковців, про-

блема свободи у сфері матеріального буття наповню-

ється новим змістом. Свобода суспільства щодо при-

роди забезпечується розвитком науки, техніки, люди-

ни як головної виробничої сили суспільства, кваліфі-

кованою працею та чіткою організацією її у межах 

суспільства. Це дає змогу зрозуміти дію певних при-

родних сил та розробити заходи задля їхнього вико-

ристання в інтересах суспільства. Якщо суспільство 

вирішує ці задачі у глобальному масштабі, то кожна 

окрема людина залучається до користування силами 

природи індивідуально, згідно з конкретною галуззю 

її діяльності, якщо вона має бажання працювати та 

збільшувати свої знання та досвід. Наука у цьому разі 

інтенсивно перетворюється на безпосередню вироб-

ничу силу суспільства. Ступінь розвитку свободи 

визначається не лише через загальний рівень розвитку 

науки, а й науки матеріалізованої, втіленої у матеріа-

льних силах, насамперед у засобах праці, позаяк саме 

вони є показником, на скільки людина у змозі пізнати 

та підкорити природу. Ось чому економічні відносини 

виступають як визначальний чинник використання 

людиною сил природи. У них полягає єдність знання 

та практики — головного складника свободи. 

Технічний прогрес призводять до розширення меж 

свободи у сфері соціально-економічних взаємин, до 

поліпшення матеріальних умов людського життя. Це 

відбивається на зростанні валового продукту на душу 

населення, зменшення рівня бідності у суспільстві, 

зростання людських потреб та засобів їх задоволення, 

змінами у характері праці у бік зменшення її фізичних 

форм, покращення освітнього рівня людини, соціаль-

ного забезпечення, охорони здоров'я, зростання гро-

мадянських прав та свобод. Звичайно, що без цих 

свобод свобода індивіда, як такого, що діє за власним 

бажанням та волею, не має соціальних умов для свого 

існування. Специфіка суспільної свободи, як зазнача-

лось, найглибше розкривається в соціальному аспекті 

співвідношення суспільного буття та суспільної сві-

домості, згідно чого свідомість є складовою частиною 

буття суспільства, його законів, історичної необхідно-

сті. Таким чином суспільне буття та суспільна свідо-

мість діалектично пов'язані і взаємообумовлені й не 

існують одне без одного. 

Способом існування соціально організованої мате-

рії є виробнича та економічна діяльність людини. 

Поза цим буттям соціально організованої матерії не 

існує. Тому соціальна свобода суспільства полягає у 

пізнанні та свідомій реалізації вимог законів, що ді-

ють у цих сферах. Якщо природа могла б існувати без 

людського розуму, то суспільство не могло би виник-

нути й розвиватися – не проіснувало б жодного дня. 

Без свідомості немає спілкування. Тобто свідомість є 

складником буття суспільства, а не суспільного жит-

тя. Свідомість – це частина буття суспільства, а не 

суспільного буття, бо останнє у бутті суспільства 

відбиває лише виробничо-економічне життя суспільс-

тва, решту ж відбито через поняття суспільна свідо-

мість. Саме тому й постало гносеологічне вирішення 

питання щодо буття та свідомості. Не слід плутати 

поняття «буття суспільства» та «суспільне буття». 

Якщо перше фіксує факт існування матеріального, 

соціального та духовного у суспільстві, то друге від-

биває саму суть існування суспільства, головну й 

визначальну рису його розвитку: виробниче та еконо-

мічне життя, котре, нарешті, визначає суспільну сві-

домість, суспільний лад та усі закони функціонування 

й життя даного суспільства. Урахування цього має 

важливе значення для визначення критеріїв свободи. 

Діючи вільно, люди одночасно створюють обʼєктивні 

умови для своєї подальшої діяльності, умови, про які 

вони, власне, не знають, та які будуть пізнані пізніше, 

що започаткує наступний етап вільної діяльності. 

Люди, що через практичну діяльність об'єднані 

спільною метою, реалізують також вимоги багатьох 

інших законів: переважного розвитку виробничих 

сил, закон узгодження з ними виробничих відносин, 

закон постійного підняття культури суспільства та 

усіх його членів тощо. Кожен з цих законів на певно-

му етапі висуває перед людьми свої вимоги. Напри-

клад, закон вирішальної сили матеріального виробни-

цтва настійливо вимагає нормалізації роботи усього 

народного господарства у нашій державі. Свідоме 

здійснення законів та об'єктивної необхідності є, вла-

сне, той самий процес, котрий має лише більш широкі 
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чи більш вузькі межі свого вияву. Глибоке знання 

сутності та вимог об'єктивних законів, що детерміну-

ють необхідність, є важливою умовою її передбачен-

ня, пізнання й перетворення на свободу. З іншого 

боку, знання необхідності – передумова вияву та здій-

снення вимог закону. 

Неможливо зрозуміти сутність свободи без чіткого 

уявлення про свідомість: її сутність, її активний вплив 

на буття, її структуру та інші питання, відповіді на які 

є необхідними при вирішенні проблеми свободи. Спо-

сіб буття людини у світі неможливо відокремити від 

свідомості, діяльність людини завжди «насичена» 

свідомістю. Свідомість є специфічним засобом, пере-

думовою і механізмом залучення людини до цілісної 

системи буття. Звернення філософів до проблеми 

людини дало змогу подолати абсолютизацію гносео-

логічного вирішення питання про співвідношення 

матерії та свідомості і звернутися повною мірою до 

вивчення соціального, усвідомлення активного став-

лення людини до дійсності, її оцінювання тих чи ін-

ших навколишніх явищ згідно з власними потребами 

та інтересами. М.Вебер не випадково підкреслював, 

що духовні чинники зумовлюють економіку не менш, 

ніж економіка зумовлює духовний чинник [4]. 

Також надзвичайно важливою об'єктивною перед-

умовою свободи особистості є державна влада, котра 

надає людям можливість брати активну участь у гро-

мадських справах, якщо вона має на меті постійне 

покращення соціальних умов життя індивідів, коли у 

суспільстві достатній рівень демократії й неухильно 

виконуються усі правові принципи. Брак якихось 

складників цих свобод обмежує особистісну свободу 

у суспільстві, а отже свободу загалом, оскільки одне 

лише знання чогось за відсутності прийнятних об'єк-

тивних умов не робить людину вільною особистістю, 

що діє згідно власної волі й обирає найоптимальніші 

рішення. Соціальна свобода суспільства не буде пов-

ною у разі, коли міжнаціональні взаємини не ґрунту-

ються на засадах рівності та взаємоповаги. Останнє 

може стати перешкодою у життєдіяльності індивіда. 

Так, В.Соловйов писав: «Я рішучий ворог заперечно-

го націоналізму чи народного егоїзму... Не хочуть 

зрозуміти тієї простої речі, що для показу своєї націо-

нальної самобутності насправді потрібно й думати 

саме про це. Справу потрібно намагатися вирішити 

найкращим, ефективним, не найнаціональнишим 

способом. Якщо рішення правильне, то саме краще 

рішення й буде найнаціональнішим» [6]. 

Необхідною підвалиною особистісної свободи є її 

достатньо високий культурний рівень. Очевидно, що 

для малоосвіченої людини з обмеженим світоглядом 

непосильним буде пізнання законів природи та суспі-

льства й свідома (за власним бажанням) участь у здій-

сненні цих вимог. Зазначена умова набуває особливо-

го значення щодо закладення підвалин особистісної 

свободи, позаяк це формує внутрішній світ людини, 

що дає змогу робити правильний, науково обґрунто-

ваний висновок та діяти за власною волею. Свобода – 

це здатність здійснювати правильний вибір та діяти за 

власною волею, що насамперед залежить від змісту 

внутрішнього духовного світу людини. Звісно, що на 

людському рівні ефект зовнішнього впливу на неї 

опосередкований внутрішніми суб'єктивними причи-

нами, які (залежно від їх розвиненості) необмежено 

розширюють свободу людини, її можливості щодо 

здійснення своїх дій за власною волею стосовно до 

довкілля і самої себе. І. Кант підкреслював, що голов-

ним, що визначає спосіб пізнання та побудови пред-

мета знання є специфіка пізнаючого суб'єкта, його 

розвиненість та структура. М. Хайдегер, обґрунтову-

ючи поняття про відкритість істини, розвив далі вчен-

ня Канта про те, що правильність судження залежить 

не лише від відображення предмета, але й від розви-

неності суб'єкта пізнання. Індивідуальна свідомість — 

це духовний світ людини, «соціальні відчуття, на-

строї, погляди на природу, суспільство, державу, вла-

сність на саму себе тощо. Вона складається під впли-

вом суспільної свідомості, суспільного і громадського 

буття. Вона неповторна, унікальна, що і породжує 

розмаїття у межах особистісної свободи. Межі свідо-

мості визначаються також тим, який рівень свідомості 

людини є домінуючим — повсякденний чи теоретич-

ний. Свобода індивіда визначається його знаннями, 

життєвим досвідом, розвитком мислення і розуму, 

інтересами та духовними погребами, мотивами, цін-

ностями та переконаннями, емоціями, волею. 

Наукове мислення підносить особистісну свідо-

мість до глибин розуміння об'єктивних необхіднос-

тей, надає можливість правильно оцінювати суспільну 

та особистісну значущість власних дій та вчинків. 

Філософія виховує культуру мислення, уміння вільно 

оперувати поняттями, висувати, обґрунтовувати та 

піддавати критиці будь-які судження, відділяти істот-

не від другорядного, розкривати взаємозв'язки між 

різноманітними явищами довкілля, тобто на найви-

щому рівні втілювати свободу вибору вимог та дій. 

У ході розвитку суспільства головним пунктом 

щодо проблеми свободи стає внутрішній світ людини, 

де, власне, визначаються цілі й здійснюється вибір 

своїх дій. Якщо раніше пізнання здебільшого було 

спрямоване на довкілля, то тепер воно поступово 

посувається у бік пізнання людиною самої себе, влас-

них пізнавальних можливостей, своєї ролі в завою-

ванні свободи, позаяк людина є центром свободи.  

Структура свободи людини включає як необхідний 

елемент внутрішню свободу особистості, коли 

об’єктом стає сама особистість, її внутрішній стан у 

всьому багатстві духовного життя. Завдяки внутріш-

ній свободі людина має особисті принципи, погляди, 

переконання, цінності і зрештою отримує духовну 

незалежність. Через внутрішню свободу досягається 

справжній вільний вибір людини. Завдяки внутрішній 

свободі особистість активно бере участь у перетво-

ренні дійсності. 

Маючи внутрішню свободу, котру сам суб’єкт ро-

зуміє як свою індивідуальну сутність, особистість в 

умовах майже відсутності можливостей для втілення 

своєї свободи чи максимальній обмеженості зберігає 

свою особисту цілісність і бореться проти духовного 

поневолення. 

Триєдність цінностей Істини, Добра, Краси ґрунту-

ється на свободі. Свобода ж, як цінність, історично 

співвідносна з цінностями рівності та братерства. 

«Свобода, рівність, братерство» – гасло усіх соціаль-

них революцій. Ці цінності не втратили привабливості 

і в сучасних умовах. Проте буденна свідомість часто 
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вульгаризує і спотворює їх. У такому випадку свобода 

сприймається як свавілля, як можливість робити усе, 

що заманеться: рівність – як зрівнялівка як матеріаль-

на рівність; братерство – як кругова порука. Після 

того, як цінностям надається такий зміст, їх з обурен-

ням заперечують як несправжні, або ще гірше, саме в 

такому вигляді прагнуть їх втілити в життя.  

Духовний і соціальний досвід розвитку людства 

показав, що рівність можлива тільки як рівність у 

свободі. Г.Сковорода, як і багато інших мислителів, 

наполягав, що рівність це «нерівна усім рівність». 

Так, ми прийшли до висновку, що рівність полягає у 

можливості кожного бути самим собою, вільно розви-

вати свої сутнісні сили, у розумінні рівності усіх пе-

ред законом, рівного права на життя, на задоволення 

своїх віртуальних потреб. Оскільки свобода особисто-

сті є невід’ємною від свободи суспільства, вважаємо, 

що духовна підготовленість індивіда да вільних дій 

має не лише особистісний зміст, а й суспільний. Вза-

ємовідносини індивіда і соціального середовища ско-

ріш за все можна описати за допомогою формули: 

пошук (особистості) – пропозиції (суспільства) – ви-

бір (індивідом із запропонованого суспільством). 

Автономія, а значить і відповідальність особистості 

проявляється в процесі осмислення пропозицій, умов, 

вимог, що висуваються соціумом. Свобода особи в 

суспільстві не абсолютна, а має відносний характер. 
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Духовные и социальные составляющие свободы 

Атаманюк З. Н. 

Аннотация. Исследование проблем свободы дает обществу знания о его современное состояние и перспективы его даль-

нейшего развития. Духовный и социальный опыт развития человечества показал, что равенство возможно только как равен-

ство в свободе. Свобода - это действие человека, реализующее требование объективной необходимости по собственной 

воле, согласно собственным потребностям и желаниям. Границы свободы каждого человека обусловлены не только соци-

ально-исторически, но и прежде всего им самим. 

Ключевые слова: свобода, свобода индивида, духовные ценности, общественные ценности. 

Science and Education a New Dimension. Humanities and Social Sciences, IV(17), I.: 108, 2016 www.seanewdim.com

18

1. Бердяев Н.А. Философия свободы. Смысл творчества. 

[Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

http://www.km.ru/referats/2DAACEA8712B46F7886316FEF

E8E6623.  

2. Бичко І.В. Свідомість як ідеальна діяльність / Бичко І.В., 

Малишко Л.М. // Філософія: Курс лекцій. – К.: Либідь, 

1993. – С. 431 – 445.  

3. Борінштейн Є.Р. Особливості соціокультурної трансфор-

мації сучасного українського суспільства / Євген Русла-

вович Борінштейн. – Одеса: Астропринт, 2004. – 400 с. 

4. Вебер Макс. Избранные произведения: Пер. с нем. / Сост., 

общ ред. и послесл. [с. 736–769] Ю.Н.Давыдова; Предисл. 

П.П.Гайденко [с. 5–41; Коммент. А.Ф. Филиппова]. – М.: 

Прогресс, 1990. – 804 с.  

5. Лосев А. Ф. Два фрагмента из «Дополнений к “Диалекти-

ке мифа”» // Вопросы философии – 2000. № 3, – с. 63–69. 

6. Соловьев Владимир Сергеевич. Полное собрание сочине-

ний и писем в двадцати томах / В.С.Соловьев. Сочине-

 

Spiritual and social elements of freedom 

Z. N. Atamanyuk 

Abstract. Study problems of freedom gives the public knowledge about its current state and prospects of its further development. 

The spiritual and social experience of mankind has shown that equality is possible only as equality in freedom. Freedom - is an action 

that implements the requirement of the objective necessity of their own free will, according to their own needs and desires. The 

boundaries of the freedom of every person, not only due to the socio-historical, but above all by himself.  
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Abstract: The light and the darkness metaphoric and symbolic representations were considered in the mechanism of the “trauma-

tized subject” development in hagiographical literature. Attention was drawn to the roles of myth, poetic and sense-making potential 

of the light and the darkness in the process of forming special type of hagiographical myth narrative identity. It is noted that detailed 

analysis of religious texts hagiographical frame through updating the light and the darkness symbolic constructs in the dynamics of 

trauma experience allows to underline the ways of forming socially regulating mechanisms of the Christian spiritual tradition. 

Key words: light, darkness, “traumatized subject”, hagiographical literature, martyrdom.  

 

The following expression of Professor Fr. T. Peabody 

remains relevant in the today’s reality: “Contemporary 

social issue is a moral issue” [7, p. 19]. Researches of the 

means of axiological gradation of intellectual activity of a 

subject as an instrument of social and cultural regulation 

take special meaning. Special type of the sense based on 

world view and attribution to full religious or social 

community serves as a “gradient” of judgments. Person’s 

moral formation and development do not exclude possi-

bility to obtain trauma experience at a micro-level through 

the fall and, therefore, are characterized by certain confes-

sion modifications. The latter finds its expression, con-

cerning the sense view of hagiographical and patristic 

literature, in translators of cultural codes, archetypal and 

symbolic constructions of the light and the darkness. Un-

derstanding reasons, course and possible consequences of 

local trauma forms the grounds for prevention or solving 

global traumas. 

“Trauma discourse” actualization in the national sci-

ence is mostly related to translation of western sociolo-

gists or to issue or reissue of the works based on sociolog-

ic approach (J. Alexander, W. Eiermann, V. I. Ognienko, 

O. Yu. Rozhdestvenska, O. Trubina, P. Sztompka, 

S. Ushakin), sociology and theology synthesis 

(T. S. Goryachaya), phenomenology (J. Lacan, 

E. Lévinas, R. Bernet). However, studies of trauma issues 

in the Christian religious traditions represented by hagio-

graphical texts from the perspective of culture phenome-

nology (G. D. Pankov) were not widely and deeply re-

searched in the national culture studies. 

Purpose of the research is to carry out cultural under-

standing of sense-making, metaphoric and symbolic rep-

resentations of the light and the darkness in the view of 

the “traumatized subject” issue by the example of com-

mon life literature. Object of the research is Christian 

hagiographic literature, the subject is sense and symbolic 

implementation of the light and darkness in the view of 

hagiographic narrative. 

Methodology of the research is based on using axiolog-

ical, semiotic, hermeneutic, phenomenological and theo-

logical methods. Scientific novelty of the work is aimed at 

the effort to identify mechanisms of the “traumatized sub-

ject” idea development as a special type of narrative iden-

tity and influence thereto of sense and symbolic con-

structs of the light and darkness by the example of texts 

hagiographical frame. Analysis of saints’ life history in 

terms of semantic field of symbolic add-ins of the light 

and darkness allows to specify the ways of forming social 

and regulating mechanisms of the Christian culture. 

In hagiographical literature the being units of trauma 

experience equivalence are placed in the field of depravity 

(darkness, infernality) being a contrast to celestial (light, 

holiness). 

Each subject is prone to obtaining traumatic experience 

in the prospective. This is a particular ambitendency of 

possibility to change the characterizing pre-traumatic 

stage of personality existence. In the Christian religious 

tradition mental progress, ascetic practices served as a 

guarantee of personal identity divided by apriority of sin 

existence therein, hunger for flesh (common, darkness, 

infernal powers) and belonging to godhead, hunger for 

spirit (holly, light). 

R. Bernet determines dialectics of the traumatic period 

dual actuality as follows: “The traumatized subject is kept 

under excess pressure. It is torn between two opposite 

imperatives: 1) to learn something foreign; 2) to escape to 

secure and save what is common to itself” [2, p. 134]. 

Consequently, there is a bipolar ontological necessity of 

sin, darkness perception – “foreign” from one part, and 

“regeneration” of divine light, spirituality, from the other 

part. 

Trauma, as American psychoanalyst Alan Bass notes, 

develops as “differentiation trauma”, namely as painful 

process of distinction between the past and the future [15, 

p. 19]. The “personality” issue being a center of the Or-

thodox anthropology is a synthesis of the learning about a 

person as the God’s image and is considered in the unity 

of spiritual, moral and body display [5, p. 47]. In life of 

saints sin draws a sacral and temporal line between the 

light and darkness, possibility to obtain Kingdom of 

The Light and the Darkness Metaphoric and Symbolic Constructs and

the Issue of the“Traumatized Subject” in Hagiographical Myth 

Trauma experience in saints’ life history is transformed 

into narrative matrix wherein metaphoric and symbolic 

constants of the light and darkness serve as indicators of 

ontological marks: pre-traumatic (“At that time the Turks 

seduced them (children – M. Ch.) into the Islamism, 

therefore, turning the children of divine light into the 

children of darkness and illusion” [1, p. 293]), traumatic 

and post-traumatic (“The Most Holy God “does not seek 

death of the unjust one but only to return the unjust one 

from his way and he will live!” [3, p. 867], touched a 

heart of the abjurer by His grace and suddenly Konstan-

tin’s thoughts have lightened up with the divine light: he 

deeply felt his unholy fall and fully understood from what 

height and to what death abyss the miserable one fell. He 

bitterly cried for a long lime due to his grief just like re-

pented Petro… Finally, regardless shame and fear… he 

appeared in the sultan’s palace… where he gladly accept-

ed the crown of martyrdom” [1, p. 433]). 
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heaven and to lose it: “… to seducer and cheater… guilty 

in death of many nations… believed in him and instead of 

the light they plunged in the darkness” [1, p. 223]. The 

darkness ruining human’s connection element with the 

God – the light, is an equivalent of loss of personality’s 

spiritual entirety or traumatic experience, as the New Tes-

tament says: “… you are light in the God, – behave like 

children of light” [3, p. 226]. 

Agonal state of the person obtained sin experience is a 

retrospective expression of the traumatic event: “Position 

of those refused from the faith due to fear of torment and 

death for the Christ was sad. After that they had to suffer 

from other severe agony of soul. They felt guilty for cow-

ardice and betrayal of the faith they themselves believed 

saint. They suffered from the fear that they exchanged 

eternal salvation for earthly life. They suffered from 

shame before the Christians they turned away from” [12, 

p. 13]. The scale of emotional stress is leveled up by the 

feeling of “separation” from the light, the God, reproduc-

tion of the experience, thus, further existence is consid-

ered as “continuous pain circulation” (according to 

S. Ushakin [15, p. 28]) due to the actions committed. We 

can read the following in Saint George’s life history: 

“Blinded by worldly vanity he got the Islamism but soon 

after recognition of lie as the truth, darkness as the light, 

having come out from mental blindness, vividly felt the 

severity of his crime, he bitterly cried and was looking for 

the means of his improvement” [1, p. 209]. Rudolf Bernet 

says that loss of subjective identity due to the reasons 

beyond the subject’s control (traumatic event) constitutes 

death [2, p. 121]. In life history of Saint Macarius of 

Egypt who was forced to get another faith it is noted: 

“Shame as a black cloud lauded his heart preventing from 

passing a happy ray of his reunion with the Creator of 

heaven” [1, p. 221]. 

In the process of personality self-reflection, the light 

and darkness serve as estimated markers due to which 

there is a “selection” of actions, activities, events at the 

two poles (the good, the sanctity, divinity / evil, wicked-

ness, infernality). In the Christian anthropology the “per-

sonality” is a dynamic structure [5, p. 88], in turn, the 

dynamics of the traumatic experience associated with the 

identification stage, as “transformation occurring to the 

subject upon its assimilation with its image” [9, p. 509], 

namely as sinful being. In the Christian theology, the re-

demption is construed as restoration of human union with 

the God, broken as a result of the fall because of the per-

son, as the overcoming of alienation and reconciliation 

between the two [11, p. 35]. Metaphoric and symbolic 

construct of the darkness becomes a representative of 

destructive processes of personality, stigma (Greek – 

mark, spot) of spiritual trauma. Critical self-consciousness 

as a result of remorse for the resulting traumatic experi-

ence (sinning) synchronizes the two vectors of the asceti-

cism, namely, renunciation vector (from the darkness, sin, 

the world of temptations) and direction vector (towards 

the light, holiness, God). Thus, post-traumatic experience 

of repentance shall be separated as an act of personaliza-

tion. 

Understanding the morphosis of own spiritual core 

serves as an impulse for searching pastoral instructions, 

necessity to stay in the church’s bosom for the joint 

search of the ways to overcome trauma: “The ancient saw 

implacability of the saint, and that divine fire was lighten 

up in his soul, consulted with other experienced fathers 

who, after a joint council, gave their consent for Macarius 

to martyrdom” [1, p. 222]; “After getting the Muham-

madanism… they confessed, and to better reassure the 

God left by them, they went to the holy mountain and 

joined one spiritual ancient, and asked him for an advice 

what they should do further. “We want to die, and there is 

no other way as to capture our regret and faith confession 

than by our own blood”, they said. After all useless over-

persuasions from their part, the old man accepted the 

great desire of the apostates repented” [14, p. 19]. 

Unity in spiritual victories (repentance, awareness of 

own sinfulness both actual and theoretical, nullity of mor-

tal body, and so on) and therefore consolidation becomes, 

in some way, a mean of collective memorialization. 

“Memories about traumatic experience become natural 

social and cultural context of existence”, and church fra-

ternity often becomes “the principal author and the prin-

cipal addressee of trauma stories” [15, p. 10]. Social isola-

tion (life in desert, caves and other deserted places) is an 

alternative of collective feeling of traumatic experience in 

terms whereof “trauma symbolic localization” [15, p. 30] 

is carried out due to establishment of communication 

channel between human and the God through prayer prac-

tices. 

Polycoding of the light and darkness symbolic modu-

lates in the view of hagiographical narrative solves the 

issue on searching discursive tools in the process of trau-

ma verbal fixation. Sin, fall “set path of the work there-

with not becoming a subject of the work” [15, p. 13]: “… 

all Neocaesarea was in the darkness of idolatry” [8, 

p. 13]; “… everything is in the darkness of unbelief and 

barbarism ...” [6, p. 281]. 

As noted by S. Ushakin, the desire to enter trauma 

marks in everyday life structure becomes the sense of 

post-traumatic life [15, p. 9]. Traumatic topos “post” 

forms and establishes the state of ineradicableness and 

non-return. Awareness of the loss of spiritual integrity 

and derogation from the basic values of the Christian tra-

dition, reproducing the sense of loss of the Lord`s light 

becomes the basis for searching involvement in the di-

vine, holy, Father of the Light Jesus Christ: “Joining the 

realm of freedom through the free choice of death they 

carry spiritual breakthrough to God, approving the ideal 

of the Christ likeness as a criterion of holiness” [4, p. 40]. 

Since sin excludes the individual adoration during the 

earthly life, martyrdom opens up the prospect of eternal 

bliss by sacral sacrificing. Therefore, the peculiarity of the 

Holy Fathers’ life is not only a statement of trauma (dark-

ness, sin) and adapting it to personality’s contemporary 

life, but the election of peremptory existential vector – 

martyrdom in the name of the light, faith. 

Special type of narrative identity is formed in lives of 

saints, ratifying ambivalent thematic horizon: personal / 

common. Form the one part, attention is drawn to certain 

personal, unique life and saint’s achievement through 

transcendence acts (critical reevaluation of themselves 

through reorientation from egonomy to theonomy, critical 

revaluation of the world through negligence of secular 

and aiming at sacral, prayers, purification, enlightenment) 

using semantics of symbolic constructs of the light and 

darkness. From the other part, availability of “relevant 
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groups canonical narration” [13, p. 59] is separated, 

namely, similarity and indivisibility with the Christian 

culture in general. 

José Alaniz researched forming of certain narrative 

traditions aimed at institutionalization of death “non-

seeing means” [15, p. 33]. Categoricalness in selection of 

the ontological direction in favor of martyrdom death (or 

killing flesh, desires as one of the key idea of the ascetics) 

in the name of the God, the Light, the Christian faith in 

the saint’s life history serves as a model, symbolic pattern 

wherein certain spiritual experience is specified: “… to 

publicly identify yourself as a Christian and the Jesus 

Christ as a true God and then to wash off the darkness 

spot from own soul by martyrdom death” [1, p. 221]. 

Overcoming the instinct of self-preservation of “Me phys-

ical” multiples overcoming trauma, adoring “Me spiritu-

al” through martyrdom act. Ideologemes of beneficence, 

firmness and invincibility are designated not only to de-

termine the meaning of each separate martyrdom act, but 

also to underline specifics of the Christian tradition direct-

ly related to the idea of participation with Jesus Christ. 

Job Boretsky, Metropolitan of Kyiv, wrote the following 

in “Advices on Devoutness”: “To take death with pleasure 

through martyrdom by the example of the Christ” [16, 

p. 255]. Martyrdom is one of the most significant axiolog-

ical constants of Christian spirituality: “... but fellow co-

heirs of the Christ, only when we suffer together with 

Him to become renowned together with Him” [3, p. 187]. 

So the idea of the Christ crucifixion in terms of traumatic 

experience and in personality spiritual development in 

general is the major sense and existential intention: “The 

path of martyrdom is elected for a conscious desire to 

build your life on the model of the earth achievement of 

the Christ. Voluntary suffering as succession of the Christ 

is the achievement of the holy martyrs” [4, p. 40]. 

As noted by Yu. M. Lotman, any language is not only 

communicative but also modeling system [10, p. 22]. That 

is why hagiographical narrative has educative, pedagogic 

value. Hagiographical text is of back and liaison direction, 

namely it allows to solve one of the most important tasks 

to “determine own essence” [10, p. 83]. The specified 

causal relationships, alternatives of behavioral sequence 

and binary of being equivalences through the system of 

cultural codes integrated to the religious text sheets are 

aimed at the humanity spiritual education, the Orthodox 

ascetics popularization in its contemporary interpretation. 

Metaphoric and symbolic potential of the light and the 

darkness represents special constructs of the traumatized 

subject in the view of hagiographical narrative in accord-

ance with temporal and ontologic differentiation. Ultima-

tumness of the being road reorientation towards “radical 

ascetics” – martyrdom, is related to the idea of participa-

tion with the Jesus Christ as the basis of the Christian 

spiritual tradition. In the process of forming special type 

of the hagiographical myth narrative identity, the light 

and darkness serve as sense-making and myth and poetic 

tools itself crystallizing the principal archetype of the 

Christian worldview. 

Prospective of the further researches are related to 

study influence of the symbolic constructs of the light and 

darkness on the process of forming, polycoding of sense-

making, visualization of the holiness in the Christian and 

Orthodox culture. 
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Метафоро-символические конструкты свет и тьма и проблема «травмированного субъекта» в пространстве агио-

графического мифа 

М. А. Чумаченко 

Рассмотрено метафоро-символические репрезентации света и тьмы в механизме конструирования «травмированого субъек-

та» в плоскости агиографической литературы. Акцентировано внимание на роли метафоро-поэтических и смыслотворче-

ских потенциях света и тьмы в процессе формирования особого типа нарративной идентичности агиографического мифа. 

Отмечено, что детальный анализ агиографического корпуса религиозных текстов вследствие актуализации символических 

конструктов света и тьмы в динамике травматического опыта позволяет выделить пути формирования социорегулирующих 

механизмов христианской культуры. 
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Анотація. Аналізуються теоретичні напрацювання Олексія Полторацького, який протягом певного періоду виступав одним 

з провідних теоретиків українського футуризму. Показано, що найбільш виразно позиція О. Полторацького простежується у 

дослідженні, присвяченому обґрунтуванню ідеї панфутуризму. Виступаючи наприкінці 20-х років ХХ століття як послідов-

ний прибічник панфутуристичної моделі розвитку революційного мистецтва, О. Полторацький фокусує увагу на ролі митця 

та художньої творчості у процесі перетворення світу, наголошуючи як на ідеологічному факторі, так і на естетико-художніх 

засадах мистецьких творів. Підкреслено, що увесь «теоретичний пафос» О. Полторацького живиться питанням про доціль-

ність збереження мистецтва в умовах побудови нового суспільства. 

Від 1914 року – року появи перших зразків футури-

стичної поезії – її теоретичні обриси окреслив сам 

Михайль Семенко, котрий і виступив фундатором 

української моделі футуризму. Як ми вже зазначали у 

нашій статті «Концепція деструкції Михайля Семенка 

і трансгресивний досвід Жоржа Батая : потенціал па-

ралельного аналізу», напрацювання М. Семенка не 

можна назвати «чистою» чи «професійно вивіреною» 

теорією. Це лише її обриси, окремі фрагменти, часто-

густо занадто емоційно й квапливо написані. Семенку 

не вистачає вміння послідовно опрацьовувати позицію 

своїх критиків чи опонентів, «продиратися» крізь бру-

тальні й – найчастіше – не об’єктивні звинувачення. 

Він сміливо, хоча і дещо гарячково, продукує нові 

поняття, але не співвідносить їх із вже існуючими у 

літературознавстві та не опікується їх ґрунтовним по-

ясненням. Водночас, слід визнати, що, розглянуті у 

хронологічній послідовності, статті й начерки Семен-

ка достатньо чітко «вибудовують» його теоретичну 

позицію. Наразі, Семенко, передусім, поет і прозаїк, 

яскравий культуртрегер (за слушною думкою А. Білої) 

і до того ж намагається виступити як теоретик. Теоре-

тико-практичний паритет діяльності М. Семенка – на 

етапі становлення футуризму – явище, на нашу думку, 

дещо вимушене і тому цілком логічним видаються 

спроби залучити до «чисто» теоретичної роботи Олек-

сія Полторацького, котрий у 1927 році був «дописува-

чем» до журналу «Нова генерація». 

Короткий огляд публікацій за темою. За роки не-

залежності українські науковці зробили чимало теоре-

тично об’єктивного задля відновлення логіки розвитку 

як авангардного мистецтва в цілому, так і футуризму, 

зокрема. Протягом останніх десятиліть до аналізу 

означеного феномену активно долучилися українські 

естетики. Проблема естетичних вимірів художньої 

платформи авангардистів послідовно аналізується у 

Метою статті є аналіз теоретичних напрацювань 

Олексія Полторацького, який протягом певного періо-

ду виступав одним з провідних теоретиків українсько-

го футуризму. У дослідженні планується показати, що 

О. Полторацький як послідовний прибічник панфуту-

ристичної моделі розвитку революційного мистецтва, 

значну увагу приділяє ролі митця та художньої твор-

чості у процесі перетворення світу, наголошуючи як 

на ідеологічному факторі, так і на естетико-художніх 

засадах мистецьких творів, а також цікавиться питан-

ням про доцільність збереження мистецтва в умовах 

побудови нового суспільства. 

Матеріали та методи. Методологія дослідження 

полягає у застосуванні теоретичного потенціалу пер-

соналізації як засадничого принципу культурологічно-

го аналізу, а також біографічного методу з метою від-

творення людської та творчої долі низки відомих 

українських футуристів. 

Результати та їх обговорення. Теоретична і прак-

тична значущість дослідження полягає у тому, що 

матеріал може бути використаний для подальшого 

науково-теоретичного осмислення феномену україн-

ського авангарду та застосуванні персоналізованого 

підходу. Результати роботи можуть бути використані 

при читанні лекційних курсів з естетики, культуроло-

гії, історії та теорії мистецтва для студентів гуманіта-

рних та художньо-творчих вузів. 

Олексій Полторацький як теоретик українського футуризму  

роботах Л. Левчук, В. Личковаха, Т. Ємельянової, 

Н. Канішеної, Т. Алєксєєнко, О. Сарнавської, 

В. Черепаніна, П. Храпка та ін. Cлід зазначити, що у 

процесі аналізу авангардного мистецтва чітко виокре-

млюється мистецтвознавча та літературознавча тенде-

нції, які сформувалися як наслідок розгляду образот-

ворчої, театральної, кінематографічної чи літературної 

спадщини представників авангардизму. Означений 

аспект досить виразно представлений у наукових роз-

відках Л. Госейко, О. Ільницького, М. Поповича, 

Т. Огнєвої та ін.. Слід також виокремити і культуро-

логічну тенденцію дослідження авангардизму, яка в 

українській гуманістиці представлена роботами 

Р. Ткаченко, В. Вовкуна, В. Тузова та ін., і має на меті 

«вписати» естетико-художні експерименти українсь-

ких живописців чи поетів у більш широкий культуро-

творчий контекст відповідного історичного періоду. 

Культурологічний аспект аналізу авангардного мисте-

цтва присутній і в літературознавчих дослідженнях 

А. Білої. 
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Вступ. Український футуризм, як і кожний новий ми-

стецький напрямок, що починає своє існування, так би 

мовити, з «чистого листа», змушений поєднувати дві – 

досить складні – форми діяльності, а саме: практичну і

 теоретичну. Як правило, на етапі становлення нового 

напрямку функцію теоретика виконує його засновник 

– митець, який пропонує своїм сучасникам принципо-

во нове художнє бачення. Теоретичне підґрунтя влас-

ного експериментального мистецтва формували і 

А. Матісс, і Т. Марінетті, і В. Кандинський, і 

К. Малевич, і В. Хлєбніков, і Д. Богомазов, і Ж. Батай. 
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Олексій Полторацький (1905–1977) – прозаїк, сце-

нарист, літературний критик, публіцист. У 20-ті роки, 

приєднавшись до футуристів, сконцентрував увагу на 

опрацюванні суперечливих питань суті й шляхів роз-

витку нового революційного мистецтва, намагаючись 

закласти теоретичні підвалини української моделі фу-

туризму. Після закінчення філологічного факультету 

Київського університету (1926), О. Полторацький пе-

вний час працював у періодичній пресі, а з кінця 20-х 

років почав співпрацювати з харківським літератур-

ним об’єднанням «Нова генерація», що – цілком логі-

чно – привело його до зближення з футуристами.  

У 1931 році О. Полторацький разом з іншими пред-

ставниками футуристичного руху, переїжджає працю-

вати до Одеси задля підтримки української кінематог-

рафії та підсилення її творчого потенціалу. Такий крок 

молодого літературного критика був цілком логіч-

ним : О. Полторацький професійно цікавився кінема-

тографом. Це підтверджують написані ним «Етюди до 

історії кіна», які вийшли друком у 1930 році.  

Оскільки проблема співтворчості українських фу-

туристів з Одеською кіностудією детально представ-

лена у нашій статті «Футуристична складова у творчій 

спадщині Ґео (Георгія) Шкурупія», ми зупинимося 

лише на фіксації кінодосвіду О. Полторацького, кот-

рий, по-перше, досить активно друкувався – «разом з 

Олександром Вознесенським…Леонідом Скрипником, 

Глібом Затворницьким, Дмитром Бузьком» – на сторі-

нках журналу «Кіно», який редагував Микола Бажан, 

а по-друге, приймав участь у «дебатах про естетичні 

та ідеологічні концепції Сьомого Мистецтва» [1, 

с. 57]. 

У ґрунтовному дослідженні французького кінозна-

вця Любомира Госейка «Історія українського кінема-

тографа. 1896–1995» (2005) наведене свідчення нега-

тивного ставлення О. Полторацького до використання 

звуку у кіно, адже він належав до когорти тих діячів 

українського кінематографу, котрі «виключають звук 

як засіб фотогенічного вираження». Сьогодні навіть 

важко собі уявити, наскільки гострими на початку 30-

х років були дискусії між прихильниками «дисоціації» 

– використання звуку на шкоду слову – та «синхроні-

зації» – поєднання звуку і слова у кадрах фільму. 

О. Полторацький був серед тих, хто, за словами 

Л. Госейка, вважав, що «звук може бути використано 

в кінохроніці, музичній ілюстрації, а головно в науко-

вому кіні та культурфільмах» [1, с. 61]. Наразі естети-

ко-художній потенціал звуку у художніх фільмах ста-

вився під сумнів. 

дні бурханів», «На шістьох мерідіанах» та «Джентль-

мени із спеціальною військовою освітою». 

Саме у час перебування в Одесі, О. Полторацький 

«відкриває» для себе творчість М. В. Гоголя, по-

перше, працюючи – як сценарист – над екранізаціями 

його творів, а по-друге, – робить певні кроки в якості 

гоголезнавця. У подальшому О. Полторацький буде 

автором кількох робіт, присвячених життю й творчос-

ті видатного українського письменника. 

Зазначимо, що О. Полторацького не торкнулися ре-

пресії, яких зазнали інші представники футуристично-

го руху протягом 1934–1937 років. Він працював ви-

кладачем у Харківському комуністичному університе-

ті імені Артема, був військовим кореспондентом під 

час війни (1941–1945), а протягом 1958–1975 років 

очолював літературно-художні журнали, зокрема, 

«Всесвіт». 

Аналізуючи сьогодні спадщину О. Полторацького, 

слід зазначити, що протягом 1928 року він виступає, 

передусім, як літературний критик. Цю нашу тезу під-

тверджують його статті, присвячені процесу створен-

ня «лівого оповідання», професійним порадам щодо 

«вироблення» роману, порівняльному аналізу «прак-

тичної і поетичної мови». Окрім означеного, Полтора-

цький як літературний критик робить спроби провести 

«соціологічний аналіз» актуальних «літературних за-

собів». У цьому ж році він досить чітко формує власну 

позицію стосовно поточного літературного процесу в 

Україні завдяки полеміці з Володимиром Коряком 

(1889–1937), Самійлом Щупаком (1894–1937) та до-

сить об’єктивному аналізу творчих досягнень відомо-

го діяча футуристичного руху Ґео (Георгія) Шкурупія 

(1903–1937). 

На наше глибоке переконання, 1928–1929 роки ви-

являться, по суті, переламними у творчій долі 

О. Полторацького, оскільки він саме у цей період 

спробує здійснити своєрідний перехід з позиції літе-

ратурного критика на позиції теоретика мистецтва. 

Таку трансформацію підтвердить публікація ним тео-

ретичної розвідки «Панфутуризм», яка стала чи не 

найповнішим – для свого часу – теоретичним осмис-

ленням «футуристичної інтерпретації» логіки розвит-

ку мистецтва. Наразі, повністю перейти у сферу тео-

ретичної роботи О. Полторацькому не вдалося, оскі-

льки у 1930-му році він опиниться в епіцентрі одного 

з найскладніших, найсуперечливіших та найбруталь-

ніших скандалів в українському літературному сере-

довищі означеного періоду. Поштовхом до скандалу 

стане двотомне видання творів Остапа Вишні (1889–

1956) – одного з найвідоміших українських сатириків.  
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Відтворюючи «творчі кроки» біографії 

О. Полторацького, ми намагаємося об’єктивно пред-

ставити його місце в українському культурному прос-

торі 20–30-х років минулого століття і наголосити не 

лише на факті долученості молодого літературного 

критика до футуристичного руху, але й на факті дієво-

сті : розпочавши свій творчий шлях як літературний 

критик, О. Полторацький досить швидко розширив 

коло власних інтересів. Від 1929 року він постійно 

друкує теоретичні статті, відстоюючи правомочність 

естетико-художніх спрямувань футуристів, та достат-

ньо плідно працює як прозаїк, адже протягом 1932–

1933 років друком виходять його найбільш відомі 

твори «футуристичного періоду», а саме: «Останні 

Детально реконструюючи ситуацію, що склалася 

протягом 1929–1930 років на харківському «літерату-

рному фронті», канадський літературознавець Олег 

Ільницький – автор ґрунтовного дослідження «Украї-

нський футуризм (1914–1930)» (2003) – звертає особ-

ливу увагу на статтю О. Полторацького «Що таке Ос-

тап Вишня?», яку друкували частинами у трьох випу-

сках журналу «Нова генерація». Одним з мотивів не-

гативного ставлення О. Полторацького до означеного 

видання були високі гонорари, що за свій двотомник 

отримав О. Вишня. О. Полторацький гнівно запиту-

вав: «…чому Вишня став «королем українського ти-

ражу», чому його підтримують видавництва, чому 



його творчість вважають потрібною з огляду на за-

вдання «українізації»?». 

Зазначимо, що О. Ільницький, хоча і підкреслює 

мотив заздрості футуристів до високих гонорарів 

представника іншої літературної течії, проте не зво-

дить все до цього морально-побутового зрізу, а цілком 

слушно показує, що Полторацький – оприлюднюючи 

думку саме футуристів – вбачає в особі О. Вишні 

«представника безкультурних селянських мас» [2, 

с. 188–189]. 

Слід визнати, що Полторацький не тільки проголо-

шує О. Вишню рупором селянства, характеризуючи 

цей «соціальний прошарок» як «ідіотичний», консер-

вативний, та такий, що «відбиває народницькі ідеали 

дев’ятнадцятого століття», а й торкається проблеми 

комічного в її естетичному зрізі. Він повністю запере-

чує правомочність «вишневського» розуміння джерел 

сміху та «техніки комічного», які, на думку критика, 

спекулюють на фізіології людського життя, пропону-

ючи читачеві «клозетний гумор». О. Полторацький 

настільки зневажає творчість Вишні, що протягом 

усієї публікації пише його ім’я та прізвище з малень-

кої літери; «Треба сказати одверто, що творчість оста-

па вишні не є багатство. остап вишня є наша бідність, 

бо в його творчості знайшли найповніше виявлення 

хуторянство, некультурність та провінціялізм, що з їх 

лабет з такими зусиллями визволяється українська 

радянська література» [8, с. 28]. 

Гостра критика О. Полторацьким творчості 

О. Вишні, на наше глибоке переконання, не може роз-

глядатися поза тим конфліктом, що кілька років мав 

місце між футуристами та їх опонентами – прихиль-

никами Миколи Хвильового (1893–1933), що активно 

друкувалися у журналах «Комуніст» та «Пролітф-

ронт» («Пролетарський літературний фронт» – C. Х.). 

Протягом 1929–1930 років М. Хвильовий – послідов-

ний і гострий антагоніст футуристів – критикував як 

їх позицію, так і естетико-художні засади творчості. 

Одним із аспектів критики було звинувачення в еліта-

ризмі творів футуристів. Наразі, критика з боку і Хви-

льового, і його прихильників не обмежувалася лише 

творчими питаннями, а й торкалася політико-

ідеологічного аспекту. Так, твори футуристів, зокре-

ма, «Історія закордонного паспорту» Олекси Влизька 

(1908–1934) розглядалися під кутом зору апологетики 

мазепинства, а інші футуристи були «затавровані» 

тяжінням до порнографії. Зрештою, і твори О. Вишні, 

і їх критика з боку О. Полторацького виявилися лише 

одним із аспектів гострих і, по суті, непримиренних 

протиріч між різними літературними течіями та чисто 

особистісною антипатією, що була досить виразною в 

середовищі харківських письменників.  

Наразі, літературна боротьба і літературні дискусії 

– у цьому випадку – мали досить драматичні наслідки, 

адже у 1933 році Остапа Вишню заарештовують, а 3 

березня 1934 – засуджують до розстрілу, який пізніше 

був замінений десятьма роками ув’язнення у виправ-

но-трудових таборах. У драматичній долі О. Вишні 

починають звинувачувати футуристів і, зокрема, 

О. Полторацького, оскільки в його статті щодо твор-

чості письменника досить яскраво присутні політичні 

та ідеологічні мотиви. Зрозуміло, що у першій поло-

вині 30-х років репресії проти української інтелігенції 

вже почали виявляти реальні обриси – нагадаємо, що 

у грудні 1934 року був заарештований футурист Ґео 

(Георгій) Шкурупій, – і арешт Вишні міг не мати жод-

ного стосунку до літературних баталій. Окрім цього, 

саме життя письменника давало чимало привидів що-

до уваги радянських каральних установ, а саме : пер-

ша світова війна застала Павла Губенка, котрий пізні-

ше друкувався під псевдонімом Остап Вишня, у пет-

люрівських військах, де він керував медичною части-

ною і мав друзів серед вояків УНР. У 1928 році моло-

дий письменник лікувався у Німеччині, що створюва-

ло умови для спілкування з українськими емігранта-

ми. Ці факти із життя О. Вишні підсилювали підозру 

щодо антирадянських настроїв письменника, котрому 

– пізніше – інкримінували підготовку замаху на дру-

гого секретаря Компартії України Павла Постишева. 

У цій надзвичайно складній соціально-політичній 

обстановці в Україні, футуристи, взагалі, та Полтора-

цький, зокрема, – котрі і так знаходилися під постій-

ним тиском і критикою, – виявилися легкою мішенню 

для звинувачень, які й до сьогодні «подорожують» 

літературознавчими дослідженнями.  

Як ми вже зазначали, у творчій спадщині 

О. Полторацького на особливу увагу заслуговують 

1928–1929 роки, коли активно виступаючи в пресі як 

літературний критик, він поступово атрибутує себе як 

теоретик мистецтва, оприлюднюючи у трьох номерах 

«Нової генерації» (1929, № 1, 2, 4) розгорнуте й до-

сить змістовне дослідження «Пантуфуризм». Зазначи-

мо, що майже сорок сторінок теоретичного тексту 

вимагало послідовної скрупульозної роботи, і – це не 

викликає сумнівів – О. Полторацький працював над 

ним значно довше, ніж над короткими літературно-

критичними статтями, зробленими за принципом «на 

злобу дня».  

Сучасний культуролог, намагаючись на початку 

ХХІ століття – тобто майже через сто років – 

об’єктивно оцінити теоретичні шукання молодого 

дослідника (у 1929 році О. Полторацькому було лише 

24 роки – С. Х.), достатньо впливового учасника фу-

туристичного руху, представники якого яскраво зая-

вивши про себе у 1914-му, за п’ятнадцять років існу-

вання здобули більше ворогів, ніж друзів, потрапляє у 

досить складну ситуацію, оскільки він (сучасний ку-

льтуролог – С. Х.) володіє знанням тої логіки розвитку 

як соціально-політичних, так і культурно-мистецьких 

подій, які не могли бути відомі наприкінці 20-х років.  

На межі 20–30-х років, знаходячись як під зовніш-

нім тиском, так і маючи неоднозначні позиції всере-

дині руху, футуристам було конче необхідно опертися 

на переконливі теоретичні настанови задля підсилення 

правомочності своїх творчих позицій. Вироблення 

певних теоретичних настанов набувало особливої ва-

ги, оскільки саме в означений період у пресі почалося 

обговорення широкого кола проблем, пов’язаних з 

методологією революційного мистецтва. Своєрідним 

орієнтиром щодо об’єктивної оцінки теоретичних роз-

відок О. Полторацького повинно бути чітке уявлення 

про ту ситуацію, яка склалася в радянському мистецт-

ві на початку 30-х років, та про ту атмосферу, в якій 

вимушена була працювати як російська, так і україн-

ська художня інтелігенція, адже у серпні 1934 року 

планувалося проведення Першого всесоюзного з’їзду 
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радянських письменників, на якому марксистсько-

ленінська ідеологія представлялася б як світоглядне 

підґрунтя революційного мистецтва. Підготовка до 

подій 1934 року йшла поступово. Сьогодні не важко 

відновити хронологію рішень, що приймалися. Так, 

від середини 1932 року в теоретичний ужиток посту-

пово починають вводити поняття «соціалістичний 

реалізм» та його засадничі принципи, що – сукупно – 

формують методологію мистецтва соціалістичної до-

би. Слід зазначити, що сучасна українська гуманістика 

не стоїть осторонь осмислення цього вкрай складного 

й суперечливого періоду. Як приклад, виокремимо дві 

статті відомого українського філософа і культуролога 

Мирослава Поповича, оприлюднені у колективній 

монографії «Український театр ХХ століття» [9], [10], 

які, на нашу думку, є найбільш логічним, узагальне-

ним та персоналізованим відтворенням , так би мови-

ти, духу тогочасної доби. 

Повертаючись до аналізу теоретичної позиції 

О. Полторацького, слід зазначити, що наприкінці 20-х 

років радянське літературознавство достатньо активно 

розширює дослідницький простір, передусім, за раху-

нок осмислення природи реалізму, його можливих 

модифікацій та перспектив історичного розвитку. Са-

ме у цей період розгортається полеміка щодо онов-

лення чи кореляції поняття «реалізм» із урахуванням 

післяреволюційної ситуації. Предметом обговорення 

стають такі терміни, як «пролетарський», «селянсь-

кий», «соціальний», «комуністичний» чи «світовий» 

реалізм. Володимир Маяковський, котрий обірвав 

власне життя 12 квітня 1930 року, обґрунтовував ідею 

«монументального реалізму». Самогубство 

В. Маяковського – певним чином – окреслює часові 

межі означеної дискусії, яка до квітня 1930 вже вираз-

но відтворила логіку тогочасних теоретичних розмір-

кувань. Саме на межі 20–30-х років в ужиток радянсь-

кої гуманістики вводяться поняття «художній метод», 

«тенденційність», «соціалістичний гуманізм», «соціа-

льне замовлення» та ін. Найбільш дискусійним вияви-

лося поняття «соціальне замовлення», яке вимагало як 

теоретичного обґрунтування, так і «пристосування» 

його достатньо широкого змісту, до поточних мисте-

цьких процесів. «За» і «проти» широкого використан-

ня «соціального замовлення» в якості засадничого 

принципу революційного мистецтва висловилися 

В. Маяковський, В. Полонський, Й. Брік, П. Коган та 

багато інших як теоретиків, так і практиків мистецтва, 

продемонструвавши вкрай протилежні позиції. 

О. Полторацький, котрий на сторінках роботи «Пан-

футуризм» не оминув увагою теорію «соціального 

замовлення», опинився у центрі тогочасних теоретич-

них дискусій. 

Незважаючи на стислість викладу матеріалу в ме-

жах статті, все ж зробимо важливе, на нашу думку, 

зауваження. Так, український естетик Валентина Пан-

ченко, аналізуючи означений нами період, підкрес-

лює, що «розглядаючи специфіку розвитку мистецтва 

й художнього методу, слід наголосити на умовах, що 

склалися саме в Росії. Адже період 1917–1921 рр. в 

Україні, Грузії чи, наприклад, у Вірменії потребує 

окремого аналізу, оскільки він не тотожний соціально-

політичній ситуації в Росії» [5, с. 295].  

З цим твердженням можна погодитися лише част-

ково. В. Панченко справедливо виокремлює 1917–

1921 роки як такі, що відбивають саме російську соці-

ально-політичну ситуацію, оскільки Україна опинила-

ся «на революційних рейках» дещо пізніше Росії. Сто-

совно України як такої, це твердження цілком слушне. 

Наразі, В. Панченко не фіксує увагу на тому беззапе-

речному факті, що протягом 20-х років минулого сто-

ліття окремі художні угрупування проводили власну 

політику, яка могла і не співпадати з загальним істо-

рико-політичним чи історико-культурним рухом.  

У контексті нашої статті важливо підкреслити, що 

українські та російські футуристи активно спілкува-

лися від 1914 року. Частина російських футуристів – 

це засвідчують спогади Д. Бурлюка – була досить 

щільно пов’язана з Україною, а на межі 20–30-х – су-

дячи з тексту роботи «Панфутуризм» – опікувалися 

спільними теоретичними проблемами. Саме в силу 

цих причин, «футуристичний сектор» українського 
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половині 30-х років низки яскравих як режисерів, так і 

акторів українського театру та кіно, чия творчість «не 

вписувалася» в «соціальне замовлення», тобто в умо-

ви, окреслені офіційною партійною позицією. В озна-

ченому контексті особливої ваги набуває наголос 

Т. Огнєвої на трагічному значенні для української ку-

льтури статті кінокритика Г. Грідасова «Розгромити 

націоналізм в кінематографії», автор якої «одним пос-

трілом» знищував діячів і театру, і кіно. Коментуючи 

означену статтю, Т. Огнєва пише: «Фактично – це 

стислі тези кращої фільмографії України. Прізвища 

двох кінорежисерів – Лопатинського та Тягна – були 

окрасою режисерських кадрів «Березолю» У всіх фі-

льмах, які перераховані у «кримінальному» списку, 

знімалися кращі актори Курбасівської школи» [4, 

с. 293]. 
Т. Огнєва посилається і на досить суперечливі оці-

нки кінематографічного процесу, які були заявлені у 

роботі О. Полторацького «Етюди до історії кіна» 

(1930), котрий – як і більшість футуристів – позитивно 

поставився до ідеї «соціального замовлення» і гостро 

критикував усе, що цю ідею спростовувало, зокрема, 

«буржуазну основу психологічно-реалістичної» орієн-

тації діячів кіно. На противагу «психологічно-

реалістичним» фільмам, Полторацький активно попу-

ляризує «монументальний» – термін запозичений у 

В. Маяковського – або «соціальний» кінематограф, 

зразком якого, на його думку, є фільми О. Довженка 

«Арсенал» і «Земля»: «Ми ладні назвати його фільми 

соціальними…обидва фільми – поза естетичного по-

ходження : «Арсенал» – з відповідних істпартівських 

архівів, «Земля» – з наказів Наркомзема й з комуніс-

тичних праць про село» [7, с. 74]. 

Поняття «соціальне замовлення» своєрідно транс-

формувалося не лише у радянську (російську та украї-

нську) літературу, але й і в інші види мистецтва: жи-

вопис, театр, кінематографію. На нашу думку, поняття 

«соціальне замовлення» може розглядатися як специ-

фічна теоретична установка щодо сприйняття та оцін-

ки матеріалу, представленого на сторінках ґрунтовно-

го дослідження українського культуролога Тетяни 

Огнєвої «Театр і кіно у контексті мистецтвознавчих 

концепцій початку ХХ століття» (2014), котра переко-

нливо відтворює процес фізичного знищення у другій 



культурно-мистецького простору 1917–1921 років не 

був відірваний від російського.  

Відштовхуючись від заявленої нами тези, розгля-

немо наріжні ідеї дослідження О. Полторацького «Па-

нфутуризм», оцінюючи їх як типовий зразок літерату-

рознавчого та естетико-мистецтвознавчого обґрунту-

вання правомочності революційних перетворень у 

мистецтві. 

Теоретично насиченим О. Полторацький намага-

ється зробити перший розділ своєї роботи – «Мистец-

тво як процес», – матеріал якого трансформовано у 

наступний зміст «Панфутуризму». Концептуалізуючи 

проблеми, підняті Полторацьким, слід, передусім, 

сконцентрувати увагу на питаннях щодо походження 

мистецтва, які, хоча і строкато, не тільки представлені 

автором «Панфутуризму», а й виступають вихідними 

тезами усього дослідження. Як виявляється, у дослід-

ницькому просторі тогочасного українського мистец-

твознавства проблема походження і суті мистецтва 

цікавила низку теоретиків, котрим і опанував Полто-

рацький. Саме прийом дискусії дозволив йому достат-

ньо чітко висловити власну позицію. 

«Ворожу» – за визначенням Полторацького – тео-

рію мистецтва представляв завідувач кафедри україн-

ської літератури Харківського інституту Народної 

Освіти, професор В. Коряк, котрий вважав, «що мис-

тецтво є людська вдача, поринання людини до краси-

вого, але що це красиве в різні епохи для людини бу-

ває неодмінним» [6, с. 323]. У розмислах В. Коряка 

важливе теоретичне навантаження має поняття «вда-

ча», яке він вживає у значенні «натура», «характер». 

Відтак, мистецтво, на його думку, притаманне людсь-

кій «натурі» та закладене у «характер» кожної 

людини : мистецтво з‘являється й еволюціонує разом з 

нею. 

Зазначимо, що О. Полторацький, передусім, сфоку-

сував увагу на ідеї «мистецтво як вдача», яку відстою-

вав В. Коряк. Наразі, вплив харківського професора на 

тогочасні теоретичні шукання, його активна участь у 

численних естетико-мистецтвознавчих дискусіях були 

значно вагомішими, ніж це представлено у «Панфуту-

ризмі», і відгомін «коряківських ідей» відчутний у 

низці тез Полторацького значно більше, ніж йому б 

цього хотілося. Ще у 1923 році – за шість років до 

оприлюднення «Панфутуризму» – у статті «Українсь-

ка література перед VII Жовтнем» [3] В. Коряк нама-

гався «обіграти» феномен «класової свідомості» у 

контексті природи мистецтва. Він гостро критикував 

тих теоретиків (Ю. Меженка, В. Гадзінського – C. Х.), 

котрі намагалися відстоювати самоцінність мистецтва. 

На думку В. Коряка, для означених авторів 

«…головним є не класова свідомість у мистецтві, а 

саме мистецтво, як певна, так би сказати, філософська 

«річ у собі». Мистецтво, мовляв, незалежно від будь-

якої класової свідомості». Не погоджується В. Коряк і 

з абсолютизацією чинників художньої форми, що про-

стежувалася в позиції його опонентів. І він сам, і – 

пізніше – Полторацький наголошували на «всеохоп-

люючому» значенні змісту, а це – врешті решт – так 

само руйнувало художній твір, як і абсолютизація фо-

рми, адже загальновідомо, що справжній мистецький 

витвір є органічною єдністю змісту і форми [3, 198–

199]. 

На наш погляд, позиція М. Семенка досить супере-

члива, адже серед трьох складових, що відтворюють 

суть поняття «фактура», він, по-перше, поставив по-

няття «зміст» після поняття «форма», а по-друге, не 

врахував, що поняття «матеріал» також є ознакою ху-

дожньої форми. Наразі, найбільш дивним є те, що 

українські футуристи, котрі, як відомо, були блиску-

чими експериментаторами саме у сфері художньої 

форми, вважають поняття «зміст» і «форма» поро-

дженням ідеалістичної естетики і проголошують за-

вданням панфутуристичної теорії «ідеалістичному 

поділові на форму та зміст…протиставити поділ на 

ідеологію та фактуру» [6, с. 354]. 
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Структурно «Панфутуризм» має чіткий план і скла-

дається з висвітлення «основних проблем панфутури-

стичної системи», а саме: «1. Мистецтво як процес. 

2. Роля мистецтва. 3. Фактура мистецтва. 

4. Деструкція – конструкція» [6, с. 322]. 

У вступний розділ – «Загальні уваги» – Полтораць-

кий виносить ті авторські розміркування, які склада-

ють теоретико-методологічні засади його досліджен-

ня. Він порівнює теоретичний та методологічний ас-

пекти, визнає об’єктивність та доцільність зв’язку 

«марксизм – панфутуризм» та розглядає специфіку 

співвідношення «мистецтво – ідеологія», обґрунтову-

ючи низку досить плідних ідей. Теоретик, зокрема, 

пише: «Перша принципова одміна між марксизмом і 

панфутуризмом полягає в обсязі обох теорій. Марк-

сизм – це ідеологія, що охоплює все суспільне життя. 

Марксизм є система універсальна, в той час як панфу-

туризм є ідеологія про ідеології» [6, с. 321]. На жаль, 

поза текстом залишається як пояснення того, скільки 

може бути ідеологій, так і інтерпретація поняття «сис-

тема» чи «система універсальна», що обмежувало уя-

ву тогочасного читача про суть марксизму. Хоча – з 

посиланням на позицію М. Семенка – автор «Панфу-

туризму» заявляє про існування «ідеології більшови-

цької, реформистської, народницької, анархістської і 

т. д.» [6, с. 350], поза представленням власного розу-

міння понять «світогляд», «ідеологія», «методологія», 

«філософія», «світовідношення» означені теоретичні 

конструкції футуристів виявляються побудованими на 

досить хитких засадах.  

Неоднозначність власної позиції щодо значення 

«змісту» і «форми» у мистецтві футуристи намагалися 

подолати введенням у теоретичний ужиток поняття 

«фактура», спираючись на тези М. Семенка, представ-

лені у статті «Мистецтво як культ» («Червоний шлях», 

1924, № 3). Засновник українського футуризму опра-

цював поняття «фактура», наголосивши на його нови-

зні і принциповому значенні в процесі «футуристич-

ної творчості»: «Фактура складається з : матерія-

лу + форма + зміст. Вкладайте бажаний зміст в ці три 

синтезовані поняття фактури. Вони можуть поширю-

ватися й ускладнюватися, розкладатися й узагальню-

ватися, але ці три елементи є складові одиниці най-

більш уживані й відомі» [6, с. 353].  

Постійне посилання Полторацького на точку зору 

Семенка робить матеріал його дослідження подекуди 

логічно не обґрунтованим. Це стає очевидним, коли 

Полторацький намагається інтерпретувати феномен 

«фактури», який, на думку футуристів, є «поняттям 

синтезованим». Він, зокрема, пише: «…фактура то є : 



словесний матеріял, плюс тема плюс композиція плюс 

стилістика плюс жанристика, як компоненти комплек-

сного поняття фактури. Отже, терміни «форма» та 

«зміст» зникли» [6, с. 353].  

Слід зазначити, що на окремих сторінках свого до-

слідження Полторацький – дещо гарячково – «хапа-

ється» за проблеми, кожна з яких вимагає самостійно-

го теоретичного аналізу. Намагаючись якомога пов-

ніше представити власну позицію, теоретик подекуди 

«формує» дослідницький простір за рахунок кількості 

піднятих питань, а не якості їх осмислення. В окремих 

же випадках Полторацький представляє та відстоює 

власну позицію досить чітко й обґрунтовано. Так, він 

виявився послідовним захисником утилітарного пог-

ляду на мистецтво, прихильники якого абсолютизу-
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Як відомо, передбачення футуристів не 

здійснилися: поняття «зміст» і «форма» не лише за-

лишилися в контексті сучасної гуманістики, а й ви-

ступають наріжними у процесі аналізу та оцінки ху-

дожнього твору. З теоретичного простору не зникло і 

поняття «фактура» – від лат. factura – обробка, зайня-

вши відповідне місце в музиці (сукупність засобів 

музичного викладу), в образотворчому мистецтві (ха-

рактер поверхні твору) та в поезії (своєрідність худо-

жньої техніки) [11]. 

ють значення практично-корисного фактору і щодо 

процесу походження мистецтва, і щодо його ролі у 

житті суспільства. На думку Полторацького, мистецт-

во не тільки не є «вдачею» людини, а й – виконавши 

конкретну функцію на певному історичному етапі – 

може припинити своє існування «в безкласовому соці-

алістичному суспільстві». Теоретик навіть запитує: 

«…а чи не зіллється мистецтво-прикраса-пізнання з 

тренінгом та вмілістю, що були в первісно-

комуністичному суспільстві…»? [6, с. 326]. При всій 

наївності висловлених тверджень, одна з думок Пол-

торацького проводиться ним достатньо послідовно: 

він не визнає ані естетичної специфіки мистецтва, ані 

його ролі у формуванні людської чуттєвості. Більше 

того, такі важливі чинники мистецтва як естетичність, 

чуттєвість, емпатійність, змістовність підмінюються 

Полторацьким абсолютизацією властивої йому (мис-

тецтву – C. Х.) ідеологічної функції. При цьому, ціл-

ком реально «ідеологічна» функція – в інтерпретації 

футуристів – ототожнюється із сутністю мистецтва. 

Оскільки автор «Панфутуризму», як ми вже підкрес-

лювали, постійно звертається до публікацій 

М. Семенка, оприлюднених у футуристичному альма-

насі «Семафор у майбутнє», то логічно припустити, 

що його точка зору поділялася й іншими прихильни-

ками футуризму.   

Отже, О. Полторацький, працюючи над «Панфуту-

ризмом», повинен був не тільки обґрунтувати естети-

ко-мистецтвознавчу позицію футуристів, співвіднести 

її з тими офіційними настановами, які йшли від керів-

ництва країни, а й враховувати професійний рівень 

осмислення проблеми художньої творчості, взагалі, і 

мистецтва – продукта цієї творчості, – зокрема. У цій 

непростій ситуації молодий український теоретик 

обирає, на нашу думку, єдино вірний шлях, а саме: 

він розширює джерелознавчу базу як за рахунок тих 

дослідників, котрі не залучені у дискусії поточного 

періоду, так і тих, чия позиція формується одночасно з 

теоретичними пошуками футуристів. У поле зору По-

лторацького потрапляють розмисли К. Бюхера, 

Г. Плєханова, О. Потебні, В. Шкловського, 

Л. Аксельрода-Ортодокса, а також низка творів, що 

«супроводжували» революційні події у Франції та у 

Росії («Марсельєза, «93-рік» В. Гюго, «Скарамуш» – 

фільм 1925 року, «12» Блока та ін.).  

Висновки. Підсумовуючи матеріал статті, необхід-

но зауважити наступне: 1. О. Полторацький як теоре-

тик українського футуризму виконав досить складну й 

важливу – в тих соціально – політичних та соціально-

культурних умовах – дослідницьку роботу і спробував 

окреслити теоретичні засади футуристичного мистец-

тва. 2. Теоретична позиція українських футуристів – 

значною мірою – співпадала чи віддзеркалювала ті 

процеси, що розгорталися на теренах радянської куль-

тури у роки, що передували 1934 – року затвердження 

й прийняття засадничих принципів соціалістичного 

реалізму. 3. Репресії, яким було піддано представників 

українського футуристичного руху починаючи від 

1934 року, обірвали як їх творчу роботу, так і подаль-

ше теоретичне опрацювання естетико-

мистецтвознавчих експериментів цілого покоління 

митців. 
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Алексей Полторацкий как теоретик украинского футуризма

С. Н. Холодинская 

Аннотация. Анализируются теоретические наработки Алексея Полторацкого, который на протяжении определённого пери-

ода выступал одним из ведущих теоретиков украинского футуризма. Показано, что наиболее выразительно позиция 

А. Полторацкого прослеживается в исследовании, которое посвящено обоснованию идеи панфутуризма. Выступая в конце 

20-х годов ХХ века последовательным сторонником панфутуристической модели развития революционного искусства, 

А. Полторацкий фокусирует внимание на роли художника и художественного творчества в процессе преобразования мира, 

акцентируя как на идеологическом факторе, так и на эстетико-художественных основаниях произведения искусства. Под-

черкнуто, что весь «теоретический пафос» А. Полторацкого подпитывается вопросом о целесообразности сохранения ис-

кусства в условиях построения нового общества. 
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Oleksiy Poltoratskiy as a theorist of Ukrainian futurism 

S. M. Kholodynska  

Abstract. Oleksiy Poltoratskiy’s theoretical works are analyzed. For the specified time he was one of the profound theorist of 

Ukrainian futurism. It is shown that O.Poltoratskiy’s position is observed in vivid manner in his research devoted to the substantia-

tion of pan-futurism ideas. Being a consistent supporter of pan-futuristic model of revolutionary art development in the late 1920s, 

O.Poltoratskiy focused his attention on the role of creator and artwork in the process of world transformation, emphasizing on ideo-

logical factor as well as on aesthetic and creative grounds of artwork. It is stressed that the whole O.Poltoratskiy’s ‘theoretical emo-

tion’ is nourished by the matter concerning appropriateness of art preservation within the terms of new society formation. 
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Анотація. У статті на основі аналізу репертуару авторського видавничого проекту «Приватна колекція» розкрито алгоритм 

творення репертуарної стратегії, спрямований на розширення міжкультурної комунікації. Виявлено, що основою репертуа-

рної стратегії є концептуальний креативний підхід, ґрунтований на знанні та розумінні і читацької аудиторії, задоволення її 

комунікаційних потреб, і авторського корпусу, інтелектуальної та духовної цінності його творів.  

Ключові слова: репертуарна стратегія, міжкультурна комунікація, міжкультурний простір, «Приватна колекція», ко-

мунікаційні потреби. 

 

Вступ. Актуальність теми. У видавничій науці бракує 

полідисциплінарного підходу до вивчення книги і 

видавничої справи загалом. На цьому, зокрема, наго-

лошує В. Теремко: «Стратегічний інтерес до неї … 

викристалізовується у точці перетину знань і практик, 

які формально перебувають поза предметною терито-

рією видавничої науки і традиційними видами видав-

ничої діяльності» [7, с. 91]. У цьому контексті важли-

во досліджувати «нетрадиційні види видавничої дія-

льності», досвіди і практики, які згодом можуть запо-

внити «предметну територію» теоретичними заснов-

ками. До таких, вважаємо, належить репертуарна 

стратегія і її промінювання на міжкультурну комуні-

кацію. Вибудовування репертуарної стратегії з тих 

непростих завдань, від розв’язання яких залежить 

успіх видавництва, або, як у нашому випадку, видав-

ничого проекту. Результативна репертуарна стратегія, 

безперечно, вимагає високого інтелектуального поте-

нціалу, глибинного розуміння літературно-

художнього процесу. 

Огляд публікацій з теми. Одразу зауважмо, що 

комплексного наукового дослідження репертуарної 

стратегії в українській видавничій науці немає. Нау-

ковці в Україні і за кордоном зосереджують увагу 

передусім на суто видавничих стратегіях, так чи так 

маючи на увазі й репертуарну стратегію, як-от В. Те-

ремко у своєму ґрунтовному дослідженні [7]. Концеп-

туальні особливості видавничих стратегій щодо літе-

ратурно-художніх видань дослідила Л. Зіміна [4].  

Визначення власне репертуарної стратегії спробу-

вав дати М. Григорьєв [2], про репертуарну політику 

видавництва пишуть О. Сеник [6], Р. Пикалюк [5]. 

Науковці переважно послуговуються терміноспо-

лукою видавничий репертуар. У цій статті ми не бу-

демо з’ясовувати тонкостей термінологічного контен-

ту поняття репертуарна стратегія, це тема іншої ро-

звідки. Що ж стосується міжкультурної комунікації, 

то ця тема плідно досліджена в різних аспектах — від 

філософських до лінгвістично-прикладних. Дослі-

джень, які б стосувалися суто книговидання, нам не 

траплялось. Утім, вважаємо, на цьому просторі варто 

концентрувати наукові та прикладні зусилля.  

Мета цієї статті — вивчити досвід формування ре-

пертуарних стратегій видавничого проекту «Приватна 

колекція», показати їх як засіб розширення міжкуль-

турної комунікації у різних читацьких аудиторіях.  

Обговорення та результати. Стратегічний підхід, 

як зазначає В. Теремко, зумовлює процеси і результа-

ти самоусвідомлення видавництва, пізнання і викори-

стання джерел власної сили. …Сильна стратегія є ре-

зультатом знань, налаштованості на успіх, особливого 

вміння бачити соціокультурне середовище як поле 

діяльності в його розвитку і суперечностях. Вона зав-

жди унікальна [7, ].  

Авторський видавничий проект сучасної літерату-

ри «Приватна колекція» — унікальний і за своїм за-

думом, і за позиціюванням, і за нетрадиційною інсти-

туціалізацією. Це приватний проект, з приватним пог-

лядом на літературу, приватним місцем у структурі 

Літературної агенції «Піраміда» (абсолютно самос-

тійний щодо репертуару, його пошуку, стратегії, ор-

ганізації, редакторського, дизайнерського опрацю-

вання, просування, високої громадянської, соціальної 

та моральної відповідальності. Кооперативною є тіль-

ки фінансова відповідальність). Наклад Колекції — 

переважно 500-1000 (!) примірників. Заснував «При-

ватну колекцію» Василь Ґабор 2002 року разом з пи-

сьменником Олегом Говдою. Автор проекту Василь 

Ґабор, літературознавець, кандидат філологічних на-

ук, письменник, твори якого перекладено англійсь-

кою, німецькою, хорватською, японською та іншими 

мовами, вирішив представити читачеві творчість вісі-

мдесятників, того нового покоління прозаїків, яке 

«завжди було зорієнтоване на Захід, а література і 

культура східнього сусіда, яка тяжіла над його попе-

редниками, була йому духовно чужою» [1, с. 12]. 

Приватність проекту — лінія також стратегічна. Ан-

тологію «Приватна колекція» було задумано для по-

пуляризації письменників-вісімдесятників. Однак, 

згодом, автор проекту «прийшов до усвідомлення, 

щоб рухатися вперед, треба знати, що було перед то-

PUBLISHING

Репертуарна стратегія як засіб розширення міжкультурної комунікації 

 (на прикладі авторського видавничого проекту «Приватна колекція») 

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Матеріали і методи. У дослідженні застосовано 

методику аналізу якісних даних — медійних публіка-

цій про видавничий проект «Приватна колекція», пог-

либлені інтерв’ю з автором, а також аналіз всього ре-

пертуару видань «Приватної колекції» (150 позицій) 

за 14 років (2002-2016). Аналіз цих якісних даних дає 

підстави для вибудовування алгоритму репертуарних 

стратегій в контексті комунікаційних потреб. Це до-

повнює теоретичний блок щодо видавничих стратегій, 

це важливо і для практиків, і для вишколу майбутніх 

редакторів-видавців.  
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бою» [1, с. 165]. Відповідно репертуарна стратегія 

формувалась по лінії від 80-х: вперед до 90-х, 2000-

тисячних, і назад: до шістдесятників, 20-30-х років і 

аж до античності. Так вибудований часопростір репе-

ртуару дав змогу упорядникові-редакторові-видавцеві 

сконцентрувати на його полі (часового простору) різні 

культури, різну аудиторію, з одного боку, і з другого, 

заповнити порожні ніші (перервані ниті) літературно-

го процесу, до того ж, не просто заповнити, а пред-

ставити в новому діалозі, новому прочитан-

ні/перепрочитанні, уже з погляду сучасності, тобто 

створити новий товар, «товар з підсиленням».  

Погоджуємося з М. Григорьєвим, що репертуарна 

стратегія домінантна у видавничій діяльності, і вона 

має бути зорієнтована не стільки на нинішній рівень 

книжкових потреб, скільки на перспективу розвитку 

(саме у цьому автор вбачає специфіку репертуарної 

стратегії) [2, с. 11 ]. 

У такому ключі працює й автор «Приватної колекції». 

Репертуарна стратегія Колекції вибудовується від книж-

ки до книжки, у цьому процесі народжуються нові на-

прями.  

Перша антологія мала успіх і оригінальним якісним 

контентом (добірна проза сорока авторів) і представ-

ницьким інтелектуальним супроводом. Читацька ау-

диторія, тепло сприйнявши книжку, втім здивувалась, 

що в ній представлено тільки чотири письменниці. У 

відповідь на запит читачів з’явився задум створити 

антологію української жіночої прози та есеїстики дру-

гої пол. ХХ – поч. ХХІ ст. «Незнайома», до якої увій-

шли твори тридцяти письменниць. Зауважмо, пись-

менниць різного покоління, різної культури, стилю і 

стилістики, різних світовідчуттів. Антологія «Незна-

йома», як каже автор, це своєрідний другий том до 

«Приватної колекції». До антології увійшли не тільки 

готові дібрані тексти, упорядник спеціально замовляв 

тексти саме для цієї книжки. Антологія, як і поперед-

ня, споряджена ґрунтовними біобіографічними довід-

ками про авторів, а також вміщено тексти жінок-

літературознавців.  

У «Приватній колекції» — п'ятнадцять антологій: 

1. Приватна колекція: Вибрана проза та есеїстика кін-

ця ХХ століття. 2. Четверо за столом: Антологія чоти-

рьох приятелів / Олег Говда. Йти своєю дорогою. 

Притчеві новели; Василь Ґабор . Портрет чоловіка з 

круком; Новели та невигадані історії; Олег Лишега. 

Друже Лі Бо, брате Ду Фу…: Містерія та есеї; Василь 

Портяк. Ісход: Вибрані новели. 3.Незнайома: антоло-

гія української «жіночої» прози та есеїстики другої 

пол. ХХ ― поч. ХХI ст. 4. «Дванадцятка». Наймоло-

дша львівська літературна богема 30-х рр. ХХ ст.: 

Антологія урбаністичної прози. 5.Українські літера-

турні школи та групи 60–90-х рр. ХХ ст.: антологія 

вибраної поезії та есеїстки. 6.ЛяЛяК (Львівська Літе-

ратурна Криївка): Антологія поезії 2000 рр. 7. Відлу-

ння золотого віку: антологія пізньої латинської поезії 

в перекладах Андрія Содомори. 8. Нью-Йоркська гру-

па: антологія поезії, прози та есеїстки. 9. Степ-Step: 

Поетична антологія. 10. «Чорна Індія» «Молодої Му-

зи»: антологія прози та есеїстики. 11. Книга Лева: 

Львів як текст. Львівський прозовий андеґраунд 70–

80-х рр. ХХ ст.: антологія прози та есеїстики. 12. Рай-

ська Яблінка: Антологія української малої «жіночої» 

прози Галичини міжвоєнного періоду. 13.«Бу-Ба-Бу» 

(Юрій Андрухович, Олександр Ірванець, Віктор Не-

борак). 14. АЗ, два, три... дванадцять — лист у пляш-

ці: Антологія Авторського Зарубіжжя. 15.Летіло 40 

сорок: Літературні анекдоти про відомих українських 

письменників, митців, політиків, мистецькі й 

cуспільно-політичні події 20–30-х рр. ХХ ст.  

Як видно навіть із назв, тексти, зібрані в одній анто-

логії, творять свій внутрішній комунікаційний простір, 

розбудовують внутрішню міжкультурну комунікацію. А 

всі антології разом своєю різнотематичністю: жіноча 

проза, чоловіча (хоча, зазначмо, автор наголошує на чо-

ловічому і жіночому погляді на світ, а не на чоловічому і 

жіночому письмі), урбаністика, місто Львів, його люди, 

вулиці, літературна богема, львівський андеґраунд, Нью-

йоркська група тощо, різночасовістю творять зовнішні 

комунікаційні поля, розширюють читацькі горизонти. 

Читацька аудиторія «Приватної колекції» — освічена, зі 

сформованими літературними смаками, тобто — це чи-

тач з традицією, часто родинно закоріненою. Родинність 

«Приватної колекції» — тема окремого дослідження. 

Зазначмо тільки, що проект — нішевий і задуманий як 

локальний (хоч таким не є) має метою також витворити 

живий історико-мистецько-літературно живий простір 

Львова і його львівців, запросити в його приватність, 

відчути його ауру. Це простір, в якому перетинаються 

світи попередніх поколінь, і нинішніх, вони комуніку-

ють між собою у «Приватній колекції» через оригінальні 

та перекладні тексти, а також через візуальні образи. 

«Ми працювали над кожним новим виданням так, щоб 

кожний львів’янин, котрий шанує книжку, захотів прид-

бати у свою сімейну книгозбірню бодай одну із наших 

новинок». [1, с.160].  

Кожна з цих ніш задовольняє специфічні потреби чи-

тачів «Приватної колекції» і виконує соціокультурну, 

комунікаційну, міжкультурну тощо функції. Як зазначає 

Глобальне і родинне представлене у другій великій 

групі репертуарної стратегії «Приватної колекції» — у 

перекладах. Це серія «Майстри Українського Перекла-

ду», яку започаткувала вибрана новелістика Рюноске 

Акутаґави «Павутинка» (переклад з японської Івана 

Дзюба). Світова література у Колекції має свої ніші: 1. 

Переклади вершин світової поезії: антологія Відлуння 

золотого віку; Лі Бо. Дух cтаровини: Вибрані вірші / з 

кит. переклав Геннадій Турков; упорядник Василь Ґабор; 

Роберт Бернс. Моя любов: Вибрані твори / переклали з 

англ. Микола Лукаш та Василь Мисик; упорядник Ва-

силь Ґабор; Давньогрецька поезія в перекладах Андрія 

Содомори: Сапфо. Пісні з Лесбосу; Алкей. Пісні засто-

льні і повстанські /переклад, передмова і примітки Анд-

рія Содомори; Теогнід. Елегії вигнанця; Архілох. Хліб 

на списі: Фраґменти віршів / Переклад з давньогрецької, 

передмова, коментарі Андрія Содомори. 2. Австрійська 

класика та сучасна література. 3. Англійська класика та 

сучасна література. 4. Норвезька класика та фінська іс-

торія у перекладах Наталі Іваничук. 5. Польська класика 

та сучасна література. 6. Сербська класика. 7. Фінська 

сучасна есеїстика. 8. Японська класика. Започатковано 

також Переклади української класики на англійську (Та-

рас Шевченко. Кобзар / переклад Михайла Найдана; за 

редакцією Алли Пермінової / The Essential Poetry of Taras 

Shevchenko / translated by Michael M. Naydan; translations 

edited by Alla Perminova). 
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Дейтус К. Сміт Молодший: «Переклади відкривають 

вікна у світ і роблять нічим незамінний внесок у розумо-

вий та духовий поступ. Користь від перекладів не обме-

жується обміном між різними країнами або використан-

ням досвіду давнини, … вони допомагають створити в 

країні дух братерства та взаєморозуміння» [3, с. 137]. 

Автор «Приватної колекції» активно і наполегливо 

працює над розширенням міжкультурного простору 

своїх читачів.  

Репертуарно стратегічними є блоки «Приватної ко-

лекції», що розкривають, заповнюють і доповнюють 

простір власне української літератури, яка була трав-

мована ідеологічно-політичними перипетіями. Украї-

нську літературу, яка представлена в Колекції, ми 

згрупували за часовою лінією (ця лінія чітко окрес-

люється в усій Колекції): 1. Українська класика (Ва-

силь Стефаник. Твори; Михайло Яцків. «Чорні крила» 

та інші твори; Богдан Ігор Антонич; Ігор Калинець: 

Відчинення вертепу: Поезії з України.). 2. Твори пи-

сьменників-шістдесятників, як-от: Валерій Шевчук. 

Мор; Ніна Бічуя. Землі роменські: Новели; Великі 

королівські лови.; Роман Іваничук. Манускрипт з ву-

лиці Руської: історичний роман, Люлька з червоного 

дерева, Присутність відсутніх, Світ спіймав мене, і я 

тим тішуся; Андрій Содомора. Сльози речей: Новели, 

образки, медитації. (2-ге вид. 2014); Новели та візії). 

3. Твори письменників-вісімдесятників: Юрій Андру-

хович. Моя остання територія. Вибрані твори: Поезія, 

проза, есеїстка; Юрій Винничук. Вікна застиглого 

часу: Оповідання та повість; Євген Пашковський. 

Щоденний жезл: Роман-есей; Безодня: Романи; Кос-

тянтин Москалець. Досвід коронації. Вибрані твори; 

Сполохи: Літературна критика та есеїстка; Мисли-

вці на снігу: Вірші і поеми; Віктор Неборак. Введення 

у Бу-Ба-Бу: (Хронопис кінця тисячоліття); Колишній, 

інший… Автобіографічний текстиль; Олег Лишега. 

Старе золото; Друже Лі Бо, брате Ду Фу; Великий 

міст; В’ячеслав Медвідь. Лóви. Вибрані твори; Олесь 

Ульяненко. Богемна рапсодія: Романи; Олександр 

Жовна. Її тіло пахло зимовими яблуками; Володимир 

Даниленко. «Кохання в стилі бароко» й інші любовні 

історії. У цьому блоці найбільше книжок Галини Па-

гутяк, розпочато видання її десятикнижжя. 4. Твори 

сучасних молодих авторів, серед них Анатолій Дніст-

ровий (Дрозофіла над томом Канта:, Пацики; Тибет на 

восьмому поверсі), Петро Яценко (Львівська сага; 

Короткий путівник із галицького сексу; Січкарня; 

Дерево бодні) та інші. 5. Твори українських письмен-

ниць. Софія Яблонська. Чар Марока; З країни рижу та 

опію; Далекі обрії: Подорожні нариси / упоряд., пе-

редм. і літ. редакція Василя Ґабора; Дарія Віконська. 

Джеймс Джойс: Тайна його мистецького обличчя. 

Жінка в чорному: Етюди, поезії в прозі, нариси, діа-

логи / упоряд., літ. редакція, передм. та післямова і 

прим. В. Ґабора; Дарія Віконська. Ars longa…: Літе-

ратурознавство. Мистецтвознавство. Культуроло-

гія. Есеї / упоряд. та літ. редакція Надії Поліщук; Да-

рія Віконська. За силу й перемогу: Нариси. Ч. І. За 

державну бронзу / Дарія Віконська; упоряд. і літ. ре-

дакція Надії Поліщук; Три світи [Три книги в одній 

шабатурці]; Любов Пономаренко. Синє яблуко для 

Ілонки: Новели та повість. Три світи [Три книги в 

одній шабатурці]: Емма Андієвська. Джалапіта: Виб-

рані твори. Євгенія Кононенко. Три світи: Вибрані 

новели. Любов Пономаренко. Помри зі мною: Вибрані 

новели. 6. Літературознавчі проекти. Богдан Рубчак. 

Міти метаморфоз, або Пошуки доброго світу: Есеї / 

упоряд. Василь Ґабор.; Юрій Тарнавський. Квіти хво-

рому: Статті, критика, розмови); Марко Андрейчик. 

Інтелектуал як герой української прози 90-х років XX 

ст. / переклав з англійської Ігор Андрущенко; Аґнєшка 

Матусяк. Химерний Яцків: Модерністський дискурс у 

прозі Михайла Яцкова; Аґнєшка Матусяк. У колі 

української сецесії (Bибрані проблеми поетики 

творчості письменників «Молодої Музи») / переклад з 

польської Лесі Демської-Будзуляк); Микола Ільниць-

кий. Формули осягнення Антонича. 7. Львів літера-

турний і мистецький. Остап Тарнавський. Літератур-

ний Львів 1939–1944: Спомини; Богдан Нижанківсь-

кий. «Вулиця» та інші твори / упоряд., передмова, літ. 

редакція та примітки Василя Ґабора. Тут варто виок-

ремити подарункові видання: Андрій Содомора, Мар-

кіян Домбровський; Андрій Кісь. Anno Domini. Року 

Божого: Латинські написи Львова; Андрій Кісь. 

Сльоза і камінь. Прóходи старими цвинтарями Гали-

чини; Содомора, Андрій; Домбровський, Маркіян; 

Кісь, Андрій. Anno Domini. Року Божого: Латинські 

написи Львова. Вид. 2-ге, допов. і переробл.. (Альбом). 

9. Дитячі видання. Лічилки / Лінорити Соломії Лобо-

ди; Про бідного чоловіка і Воронячого царя; Летючий 

корабель: Українські народні казки / художнє оформ-

лення Людмили Лободи. Лев і комарі. Як лев утонув у 

колодязі: Українські народні казки / художник Люд-

мила Лобода.; Галина Пагутяк. У кожного є бабуся / 

художник Людмила Лобода.  

На перший погляд, цей репертуар видається, мож-

ливо, дещо строкатим: від антологій, перекладів з ла-

тини до дитячих книжок. Утім аналіз дає підстави 

стверджувати, що його добір ретельно виважений, 

обґрунтований, якісний і дуже скерований на читача, 

його комунікаційні потреби, на його родинний прос-

тір, регіональний, національний і світовий водночас.  

Висновки. Дослідження дає підстави стверджува-

ти, що авторський видавничий проект «Приватна ко-

лекція» через оригінальні репертуарні стратегії про-

пагує твори української і світової літератури, україн-

ської як світової передусім, з одного боку, і задово-

лення комунікаційних потреб серйозного читача й 

виховання високих читацьких смаків у молоді. Репер-

туарні стратегії як «системи дій» (В. Теремко) в Коле-

кції є визначальними, смисло- і системотворчими. 

Репертуарні стратегії «Приватної колекції організова-

ні за різними принципами: глобальний, національний, 

регіональний і родинний і тематично-типологічний.  
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Репертуарная стратегия как средство расширения межкультурной коммуникации (на примере авторского издатель-

ского проекта «Приватна колекція») 

Я. В. Прихода  

Аннотация. В статье на основе анализа репертуара авторского издательского проекта «Частная коллекция» раскрыт алго-

ритм создания репертуарной стратегии, направленный на расширение межкультурной коммуникации. Выявлено, что осно-

вой репертуарной стратегии является концептуальный креативный подход, основанный на знании и понимании и читатель-

ской аудитории, удовлетворение ее коммуникационных потребностей, и авторского корпуса, интеллектуальной и духовной 

ценности его произведений. 

Ключевые слова: репертуарная стратегия, межкультурная коммуникация, межкультурный пространство, «Частная 

коллекция», коммуникационные потребности. 
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Repertory expansion strategy as a means of intercultural communication (For example, the author of the publishing of the 

"Private Collection") 

Ya. V. Prykhoda 

Abstract: On the basis of analysis of the repertoire of author publishing project "Private Collection" series creation repertoire algo-

rithm strategy to promote intercultural communication. Discovered that the foundation repertoire strategy is conceptual creative ap-

proach, grounded in knowledge and understanding and readership, to meet its communication needs and housing copyright, intellec-

tual and spiritual values  

of his works. 

Keywords: strategy repertoire, intercultural communication, intercultural space, "Private Collection", communication needs. 
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Анотація: У статті визначено місце реклами у структурі сучасних медій, проаналізовано теоретичні аспекти створення 

якісних рекламних текстів, які б привертали увагу аудиторії, визначено значення менталітету споживачів реклами у сприй-

нятті реклами.  

Ключові слова: реклама, медіа, комерціалізація, вплив, контент 

 

Вступ. Питання структурної залежності ЗМІ та рек-

лами важливе для визначення взаємовпливу цих сфер 

життєдіяльності. Як дослідники у сфері соціальних 

комунікацій ми звикли розглядати рекламу крізь при-

зму мас-медіа. Більше того, все частіше рекламу вва-

жають основним економічним рушієм засобів масової 

інформації. Таким чином реклама стає невід’ємним 

контентом ЗМІ, і це не завжди є позитивним явищем. 

Метою нашого дослідження є визначення місця та 

ролі реклами в системі сучасних ЗМІ. Поставлена 

мета передбачає вирішення таких завдань: проаналі-

зувати теоретичні аспекти написання рекламних текс-

тів, дослідити роль реклами у закордонних ЗМІ, розг-

лянути рекламу як комерційний елемент ЗМІ та як 

складову маркетингу, порівняти підходи дослідників 

до трактування реклами.  

Об’єктом дослідження є реклама у структурі мас-

медіа, предмет розвідки – теоретичні, практичні на-

працювання зарубіжних дослідників щодо реклами у 

системі координат сучасних ЗМІ.  

Огляд публікацій за темою. Проблему комерціа-

лізації ЗМІ розглядають не лише в Україні. Зокрема 

англійський дослідник Ричард Кібл (Richard Keeble) у 

книзі «Журналістська етика», зазначає, що «За умови 

гіперконкуренції серед медіа та скорочення накладів 

може складатися враження, що потреба отримувати 

прибутки в індустрії, орієнтованій на рекламу та рей-

тинг, переважає всі інші міркування»[5, c.98]. Колін 

Спаркс зокрема стверджує: «Газети у Британії – це 

перш за все бізнес. Вони існують для того, щоб зароб-

ляти гроші, як і будь-який інший бізнес. Задля того, 

щоб бути успішними як бізнес, вони нехтують усіма 

громадськими функціями»[9, c.6]. Таким чином, все 

частіше преса виступає як одна із галузей бізнесу, де 

реклама – інструмент для одержання прибутку. 

 Проте рекламу можна розглядати і як складову 

маркетингу. У цій галузі знань преса постає перед 

нами вже не як самостійна сфера, а лише як один із 

засобів рекламного впливу. Так, Ф.Джефкінс у книзі 

«Реклама» інтерпретує пресу як один із основних 

засобів масової реклами: «Рекламним засобом вважа-

ється будь-який інструмент, за допомогою якого при-

вабливу інформацію про товар або послугу можна 

довести до відома потенційних спожива-

чів….Спочатку термін "основні рекламні засоби" 

стосувався п'яти засобів масової інформації, які пла-

тили рекламним агентствам комісійні, а саме: преси, 

радіо, телебачення, зовнішньої реклами та реклами в 

кінотеатрах. Решта — реклама поштою, виставки, 

рекламні конструкції в місцях продажу, рекламна 

Реклама у пресі має свої переваги і недоліки. Зви-

чайно, її вплив не можна назвати миттєвим, проте і 

термін її існування чи то зберігання значно довший, 

ніж, скажімо, у телереклами. Ф. Джефкінс вдало по-

яснює особливості реклами у пресі: «Писана інфор-

мація є найважчою для сприйняття і за-

пам’ятовування. У країнах Півночі першорядним 

рекламним засобом є газети з багатомільйонними 

тиражами. Щоб найкраще зрозуміти природу реклами 

в пресі, слід запам’ятати, що це – статичний ЗМІ, 

вадою якого є відсутність звуку, руху, реалізму, ко-

льорів, а часто-густо і впливу. Але преса має і свою 

перевагу: споживач може зберегти номер з рекламою і 

знову її прочитати». Вищезгаданий автор пояснює і 

особливості впливу рекламних текстів: «По-перше, 

творчі здібності спеціалістів використовуються для 

створення вражаючих рекламних оголошень. Напри-

клад, великий шрифт, рекламні лозунги, великі інтер-

вали між рядками, картинки, що впадають в око. По-

друге, часописи і газети є відносно дешевим та ефек-

тивним засобом впливу як на масову, так і на специ-

фічну аудиторію»[3, c.50]. 

Отож, як бачимо, реклама у мас-медіа має двобоку 

природу, і цей фактор варто враховувати. Проте є ще 

й третій аспект проблеми. Це – вплив реклами на 

читачів. У цьому контексті звернімо увагу у нашому 

дослідженні як на психологічні, так і на практичні 

фактори.  

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Реклама як інструмент комерціалізації сучасних українських ЗМІ 

М. О. Кіца  

SOCIAL COMMUNICATION

література та всі інші рекламні засоби (які, як прави-

ло, не приносили ніяких комісійних і вимагали накла-

дних витрат) — визначалися як допоміжні рекламні 

засоби» [3, c.77]. І хоч прийнято вважати, що найбі-

льше коштів на рекламу рекламодавці витрачають на 

телебачення, Ф.Джефкінс фактологічно спростовує 

цю думку, зазначаючи, що на пресу припадає 60 від-

сотків загальних витрат на основні рекламні засоби в 

Британії. Преса домінує в розвинених країнах, де все 

населення є письменним. Можна посперечатися про 

те, що телебачення має більший вплив і відрізняється 

більшим реалізмом. Правдою також є і те, що найбі-

льші рекламодавці більшу частину своїх грошей ви-

трачають саме на телебачення. Однак кількість рек-

ламодавців, які працюють з телебаченням, є відносно 

невеликою, а кількість рекламного часу на телебачен-

ні — обмеженою. З пресою працюють мільйони рек-

ламодавців, а кількість видань перевищує 12 000. 

Насправді не можна сказати, який з цих рекламних 

засобів кращий, тому що не можна порівнювати їхніх 

користувачів, сферу впливу або обсяг. 
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Матеріали і методи. Не секрет, що метою реклам-

ного оголошення є конкретна дія – а саме купівля 

читачем рекламованого товару (послуги). Проте до-

битись цієї мети не так вже й легко. Засилля реклами 

у житті пересічних громадян дало зворотній ефект [1], 

точніше відсутність ефекту від рекламного повідом-

лення. Тому рекламодавці зіштовхнулись з до певною 

міри риторичним запитанням: «На кого спрямовувати 

свою рекламу?». Л. Шпанер з цього приводу вдало 

зазначає, що «головним завданням рекламодавців є 

пошук споживачів, які готові сприйняти нову інфор-

мацію. Потрібно вивчати мотиви і бажання покупців, 

щоб реагувати на них і задовольняти їх повністю або 

частково, одночасно формуючи нові мотиви і бажан-

ня. Сучасна реклама намагається створити умови для 

свідомого сприйняття покупцем рекламного звернен-

ня, а відтак і для автоматичного здійснення покупки, 

забезпечення не одноразового, а сталого процесу 

купівлі. Отже, реклама – це єдиний елемент маркети-

нгу, який починається з намагання зрозуміти запити і 

потреби покупця, тому для рекламної індустрії є важ-

ливим аналіз психологічних характеристик спожива-

чів та мотивів їхньої поведінки»[8].  

На жаль, вивчення психологічних особливостей 

споживачів призвело не до покращення якості чи 

оригінальності самих рекламних повідомлень, а до 

намірів маніпулювати споживачами та впливати на 

їхню підсвідомість. Доведенням цього є результати 

численних соціологічних досліджень, проведених для 

вивчення ставлення населення до реклами. Так, за 

даними соціологічного дослідження благодійного 

фонду «Українська перспектива», позитивно чи май-

же позитивно ставиться до реклами 18,2 % опитаного 

населення, майже така ж кількість людей оцінює рек-

ламу вкрай негативно. Водночас найбільше опитаних 

відзначають байдуже ставлення до рекламних повідо-

млень (Соціологічне дослідження проводилось з 15 

березня по 20 квітня на території Львівщини. Похибка 

– 2%). 

«Сьогодні на українському рекламному ринку спо-

стерігається тенденція рекламувати будь-що і як-

небудь», –зазначає Л.Шпанер [8]. Важко не погоди-

тись з цим твердженням, адже рекламні оголошення в 

українських мас-медіа рідко вражають своєю оригіна-

льністю та правдивістю. І це не єдині проблеми рек-

ламної сфери в Україні. Для того, аби краще зрозумі-

ти причини низької якості рекламного продукту у 

нашій державі варто здійснити невеликий дискурс в 

історію становлення реклами в Україні. 

 Загалом вчені виділяють п’ять основних етапів ро-

звитку, через які пройшла реклама. Перший – внутрі-

шній або домашній, коли за охопленням аудиторії 

реклама розповсюджувалась лише в межах певного 

міста, а згодом - країни. Наступний щабель – експор-

тний. На цьому етапі до місцевих реципієнтів реклами 

додались ще й жителі держав-сусідів. Третя епоха – 

інтернаціональна. У цей період реклама почала дола-

ти усі кордони і врешті стала мультинаціональною – 

без жодних територіальних чи соціальних обмежень. 

П’ятий етап - глобальний. Саме так вчені охарактери-

зували сучасне становище реклами. Для глобальних 

рекламодавців виділяють чотири основних компонен-

ти, налагоджена взаємодія яких є запорукою успіху 

[4]. Спочатку потрібно створити бренд, який би охоп-

лював усі товари даної торгової марки, згодом утво-

рити економічну піраміду для заохочення креативних 

працівників, а вже потім важливо максимізувати міс-

цеву ефективність реклами та швидко збільшувати 

кількість та різноманіття рекламних інструментів. Усі 

ці компоненти вдало застосовують світові рекламода-

вці, проте в Україні ситуація дещо інша. 

Результати та їх обговорення. В Україні поки що 

важко виокремити відомих фахівців у галузі реклам-

ного бізнесу. Ми не можемо навести приклади непе-

ревершених рекламних кампаній українських реклам-

них агентств та похвалитися оригінальністю реклам-

них текстів. Тому для того, аби зрозуміти специфіку 

створення якісної реклами, доцільно ознайомитись з 

діяльністю американських фахівців у галузі реклами і 

з їхніми підходами щодо проведення успішної рекла-

мної кампанії. 

У Сполучених штатах Америки наукову базу рек-

ламного процесу створили ще у 50-х роках ХХ століт-

тя, коли почали творити такі яскраві особистості рек-

ламного бізнесу, як Девід Огілві, Лео Бернет та інші. 

Ці видатні діячі здійснювали великий вплив на рекла-

му протягом другої половини XX століття. 

Згадаймо ще одного класика американського рек-

ламного бізнесу — Р. Рівза. У монографії «Реальність 

у рекламі» він висунув і обстоював широко відому 

нині теорію «Unique Selling Proposition», тобто уніка-

льної торгової пропозиції. Рівз стверджував, що най-

вищих показників досягають ті рекламні кампанії, які 

доносять до читача лише один аргумент, одну ідею, 

які легко запам'ятовуються. Побічні аргументи мо-

жуть стати своєрідними “вампірами”, що «висмокту-

ють» енергію з головної ідеї [10, c.31]. Згідно з теорі-

єю Р. Рівза, рекламне звернення обов'язково має міс-

тити якусь конкретну пропозицію для потенційного 

покупця, має бути оригінальним, несхожим на інші. 

Ще один принцип створення ефективного реклам-

ного звернення, запропонований Р. Рівзом, — коли 

товар, що рекламується, є масовим і не має чітко ви-

ражених характеристик, що відрізняють його від ін-

ших товарів, коли його рекламує багато конкурентів, 

то треба... просто винайти таку оригінальну торгову 

пропозицію, яка б заінтригувала і примусила потен-

ційного покупця зробити покупку. Теорія оригіналь-

ної (унікальної) торгової пропозиції знайшла широке 

застосування у розробці фірмового стилю, особливо у 

тій його частині, що стосується слогану. 

 Найближчим до Р. Рівза за характером творчості є 

не менш відомий рекламіст Альфред Политць. Найча-

стіше його згадують, коли цитують два закони рекла-

мної практики, які саме він і сформював: 

1. Реклама стимулює продаж якісного товару і приш-

видшує крах поганого. Вона показує, яких якостей 

продукт не має, а отже допомагає споживачеві швид-

ко розібратися, чого можна, а чого не можна від цього 

товару вимагати. 

2. Реклама, яка вихваляє такі особливості товару, що 

містяться в ньому в мікроскопічних дозах, і які спо-

живач сам не може помітити, є антирекламою, котра 

засвідчує, що ця ознака в товарі практично відсутня, і 

тим самим пришвидшує його крах [7]. 
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Загалом для розробки ефективного текстового рек-

ламного звернення зарубіжні фахівці рекомендують 

дотримуватися таких правил: писати у теперішньому 

часі, не вдаючись до власних оцінок на зразок «ми 

вважаємо», «ми пропонуємо» тощо; не використову-

вати умовний спосіб дієслів («міг би», «переконав би» 

тощо); писати просто, аби не справити враження, що 

товар дуже складний для сприйняття, текст — надто 

грамотний, а рекламіст — занадто розумний; уникати 

найвищих ступенів порівняння прикметників і не 

перебільшувати довершеність товару, що рекламуєть-

ся, завжди писати, що дає товар, а не те, що можна з 

ним робити; намагатися спонукати покупця до негай-

ної дії («купуйте сьогодні», «дзвоніть одразу» тощо); 

розміщувати поряд із текстом торговий знак (логотип) 

або інші атрибути рекламодавця; якомога рідше зга-

дувати конкурентів, а якщо вже згадати — то тільки 

толерантно; 

Якщо спроектувати ці правила на текстову Важли-

ву роль у сприйнятті друкованої реклами відіграє сам 

заголовок рекламного звернення. Ось кілька порад 

зарубіжних рекламістів. 

«Заголовок читають у п'ять разів частіше, ніж саме 

рекламне звернення, проте заголовок із 10-ти і більше 

слів сприймається погано. Великий заголовок можна 

виправдати, коли в ньому йдеться про щось дуже 

дієве й надзвичайно важливе. Якщо заголовок є цита-

тою і подається в лапках, його запам'ятовує майже на 

30 відсотків більше читачів. 

Для того, щоб на заголовок звернули увагу, у ньо-

му мають бути або вказівки на якісь переваги товару, 

або на те, що товар є новинкою, або інші цікаві деталі 

й подробиці. Найкращі рекламні звернення містять у 

собі всі ці елементи одночасно. Тексти, побудовані на 

прописних істинах, ніхто не читатиме. Заголовок 

повинен передавати основну інформацію про товар, 

щоб у споживача склалось певне враження про нього. 

Крім того, заголовок повинен містити заклик, який 

привертає увагу конкретної аудиторії, адже важливою 

стороною рекламного звернення є реципієнт, яким 

може бути окрема людина або група людей. 

Висновки. Підсумовуючи, згадаємо поради ще од-

ного американського дослідника у галузі реклами 

Домініка Геттінса.У своїй книзі «Секрети створення 

рекламних матеріалів» [2, c.186] він пропонує 20 ре-

чей, яких потрібно уникати при створенні рекламного 

звернення. Це складні конструкції і речення, акценту-

вання за допомогою шрифту, кліше та міні-кліше, 

довгі, нудні слова, дієприкметникові і дієприслівни-

кові звороти, зайві слова і речення, поганий діалог, 

помилки, двозначні слова, поганий діалог тощо.  

У друкованій рекламі важливу роль відіграють 

ілюстрації і фотографії. Фотографії є переконливим 

рекламним засобом і переважно привертають увагу. 

Зокрема, цікавими є фотографії за принципом «до» і 

«після», з використанням типажів, добре знайомих із 

телевізійних рекламних передач, бо люди часто-густо 

потай ототожнюють себе із героями (героїнями) рек-

лами. Кольорові фотографії на 50 відсотків дорожчі за 

чорно-білі, але їх запам'ятовує на 99 відсотків більше 

людей. 

Ілюстрації мають бути простими, не перевантаже-

ними деталями. Наприклад, якщо ви рекламуєте про-

дукти харчування, показуйте одразу готові страви, а 

не їх інгредієнти» [6, c.202]. Звичайно, тут необхідно 

враховувати деякі психологічні аспекти. Адже є такі 

зображення, які впливають на підсвідомість читача, 

запам’ятовуються з позитивного аспекту і тим самим 

заохочують до придбання рекламованого товару. Це 

зображення щасливої сім’ї, дітей, красивих пейзажів 

та краєвидів, елементів національного стилю тощо. 

Так для проведення ефективної рекламної кампанії 

слід враховувати два основні чинники, що впливають 

на сприймання, — менталітет і мотивацію. Менталі-

тет народу або нації можна класифікувати за такими 

чотирьома напрямами: унітаристський менталітет, 

менталітет, що тяжіє до пасивної безпеки і надання 

переваги особистому життю, менталітет, відкритий 

прогресу або ризикованим починанням, менталітет, 

відкритий змінам [10, с.123]. Дослідження цільової 

аудиторії з погляду менталітету мають велику про-

гностичну силу, тому що менталітет є постійним фак-

тором і поширюється на значні маси населення. Мен-

талітет зокрема може дати відповідь на багато запи-

тань стосовно того, чому в одній країні рекламна 

кампанія проходить з великим успіхом, а в іншій — та 

сама реклама породжує тільки негативні емоції. Для 

успіху рекламної кампанії необхідно, щоб рекламна 

агенція ретельно вивчала мотивацію поведінки цільо-

вої аудиторії тобто мотивацію, яка тісно пов'язана з 

менталітетом. Знаючи інформацію про мотиви, автори 

рекламного звернення можуть посилити інтенсивність 

позитивної мотивації і знизити дію настановлень, які 

перешкоджають купівлі продукту [11]. 

Розглянувши погляди зарубіжних дослідників що-

до правил проведення ефективної рекламної кампанії, 

бачимо, що їх думки часто різняться. Звичайно, не 

завжди варто дотримуватись всіх правил написання 

рекламних текстів, адже тоді можна втратити креати-

вний підхід і оригінальність. Але загальні методи 

подачі рекламних текстів, які ми висвітлили вище, 

можуть дати ефективний результат і, відповідно, при-

бутковість для ЗМІ. 
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Реклама как инструмент коммерциализации современных украинских СМИ 

М. Кица 

Аннотация: В статье определено место рекламы в структуре современных медиа, проанализированы теоретические 

аспекты создания качественных рекламных текстов, которые привлекают внимание аудитории, определено значение 

менталитета потребителей рекламы в восприятии рекламы. 
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The advertising as the instrument of commercialization of the modern ukrainian mass media. 

M. Kitsa 

Abstract: In the article it is described the place of the advertising in the structure of modern media, there are analyzed the theoretical 
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Abstract. In this article the problems related to preparation of public relations specialists are examined. A review of foreign scien-
tific papers related to research of PR-education problems is carried out. The experience of national scientists who have been working 
on problems of national education in the field of public relations is studied. A basic list of problems inherent in modern PR-education 
is determined. In this article the author conventionally divides the problems of education in the field of public relations into global 
and local to which the problems of national education also belong in the author’s opinion. Each of the above mentioned problems is 
described in details in the research. Some ways of overcoming the crisis situation existing in PR-education are proposed.  
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Introduction. National education system requires an es-
sential reframe, a modification of the approach to staff 
training in order to provide its competitiveness. Due to the 
fact that nowadays Ukraine is experiencing fundamental 
changes in economical and socio-political field, the state 
faces some new challenges. One of the directions of solu-
tion for difficult contrarieties of social development is 
humanistically oriented formation of public opinion in 
order to create an atmosphere of common understanding 
and harmony in the society. Today such a goal can also be 
lain upon public relations specialists, because PR contrib-
utes to forming a respectable image and a public opinion 
as well, due to understanding based on the sufficient in-
formation awareness.  

The existent national practice of public relations spe-
cialists’ activity demonstrates some serious disadvantages 
in their training, which results in losing information wars, 
social pressure increase etc. A big number of problems in 
PR-education exist in global context and in national PR-
segment as well.  

An analysis of papers written by foreign and national 
scientists who have researched the problems of staff train-
ing in the field of public relations has served as the scien-

tific basis for our research.  
Concerning to the foreign scientists who have re-

searched the problem of PR-education, we will mention 
scientific experience of such scientist as E. Bernace, 
J.Grewing, I.Lambert, S.Harisson, I.Perimo, M.Sanders 
and L.Hatchinson. These scientists have researched global 
problems existing in public relations education and the 
ways of their solution. Concerning the national scientists 
we would like to emphasize the experience of such scien-
tists as G.Pocheptsov, V.Risun, V.Ivanov, O.Kurban, 
N.Grytsiuta, L.Havkina, E.Tykhomirova who have re-
searched problematic aspects of public relations education 
in Ukraine.  

The objective of this article is to research basic prob-
lems existing in the public relations field.  

Basic material presentation. In spite of the increase 
of interest to public relations researches, the themes relat-
ed to educational training in this field have not been stud-
ied enough. For example, in the USA some questions, 
among which are the following: “Is a correspondent sci-
entific degree necessary for public relations practition-
ers?”; “Shall public relations be considered to be a com-
ponent of a programme in communications or manage-
ment?” are still under the discussion [3].  

In the scope of giving a complex answer to the ques-
tions, we will mention a critical review of higher educa-
tion institutions providing a high-level public relations 

education, which exists all over the world. In order to go 
ahead Ukraine needs to reach at least the level of the 
problems existing in advanced countries.  

PR-community has been continuing the debate con-
cerning to the question of how the public relations should 
be classified: to communication or to management. Today 
public relations education is still focused on programmes 
of journalism and communications and it has already ap-
peared in business-schools. Practical specialists and em-
ployers have still not come to agreement concerning to 
the necessity of science degree in the public relations or 
communication field to start the teaching activity. A lot of 
successful practitioners have started their career having 
non-core preparation.  

Moreover, during the latest five years a problem of an 
increased demand in the public relations field has been 
demonstrated. A boom from the part of the students has 
resulted in the situation when public relations are studied 
by one third to half of the total number of students within 
the scope of many national communication programmes 
all over the world.  

In spite of job market weakening, the administrators of 
most of higher education institutions evaluate the increase 
of the number of graduates in this field as a positive phe-
nomenon. However, the students’ expectations often do 
not meet what they really obtain. The quality of public 
relations education significantly decreases and it does not 
prepare specialists of an appropriate level to the job mar-
ket. For example, entrance courses to public relations 
studies in the USA have been transformed into lecture 
courses of bigger excess where one lecturer teaches 100-
200 students. At the same time training in pre-entry 
courses in other concentrations within the scope of one 
department is executed in small laboratory sections with 
the number of students which does not exceed 20 persons.  

The public relations education is also characterized 
with a critical shortage of teaching staff. Many positions 
in this field are vacant due to the lack of qualified gradu-
ates who desire to get a PhD degree. Those who have 
already got a correspondent preparation far from always 
are engaged exactly in teaching.  

The interest to the field of public relations has been in-
creasing permanently. The number of students who want 
to study exactly this specialty has being increased. In spite 
of the popularity of public relations as a field of education 
and science the preparation in this field still has a great 
number of problems and has been surviving an identity 
crisis. There are not enough faculties where a high-level 
preparation is provided.  
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Moreover, the lack of research interest in the public re-
lations field should be noted. PhD scientific degree is a 
necessary condition to find an employment in a higher 
education institution and to take up an appointment. Con-
sidering the ratings, two of metric parameters, which are 
often used, are a per cent part of PhD in the teaching staff, 
as well as the quantity and quality of research which re-
sult is exposed in scientific journals.  

Journalism faculties in the USA which are focused on 
professional preparation acutely react to this problem and 
do their best to improve the qualification of the teachers. 
For example, according to the accreditation standards of 
the Accreditation Council on Education on Journalism 
and Mass Communications, ACEJMC [1], a teaching staff 
member is obliged to take part in research or creative ac-
tivity. The preparation obtained within the scope of doc-
toral programmes helps the teachers to maintain the spirit 
of competition in the research field.  

Concerning the improvement in the field of public rela-
tions education, we should note the following: it would be 
good if practitioners more often consider a career in 
teaching and obtaining a scientific degree as a supplemen-
tary variant of their earnings. A good start here could be 
part time teaching at the university and a possibility of 
promotion to a full time job.  

University departments specialized in social communi-
cation should encourage a bigger number of students to 
focus on public relations as a subject matter with an at-
tractive prospective of employment.  

In Ukraine the problems with staff assistance for PR 
education also exist: those who teach public relations 
quite often are specialists in history, marketologists, jour-
nalists, economists who have mastered one or another 
subject matter.  

Due to the fact that specialists in other fields get in-
volved in the professional field of public relations and the 
practice itself is constantly enriched and changed, there is 
a need for division of training system for public relations 
specialists into two parts: a system of basic preparation in 
special higher education institutions and a system of con-
stant professional development for PR specialists who 
have already have practical activity, has becoming of spe-
cial importance [13, p. 452].  

Foreign experience in the field of higher education 
demonstrates that European teachers perceive ethical 
norms in the education and ethical teaching as an im-
portant element of the academic activity of the students 
learning PR specialty.  

The peculiarity of our higher education system is in the 
fact that in Ukrainian higher education institutions the 
course of ethics is a separated subject, optional or obliga-
tory, whereas in Europe the programmes of ethical educa-
tion are integrated in all educational activities. European 
specialists emphasize: “A recommended way of imple-
mentation of ethical instructions is an implementation of 
the latter into each course of public relations academic 
programme. The most effective methods of teaching eth-
ics are thematic research, modelling and discussion in 
small groups. The less effective are Socratic dialogues 
(for example, a method of discussing some question on 
the grounds of respect of the interlocutors to each other 
and common search for truth), scientific articles and lec-
tures” [6].  

The ethical component in PR has been researched by 
such scientists as G.Pocheptsov and V.Korolko, but they 
emphasized in a greater degree on following ethical 

norms by PR-specialists themselves. N.Grytsiuga has 
defined a number of problems appearing in the process of 
PR teaching in higher education institutions. First of all 
she has paid attention to low professional level and insuf-
ficient qualification of PR specialists, the lack of well-
thought and professionally provided staff training system, 
an insufficient scientific and methodical level of training 
courses and special courses [8].  

In the USA public relations teachers have made a step 
ahead in the question of ethical education: they have cre-
ated their own ethical code in PR-education: “PRSA Ethi-
cal Code” [6]. This is not a code of ethical norms for PR-
specialists, but a code of ethical norms in PR-education 
field. It determines the principles and rules based on such 
values as honesty, fidelity, professional development and 
objectiveness. PRSA and its sections implement ethical 
instructions by means of periodic programmes for public 
relations specialists, including “Month of Ethics” held 
annually in September. Similar programmes are offered to 
the students in public relations of American student com-
munity [2].  

Public relations teachers and practitioners in the USA 
and Europe pay a significant attention to ethic practice in 
education and public relations, what is reflected in the 
latest studies executed by members of the Association of 
American PR experts who consider that “PRSA Ethical 
Code” is an important value of the Association [7].  

Scientific finding of the scientists from Boston Com-
munications College H.Shen and I.Tock [3] who have 
studied the questions of ethical education and have re-
vealed that the situation with insufficient exposition of 
ethical subjects is characteristic for the universities in the 
USA, should be mentioned. American public relations 
practitioners and teachers consider that the public rela-
tions education should pay more attention to the questions 
of ethics and include such topics as fundamentals of eth-
ics, corporative social responsibility, law in the field of 
public relations [5].  

The results of computer-assisted web interviewing held 
by a scientist from California Design and Communica-
tions University Y.Yerzikova, has demonstrated that al-
most all public relations teachers consider ethics to be an 
obligatory subject. In this context most of the respondents 
confirm that ethical basis and norms and ethical behavior 
should be taught to the students during all the period of 
their studies, but not just one time within a certain course.  

A similar study has been executed together by the uni-
versities of the USA and Great Britain in order to find out 
how ethical education is implemented into the educational 
process in the field of public relations. The universities 
from 39 countries took part in the project. The scientists 
have found out that in most countries ethics was not 
taught as an independent subject, but it is just a subject of 
general courses taught to all students regardless of spe-
cialty.  

In European countries and in the USA the scientists 
have studied for many years how ethical basis had to be 
taught to the students and what form the teaching should 
have. They studied not only ethics in the public relations 
field, but also effective pedagogic approaches to teaching 
ethical social relations. These studies underline the im-
portance of including ethics into the plan of study.  

The question of ethical education in Ukraine came up 
long ago, and during the recent years it has become more 
topical, especially taking into consideration euromigration 
processes which include as the integration into European 
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educational space, as the assimilation of the best experi-
ence and European models of education. However, in 
national education the attention is not focused on ethical 
questions. Nowadays teaching ethics is still very limited: 
if such a course is taught, it has a volume of one lesson a 
week during one term only. Needless to say, the questions 
on how to implement ethical norms teaching into educa-
tional subjects or how to widen a course of ethics are still 
pending.  

In the modern conditions of social medium functioning 
an effective planning of academic programmes of prepa-
ration of public relations specialists should be based in a 
greater degree on the approach which consists in constant 
monitoring to find out whether any changes concerning to 
their qualification take place. Quite high rate of socio-
cultural changes in combination with the inertness of the 
education system, fast and intensive development of mod-
ern technological society in many things determines the 
necessity to intensify studies and education systems, to 
provide constant observation of professional product mar-
ket, to adjust the academic process to up-to-date educa-
tion programmes in an effective way [14].  

Concerning other problems related to PR-education in 
Ukraine, the national system requires cardinal reinterpre-
tation from all points of view. It concerns the approaches 
to staff preparing in different subjects, particularly, public 
relations specialists as well. Today the first step is taken 
at the level of all the system of higher education: a new 
law of Ukraine “On Higher Education” which is meant to 
democratize the education field and make it more compet-
itive, has been adopted. Due to the fact that Ukraine has 
been surviving cardinal changes in economic and social 
field, the state faces new challenges of XXI century [12], 
particularly, such as the skill of teaching and preparing 
new qualified staff in PR. Present approaches to examina-
tion of this question require a wide reinterpretation 
achieved in PR field in order to obtain a possibility to 
determine new directions of improvement and develop-
ment in public relations specialists preparation.  

Economic programmes of the course “Public Rela-
tions” appeared in the world in 80s of the last century, 
i.e., not so long ago. Due to this fact the question what to 
teach, how to teach and who must teach future PR-
specialists, are still opened [11]. In the opinion of the sci-
entist A.Kryvonosov, Ukrainian PR has the same prob-
lems other postsoviet countries [9].  

Concerning to the question of PR specialists training, 
many problems related to adaptation of those who have 
graduated from the higher education institutions to mod-
ern conditions of the job market and the development of 
new training standards appear.  

The analysis of papers written by national and foreign 
scientists concerning to the preparation of public relations 
specialists and the components of this profession allowed 
to determine theoretical insights which concern the con-
cept itself, its structure and functioning. So, the scientists 
V.Korolko, V.Moyseyev were first who have proposed 
“the concept of applied aspects of using public relations”, 
V.Risun, G.Pocheptsov, V.Korolko, Y.Tykhomyrova, 
A.Chumikov proposed a theory of modern ideology of 
public relations and V.Korolko, O.Nekrasova, V.Ivanov, 
O.Dudko were the first who developed the principles of 
interaction of public relations as a social institute which 
collaborates with other institutes. Concerning to foreign 
scientists, we should mention the paper of Scott M.Catlip 

who has proposed different methods of effectiveness in-
creasing for PR education.  

Having analyzed the situation which is taking place in 
the national market we can generalize something related 
to the problems which are in the way of improving the 
level of education in the public relations field in our coun-
try. First of all we should note that the problems which 
are on the way of Ukraine to PR staff training actually are 
the same as in other countries.  

Since in Ukraine the preparation of bachelors in public 
relations started only in 2007, and the preparation accord-
ing to the level of “specialist” and “master” started only in 
2010, our country has not have enough time to lend a 
weighty contribution to the development of staff prepara-
tion in the specialty “Advertising and Public Relations” 
under which the training of specialists in public relations 
is executed: there are higher education institutions which 
prepare specialists in public relations and there are cours-
es of advanced studies, but it is not enough to provide an 
appropriate level of public relations education. This fact 
has a negative influence on the development of PR educa-
tion in Ukraine, because in this situation the level of edu-
cation decreases.  

However, in the author’s opinion, the main problem is 
the lack of qualitative filling of curricula in the specialty 
“Advertising and Public Relations”, the same as the ab-
sence of developed models of PR-education, teaching 
methods and technologies. To increase the educational 
level of the specialty the problem must be examined thor-
oughly; seminars, round tables must be held etc. Howev-
er, in fact the question of the content and methods of 
teaching the PR specialty has still not been raised. 
V.Berezenko says concerning to the above mentioned: “In 
Ukraine the practice of use of national, but not foreign 
experience of teaching PR subjects is popular, and there is 
nothing bad in it if we follow the best international stand-
ards of such education. In the worst case (especially in 
commercial schools and in courses of advanced studies) it 
results in an eclectic, unspecified combination of the ele-
ments of marketing, advertisement, journalism, certain 
communication technologies (even neurolinguistic pro-
gramming) according to the principle “all we have at 
hand” (depending on which trainer, coach, teacher we 
have managed to find and engage)” [9, p. 452]. Certainly, 
such an approach is better, than ignoring the problem, but 
it cannot solve the problem of unsatisfactory and ineffec-
tive education.  

One more important component of the problem is the 
fact that the education in public relations in Ukraine does 
not have a developed, clear educational model. There is a 
lack of systematic methodical and methodological experi-
ence [9, p. 454].  

Another problem is the fact that the specialty in public 
relations, in particular, the management of the process of 
communication between a subject and an object, seems to 
many people to be very accessible and simple. Let’s no-
tice that in national education there are cases of substitu-
tion of public relations with the subjects related to applied 
social technologies which is absolutely incorrect from the 
point of view of specifics of this or that subject. As the 
result we have the situation of preparing specialists in 
image technologies, but not high-effective PR managers.  

The third problem can be considered as too big enthu-
siasm to conjuncture and the intentions of PR experts to 
fill free space, what is noted by the scientists V.Korolko 
and O.Nekrasova: “There is no doubt that the conjuncture 
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has the right to exist. However, we must clearly see the 
limits between the utility and the serious work in forming 
the public relations as a social institute” [10].  

The next problem is the fact that in national PR com-
munity there is no clear understanding in many questions 
related to public relations, particularly: what exactly can 
be considered PR and how to differentiate it in the system 
of marketing communications; what is the difference be-
tween public relations as a profession and as a type of 
activity of an individual; what is the activity which can 
exactly be classified as belonging to PR; what is the list of 
qualification characteristics which can be considered ob-
ligatory for a PR practitioner with a university degree [9, 
p. 49].  

The problem also is the fact that the level of organiza-
tion of academic activity in PR field is insufficient. Very 
often out-of-date methods are used, and innovational 
methods and approaches are neglected.  

Conclusions. In summary, let’s generalize the basic 
problems existing in the public relations education. They 
could be conveniently divided into global and national or 

local. Identity crisis in the field can be classified as educa-
tional: polemics on the question about what category of 
activity PR shall be classified to have still been carried 
on. A high demand, but at the same time a low quality of 
education which predominantly does not meet the expec-
tations, also belongs to this category. The profession is 
quite popular, and that is the reason why a higher demand 
for specialists in this field is observed in the job market. 
There are also such problems as the lack of highly experi-
enced teaching staff and the problems of ethical education 
in public relations. One more quite pending issue is a 
permanent controversy between teachers and practitioners 
concerning to the question of how an effective education 
model must be created.  

An out-of-date post-soviet education model, a lot of 
theory and not enough practice, non-formulated clear 
model of education in the field of public relations, the 
lack of dialogue between practitioners and teaching staff 
and as a consequence the low level of preparation of a 
student in all the fields can be classified as national or 
local problems.  
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Problems and disadvantages of education in the public relations field (international and Ukrainian context) 
A. P. Kyrychok 
Анотація. В статті розглядаються проблеми пов’язані з підготовкою фахівців зі зв’язків з громадськістю. Проводиться 
огляд зарубіжних наукових працю пов’язаних із дослідженням проблем PR-освіти. Досліджуються напрацювання вітчизня-
них науковців, що працювали над проблематикую вітчизняної освіти зі зв’язків з громадськістю. Визначається основний 
перелік проблем, які притаманні сучасній PR-освіті. У статті автор умовно поділяє проблеми освіти зі зв’язків з громадсь-
кістю на глобальні проблеми та локальні, до яких відносить і проблеми вітчизняної освіти. У дослідженні детально описано 
кожну із зазначених проблем. Пропонуються шляхи виходу із кризової ситуації, що існує у галузі PR-освіти.  
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Поняття «тролінг» і його види в соціальних мережах 
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Анотація. У статті розглянуто поняття «тролінг», описано історію виникнення цього терміну. Класифіковано види тролів, 

які працюють в соціальних мережах. З’ясовано їх відмінності та описано специфіку роботи. Названо методи і завдання цих 

інформаційних воїнів. А також наведено методи боротьби з тролями у всесвітній мережі Інтернет.   

Ключові слова: тролі, ломи, боти, інформаційна війна, соціальні мережі, інформаційний солдат. 

 

Постановка проблеми. Інформаційна війна – це 

термін і явище, яке часто звучить з екранів 

телевізорів, зустрічається в газетних статтях, 

Інтернет-ЗМІ. Вона розгортається не лише в Україні, 

Сирії чи США, а й в інших країнах світу. Її воїни – це 

десятки, сотні журналістів, копірайтерів, блогерів та 

інші фахівці, які використовують різноманітні 

інформаційні маніпулятивні технології для того, аби 

впливати і керувати свідомістю людей. А їх поле бою 

– це мас-медіа, блоги, форуми та соціальні мережі. 

Дослідниця інформаційної війни Мар’яна Кіца 

зазначає, що інформаційна армія спеціально створює 

так звану «викривлену реальність», яку продукують 

на замовлення певних зацікавлених осіб чи груп. 

Використовуючи інформаційні технології, свідомість 

людей підпорядковують конкретним 

пропагандистським ідеям, які роблять людину 

відкритою і беззахисною перед маніпулятивними 

засобами [1, с. 281]. Такі воїни не завжди працюють 

за фінансову винагороду, але і для власних цілей (для 

самоствердження, ідейних переконань, підняття 

іміджу, популярності, для отримання задоволення від 

маніпулювання іншими тощо).  

Під час введення інформаційної війни в соціальних 

мережах виник термін «тролінг». Найчастіше його 

вживають поряд із терміном «фейк» (провокаційні 

повідомлення з метою викликати флейми (дискусія 

заради дискусії), розпалити конфлікти і викликати 

ворожнечу, війну між учасниками тощо [4].). Тролями 

називають авторів фейків, які розміщують в Інтернеті 

(на форумах, в соціальних мережах, у групах новин 

тощо). Термін «троль» походить від анг to trawl – 

ловити сіткою [5]. Сучасне значення терміну 

«тролінг» з'явилось в Usenet-конференціях наприкінці 

1980-х років. Існує гіпотеза, що це поняття є 

скороченням фрази «trolling for suckers», яка 

відноситься до виду техніки спортивної риболовлі, в 

якій «trolling», напевно, походить від «trawling» 

(тралення, ловля на мормишку). Першим, хто 

зацікавився троллінгом – це Джудіт Донат. Вона є 

один з найавторитетніших у світі фахівців з 

психології онлайнового спілкування. Троллінг в її 

тлумаченні – певна інтелектуальна гра, мета якої – 

підпорядкування групи одному персонажу, тролеві. 

Його завдання – маніпулювати соціумом потихеньку, 

розпалюючи пристрасті, сіючи ворожнечу і 

провокуючи лайку, а самому при цьому залишаючись 

у тіні. [5].  

Тролі є кількох видів: 1) люди, які отримують 

задоволення від розпалювання ворожнечі в мережі 

Інтернет. Це, як правило користувачі з певними 

психологічними розладами;  

2) тролі, яких наймають конкуренти для знищення 

чи спотворення іміджу бізнесмена чи політика; 

3) воїни, які беруть участь в інформаційній війні 

між державами. В їх обов’язки входить створення і 

розповсюдження фейків і маніпулювання та 

переконування аудиторії в замовленій інформації.  

У цій статті розглянемо тролінг в інформаційній 

війні. 

Активно досліджувати діяльність інформаційних 

воїнів почали під час українсько-російської 

інформаційної війни, а саме: Г. Почепцов, М. Кіца, Н. 

Семен, С. Крюкова, А. Пасютина та інші. Варто 

зазначити, що ці науковці розглядають у своїх працях 

фейки в соціальних мережах, а про тролів згадують як 

про їх авторів і засновників. У своїх працях вони 

інформаційних воїнів не називають тролями і не 

класифікують їх. Не описують схеми їх роботи і не 

називають методи боротьби з ними. Тому тема тролів 

не є ретельно вивчена і не досліджена у галузі 

журналістики.  

Виклад основного матеріалу. Троль – це людина, 

яка створює і розміщує замовні фейки або 

провокаційні повідомлення в Інтернеті з метою 

дезінформації чи маніпулювання аудиторією, а також 

може перешкоджати обговоренню невигідних для 

нього тем або ображати учасників дискусії. Термін 

«тролінг» може характеризувати одне конкретне 

повідомлення, або розміщення таких повідомлень 

загалом. Поняття «тролінг» також використовують, 

щоб описати діяльність тролів взагалі. Тролі 

поділяють на: грубі і тонкі [3]. Грубі тролі, це ті, які 

діють неприкрито, у жорсткій грубі формі, а  тонкі – 

завуальовано, важко відрізнити де допис зробив 

провокатор, а де звичайний дописувач соціальних 

мереж.  

Важливою рисою тролінгу є те, що його кінцева 

мета полягає у тому, щоб привернути увагу до 

інформації, яку розповсюджує і переконати 

користувачів у її достовірності. Троль хоче справити 
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враження, переконати у своєму авторитеті і для цього 

застосовує будь-які засоби. Його завдання – 

маніпулювати соціумом потихеньку, розпалювати 

пристрасті, сіяти ворожнечу і провокувати лайку. 

Самому при цьому залишаючись у тіні [3]. Завдання у 

тролів можуть бути найрізноманітніші – від 

розважальних до комерційних. Їм платять за те, аби 

вони кожен день створювали і розміщували в 

соціальних мережах матеріали і картинки з 

пропагандиським змістом, а також створювали і 

розпалювали довкола них дискусії. Основна їх ціль 

реальні відвідувачі і зміна їхньої думки. Троль 

працює за таким принципом: користувач залишає свій 

коментар під постом троля, людина думає, що вона 

спілкується/дискутує із такими ж реальними людьми, 

а насправді троль під різними акаунтами скеровує 

дискусію у потрібний напрям і переконує цього 

користувача у потрібній інформації. Збурювальний, 

саркастичний, провокаційний або гумористичний 

зміст повідомлень троля спрямований на те, щоб 

залучити якомога більше інших користувачів до 

активної конфронтації з тролем. Чим бурхливіше 

реагує спільнота, тим імовірнішим є подальший 

тролінг з боку ініціатора, оскільки це підтверджує 

ефективність його дій.  

Схема роботи троля: інформаційний солдат 

створює кілька акаунтів, долучає велику кількість 

«друзів» (в тому числі і створені ним акаунти, які 

йому потрібні для підтримки і поширення фейків). 

Тоді створює тему для дискусій чи маніпуляцій або 

долучається до тієї, яку вже обговорюють. Троль 

рідко починає займатися своєю чорною справою з 

першого поста. Тому у тролів є свої відпрацьовані 

прийоми і методи [5]. 

Метод перший – прикинутися авторитетом у певній 

галузі і давати всім безапеляційні і виключно 

нетямущі поради. Або створити акаунт під іменем 

реального експерта чи авторитета і поширювати «ніби 

від нього» інформацію чи вступати у дискусії.  

Другий метод – пряма протилежність першому. 

Тільки в цьому випадку тролеві знадобиться кілька 

акаунтів, оскільки він буде прикидатися нетямучим. 

Завдання троля в цьому випадку просте: своїми 

наївними або провокативними питаннями чи знищити 

імідж експерта/авторитета або мас-медіа. 

Третій метод – прикувати увагу відвідувачів до 

своєї персони. Або представитися експертом і почати 

маніпулювати і поширювати «заражені» інформацію.  

Четвертий метод – використання «холіваров». Є 

«вічні» питання/теми, суперечки навколо яких 

можуть вестися нескінченно і безрезультатно 

Зброя тролів – віртуозне володіння словом. Якщо 

дивитися з боку, то Офтопік породжують навіть не 

вони, а інші. Завдання такого троля – написати фразу, 

на яку спіймається користувач. І зробити це так, щоб 

не вийти за рамки обговорюваної теми. 

При владних структурах певних держав працюють 

фабрики тролів, в яких готують інформаційних 

солдатів для введення воєн у всесвітній мережі 

Інтернет. Там вони і отримують свої завдання. За 

зміну один троль залишає від 50–100 коментарів [3]. 

Тролі поділяють своїх жертв на два види: перші – 

розумні, думаючі люди, яких не так легко переконати. 

Для цього потрібно знаходити, відшуковувати чи 

навіть придумувати вагомі аргументи – це 10% 

людей. А другі – це ті, які не мають власної думки і 

довіряють усьому, що покажеш, а керуються 

принципом більшості (90%) [3].  

Окрім тролів в мережі Інтернет працюють й інші 

інформаційні солдати, які працюють за подібною 

схемою – це ломи і боти. Їх можна інтерпретувати як 

різновид тролінгу. 

Ломами називають реальних людей, які 

просувають певну інформацію (не завжди за гроші) в 

інтернет-просторі, яка вигідна замовнику. Це, 

здебільшого, блогери, які мають велику кількість 

підписників (5 тисяч і більше) і поширюють через 

свій блог чи акаунти в соцмережах меседжі, які 

беруть участь в інформаційній війні. Ще в 

інформаційному протиборстві ломами називають 

авторитетних людей, які хоч і не мають багато 

мережевих «друзів», але до їх думки прислухаються і 

їх дописи поширюють та цитують у мас-медіа. Є два 

види ломів – ідейні (вірять у те, що пишуть) і 

заробітчани (працюють лише за гроші).  

 Заробітчан-ломів, які працюють у соціальних 

мережах поділяють на три види: ломи при господарі, 

ломи на зарплаті і ломи на «вільних хлібах» [2]. 

Перший вид – це, як правило журналісти або 

політологи, які на прохання певного замовника (як 

правило політичного діяча) поширюють в соціальних 

мережах меседжі. Цей вид характеризується тим, що 

лом поширює потрібну інформацію з певним 

інтервалом і протягом тривалого періоду. Наприклад 

під час військового конфлікту чи під час 

передвиборчої кампанії тощо.   

Другий вид – це ломи, які працюють на 

конкретного замовника, але при цьому ще й мають 

постійне місце праці. Наприклад журналісти, які 

працюють у редакції ЗМІ, яку фінансує олігарх і у 

соціальних мережах підтримують його імідж. 

Третій вид – ломи, які поширюють пости лише на 

замовлення від різних замовників. А також 

поширюють чужі пости за гроші.  

На відмінну від ломів, боти є вигаданими 

учасниками інформаційної війни. Але безпосередньо 

з ними пов’язані. Адже вони наповнюють створені 

акаунти вигаданими персонажами інформаційної 

війни. Боти – це «мертві душі», акаунти неіснуючих 

людей, які збільшують «лайки» під постами ломів, 

коментують їх публікації, поширюють тексти. Ломи 

використовують ломів для того аби не лише 

поширювати необхідні тези в мережі, а й для того, 

щоб розпалювати конфлікти та підтримувати групи 

політичних партій чи бізнесових кіл у соціальних 

мережах з метою впливу на аудиторію.  

Тролі і ломи для збільшення лайків і поширень у 

мережах використовують спеціальні програми, не для 

того, щоб потішити своє марнославство, а з метою 

збільшити відсоток переглядів свого поста серед 

друзів і підписників (чим більше лайків, тим більше 

друзів і підписників побачить повідомлення) [2].  

До такої роботи залучають не лише відомих 

блогерів, журналісів чи політологів, а й студентів, які 

за невеликі кошти поширюватимуть потрібні ідеї. 

Працює ця піраміда за простою схемою. Посереднику 
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дають замовлення, в якому лаконічно викладені тези, 

як правильно подавати ту чи іншу тему. Він надсилає 

основні тези або готові тексти з інструкцією на e-mail 

своїм «підопічним». Наприклад, потрібно розповісти, 

що вибори на Донбасі – це добре. Або, навпаки, 

погано. Всі ломи, боти і тролі беруть замовлення і 

пишуть про це в Facebook чи у своїх блогах у ЗМІ. 

Аудиторія їх читає, сумнівається, а потім починає 

думати: дійсно, напевно, вибори – це добре, це ж 

«незалежний» експерт сказав [2] чи волонтер, чи 

відома людина тощо. 

Отже, армії тролів, ботів і ломів, перетворюють 

соцмережі в поле битви за інтереси своїх замовників, 

породжують хвилі ненависті, які охоплюють велику 

кількість звичайних людей, розділяючи їх на «свій–

чужий». 

У наш час серйозної відповідальності за тролінг як 

явище нема. Одні вважають, що єдиний інструмент 

боротьби з інформаційними солдатами – це 

ігнорування, а інші сформували чіткі правила 

боротьби: 

1. Гумор. На критику чи різні нісенітниці краще 

відповідати з гумором. Для  цього варто 

застосовувати карикатури, шаржі, веселі картинки чи 

фрази. Таким чином відповіла інтернет-спільнота на 

«розіп’ятого хлопчика» 

2. Спростування. Тролі часто запускають 

неправдиву чи провокаційну інформацію, для того, 

аби привернути до себе увагу чи «роздути» проблему. 

І на кожну таку провокативу потрібно відповідати: 

коректно, виважено, фактами та коментарями 

провідних і авторитетних експертів. І бажано, на 

підтвердження своїх слів, наводити фотографії чи 

відео. 

3. Контролюйте. Фільтруйте своїх друзів у 

соціальних мережах, не долучайте незнайомих, 

блокуйте провокаторів. Коли у вашу групу проникли 

тролі, то найкраще тушити іскри, а не вогонь. Не 

дайте їм активізуватися, постійно контролюйте усі 

дописи в групі і швидко удаляйте, ті, які можуть 

призвести до бурхливих обговорень. Встановіть чіткі 

правила дописів у групі, порушники яких будуть 

заблоковані. 

4. Завжди дотримуйтеся спокою. Адже основне 

завдання тролів – це викликати вашу негативну 

реакцію, адже за допомогою неї легше впливати на 

інших. Тому ваша позиція – це спокій, але не 

мовчання. Визначте свою позицію і тактовно її 

озвучте. Відсутніть гнівної реакції і повага – 

найкращий захист і ви тролю стаєте нецікавим.  

Висновки. Підсумовуючи, зазначимо, що тролі 

ведуть активну діяльність у всесвітній мережі 

Інтернет. Існує їх кілька видів. Вони є 

інформаційними військами. Їхня робота переважно 

оплачується зацікавленими людьми.  

Боротися з ними потрібно не лише на 

індивідуальному рівні, а й на державному. Варто 

вдосконалювати свою медіаграмотність, створювати 

соціальну рекламу, яка б вчила аудиторію виводити 

на чисту воду троля та знищувати його.  
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Анотація: Стрімкий розвиток digital-технологій сприяв пошуку нових форм реклами в інтернет середовищі, які б максима-

льно використовували можливості цього медіа та задовольняли потреби рекламодавця, а саме, забезпечували максимальне 

охоплення та ефективний контакт з цільовою аудиторією. Першими кроками у digital було перенесення традиційних форм 

реклами на нову платформу: так, рекламний блок у газеті змінився на банер або контекстний рол, а рекламний ролик транс-

формувався у пре-, мід- та пост-рол. Однак, сьогодні вже недостатньо просто адаптувати традиційні форми реклами до 

нової платформи. Натомість все нагальнішою стає необхідність розробляти принципово нові форми реклами. Крім того, 

компанії стали уважніше ставитися до інструментарію та експертизи, яку пропонують постачальники технологічних рішень, 

і пред'являти нові вимоги до прозорості і ефективності проведення рекламних кампаній. У статті аналізуються чинники, що 

зумовили появу рекламного формату Programmatic та досліджуються підходи до його визначення. Аналіз технологічних 

змін рекламної діяльності в інтернет середовищі став метою наукового дослідження, а виокремлення сучасних тенденцій 

представлення рекламної інформації та верифікація форматів завданнями для її реалізації. Основні положення доробку 

доповнять наукові знання про технологічний дискурс соціальних комунікацій, концептуальне наповнення понять «рекламні 

технології», «Programmatic реклама», «RTB-технологія», а також підвищать рівень медіаграмотності користувачів інтерне-

ту. У процесі вирішення дослідницьких завдань використані такі загальнонаукові методи, як: аналіз і синтез, що дозволили 

виокремити чинники, що здійснили найбільший вплив на процес трансформації рекламної діяльності; порівняння – визна-

чення специфіки американського, європейського та українського рекламного ринків. Серед емпіричних методів – спосте-

реження як цілеспрямоване й організоване сприйняття форматних технологій, опис як фіксацію результатів спостереження 

з використання згаданих технологій. Світовий рекламний ринок, тенденції якого безпосередньо впливають і на Україну, 

виявляє консолідацію реклами у традиційних та інтерактивних медіа. Окрім простого перерозподілу бюджетів, відбувається 

вироблення нових маркетингових стратегій управління рекламною діяльністю.  

Ключові слова: Programmatic, RTB, Programmatic direct, маркетплейс, brand safety 

 

Останні п'ять років стали важливим рубежем у розви-

тку рекламної індустрії. Деякі автори називають його 

революцією та виокремлюють технології нового по-

коління. Трансформація обумовлена інтенсивним 

розвитком інтерактивних медіа-просторів, що утвори-

лися на базі інтернет та мобільних пристроїв (мобайл-

медіа). Новітні технології надзвичайно потужно, ра-

дикально модернізують матеріально-виробничу й 

соціальну сфери людства. Рушіями змін бізнес-

моделей стають хмарні технології, розвиток способів 

збору й аналізу інформації Big Data, краудсорсинг, 

шерингова економіка, використання штучного інтеле-

кту та віртуальна реальність (VR).  

Незважаючи на активний інтерес наукової 

спільноти до всіх проявів реклами, до теперішнього 

часу немає серйозних узагальнюючих робіт, 

присвячених комплексному аналізу програмних 

рекламних технологій у мережі інтернет . Серед 

закордонних варто виділити дослідження М. Ломаса, 

М. Гріна, Т. Боумена , Джеффрі Ф.Рейпорта, Д.Райека, 

Е.Йіу, Т.Кошелла, Р. Відаковича, К. Райена тощо.  

Аналіз технологічних змін рекламної діяльності в 

інтернет середовищі став метою наукового дослі-

дження, а виокремлення сучасних тенденцій предста-

влення рекламної інформації та верифікація форматів 

завданнями для її реалізації. 

Як відомо, перший рекламний банер в інтернеті 

з'явився в 1994 році на сайті Hotwired. Очевидці стве-

рджують, що подібний вид реклами виявився настіль-

ки новим і несподіваним для користувачів, що CTR 

доходив до 44%. Для порівняння - зараз середній CTR 

рекламного банера дорівнює 0,06%. 

До 1996 року кількість інтернет-користувачів стрі-

мко зросла – 40 млн., 30 млн. з яких проживали в 

США , у світі нараховувалося 342081сайтів, близько 

Процес управління рекламними активностями 

ускладнювався і стрімкий розвиток інтернету призвів 

до появи у 1998 році перших рекламних мереж, що 

уможливили процес розміщення реклами на різнома-

нітних сайтах, керуючи налаштуваннями показів че-

рез єдину панель. Однак вже до кінця 90-х років під-

вищена увага суспільства до нових можливостей, що 

надавалися всесвітньою мережею, низька вартість 

залучення позикового й інвестиційного капіталу для 

будь-яких проектів, призвів до буму доткомів, який 

закінчився в березні 2000 року обвальним падінням 

індексу NASDAQ і банкрутством сотень компаній, 

породжених інфоекономікою Силіконової долини. 

Крах викликав масштабний відтік фінансових коштів 

з інтернет-сектора і втрату довіри до даного типу 

бізнесу. 

Після представлення пошукової системи Google та 

запуску медійної мережі AdWords, що дозволяла тра-

нслювати рекламу, релевантну вмісту сайту, викорис-

товуючи налаштування за ключовими словами, цей 

підхід помітно змінив інфраструктуру пошукової 

реклами, зробивши її знову ефективною.  

Наступним етапом став запуск у 2003 році Google 

AdSense – програми, що дає змогу видавцям будь-
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12,8 млн. хостів, ставало все складніше знаходити 

майданчики для розміщення рекламних оголошень та 

відстежувати viewability (видимість). І вже в січні 

цього ж року компанія NetGravity створює перший 

локальний рекламний сервер для роботи з рекламою 

найбільших видавців - Yahoo і Pathfinder, у 1998 році 

виходить на IPO, а через рік її придбала DoubleClick. 

NetGravity Ad Server був перейменований в DART, у 

розвиток якого з березня 2008 року продовжила інве-

стувати компанія Google. Остання версія продукту - 

Double Click Enterprise 8.0 [1] 
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яких веб-сайтів отримувати прибутки, розміщуючи 

відповідні оголошення Google. Із зростанням популя-

рності YouTube почала розвиватися і відеореклама. 

Незабаром у галузі з'явився ще один помітний гравець 

- Facebook. Соціальний граф, вузли якого представле-

ні об'єктами, такими як профілі користувача з різними 

атрибутами та зв’язками між ними, дозволив зробити 

рекламу персоналізованою і саме в цей період почи-

нає розвиватися технологія таргетування. 

Отже, до 2007 року ринок був відрегульованим, 

веб-простір став більш структурованим, вимірюва-

ним, а інфраструктура соціальних медіа надала рек-

ламодавцям можливість ефективно взаємодіяти з 

аудиторією.  

Після появи легендарного iPhone та випуску OS 

Android ландшафт онлайн медіа динамічно трансфор-

мується, а загальносвітова чисельність інтернет-

аудиторії вдвічі зростає. Однак, крім активного про-

никнення мобільних пристроїв у життя користувачів, 

збільшився на 50% і час, який вони проводять в інте-

рнеті [2].  

Контент соціальних медіа споживається користу-

вачами у форматі потокового мовлення. Люди актив-

но користуються месенджерами і регулярно перегля-

дають з мобільних телефонів короткі відео. Таким 

чином, зі збільшенням кількості мобільних пристроїв 

HTML-сторінки у класичному виконанні і з традицій-

ним функціоналом поступово втрачають свою актуа-

льність. 

Інфраструктура інтернету знову змінюється, і бре-

ндам стає досить складно не тільки ефективно рекла-

мувати себе, а й вимірювати ROI рекламних кампаній. 

Експерти галузі акцентують увагу на тому, що 

майбутнє сучасного ринку цифрової реклами - за 

Programmatic, яка постійно розвивається та вдоскона-

люється. Платформи автоматичної закупівлі реклами 

або, так звані, Trading Desks стануть ключовими у 

взаємодії рекламодавців з майданчиками, а даними 3-

d party можна буде управляти через системи DMP. 

 Programmatic - сукупність методів закупівлі рек-

ламних можливостей в мережі інтернет з використан-

ням автоматизованих систем та інструментів для при-

йняття рішень про угоду на основі даних про корис-

тувачів, що є у розпорядженні як майданчика, так і 

рекламодавця. 

Види Programmatic: 

- Programmatic Buying – автоматизація процесу 

закупки реклами; 

- Programmatic RTB – технологія з підтримки 

торгів показу рекламних оголошень у режимі реаль-

ного часу. Аукціон відбувається на відкритих біржах 

або приватних торгових майданчиках;  

- Programmatic direct - автоматизована закупів-

ля гарантованого рекламного місця без аукціону. Цей 

вид також називають automated guaranteed, 

programmatic guaranteed або programmatic premium 

З технічної точки зору у процесі беруть участь дві 

сторони - sell-side і buy-side. В інтересах продавця 

працюють SSP (Supply / Sell Side platform, майданчик 

з продажу рекламних місць на сайтах-паблішерах), Ad 

Exchanges (рекламні біржі) і Ad Networks (рекламні 

мережі). На покупця працює DSP (Demand Side 

Platform), майданчик з купівлі рекламних місць. 

Індустрія впевнено йде в бік прозорості інфрастру-

ктури, і в першу чергу DSP - як сайтів, де показується 

реклама, так і на рівні цін. Наприклад, два роки тому 

RTB продавали без доступу до інвентарю, тобто була 

відсутня інформація щодо ресурсів, на яких буде роз-

міщуватися реклама, максимум - це розбивка по SSP. 

Зараз такий формат роботи просто неможливий. Су-

часна DSP повинна не просто показувати джерела 

трафіку, а й допомагати блокувати сумнівні сайти за 

контентом і за джерелом (SSP), що продають цей 

інвентар. 

DSP-платформам дуже складно паралельно працю-

вати із безліччю programmatic-технологій, тому з'яв-

ляються вендори, які спеціалізуються на конкретній 

послузі: створюють antifroud алгоритми, удоскона-

люють viewability і brand safety. Це дуже важливий 

тренд, який певною мірою модернізує всю індустрію, 

оскільки спеціалізовані RTB-вендори вирішують за-

вдання набагато якісніше. Починає розвиватися пов-

ноцінний B2B-ринок programmatic-сервісів: вендори 

продають свої послуги великим DSP, ad tech компані-

ям або брендам безпосередньо. З іншого боку, це 

збільшує загальну вартість programmatic-технології, 

оскільки подібні вендори беруть додаткову плату за 

свій сервіс [7 ]. 

Обсяги інформації ростуть за експоненціальними 

законами, питання коректної інтерпретації інформа-

ційних потоків стають все більш актуальними і одно-

часно складними. Веб-сайти та додатки використову-

ють куки або ідентифікатори - login ID користувачів, 

соціальні мережі і видавці - пошук за ключовими 

словами, контентом або відео, а також інформацією 

соціального профілю. Рекламодавці мають власні дані 

- електронні листи клієнтів, інформацію про придбані 

продукти, кількість покупців та середню вартість 

замовлення. 

Агрегатори даних Acxiom, BlueKai, ComScore, 

Datalogix, Experian, LiveRamp і Lotame володіють 

інформацією щодо видів закупівель, рахунку кредиту, 

сімейного тощо, які представляють найбільший інте-

рес для рекламодавців. 

З'являється дуже гнучка інфраструктура: власнику 

даних легко їх продати, а клієнту - легко купити. 

Найяскравіший приклад – BlueKai - найбільша в 

США DMP, яка просто еволюціонувала в маркетп-

лейс. У компанії є свої сегменти аудиторії, як у кла-

сичної DMP. Також в інтерфейсі можна вибрати і 

купити дані від інших постачальників. При цьому 

BlueKai повністю транслює інформацію про постача-

льника, час і місце збору даних, ціну, бере комісійні 

при покупці даних клієнтом. Крім якості і нішевого 

таргетингу підвищується довіра клієнта до отриманих 

даних, так як вся інформація публічна [7 ]. 

Отже, відбувається два паралельні процеси: по-

перше, DMP вчаться точніше агрегувати і обробляти 

дані, а, по-друге, DMP перетворюються в маркетплей-

си різних наборів аудиторних даних. 

Щоб запустити кампанію потрібен інвентар, закуп-

ка якого може здійснюватися за допомогою таких 

моделей: open exchange buy, private marketplace, 

preferred deal, programmatic direct.  

Open exchange buy - це відкрита для будь-якого по-

купця аукціонна модель, що передбачає купівлю в 
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режимі реального часу і змінну CPM (ціну за тисячу 

показів).  

Формується тенденція, коли все більше великих 

рекламодавців переводять свої бюджети у приватні 

маркетплейси і закриті аукціони - так званий 

programmatic direct. При цьому інтерес є як з боку 

покупців, так і з боку паблішерів. Рекламодавці хо-

чуть мінімізувати кількість сумнівного трафіку і мати 

гарантії, що інформаційне оточення банера або ого-

лошення не вплине на контекстну безпеку бренда 

(brand safety). Для видавців, по-перше, відбувається 

оптимізація роботи відділу продажів. А по-друге, 

виключається можливість того, що невідомий їм рек-

ламодавець буде на їхньому сайті показувати незро-

зумілу рекламу, що, звичайно, може негативно впли-

нути на читачів.  

Велика кількість інвентарю зараз переходить у мо-

більний трафік. За оцінками eMarketer, до кінця року 

витрати на мобільну рекламу через programmatic до-

сягнутий 9,33 млрд. доларів, що складе 60,5% всіх 

витрат на programmatic-рекламу [6 ]. 

Також зростає частка відео-реклами: крім великих 

гравців з'являється все більше середніх і невеликих 

агентств, які працюють з таким форматом. Тепер цей 

сегмент починає активно використовувати відео-

рекламу через programmatic і, відповідно, рекламні 

бюджети з TV плавно переходять в online-відео. 

Прихід на український ринок programmatic рішень 

знаходиться на початковій стадії: гравці тільки нама-

гаються розібратися у відмінностях між programmatic 

і RTB, формується первинне розуміння нових можли-

востей екосистеми, агентства намагаються зрозуміти 

наскільки їм це потрібно.  

За результатами дослідження, проведеного Інтер-

нет-асоціацією України, у рекламних агентств частка 

алгоритмічних закупівель медійки у 2015 році склала 

4,8%. У майданчиків показник програматик-продажів 

- 23,4%. В 2016 році частка програматик-закупівель у 

медійній рекламі в Україні продовжить активно зрос-

тати, у тому числі – за рахунок приходу нових гравців 

на ринок [5]. Сьогодні на українському ринку працю-

ють понад 10 DSP-платформ, серед яких представлені 

як зарубіжні - RTB media, RTB House, RTB2B, 

Programmatic Media, AdTarget, Google DoubleClick, 

Yandex, Mail.ru, так і українські - Rontar і C8 [3]. 

Отже, технологія RTB надає брендам можливість 

максимально ефективно спрямовувати свої повідом-

лення до цільової аудиторії. На ринку вже доступні 

продукти з широким функціоналом таргетингу: за 

статтю, віком і локалізацією. При цьому вартість ці-

льової аудиторії обходиться рекламодавцеві набагато 

дешевше, ніж розміщення на окремих майданчиках. 

Для сегменту E-сommerce одним з найбільш ефектив-

них інструментів є ремаркетинг, який дозволяє значно 

збільшити відсоток конвертації відвідувачів в покуп-

ців. Також є налаштування "поведінкового" таргетин-

гу: користувачі, які регулярно відвідують сайти пев-

ної тематики, можуть бачити банер рекламодавця на 

всіх сайтах мережі SSP. 

Однією з ключових завдань гравців ринку RTB є 

формування культури співпраці, при якій клієнт (рек-

ламодавець) буде отримувати максимальний контроль 

над використанням своїх рекламних бюджетів. При 

цьому контролювати можна не тільки витрати, але і 

точність таргетингових налаштувань кампанії. Для 

цього вже зараз використовуються такі інструменти 

як верифікація результатів проведених рекламних 

кампаній авторитетними незалежними дослідницьки-

ми компаніями, такими як TNS, Gemius, InMind. До 

того ж, на українському ринку представлені локальні 

DSP-платформи, такі як Rontar, які готові надавати 

розгорнуту звітність і виробляти максимально точні 

налаштування РК під вимоги рекламодавця. 
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Programmatic: технологическая трансформация интернет рекламы 

Р. Ю. Вежель  
Аннотация: Динамичное развитие digital-технологий способствовало поиску новых форм интернет рекламы, которые бы 

максимально использовали возможности этого медиа и удовлетворяли потребности рекламодателя, а именно, обеспечивали 

максимальный охват и эффективный контакт с целевой аудиторией. Первыми шагами в digital было перенесение 

традиционных форм рекламы на новую платформу: так, например, рекламный блок в газете изменился на баннер или 

контекстный ролл, а рекламный ролик трансформировался в pre-, mid- и post-ролл. Сегодня уже недостаточно просто 

адаптировать традиционные формы рекламы. Возрастает необходимость разрабатывать принципиально новые форматы. В 

статье анализируются факторы, обусловившие появление рекламного формата Programmatic и исследуются подходы к его 

определению. Анализ технологических изменений рекламной деятельности в интернет среде стал целью научного 

исследования, а выделение современных тенденций представления рекламной информации и верификация форматов 

задачами для ее реализации. Основные положения статьи дополнят научные знания о технологическом дискурсе 

социальных коммуникаций, концептуальное наполнение понятий «рекламные технологии», «Programmatic реклама», «RTB-

технология», а также повысят уровень медиаграмотности пользователей интернета. В процессе решения исследовательских 

задач использованы такие общенаучные методы, как: анализ и синтез, позволили выделить факторы, которые влияют на 

процесс трансформации рекламной деятельности; сравнения - определение специфики американского, европейского и 

украинского рекламного рынков. Среди эмпирических методов - наблюдения как целенаправленное и организованное 

восприятие форматных технологий, описание как фиксацию результатов наблюдения с использованием упомянутых 

технологий. Тенденции мирового рекламного рынка, которые напрямую влияют и на украинский рынок, проявляются в 

консолидации рекламы традиционных и интерактивных медиа. Кроме перераспределения бюджетов, происходит выработка 

новых маркетинговых стратегий управления рекламной деятельностью. 

Key words: Programmatic; RTB; Programmatic direct; marketplace; brand safety 
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Programmatic: technology transformation of online advertising 

R. Y. Veshel 

Abstract: The rapid development of the digital technology facilitates the search for the new forms of online-advertising that can use 

the best abilities of this media and meet the needs of advertisers, namely, ensuring maximum coverage and effective contact with the 

target audience. First steps in the digital sphere were the adaptation of traditional advertising forms for the new platforms. For exam-

ple, an advertising unit in the newspaper was transformed into a banner or contextual roll; commercials were transformed into pre-, 

mid- and post-rolls. However, nowadays it is not enough to adapt traditional forms of advertising for the new platform. Instead, the 

need to develop completely new forms of advertising is getting urgent. The article focuses on research of idea and role of Program-

matic advertising which can integrate into Internet-space of the user. The objective of scientific research is analysis of technologi-

cal changes of advertising field in the Internet and definition of current trends of advertisement information presentation and its 

formats are main tasks of this research. The main points will add value to data on technological discourse of social communication, 

conceptual issues of “Programmatic advertising”, “RTB-technology” and also increase the level of media literacy of Internet users. 

We used the following scientific methods: Analysis and synthesis that allowed to define aspects that impacted mostly process of 

advertisement transformation; Comparison – definition of specific points of the American, European and Ukrainian advertising mar-

kets. The empirical methods were the following: Observation as organized perception of format technologies; Description as fixation 

of results using mentioned technologies. Results. The world advertisement market currently experiences consolidation of traditional 

and interactive media and this definitely impacts the market in Ukraine. Moreover, not only distribution of budgets takes place, but 

also the new marketing strategies of advertisement activities management are being set up. Ad placement has become extremely 

automated. The growth of ad exchanges, demand-side platforms, and programmatic buying , has removed much of the need of hu-

man intervention in the process. User tracking enables advertisers to identify in real-time who is visiting any given website, and to 

match the visitor with an ad, instead of relying on the website's content to draw an approximate profile of who might be viewing the 

webpage. 

http://innospace.ru/trendyi-v-programmatic-industrii-v-2016-godu/
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Анотація. У статті досліджено головні концепти соціальних комунікацій; з’ясовано роль персвазивних логосів у медійній 

доктринації. Проаналізовано вербальне вираження громадянської позиції журналістів і суспільну реакцію за матеріалами 

коментарів, уподобаннями й поширенням онлайн-публікацій. Показано ефективність візуальної інформації та її текстового 

супроводу в соціальних мережах. Визначено ключові тенденції розвитку сучасної мови ЗМІ, проблеми культури та 

кодування. 

Ключові слова: персвазія, логос, концепт, візуальна інформація, соціальні комунікації.  

 

Вступ. У сучасному журналістикознавстві окреслено 

характерні ознаки медійних текстів: демократичність, 

інтелектуальність, особистий погляд на події, 

креативність, візуалізація, концептуальність тощо. Є 

глибокі розвідки про мультимедійні тексти, 

гіпертексти, інтертекстуальність, діалогічність 

мовлення, неологізми, політичні й неполітичні 

перформанси, блоґінґ, неориторику, технології 

маніпулювання, комунікативну мімікрію, соціальні 

інтеракції, драйв онлайнового спілкування та ін. 

Окремий блок становить проблема персвазивної 

комунікації як різновиду масового комунікування, 

завданням якого є переконати читача сенсовним 

словом, набором аргументів, фактів, у результаті чого 

людина могла би зайняти раціональну позицію й 

активно діяти. Персвазивний текст пропонує 

правильні інтерпретації та оцінки, обґрунтовує 

слушність певних поглядів. На відміну від 

маніпулювання, персвазія – це свідоме використання 

письмового чи усного слова, інтерактивної 

візуалізації, інфографіки з метою ефективного впливу 

на чиїсь переконання, погляди, вчинки; здобуття 

чиєїсь підтримки, схвалення пропонованих способів 

поведінки, намірів тощо. Першочерговим завданням 

персвазії є результативно переконати в цьому якомога 

більшу кількість людей [1, с. 18]. Отже, засоби 

персвазивності в соціальних комунікаціях сьогодні є 

найбільш ефективними у формуванні політичної 

свідомості, вихованні молодої політичної еліти, 

вираженні громадянської позиції журналістів. 

Актуальність. Мова соціальних комунікацій є 

віддзеркаленням життя суспільства в усіх його 

сферах. Це мова діалогів і коментарів, публічних 

дискусій, пошуку порозуміння й співпраці. Сучасна 

тематика публікацій у ЗМІ розширена. Війна на Сході 

України, агресивність Росії, корупція, процес 

євроінтеграції, журналістські розслідування стали 

причиною появи нової активної лексики, 

нестандартних формул висловлювань, експресії та 

іронії (напр.: «Хто піде керувати державними 

компаніями – реформатори чи хабармени?»; «…за 

измену надо расплачиваться. После Крымнаш 

наступает намкрыш»; «…Росія є машиною 

продукування понтів»; «Чому асфальт такий тонкий? 

Щоб рідну землю було видно!» і т. д.). В останні роки 

екстралінгвістичні чинники зумовили посилену увагу 

до мовної політики в Україні. Це стало причиною 

появи нових лінгвістичних порталів з культури 

української мови, кодифікації нової лексики та 

еволюції правописних норм. Особливо масовими й 

ефективними є онлайн-ресурси: «Словотвір» – 

інтернет-платформа, «…де люди шукають українські 

переклади запозичених слів…»; «Мовомарафон» 

(«…одним з останніх завдань – знайти невідому досі 

українську поезію, вивчити напам’ять і записати 

відео…»; «СловОпис» – мультимедійний проект 

студентів та викладачів Київського університету імені 

Бориса Грінченка»; «Експрес-уроки української» 

(кількахвилинні відео про те, як правильно вживати 

слова); «Ukrainian Lessons» – сайт із безкоштовними 

подкастами та статтями для вивчення української як 

іноземної та ін. [2]. Таким чином, нова лексика й 

загалом сучасне мовлення ЗМІ є актуальними для 

наукового узагальнення з погляду їх соціальної 

природи та об’єктивного віддзеркалення суспільних 

процесів. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. В 

останні роки проблему персвазивності медійних 

текстів вивчали українські та закордонні науковці: 

Н. Драган-Іванець (Драган-Іванець Н. Стратегії 

ефективного впливу: персвазивні чинники в сучасних 

журналістських текстах / автореф. канд. дис. – К., 

2016; Т. Добжинська (Добжинська Т. Мовна гра як 

форма персвазії в суспільному дискурсі // Слово і час. 

– 2008. – № 3. – С. 73 – 79); Л. Павлюк (Павлюк Л. 

Риторика, ідеологія, персуазивна комунікація. – 

Львів: ПАІС, 2007.), К. Хоган, Дж. Спікман (Kevin 

Hogan, James Speakman. Ukryta perswazja. 

Psychologiczne taktyki wywierania wpływu. – 2007, 

Warszawa: One Press, 272 p.) та ін. У дослідженнях 

звернуто увагу на ефективні тактики масового впливу 

на читачів, техніки скритої персвазії, психологічні 

аспекти переконування тощо. Ключовими є висновки, 

що персвазивні засоби в ЗМІ «впливають на рішучість 

молоді стати повноправним членом української 

політичної еліти; персвазивність сучасної 

журналістики є каталізатором демократичних реформ, 

а морально-етичне переконування стало важливим 

чинником становлення громадянського суспільства в 

Україні» [3, с. 16].  

Мета статті – дослідити персвазивні логоси в мові 

соціальних комунікацій; вивчити способи 

вербального вираження громадянської позиції 

журналіста; проаналізувати суспільну реакцію на 

актуальні теми за матеріалами коментарів, 

уподобаннями й поширеннями онлайн-публікацій. 

Виклад основного матеріалу. Соціальні 

комунікації як глобальний феномен закладають у 
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своєму змісті кілька важливих концептів: 

«соціальний», «комунікації», «слово» (як вербальне 

вираження волі). У семантичному полі терміна 

«концепт» немає однозначності й не може цього бути 

в лексемі з абстрактним значенням. Для кожної епохи 

характерне різне ментальне бачення істини. Тому 

спроби вербалізації або репрезентації концепту (т. зв. 

«номінативне поле концепту») породили його 

особливі дефініції як мовно-культурного явища. 

Концепт (лат. сonceptus – поняття) в сучасному 

розумінні – це головна ідея поняття; сенс думки, 

розумовий образ. Ю. Степанов вважає, що в 

структуру концепту входить усе те, що робить його 

фактом культури – етимологія, основні ознаки змісту: 

історія, сучасні асоціації, оцінки тощо [4]. Російський 

вчений Ю. Прохоров досліджував концепт, текст, 

дискурс у структурі і змісті комунікації [5]. Отже, 

соціальні комунікації і мова функціонують й 

реалізуються у взаємодії для досягнення 

комунікативних інтенцій. 

Наукові дефініції базових концептів соціальних 

комунікацій обґрунтували українські вчені: 

М. Житарюк, Й. Лось, Ю. Мельник, Г. Почепцов, 

В. Різун, О. Селіванова, О. Холод та ін. з урахуванням 

розвитку інтердисциплінарних досліджень у цій 

галузі. О. Холод визначає соціальні комунікації як 

«галузь знань, що вивчає організаційно впорядковану 

систему документів, їх масиви, продукти засобів 

масової комунікації та інформаційні технології, що 

забезпечують реалізацію інформаційних процесів і 

намірів при безпосередній участі членів 

комунікативного процесу [6, с. 35].  

Для такого явища в ЗМІ, як персвазія, важливо 

пам’ятати первинне значення, яке є сутністю понять 

«соціальний», «комунікація», «комунікування». 

Соціальний (лат. socialis – товариський, громадський) 

– «пов'язаний із життям і взаєминами людей у 

суспільстві»; синонім до понять «суспільний», 

«громадянський». Етимологічне значення терміна 

комунікування виводять з латинського communicare, 

що означає “бути у зв’язку з ..., брати участь в ...., 

спілкуватися...”. Термін комунікація (лат. 

communicatio), як відомо, дослівно означає 

сполучення, зв’язок (мовний, письмовий, телефонний і 

т. д.); засоби сполучення (залізниця, телеграф, 

телефон тощо); комунікаційні лінії” [7, с. 291]. 

Термін медіум (як засіб комунікації) має свої 

особливості. Медіумом може бути: мова (як засіб 

порозуміння в певній громаді), мовні знаки (мовлене 

слово, жести, міміка, картини); коди (алфавіт, азбука 

Морзе, сигналізація); носії сигналів (вібрація повітря, 

світлові хвилі, грамофонні платівки, компакт-диски 

тощо): інституції, які творять і передають інформацію 

(наприклад, преса, радіо, телебачення, інтернет). У 

словнику мовознавці наводять приклад: “Radio is a 

medium of communication» (радіо – це засіб 

комунікації)” [8, с. 444; 9, с. 209]. У множині – медіа 

(не медії, бо це слово іншомовне й український 

варіант флексії тут не може бути). Таке ж значення в 

однині й множині має польська мова: medium – media. 

Отже, персвазивні логоси в соціальних 

комунікаціях у буквальному розумінні – це осмислені 

слова та сенсовні думки, які сприймаються в ЗМІ як 

логічне переконування до правильних дій на 

принципових засадах моралі, етики, культури; це 

інформаційно-впливові акценти. Логос (грец. Λόγος – 

осмислене слово, поняття, думка) у сучасних науках 

(філософії, психології, риториці, лінгвістиці) набув не 

тільки нових значень, але й став важливим концептом 

раціонального вираження вільних ідей, сенсів, 

рефлексій. З цього погляду, нові медіа є найбільш 

сконцентрованим джерелом креації лого- та 

ейдосфери, які щоденно потребують глибоко 

вивчення й аналізу. 

Нова редакція Закону про освіту стала предметом 

дискусій у ЗМІ про мовну політику в Україні. Пошук 

аргументів спрямував журналістів в історію 

української та російської мов. За короткий період 

часу найчитабельнішою публікацією з безліччю 

коментарів виявилася стаття відомого журналіста, 

блоґера Віталія Гайдукевича «Однажды окажется, что 

Россия была самой большой и долговременной 

фальшивкой в мире». Кафедра мови ЗМІ Львівського 

університету Івана Франка поширила цей матеріал на 

своїй сторінці у Фейсбуку [10] й простежила 

географію та соціальний статус осіб, яких зацікавила 

тема. Найчастіше читали статтю фейсбуківці із 

східних та південних регіонів України, а також Києва, 

Черкас, Чернігова. У коментарях звернуто увагу на 

ключові факти: Московія стала називатися Росією з 

1721 року за наказом Петра І, відповідно – московська 

мова стала називатися російською з 1721 року. Нову 

назву своєї мови «московіти» не сприймали більше 

століття. Про це свідчить спочатку указ-нагадування 

Катерини ІІ про те, «…чтобы впредь москвитяне 

называли себя русскими…» і перший том словника 

Володимира Даля «Толковый словарь велікорусского 

наречія русского языка», на титульній сторінці якого з 

певного часу поставлено гриф «Строго секретно» (С.-

Петербургъ-Москва, 1840). З 1860 року цей словник 

вийшов уже під назвою «Толковый словарь живаго 

великорусского языка», водночас готувалися нові 

заборони української мови. Мова і політика – тема не 

нова в українських ЗМІ. Аналізована стаття 

привернула увагу читачів насамперед сміливим 

стверджувальним заголовком, а в тексті – засобами 

персвазії, в ролі яких були інформаційні акценти 

автора з використанням імен конкретних історичних 

осіб, архівних матеріалів, викладених у контексті 

політичної ситуації початку ХVІІІ ст. 

Як відомо, популярні вислови з плином часу 

перефразовують так, що їхнє значення далеке від 

первинного. У соціальних мережах в серпні 2016 року 

поширено матеріал про те, що деякі улюблені фрази 

насправді вирвані з контексту і не означають того, що 

сказали їхні автори. Наприклад, «Про мертвих або 

добре, або нічого». У деяких випадках слушність 

цього вислову давно викликАла сумніви: а якщо 

покійний робив погані вчинки у великих масштабах? 

Чому про це не говорити? З’ясувалося, що в оригіналі 

сказано зовсім інше: «Про мертвих або добре, або 

нічого, окрім правди» – вислів давньогрецького 

політика і поета Хілона із Спарти (VІ ст. до н. е.), 

якого процитував історик Діоген Лаертський (ІІІ ст. н. 

е.) у своєму творі «Життя, вчення і думки 

прославлених філософів» [11]. Персвазивним логосом 
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тут виступає дослівна цитата, з якої випливає 

логічний смисл вислову. Аналогічний засіб персвазії 

стосується фрази «Мета виправдовує засоби». 

Насправді Ігнатій де Лойола сказав інше: «Якщо мета 

– спасіння душі, то мета виправдовує засоби». 

Переконливо вплинули на читачів й інші наведені 

приклади, які поширено на освітньому сайті для 

студентів під назвою «Неповні фрази – спотворений 

зміст!» [12]. За декілька днів статтю прочитали 

близько дев’яти тисяч читачів, понад 200 поширень 

на Фейсбуку. Таким чином, публікація досягла 

просвітницької мети і, що важливо, читачі оцінили 

велике значення точності цитування фраз за 

першоджерелами. 

Окремий тематичний блок онлайн-публікацій 

пов'язаний із громадянською позицією журналістів. 

Вони висловлюють своє бачення взаємин суспільства 

і влади та ролі ЗМІ у вирішенні сучасних проблем. В 

інтерв’ю Євгена Глібовицького, яке Ольга Клінова 

назвала його словами: «Цінності в журналістиці – 

інструмент, а не абстрактна тема» йде мова про 

«тверезий погляд збоку на ситуацію в медіях як 

частину системної кризи українського суспільства». 

Аналізуючи контент українських ЗМІ, експерт з 

комунікаційних стратегій висловив декілька думок, 

які певною мірою можна розглядати як персвазивні: 

«…в нас журналісти бути об’єктивними навіть не 

намагаються: вони вірять у правильність того, що 

роблять, і вважають, що мета виправдовує засоби. 

Тому суспільство виростає в умовах дуже жорстокого 

браку критичного погляду – не скептичного, а саме 

критичного.…ми починаємо підмінювати раціональні 

аргументи емоціями, приймаємо рішення на основі 

вторинних…ознак. …Україна міцно засіла між 130-м і 

160-м місцями у світових рейтингах, і медії є 

проявом, симптомом, віддзеркаленням проблеми 

суспільства. Якщо ми не вилікуємо цієї проблеми, 

нам буде важче оздоровлювати суспільство…[13]. 
 

 
Фото 1. Сайт https://www.facebook.com/kafedramovyzmi/ 

 

Персвазивність соціальних комунікацій тісно 

пов’язана з візуальними жанрами. Візуалізація 

інформації ефективніше спонукає читачів до певних 

реакцій і бажання обмінюватися прочитаним. У ЗМІ 

важливо апелювати не тільки раціонально, а й 

емоційно будити певні рефлексії. Візуальний образ 

читач сприймає цілісно як вербальний текст з його 

ідеєю та змістом. Наприклад, актуальними 

залишаються теми воєнних дій на Сході України. 

Головним Героєм дня завжди є звичайний вояк, якого 

чекають рідні. Наведену нижче ілюстрацію поширили 

в соціальних мережах до Дня Захисника України під 

заголовком: «Щиро дякуємо Вам, дорогі Захисники 

України» [Фото 1]. 

На цій ілюстрації реалізовано чотири етапи 

візуалізації, які описав Ден Роем у книзі “Візуальне 

мислення”: подивитися; побачити; уявити; показати 

іншим. Візуальне доповнення до тексту є зазвичай 

ключовим смислом комунікативних інтенцій автора. 

Візуальний образ героя АТО має важливе значення 

для модифікації поведінки людей, їхнього ставлення 

до мобілізації, зміни установок та поглядів на 

соціальну реальність. Як і кожний вербальний жанр, 

зображення також можна інтерпретувати, аналізувати, 

узагальнювати. Переглядаючи малюнки, карикатури, 

плакати, інфографіку, схеми тощо, читачі змушені 

креативно й абстрактно мислити. Візуалізація текстів 

не є репродукцією чогось, в ній закладена тема, ідея, 

думка [14]. Наприклад, на цій картинці читач має 

візуально побачити відмінність між рівністю та 

справедливістю. Текст до ілюстрації допомагає 

сконцентрувати увагу на сутність цих понять у 

суспільних взаєминах [Рисунок 2]. 
 

 
Рисунок 2. 

 

На мериторичному форумі для молоді ми 

поширили картинку із запитанням: «Які емоції будить 

цей образ?». Персвазивним логосом мала бути 

ілюстрація, на якій сплетені долоні рук обіймають 

земну кулю [Рисунок 3].  
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Рисунок 3. Сайт https://www.facebook.com/kafedramovyzmi/ 

 

Відповіді студентської молоді були подібними за 

змістом: образ викликає почуття спільноти, турботи 

за долю всього світу, єднання навколо 

загальносвітових вартостей, пошанування інших 

людей, незалежно від раси, громадянства чи 

культури. В одному з коментарів зауважено: не 

вистачає рук чорного кольору. Візуальний текст 

сприймається уявою кожного читача окремо. Разом з 

тим, закладена ідея настільки виразна, що навіть її 

комунікативна багатоаспектність зближує погляди на 

суть головної інтенції. 

Висновки. 1. Персвазивні логоси в соціальних 

комунікаціях являють собою логічні інформаційні 

акценти, скеровані на розумне й зворушливе 

сприйняття тексту – друкованого чи візуального. 2. 

Персвазивні чинники загалом покликані впливати на 

маси, мотивацію їхніх вчинків, корегувати погляди, 

суспільну свідомість. 3. У журналістиці – це 

осмислені слова, думки, засади якісного наративу, з 

використанням переконливих аргументів, фактів і 

головне – моральних інтенцій для самих читачів. 4. 

Персвазивні тексти в засобах масової інформації 

виключають маніпулювання свідомістю, довір’ям та 

схильністю людей до сприйняття поширюваних 

доктрин. 5. Мова ЗМІ віддзеркалює природу 

громадянського суспільства; стимулює процес 

народження молодої політичної еліти. Це мова 

дискусій, діалогів, коментарів. 6. Персвазивна мова в 

ЗМІ – це мова порозуміння та зближення. 7. 

Взаємовпливи різних культур створюють підґрунтя 

спільної відповідальності за безпеку всього світу. 
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Персвазивные логосы в языке социальных коммуникаций 

М. Г. Яцимирская  

Аннотация. В статье исследованы главные концепты социальных коммуникаций; определена роль персвазивных логосов в 

медийной доктринации. Проанализировано вербальное выражение гражданской позиции журналистов и общественную 

реакцию за материалами комментариев и распространением онлайн-публикаций. Показана эффективность визуальной 

информации и ее текстового сопровождения в социальных сетях. Определено ключевые тенденции развития языка 

современных СМИ, проблемы культуры и кодирования. 
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Persuasive logos in the language of social communication 

M. Yatsymirska  

Abstract. In the article there are basic concepts of social communication investigated; the role of persuasive logos in media of 

doctrine applicability is explained. Verbal expression of civic position of journalists and public reaction based on materials of 

comments, preferences and online publications are analyzed. The effectiveness of visual information and its textual support in social 

networks is demonstrated. There are defined key trends of development of contemporary media language, of problematic cultural 

issues and of coding. 
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Abstract. The article investigates the historical stages of social awareness of folk music from the beginning of folklore as an 

unconscious factor to stage of public need to study folk music in the humanitarian education. 

Key words: folk music, musical folklore, folklore, ethnography, folklore subjects. 

 

Introduction. The twentieth century took a unique place 

in human history. In the international and human terms, it 

brought two world wars. It brought mastering of the nu-

clear energy, air and outer space technics. Informational 

technologies have got regional human isolation overcom-

ing through radio, television, the internet. Finally, it also 

inscribed pedagogy albeit modest, but a new chapter: 

schools began teaching music and theoretical subjects that 

were spread particularly in the last quarter of the XX 

century. A path length of 40 thousand years led to this 

event, its beginning lost in primitive art and its role in the 

life of primitive people [1, p. 19-22], and the implementa-

tion of a social need to study folk music in education falls, 

as noted, in the second half of the XX century. 

The publications review on the topic. Of course, we 

recognize the complexity of the topic, which has not been 

the object of the study, but we also take into account the 

distance that generally coincides with the main stages of 

human cultural evolution. The most important of them 

were primitive art, folklore, early civilizations (especially 

the antiquity), the Middle Ages and the Renaissance. At 

all times folklore was so organically included in life and 

education (ethical, music, verbal, etc.), it was not even 

realized by its users, creators and native users. In this 

sense M. Lysenko’s enthusiastic words in a letter to F. 

Kolessa “Folklore –this is life!” [2, p. 275] extremely 

accurately reflected the continuity of the material and the 

spiritual, which was indicative of prior periods and was 

traceable in the XX century, among old people in rural 

areas. The next stage of folklore role in lives of individu-

als and society in general was XVIII-XIX centuries, since 

than the systematic collecting and study of folklore has 

been started, a new science folklore has been forming. 

During the XIX century public opinion on needs not only 

learning but also propaganda and teaching folklore and 

folkloristics subjects in schools was gradually formed. 

Finally, since the mid XX century the folklore has be-

come one of the compulsory subjects in humanitarian 

education. We stop on the characteristics of these basic 

historical stages. 

At the same time, primitive art and folklore were the 

basis for all further progress of human culture. Moreover, 

folklore was still a far greater part of our life than it 

seemed to most folklore native users. At last, to varying 

extent we all are creators, native users and spreaders of 

oral tradition – both traditional (actually folklore) and 

modern (jokes, aphorisms, oral stories, limericks, ko-

lomyiky, anonymous songs of different population 

groups, etc.). However, the all above was truly understood 

and could be formulated only in XX-XXI centuries. In the 

late XIX - early XX centuries the meaning of folk was 

poorly recognized. 

The aim of the article is a need to trace the formation 

of public awareness in folk music studying. As a rule, 

there is a long and tortuous path from an unconscious 

practice to the theory making and its conscious usage. It 

was similar for folklore and especially for its difficult 

“breakthrough” to classrooms. 

“A primary spontaneous social need for educational in-

fluence on youth by an older, experienced generation, the 

need to form the necessary life skills and collective views 

on things, inspire people to labor feats, especially those 

that were associated with the risk (eg., hunting large ani-

mals), were apparently one of the essential incentives 

origin of art”, A. Spirkin [4, p. 243]. 

Scholars find confirmation of the role of the primitive 

art in music and rituals recently backward tribes of Africa. 

Specifically, the researchers are aiming to find out the 

SOCIOLOGY

The Genesis of Folk Music in the Context of Social Needs 

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

The results and the discussions. Art had already 40 

thousand years (the end of the Neolithic) before to pass its 

functions to folklore, it performed the initial social re-

sponsibilities: it organized labor movement, led it and 

most important, was the regulator of primitive community 

life in a variety of ceremonies. “The first form of behavior 

regulation and knowledge transfer directly affect the feel-

ings, but not the mind, which, naturally, was not yet 

formed enough” [3, p. 7]. The original art was syncretic, 

there existed elements of movement, meaning, tone, 

rhythm in inseparable unity. Its influence on the members 

of the community took place based on suggestions, creat-

ing a certain spiritual mood and psychological subjuga-

tion of every member to the community social needs. This 

was done in a primitive society by participating in public 

rituals. They were the first institutions of training and 

education. In addition, nowadays education is carried 

mainly by the principles, which have been discovered by 

humanity at the stage of primitive society. It is known that 

the educational process is directed not only to the mind 

but also to the feelings (and they originate in the subcon-

scious). The greatest effect of education is reached when 

the necessary behavior and action skills are fixed by in-

fluencing feelings, and thus the subconscious. This educa-

tional impact is achieved through art in the shortest and 

the most effective way. There is no coincidence that the 

original art executed all functions required to regulate the 

life of the community: training (watching hunting dances 

boys imitated them), educational (whole system of rites 

normalized behavior and disciplined actions), legal (wed-

ding ceremony), magic (communication with spirits, gods 

etc.), labor (organization of movements during collective 

work) and others. 
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role of music in the lives of nations, its value as a psycho-

logical incentive to certain actions, to understand that 

domestic needs bring to life particular music. The investi-

gator of Ibo nation music Echezon W. wrote: “This com-

prehensive method is particularly important not only 

because the beliefs, legends, customs, music, etc. are 

transmitted in Ibo from ancestors to descendants as an 

oral tradition, as it maintains and collects spiritual values 

of the people; and also that the role of music in the life of 

Ibo is not only spiritual but also social; and every more or 

less significant event is with its participation”. Melodies 

and rhythms are like “signposts” in life of every Ibo their 

songs are the principle that unites people in the labor 

process. Any kind of work is accompanied with singing, 

no matter it is associated with some characteristic move-

ment or not. Even acting not as a “direct accompaniment 

of the production process,” music is necessary as a power-

ful internal stimulant “ [5, p. 85-86]. 

Even with these brief details, we can judge what a truly 

epochal role was played by primitive art for human for-

mation, the most important thing – it was the first form of 

knowledge and education transfer necessary for social life 

features of character, social and psychological skills. 

Since the late Neolith (about 6000 years ago), people 

go to a sedentary agriculture. Gradually wildlife symbol-

ism (hunting objects) disappears from the Paleolithic art, 

it is increasingly associated with the annual agricultural 

calendar holidays – there folklore appears. Most social 

functions, performed at one time by original art, were 

transferred to folklore. This is naturally because, as one 

researcher writes, “in comparison with all known forms of 

our art folklore is closer historically and structurally to 

primitive art” [6, p. 85-86]. 

Until the emergence of world religions and then coex-

isting with them for thousands of years, oral folklore was 

a book of all known knowledge at the time: scientific, 

ethical, educational, cosmological and more. From birth, a 

small child education started with a lullaby, which was 

guardian, which reassured and carried the first infor-

mation about the world. Later a song quietly and unobtru-

sively brought up character it was a symbol of different 

life situations; singing molded ear for music, and lyrics 

developed a taste for artistic and imaginative thinking. A 

number of tunes, logos, dedicated to specific ceremonial 

events (caroling, meet spring, celebrating the great sun on 

Midsummer harvest (Kupala), weddings, etc.) were pro-

duced in ritual music. 

Folklore absorbed something new that eventually gave 

rise to the society. Ukrainian history reflects the emer-

gence of Christianity, social changes (Cossacks, Chu-

matstvo), it also reflects the influence of homophony in 

music.Without fears of exaggeration, we can say as primi-

tive art brought our distant ancestors from the animal 

kingdom and made them people, as folklore in preliterate 

era kept the historical memory of nations, formed their 

identity, sense of belonging to the community and pre-

pared the next step in human development - the estab-

lishment of written culture. 

Greek antiquity had the greatest impact on the further 

progress of the human mind, science, formation of peda-

gogics. For the first time in European history music art 

attracts not only students and artists but also philosophers. 

At that time philosophy was engaged not only by philo-

sophical and ethical issues, but also natural and humani-

tarian studies since then separate science and research 

activity have not been established, and were, in fact, com-

plex. 

For the first time music has been allocated from the 

system of art and has generated numerous myths and 

specific theoretical researches. The ancient Greeks gave 

music magic (or medical-therapeutic) values; they tried to 

explain the structure of space due to it, developed musical 

theories, and accepted it as a powerful social and educa-

tional tool [7, p. 5-6]. For example, Plato primarily was 

interested in the task of a strict and simple state creating, 

so he insisted on the limited usage of some musical in-

struments (especially flutes) as well as on usage only 

those modes that have contributed to consolidation of two 

essential tendencies in character: for the peaceful moder-

ate life. (Dorian system that was considered as strict and 

unusual situations that require courage and ability to 

overcome difficulties. Phrygian mode was considered fit 

for a war) [7, p. 25]. 

Incidentally, Plato’s educational value of music evalua-

tion is so acute that it seems to belong to our contempo-

raries (and he is very enlightened and wise). He discusses 

an educational and practical value of a number of studies: 

“As for music, it can probably be questioned (the useful-

ness of its study); as now they are engaged in music just 

for pleasure. But our ancestors put music to general edu-

cation subjects because the nature itself as it was pointed 

repeatedly, seeks to give us the opportunity not only to 

direct our activities in a proper way, but also to use our 

leisure time well “ [7, p. 134]. 

Let us pay attention to the above indicated and summa-

rize. Already in the V-IV centuries. BC (and actually even 

earlier, but we have information from later sources rang-

ing from Plato, Aristotle), there are two opposing views 

on music and its place in people's lives. The first one was 

developed and maintained by hedonists, they were sup-

porters of music as a kind of enjoyment. This point of 

view in consciousness and in practice could be developed 

only when the society become a slaveholding and free-

born people had time for studying of philosophy and art. 

The second look at music as something educational was 

much older, and it was so important that at some stage of 

pedagogical idea development “music was put to general 

educational subjects”. Parallels to our time are suggested 

(perhaps especially in our time): music is used as fun and 

as a mean of education. Thus, the study of music has at 

least 2500 years; the same time is for awareness of its 

educational value. Moreover, it took the same time – 2500 

years to folklore finally became the subject of study and 

educational tool. But let us continue to follow the chosen 

path, tracing the formation of the public opinion on the 

need for the music and folklore usage. 

In the Middle Ages European civilization has incurred 

some loss in social and public understanding of music 

(comparing with antiquity, and partly with the late Neo-

lithic). Instead of an age-long traditional culture, which 

was developed continuously from the Upper Paleolithic to 

antiquity, Christianity came with its own values, often 

antagonistic to the last culture. As it happens in history, 

new achievements were accompanied with losses. Though 

music continued to play the leading emotional and sug-

gestive role in worship as it belonged to her from the 
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Paleolithic to the ancient pagan rites, but in the Middle 

Ages church attitude to it was controversial. Conflicts 

appeared based on the situation when the folk traditions 

did not fit the new canons. For example, pagan mystery of 

dressing, dances, songs that violated the church imposed 

piety broke through the church. Middle Ages are replete 

with papal messages like “Prohibit songs and dances of 

women in church; avoid the devil songs that ordinary 

people perform them, of course, near the dead at night 

time, and people's laughing and yak “[8, p. 247]. In a 

rather difficult situation, there were drafters of musical 

church worships. A church composer and performer had 

to think twice before making a decision about when and 

how to use music; they were treated as ideologues who 

established and claimed the needed canons in music. 

Thus, a long-term struggle between the folk tradition 

and Christianity was in the Middle Ages. It was finished 

with significant decline of folklore before Reformation in 

Western Europe. As one of the researchers of the Middle 

Ages writes: there was “typical belief in the moral sense 

of music. Reflections about the moral influence of music 

was a traditional element of most musical treatises of the 

time. There we find the constant assertion that music can 

bring up people to soften characters, cure disease, and 

prevent from bad habits. In other words, we are dealing 

with one of the versions of the ancient doctrine of ethos“ 

[8, p. 15] 

Since the XI century, the theory and practice of music 

have got a fundamental shift toward of the musical educa-

tion “The musical theory is subordinated the interests of 

the musical pedagogy” [8, p. 45]. It looked natural. There 

was a need to separate folklore from the church on the 

one hand and to train regents and singers from the other. 

This need had been matured for a long time and was felt 

significantly. The resolution of the cathedral in Valencia 

(855 year) wrote: “The schools should, as our predeces-

sors did, taught church singing, if possible, because of the 

long break in this study the majority of churches invaded 

ignorance and barbarism in matters of faith and all sci-

ence” [8, p. 248].  

From this brief review of role of music in people's 

lives, we can make an important conclusion. In pre civili-

zation, art implemented unifying and leading functions in 

human community’s life, where an important organizing 

and educational role belonged to music. After appearance 

of the state and property inequality, music branches de-

velop and they gradually lose their former sacred (conse-

crated traditions) importance, there appears a ruling class 

music (secular and religious). Until the late Middle Ages 

it does not violate the great importance of folklore in lives 

of the majority of ordinary people. It continues to perform 

organizational, aesthetic, educational and other functions 

daily, including home-educated elite, although it (elite) 

does not notice and prefers to focus on creating “artifi-

cial” and fleeting musical works which are influenced by 

the new “laws” of fashion and opposition to people's 

tastes. There are many indications that prove the attention 

of Russian tsars in the first half of the XVIII century was 

paid on folklore. For example, Anna Ivanovna practiced 

“dances in imperial chambers Guard soldiers with their 

wives” [9, p. 41]. This is not an isolated case. “Ukrainian 

poets were famous in the royal court especially bandurist-

blind Hryhori M. Liubystok. He was brought here in 

1730, next year the kobzar fled from the tsar’s rule. He 

was caught and sent back to the court according to the 

imperial decree. In the royal palace in Moscow, he was 

married in November 14, 1742 and he had been at the 

court until 1749, when was promoted to colonel and re-

turned to Poltava, later he died “ [10, p. 91]. Judging by 

the fact that the kobzar “was priced” by the rank of colo-

nel, he was needed, and respected – as well as the folk-

lore, which he had to perform for tsars. However, until the 

XVIII century interest in folklore is within the domestic 

level, often unconscious needs. 

But there is some evidence that folk song was one of 

the important components in cases where it was necessary 

to fight for the assertion of national interests and national 

priorities. “Considerable importance in the struggle 

against the Polish Catholic domination was defending the 

native songs and music” [11, p. 16]. In particular, this 

phenomenon occurred in Ukraine during the formation of 

Brotherhood schools (early XVII centuries); folk songs 

were performed by students of bursas and seminaries, 

their intonations were used for the creation of sacred 

music, especially by A. Wedel. 

Drastic changes occurred in the second half of the 

XVIII century. Although they have been maturing from 

the late Middle Ages. M. Azadovskyy reveals these pro-

cesses: “In the previous era and the beginning of the 

XVIII century spontaneous interest in folklore, certifying 

by numerous handwritten songbooks, epic records, collec-

tions of sayings and others was intrinsic. At the end of the 

century there is a significant desire to master this element, 

to understand the flow of handwritten literature and estab-

lish criteria for the selection and evaluation” [12, p. 112]. 

In England, Germany, Russia and other countries there 

have begun actively collecting and studying of the first 

verbal folk art, and since the end the XVIII century also 

folk music. At the same time a German scientist I. Herder 

introduces the term “a folk song”. Influenced by Ukraini-

an people's minds, which he was delighted by, Herder 

wrote: “Ukraine will become new Greece: beautiful sky 

under which there live local people, cheerful disposition 

of the people, their natural musical ability, their fertile 

soil together will produce their beneficial impact “ [12, 

p.120]. 

The evidence of great positive changes in interest in 

folklore was the publication of folk songs with notes. At 

the end of the XVIII century there were published two 

collections, which launched essentially musical folklore. 

Their drafters consciously oriented to amateur artists, 

therefore, repertoire and educational and pedagogical 

needs were intended. These were collections by Trutov-

sky W. and I. Pracha, which contained no separate sys-

tematization of Ukrainian and Russian folk songs, which 

indicates a favorable public perception by Russian public 

of XVIII century of Ukrainian folk music and speech (that 

unfortunately, was not true for the XIX century). 

Finally, the XIX century brought fundamentally new 

achievements in relation to folklore as its serious theoreti-

cal study begins. First of all this are works by O. Serov, P. 

Sokal, B. Odoievskyi. The last one, speaking at the open-

ing of ceremony of the Moscow Conservatory in 1866, 

put the main emphasis on the need of folk music studying. 

Congratulating the first course introduced in teaching 

“History of Church Music in Russia,” he said, “We hope, 
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that over time the Moscow Conservatory will not leave 

without art processing and our worldly tunes scattered 

throughout the large space of Russia ... Conservatory 

students, receiving a complete musical education, will be 

important employees in music; once our authentic folk 

songs from different parts of Russia will be collected due 

to their work and science; they will get the opportunity to 

transfer unconscious feeling into the technical language, 

to identify internal rules that moves our people singing 

with” [13, p. 306-307]. It definitely refers to the prepara-

tion of folklorists, musicologists, as it is impossible to 

translate into "technical language" folk music laws if they 

have not got the required training. 

However, there was a long way to the project imple-

mentation, and truly, V. Odoevskyi’s prediction was 

launched at the Moscow Conservatory only in the 1930s, 

with the K.  Kvitka arrival there. 

Conclusions. Consequently, the value of the XIX cen-

tury, the changes that it has brought to the development of 

public opinion on folk music, cannot be overemphasized. 

First of all, thousands of folk songs there were collected; 

thousands of them were issued; secondly, we have finally 

formed opinion in regards to the arts; and thirdly, a doc-

umentary and theoretical basis for studying of folk music 

was created; fourthly, the need to introduce ethnography 

and folklore into training plans is recognized and the first 

of them are implemented on historical and philological 

faculties of universities. The teaching folk music objec-

tives realization (except for rare, even heroic, Lysenko’s 

efforts, who outstripped his time) has been started since 

early 1920. But this is a great topic for another conversa-

tion. 
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Генезис музыкального  фольклора в контексте формирования общественных потребностей 

Т. В. Белинская 

Аннотация. Стаття посвящена исследованию исторических этапов общественного осознания народной музыки: от начала 

возникновения фольклора как неосознанного фактора – к этапу общественной необходимости изучения народной музыки в 

гуманитарном образовании. 
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Аннотация: В статье осуществляется теоретический анализ дискурса субъектности в современной западной и постсовет-

ской социологии. Основные положения статьи касаются дискуссионных вопросов определения и операционализации субъ-

екта и субъектности, а также возможностей построения теории субъектности в рамках аксиоматики социологии знания. 

Подчёркивается, что определения субъектности в постсовременном мире перестают быть достаточными и удовлетвори-

тельными. Делается вывод о возникновении феномена метасубъектности как качества агента, проявляющегося в его субъ-

ектности по отношению к собственной субъектности, а также о необходимости разработки соответствующей категории. 

Ключевые слова: субъект, субъектность, социальное, социология знания, метасубъект.  

 

Современная теоретическая социология, переосмыс-

ливая феноменальность социального и его основные 

характеристики, фиксирует внимание не только и не 

столько на социальной структуре, сколько на соци-

альных процессах: Петр Штомпка, например, пишет о 

том, что сегодня особое значение приобретает «про-

цессуальный образ» социальной реальности [1, p. 9]. 

Этот перенос акцентов интенсифицирует социологи-

ческий дискурс субъектности: под влиянием «процес-

суализации» социального, «контингентизации» (если 

опираться на «двойную контингентность» по Н. Лу-

ману [2]) взаимодействия, а также общеметодологиче-

ского сдвига в сторону разнообразных версий постмо-

дернизма социальное редефинируется как своеобраз-

ное «поле возможностей», что неизбежно разворачи-

вает фокус внимания в сторону субъекта и субъектно-

сти. Субъектная многовариантность (один из парафра-

зов лумановской контингентности), индетерминиро-

ванность отдельного действия
1
, «событизация» соци-

ального
2
 приводит к тому, что социология оказывает-

ся перед «вызовом возвращения» субъекта. 

Учитывая же богатство синонимического ряда
3
, 

становится понятной констатация Е. Злобиной, со-

гласно которой западная социология пребывает на 

постсубъектной стадии и поэтому концентрирует 

внимание, скорее, на деконструкции субъекта
4
. Эта 

деконструкция сопровождается «размыванием» субъ-

екта (с формированием таких неоднозначных катего-

рий, как «дивид», «мультивид», «полисубъект и т.п.), 

его аналитическим (и не только) «разложением». 

Эти теоретические тенденции не являются ни слу-

чайными, ни самозарождающимися. Их корни уходят 

в онтологию социального, в которой наблюдаются 

                                                 
1 Что не отрицает (в логике «оркестрации без дирижёра») статисти-
ческой прогнозируемости и классовой типичности социальных 

действий и явлений. 
2 В.А. Ядов, подхватывая мысль П. Штомпки, утверждает, что ана-
литической единицей социального становится «событие как дей-

ствие общественного субъекта, или социального агента, в смысле 

деятельного, творческого начала, включенного в сложную систему 
социальных взаимосвязей» [3, с. 26-27]. 
3 Где и туреновский «человек действующий» [4], и постструктура-

листский агент [5], и более субъектно понимаемый актор [3]. 
4 Ф. Джеймсон в работе «Постмодернизм или культурная логика 

позднего капитализма» пишет, что субъект распался на поток эйфо-

рийных энергий, фрагментарных и несвязанных, лишенных той 
глубины, субстанциональности, когерентности, которые были идеа-

лом и достижением личности эпохи модернизма (цит.: по [6, p. 

144]). 

сложнейшие процессы, связанные со сменой статуса 

модерного субъекта. 

Достаточно очевидной является предиспозиция 

нашего анализа, а именно: что субъект является тако-

вым в силу и поскольку он соответствует известному 

социологии и социологам пониманию субъекта и 

субъектности. Однако социология никогда не была 

свидетелем иного общества, нежели общества модер-

на и модерного. Поэтому с необходимостью стоит 

предположить, что субъектность в известном социо-

логии виде есть продукт общества модерного и мо-

дерна со всеми их особенностями, среди которых 

важнейшими мы полагаем индустриальное производ-

ство (и здесь особую помощь в анализе могут оказать 

Ж. Делёз и Ф. Гваттари [7], а также социологи Франк-

фуртской школы) не только экономического порядка; 

культурная универсализация (о чём детально писал З. 

Бауман [8]); политическая унификация на основании 

нововременного дискурса образца Ш. Монтескье – 

Ж.-Ж. Руссо – Г.В.Ф. Гегеля; социоструктурные про-

цессы выстраивания разнообразной дифференциации.  

зрения
5
, анализ этих процессов возможен с примене-

нием техник и категорий социологии знания, описы-

вающей конституирование социальной реальности, а 

следовательно, - и субъекта этой реальности. 

В связи с этим целью нашей статьи является анализ 

релевантности социологического дискурса субъектно-

сти современным социальным процессам сквозь 

призму теорематики и аксиоматики социологии зна-

ния.  

Все вышеприведенные нами выше понятия (актор, 

агент, субъект, деятель) семантически означают и 

морфологически апеллируют к действующему – ин-

                                                 
5 И тут мы далеко не одиноки, но следуем за логикой «индивидуа-

лизированного общества» З. Баумана [9], «культуры индивидуализ-

ма» М. Яцино [10] и т.п. 

Дискурс социального субъекта и субъект социального дискурса: возмож-

ность знаниевых теорем 

Субъект, конструируемый сочетанием таких усло-

вий, обладает собственной спецификой, безусловно не 

объяснимой через, к примеру, тённисовский Gemein-

schaft или спенсеровское «военное общество», дюрк-

геймовское общество «механической солидарности» 

или марксово общество любой другой общественно-

экономической формации. И именно этот субъект 

сталкивается с вызовами и социальными новеллами, 

разрушающими сами предпосылки конституирования 

модерных субъекта и субъектности. С нашей точки 
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дивиду или группе
6
. Однако практически за рамки 

нашего обсуждения мы предполагаем вывести доста-

точно модное в современной научной литературе по-

нятие агент. Во-первых, в силу наличия у этого поня-

тия излишних для нашего дальнейшего анализа кон-

нотаций, на одну из которых указывает М. Арчер, со-

гласно которой агентность – это «родовой термин, 

который прежде всего отражает специфику человече-

ской «самости», воплощенную в единстве структуры и 

действия, ее рефлексивную, намеренную, продвигаю-

щую и творческую природу» [13, p. 319–378]. Этот 

волюнтаристский акцент практически несоциологизи-

руем, он апеллирует к фрейдовским и мидовским ка-

тегориям «сущности», «инстинкта», «Id», а также к 

зиммелевскому «содержанию», что автоматически 

выводит его из-под классифицирующей интенции со-

циологии. Во-вторых, как отмечает О.Д. Куценко, 

агенты «не выступают субъектами (акторами) соци-

ального процесса. Их действия чаще всего не подра-

зумевают сознательное влияние ... Однако их выборы 

в ситуациях повседневности оказываются решающи-

ми для социальной стабильности и процессов измене-

ний. Сам же выбор не детерминируется жесткими 

нормативно–целевыми рамками, а определяются бо-

лее «свободно»: набором временных задач, социе-

тальной легитимацией, имеющимися поддержками (в 

том числе и культурными)» [14, с. 16]. Иначе говоря, 

агент (в отличие от субъекта) является лишь своего 

рода «проводником», транслятором, ценностно-

нормативной системы общества, господствующих 

дискурсов, структурных ограничений и т.п. Тут с нами 

согласны интерпретаторы Штомпки, подчёркиваю-

щие, что «данный термин … относительно нов. Он 

означает носителя (выразителя и реализатора) призна-

ков, функций определенного института» [15, с. 6].  

В комплиментарность ему, понятие актора
7
, самой 

семантикой апеллирующее к акту, «исполнителю» 

определенных социальных действий, социальных ро-

лей
8
, причём предиспозицией этой категории является 

гипотеза, что социальные акторы далеко не «всегда 

сознательно «осуществляют» руководство своими 

деяниями» [17, с. 254]. Это хорошо иллюстрируется 

парсонсовским словоупотреблением: для американ-

ского структурного функционалиста «актор» – это 

эмпирическая система действия (неважно, индивиду-

альная или коллективная) (см.: [18]) – то есть система, 

находящаяся в пределах как социально сформулиро-

ванных целей, так и социально приемлемых средств, 

как социально репродуцируемых дискурсов, так и со-

циально репродуцирующих институтов. 

В условиях «текучей современности» [19], когда 

«сами социальные структуры пришли в движение», а 

не только люди между их ячейками [20], когда неоче-

видными и дискуссионными становятся все аксиомы и 

максимы здравого смысла (в бурдьевистском, а следо-

                                                 
6 Агент – от лат. agens (agentis) - действующий; актор – от лат. actus 

7 В социологический оборот понятие «актор» вошло благодаря 

вательно, иронично-вопрошающем смысле этого сло-

восочетания), когда трансформация становится нор-

мой, а норма – трансформирующейся, социологически 

правомернее и онтологически точнее использовать 

понятие субъект
9
. Субъект в таком мире становится не 

просто носителем самостоятельности, не только отсы-

лается к самодеятельности, не только к постоянному 

продуцированию и изобретательности
10

, но и обре-

чённым на обладание ответственностью
11

 как за свою 

жизнь, так и за своё – более или менее частичное – 

(само)конструирование. 

Здесь вполне иллюстративным становится «пере-

кладывание ответственности» с её традиционных ин-

станций (институции образования; государственные 

механизмы социальной политики; традиционные 

агенты конструирования биографии; традиционные 

места производства идеологии и т.п.) на атомизиро-

ванных и индвидуализированных людей. Это проис-

ходит в хаотизированном социальном пространстве, в 

котором из-за кардинальных социоструктурных изме-

нений далеко не все социальные роли четко прописа-

ны; их онтология, скорее, релевантна категориям 

«обозначены», «намечены», «контурны», «мерцаю-

щи». На смену точной режиссуре ролей приходит гиб-

кий сценарий ионесковского театра абсурда; ясному 

распределению ролей – синкретичность роли: человек 

сегодня должен быть и сам себе сценаристом, и сам 

себе режиссером. Субъектность перестаёт быть субъ-

ектностью сугубо абстрактной свободы точно так же, 

как она перестаёт быть субъектностью произвольного 

выбора или творческого проектирования.  

Безусловно, нельзя забывать как уже подчёркива-

лось выше, что субъектность – это социальная кон-

струкция, феноменальность которой существенно мо-

дифицируется в зависимости от социокультурной и 

исторической специфики, и далеко не в каждый мо-

мент человеческой истории и не в любой точке физи-

ческого и социального пространства «быть субъек-

том» означало и означает «обладать свободой», 

«иметь самоинспирирование», «творчески созидать 

свою биографию». Во-первых (аргумент от микро-

уровня), далеко не каждый способен на такое творче-

ство; не все могут стать подлинными субъектами. Во-

вторых (аргумент от макроуровня), социальная субъ-

ектность всегда должна структурно сопрягаться с со-

                                                 
9 Здесь совершенно по-другому начинает звучать уточнение от М. 

Хайдеггера, который, исследуя генезис и эпистемологию «субъек-

та», подчёркивал, что первоначально древнегреческие философы 
обозначали им все сущее, т.е. использовали в значении, близком к 

понятию «субстанция». В конце же средневековья под субъектом 

понимается «Я», что обусловливалось осознанием «Я» своего отли-
чия от других [21, с. 85]. «Индивидуальные субъекты, - пишет 

Майкл Рустин, - были «открыты» (некоторые сказали бы, что их 

«изобрели» или «сконструировали») и стали главным предметом 
культурного интереса на ранней стадии современной истории. 

Впервые это произошло в культуре и обществе Европы. Начиная с 

конца XVI века, европейское общество демонстрировало растущий 
интерес к индивидам, их отличиям, приписываемой им психологи-

ческой глубине, моральным ценностям, готовности к изменению и 

развитию» [22, с. 8]. Это лишний раз иллюстрирует верность наших 
выкладок касательно «модерного изобретения» субъектности. 
10 В конце концов, изобретательность, если полагаться на Бурдье, 

также в некотором смысле ограничена габитусом, этим «искусством 
изобретения» [23]. 
11 Что целиком соответствует господству неолиберального дискурса 

в политике и экономике – см. [24]. 
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– поступок, действие [11, с. 14, 23]; субъект – от лат. subjectus – 
лежащий в основании [12, с. 351]. 

работам таких известных социальных ученых, как П. Бурдье, М. 
Маффеcоли, М. де Серто, А. Турен. 
8 Здесь слово «акт», пожалуй, лучше всего объясняется использова-

нием этого слова в драматургической социологии И. Гофмана [8]. 



циальной структурностью / закономерностями / обу-

словленностями. Именно поэтому «поиски» социаль-

ного субъекта являются насущной теоретической и 

практической потребностью не только в региональ-

ном, но и в глобальном контексте, не только эписте-

мологически, но и гносеологически. При этом важ-

нейшим эпистемологическим шагом является 

(ре)формулировка критериев и индикаторов такого 

атрибутивного качества общественного субъекта, как 

социальная субъектность.  

Конечно, сам по себе вопрос о субъекте (и, соответ-

ственно, его атрибуте – социальной субъектности) 

никогда не был чужд социальной мысли – прежде все-

го как «поиск пружин, лежащих в основе социальной 

динамики, управления и преобразования общества» 

[25, с. 242]. И если на заре развития человечества 

субъектность была отнесена исключительно к сфере 

сверхъестественного, которая формировала и контро-

лировала индивидуальную и общественную жизнь, то 

по мере исторического развития субъект сначала «был 

спущен на землю», секуляризован и сведен к есте-

ственным силам, а затем и онтологически гуманизи-

рован. Однако эта гуманизация ещё не означала соци-

ализации – конституирование субъекта долго не пре-

вращалось в процесс социальный. В этом смысле он-

толого-философское замечание К. Маркса касательно 

природы личности было одной из первых подобных 

аксиоматизаций того, что сейчас нам представляется 

самоочевидным.  

В дальнейшем различные направления социологи-

ческого знания по-разному артикулировали проблему 

социального субъекта – от дегуманизации субъекта 

действия
12

 до гипергуманизации (а следовательно, и 

радикальной десоциализации субъекта действия в су-

бъективистских теориях берклианского толка в фило-

софском смысле (см., например, [26])). Впрочем, по-

лярными суждениями по этой шкале ситуация не ис-

черпывается. Так, и представители «организменной» 

модели общества не всегда игнорировали роль инди-

видуальных субъектов в социальной динамике. 

Например, даже Э. Дюркгейм с его представлением об 

индивиде как о преимущественно общественном 

«продукте», а не творце общества, полагал, что чело-

век далеко не всегда пассивно воспринимает социаль-

ные нормы, обычаи и т.д., навязываемые ему извне, 

обществом. «Осмысливая коллективные институты, 

приспосабливая их к себе, мы их индивидуализируем, 

мы так или иначе отмечаем их своей личной меткой. 

…Разные субъекты по–разному адаптируются в одной 

и той же физической среде. Вот почему каждый из нас 

в определенной мере создает себе собственную мо-

раль, собственную религию, собственную технику» 

[27, с. 405]. С другой же стороны, конструктивист-

ские, феноменологические, микросоциологические 

теории далеко не всегда исключают системные, струк-

турные, социетальные и т.п. факторы конституирова-

ния субъекта и субъектности. 

                                                 
12 В лоне организмических теорий, если следовать штомпковской 

типологии, тут имеются в виду разные эволюционистские, функци-
оналистские, системные, структуралистские и т.п. теории – всё то, 

что П. Штомпка назвал «странные модели общества без людей» [25, 

с. 243]. 

Безусловно, мэйнстримом современной социологии 

является вариант, подчёркиваемый П. Штомпкой, в 

котором социальный субъект и гуманизирован, и со-

циализирован. Различные варианты этого колеблются 

от синтетических попыток вроде Э. Гидденса или П. 

Бурдье
13

 до постмодернистских и в чём-то даже пост-

социологических попыток объяснения феномена 

субъектности
14

. 

При этом субъект как «олицетворение целерацио-

нальности, воплощение рефлексивности и свободы» 

[28, с. 103] уходит всё дальше в прошлое, и, следова-

тельно, изменяются представления о носителях субъ-

ектности. Правда, тут социология нередко не удержи-

вается от маятниковой радикальности. Так, субъект-

ность приписывается прежде всего девиантам, подры-

вающим устоявшуюся систему ценностей и норм со-

циального взаимодействия и «ответственным» за из-

менения общества в целом (в отличие от изменений в 

обществе): такое понимание субъекта «предполагает 

как деятельность, действие и авторство, так и подчи-

нение» [29, с. 326]. Внимание к хаосу после двухвеко-

вого акцента на космосе не может быть оправдано как 

«компенсация»: разумным был бы учёт как одного, 

так и другого диалектического полюса. 

К тому же такая поляризация век спустя ввергает 

социологию всё в ту же ошибку имени Парето и Тар-

да: субъективность атрибутируется лишь избранному 

меньшинству, что автоматически либо конспирологи-

чески деформирует общую теорию социального, либо 

элиминирует сам шанс на «возвращение субъекта» в 

социологию
15

. Но и теории, которые видят движущие 

силы социокультурных процессов прежде всего в кол-

лективных (корпоративных) субъектах действия 

(например, концепции коллективного, группового 

действия), в случае введения модуса исключительно-

сти
16

 впадают в противоположную ошибку.  

Этим мы лишний раз подчёркиваем, что социальная 

субъектность никогда не бывает ни безграничной, ни 

безгранично ограниченной. Дефинирование её границ 

– важная задача социолога, приступающего к иссле-

дованию данной темы
17

. Игнорирование этого дефи-

нирования либо ввергает социолога в «ловушку бес-

конечного определения», либо оставляет его наедине с 

сугубо демагогическими, политически окрашенными 

и малонаучными категориями (вроде «активизм», 

«креативность» и т.п.). 

Это замечание учитывают новейшие социологиче-

ские теории, которые акцентируют внимание как на 

индивидуальных, так и на коллективных (групповых) 

социальных субъектах, пытаясь выявить «механизмы, 

                                                 
13 Где структуры представлены в виде инкорпорированных субъекту 

вариаций поведения, а свобода субъекта – в виде возможности вы-
бора среди этих вариаций или их комбинирования. 
14 Тут можно привлечь для примера как чистых постмодернистов 

(вроде Ж.-Ф. Лиотара), так и «поздних модернистов» (Ю. Хабермас, 
У. Бек) и т.п. 
15 Ибо тогда субъект остаётся предметом политологии или психоло-

гии, а как значимый массовый социальный феномен он не суще-
ствует. 
16 То есть объяснения социокультурных процессов исключительно 

через коллективные действия. 
17 Мы хорошо понимаем, что эта тема граничит с дефинированием 

границ понятия и феномена свободы, однако всё равно не можем 

обойти её стороной. 
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с помощью которых они производят и воспроизводят 

социальную реальность» [25, с. 245]. Так, А. Этциони, 

один из авторов теории социальной направленности, 

рассматривает «мобилизационные силы коллективов и 

обществ в качестве основного источника их собствен-

ных преобразований и трансформаций их отношений 

с другими социальными единицами» [30, p. 393]. Дру-

гой вариант предлагает А. Турен в своей концепции 

«самопроизводящегося общества», где он акцентирует 

внимание на том, что общество и история являются 

производными коллективных действий, главными 

носителями которых выступают социальные движе-

ния [31]. Становление субъектности в таких социаль-

ных движениях связано с возникновением индустри-

ального общества, существенно увеличившего «спо-

собности к самодеятельности» и расширившего диа-

пазоны возможностей и вариантов выбора. 

В анализе специфики этой субъектности Турен 

вполне релевантен нашим вышеприведенным рассуж-

дениям, указывая на то, что современная наука воз-

вращается к свободе как центру социальной жизни «и 

даже, если смотреть еще глубже, к понятию субъекта, 

поскольку он представляет способность людей одно-

временно освобождаться и от трансцендентных прин-

ципов, и от коммунитарных правил» [4, с. 56]. Однако 

рационализм Турена (его акцент на сознании), а также 

протестно ярко заявленный антиэтатизм
18

 несколько 

снижают ценность его теоретизирования. Впрочем, 

эту же ошибку отчасти повторяет Ю. Хабермас
19

. 

Особенно хорошо этот логический ход высвечива-

ется тем, что понятие «субъект», по Турену, обяза-

тельно предполагает «дистанцию, занятую индивида-

ми и коллективами в отношении институтов, практик 

и идеологий» [4, с. 60]. Такое сугубо идеолого-

мировоззренческое дистанцирование не может быть 

объяснено никакими гносеологическими или даже 

эпистемологическими причинами. Его поиски техник 

дистанцирования, с помощью которых утвердится 

«свобода субъекта», граничит с неосознанием просто-

го факта социализированности субъектности. Даже 

«смерть» индустриального производства субъектов и 

субъектности (а это крайне спорный тезис, если его 

рассматривать всерьёз) не даёт нам основания гово-

рить в таком ключе. О проблематизации и актуализа-

ции этой проблемы – да. Но не об «уходе» и не об 

«исчезновении». 

Безусловно, индустриальное производство соци-

ального во многом детерминировало траектории био-

графий и артефакты истории; безусловно, жизненные 

выборы людей индустриального общества зачастую 

были сделаны их предшественниками; безусловно, 

жёсткость структур и институтов индустриального 

общества была такова, что их ослабление подвело З. 

Баумана к метафоре «текучести» (что в том числе, 

основано на постоянных, каждодневных самостоя-

тельных выборах человека, определяющего для себя 

жизненные стратегии и способы их реализации). Но 

                                                 
18 Совершенно, между прочим, неправомочный и логически неаргу-

ментируемый в данной конструкции. 
19 Не исключено, что перед нами не только «ошибка теоретизирова-
ния», но и «ошибка поколения», взращённого на страхе и опасении 

перед всемогущим государством тоталитарности, на восторгах и 

поисках «поколения 1968 года» и т.д. 

всё это не означает ни распада традиционных струк-

тур и институтов продуцирования субъекта и субъ-

ектности, ни (необходимости) дистанцирования (по 

логике А. Турена). Как раз наоборот: человек, выстра-

ивающий свою жизнь по собственному сценарию, 

делающий самостоятельный и ответственный страте-

гический выбор и реализующий его, становится под-

линным социальным субъектом именно в модерном 

значении этого слова (для понимания этого достаточ-

но быть знакомым с культурными продуктами модер-

на). В некотором смысле такой человек диалектически 

как раз не является субъектом, ибо он не выбирает, 

являться ему субъектом или нет, выбирать свободу
20

 

или нет. Такой субъект оказывается несубъектом сво-

ей субъектности, оставаясь при этом вполне субъек-

том в традиционном понимании этой категории. 

Эту мысль мы можем оттенить аргументами Э. 

Гидденса (см.: [32]), акцентирующего внимание на 

действиях и взаимодействиях социальных субъектов 

(прежде всего индивидов), детерминирующих посто-

янные изменения социальной реальности. Напомним, 

что именно поэтому Гидденс постулирует некоррект-

ность «статического» понятия «структура» и необхо-

димость введения «динамической» категории «струк-

турация» как описания коллективного поведения лю-

дей: «Вся наша жизнь проходит в трансформации» 

[32, p. 3], и вся эта жизнь есть (вос)производство об-

щества. Обладая безусловной субъектностью (ибо 

индикаторы свободы, творчества, самоопределения и 

т.п. наличествуют), такие субъекты фроммовски обре-

чены на невыбирание своей субъектности, то есть они 

не являются тем, что мы предлагаем назвать мета-

субъектами – субъектами по отношению к своей 

субъектности, к её рамкам и пределам. 

Гидденсовское описание повседневного поведения 

обычных людей, часто далеких от каких-либо рефор-

мистских намерений, тем не менее проявляющих ка-

чества социальной субъектности, арчеровская морфо-

генетическая картина [см. 33] постоянного и ради-

кального переструктурирования – это как раз концеп-

ции субъектов, замкнутых в своей субъектности и об-

речённых на неё; более того, они обречены не только 

на онтологию субъектности – они обречены на узкий 

спектр реализации этой субъектности (то есть лишь в 

тех модусах и тех формах, на которые их «обрекает» 

социальное). И достигается это, безусловно, знание-

выми механизмами. Так, М. Арчер, выделяя два типа 

субъектов («корпоративные агенты» и «первичные 

агенты» (индивиды)), называет такие важнейшие чер-

ты субъектности, как способность к размышлению, 

целенаправленность, стремление к продвижению и 

новациям, сопряженные с возможностью реализации 

человеческой способности к познанию или всезнанию. 

Все эти атрибуты субъектности мало того, что социо-

культурно и исторически ограничены
21

, так ещё и са-

моподдерживают себя сугубо знаниевыми механиз-

мами (ибо существуют в «общепризнанном», в «не-

                                                 
20 Кавычки можно расставить по вкусу. 
21 Для сравнения: достаточно изучить описание конструирования 

«культуры состязательности», которое приводят супруги Бергеры и 
Р. Коллинз [34], чтобы осознать навязчивость и тоталитарность 

производства субъектности в том понимании, в котором его пред-

почитает неолиберально организованное общество. 
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дискутируемом», в «доксе» (по Бурдье), в «здравом 

смысле»). 

Обратившись к дальнейшему анализу характери-

стик субъектности, мы обнаружили у У. Бека такой 

перечень характеристик социальных субъектов, как 

«способность предвосхищать опасности, переносить 

их, обращаться с ними на биографическом и полити-

ческом уровне… Субъекты должны научиться преодо-

левать страх и неуверенность. Из этого нарастающего 

принуждения к самостоятельному преодолению не-

уверенности раньше или позже должны возникнуть 

новые требования к общественным институтам в сфе-

ре образования, терапии и политики… Таким образом, 

в обществе риска обхождение со страхом и неуверен-

ностью становится в биографическом и политическом 

плане ключевой цивилизационной квалификацией, а 

выработка соответствующих способностей – суще-

ственной задачей педагогических учреждений» [35, с. 

93]. Однако же, как мы видим, при структурной и ин-

ституциональной обусловленности субъектности её 

характеристики и спецификации остаются знаниевы-

ми, причём, заметим, парадоксальность и до некото-

рой степени оксюморонность сочетания «субъекты 

должны научиться» не замечается самим автором (это 

мы и концептуализировали выше как «обречённость 

на субъектность»). 

Уже неоднократно упомянутый нами П. Штомпка, 

анализируя субъектные характеристики, делит их на 

две группы: одна из них «определяет, будут ли люди 

стремиться изменить свое общество
22

, вторая – будут 

ли люди способны действовать
23

. Деятеля можно счи-

тать прогрессивным, если он сочетает обе предпосыл-

ки: мотивации и возможности, иными словами, если 

он хочет и может действовать» [25, с. 64]. Иначе 

говоря, помимо увязки субъектности с уже указанной 

нами гипотезой рациональности, мы наблюдаем также 

увязку субъектности с гипотезой аксиомаркированно-

сти: субъектность аксиоматично подлежит аксиологи-

ческой оценке (что есть прогрессивное, собственно? 

Всякое ли действие из «хочет и может» приводит к 

прогрессу? Всякое ли стремление изменить общество 

будет прогрессивным и положительным?). При этом 

Штомпка «усугубляет» свою концепцию указанием, 

что «идеальным типом активного общества»
 24

 будет 

тип, субъектно продуцированный совпадением пяти 

условий: «1) творческие, независимые, адекватно осо-

знающие реальность деятели; 2) богатые и гибкие 

структуры; 3) благоприятные и активно воспринимае-

мые естественные условия; 4) долгая и уважаемая 

традиция; 5) оптимистичный, долгосрочный взгляд на 

будущее и его планирование» [25, с. 64], что будет 

«генерировать прогрессивно ориентированную дея-

тельность», отвечающую характеристикам подлинной 

социальной субъектности. 

Такая картина весьма проблематична как теорети-

чески, так и методологически. Во-первых, теоретик не 

имеет права отказывать в субъектности (идентично-

сти, праве, онтологическом статусе, системности - 

                                                 
22 Входящие в эту группу переменные формируют мотивации, ори-

ентированные на действие. 
23 Переменные данной группы формируют поведенческие возмож-

ности, направленные на действие. 
24 Термин, введенный А. Этциони. 

каком угодно атрибуте) «оппоненту» его собственного 

взгляда на прогрессивность / успешность / полезность 

и т.п. Во-вторых, она ставит вопрос об индикаторах 

«прогрессивного», «творческого», «адекватно осозна-

ющего»
25

, «богатого», «уважаемого», «благоприятно-

го», «гибкого» и т.п. сугубо оценочных эпитетах. В-

третьих, она воспроизводит всё ту же «контейнерную» 

социологию (в данном случае вестернизированную), 

которая отказывает в самостоятельной и сущностной 

онтологии другим социальностям и другим формам и 

способам осознания социальностей. 

Ещё одним важным измерением субъектности, по 

П. Штомпке, является самотрансценденция
26

 и её фе-

номены: «…Самотрансценденция происходит по трем 

«границам» условий человеческого существования: 

трансценденция природы посредством ее покорения, 

контроля и регулирования; трансценденция социаль-

ных структур посредством отказа от прежних, пере-

смотра реформ и революций; и последняя по месту, но 

не по значению – самотрансценденция посредством 

обучения, тренировки, самоконтроля, продвижения 

вперед и т.д.» [25, с. 65]. Это является хотя и сугубо 

теоретическим, однако аргументом в пользу нашего 

концептуального предложения метасубъектности. 

Способность переступить «границу» жизнедеятельно-

сти личности в контексте нашего исследования и во-

обще в условиях современного мира приобретает осо-

бую актуальность, поскольку прежде всего связана с 

реализацией личностного потенциала, возможностями 

его развития, самотрансформации. Это вытекает из 

природы самотрансцендентности (или тенденции к 

самотрансцендентности), которая, полагает Штомпка, 

детерминирована двумя основными качествами чело-

века: во-первых, склонностью к инновациям, генери-

рованию новых идей; во-вторых, кумулятивным ха-

рактером постоянно расширяющегося и обогащающе-

гося человеческого опыта, который на индивидуаль-

ном уровне приобретается путем обучения, а на исто-

рическом – благодаря социальной сфере и культуре. 

Отбрасывая позитивистски-прогрессистскую ритори-

ку Штомпки, мы солидаризируемся с ним в том, что 

самотрансценденции (как субъектность по отношению 

к своей субъектности, субъектность по отношению к 

своей возможности выбора
27

) в условиях «текучей» 

социальности, фундирующей себя не в жёстких струк-

турах и институтах, а в мягких «знаниевых» основа-

ниях, становятся важным фактором субъектности в 

полном смысле этого слова. Бодрийяровская «чёрная 

дыра социального» в виде молчаливого большинства 

определяется вовсе не способностью или неспособно-

стью участвовать в политике: его онтологическая де-

терминация погружена куда глубже – в 

(не)способность определять сами границы своего уча-

стия в политике, свои возможности влияния и воз-

можные последствия своих действий в ней
28

. Без-

                                                 
25 Теорема Гофмана и теорема Томаса, насколько нам известно, до 

сих пор так окончательно и не согласованы. 
26 Способность выходить за собственные пределы, прорываться 

через сдерживающие трудности, преграды, «переступать границу». 
27 Условно говоря: не выбирать между тремястами сортов колбасы, 
а выбирать между колбасой и книгой. 
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условно, Штомпка видел эту интеллектуальную ло-

вушку, поэтому старался расширить субъектность 

человека через такие категории, как «неограниченная 

способность человека», «созидание», «обучаемость», 

«возможность воспринимать или создавать новше-

ства», «способность постоянно наращивать багаж зна-

ний, мастерства, стратегий, технологий и т.д.» [25, с. 

65], в чём он видит не только источник социальной 

субъектности, но и главное условие прогресса челове-

чества, вопреки всем пессимистическим взглядам по 

поводу его будущего. И, безусловно, он отдает себе 

отчет в том, что самотрансцендентный социальный 

субъект – это идеальный тип, причём различные есте-

ственные и социокультурные факторы
29

, подавляю-

щие активность, могут воспрепятствовать развитию 

способности субъектов к созиданию. Однако нам важ-

нее то, что Штомпка не «высвобождает» субъекта 

полностью из-под «давления» социальной структур-

ности: важным условием субъектности он полагает 

процесс накопления и трансмиссии традиций, где ре-

шающей он видел роль таких социальных институтов, 

как семья, церковь, школа, средства массовой инфор-

мации и др. Это доказывает, что Штомпка также осо-

знаваёт диалектичность субъектности, её «выраста-

ние» из социальной структурности
30

, и, следователь-

но, определение субъектом самого себя в тех знание-

вых инструментах и категориях, которые ему предо-

ставляются социальностью. 

В постсоветском социологическом дискурсе про-

блематика субъектности существенно модифицирует-

ся вместе с радикальными трансформациями конца 

«короткого ХХ века», говоря языком Э. Хобсбаума. 

Так, анализируя социальную структуру советского 

общества 1980-х гг., Т.И. Заславская и Р.В. Рывкина 

обнаружили поразившую их бессубъектность: «Субъ-

ект – это прежде всего тот, кто проявляет активность, 

имеет собственную позицию, стратегию поведения и 

ее реализует. Поскольку нас интересовала подлинная 

социальная структура советского общества, мы искали 

те социальные группы, которые проявляют самостоя-

тельность и целенаправленную активность, во-

первых, как и положено, в деятельности экономиче-

ской, хозяйской по отношению к собственности. Так 

вот, мы этих субъектов не нашли» [36, с. 124]. Поэто-

му появились такие «субъекты», как сторонники и 

противники перестройки, консерваторы, революцио-

неры, авангардисты и т.д. Подмена социальных субъ-

ектов псевдосубъектами не устранила бессубъектно-

сти общества, вернее, как отмечали Т.И. Заславская и 

Р. В. Рывкина, не изменила теневой характер социаль-

ной структуры советского общества. О бессубъектно-

                                                                                
28 Здесь, например, можно было бы развернуть длительный диспут, 
являлись ли протестанты «арабской весны» субъектами своего по-

литического действия (и если являлись, то почему их коллективные 

действия, с одной стороны, настолько социально технологичны, с 
другой же, - иронично были прозваны facebook-революциями), 

однако это не является предметом нашей статьи. 
29 В качестве примера таких факторов П. Штомпка приводит, в 
частности, пассивность, сформировавшуюся в результате социали-

зации, «подключение адаптивных, защитных механизмов и жесткие 

уроки, «шрамы» от прошлых неудач» [25, с. 66]. 
30 Аналогично бурдьевистскому габитусу – «структурированной 

структуре, предрасположенной функционировать как структуриру-

ющая структура» [5]. 

сти общества писал и В.А. Ядов, полагая, что именно 

этим советское общество было тождественно тради-

ционному [37]. Определяя субъектность как «способ-

ность социальных субъектов … реагировать на внут-

ренние … и внешние … вызовы, упреждать или сдер-

живать нежелательные и опасные тенденции природ-

ных, социальных, экономических и политических 

сдвигов и содействовать желательным» [38, с. 11], 

российский социолог тем самым предлагает более 

широкое, нежели мировоззренчески и ценностно 

окрашенное дефинирование субъектности Р.В. Рыв-

киной. Латентно возражая Рывкиной, современный 

философ Славой Жижек в книге «О насилии» [39] 

называет подобные интенции – теоретические или 

политические, практические или категориальные – 

«ложным чувством безотлагательности», указывая: «В 

некоторых ситуациях единственная по-настоящему 

«практическая» вещь состоит в том, чтобы бороться с 

соблазном незамедлительных действий и «сидеть и 

ждать», занимаясь терпеливым критическим анали-

зом. От нас со всех сторон требуют вовлеченности и 

участия». Жижек, в отличие от Рывкиной, не отказы-

вает в субъектности лишь на основании очевидного 

отсутствия явных движений и акций, демонстратив-

ной стратегичности и нигилистичной самостоятельно-

сти. С. Жижек куда ближе подобрался к категории 

метасубъекта, которую мы предлагаем именно для 

освобождения социологического дискурса от чрез-

мерного пафоса освобождения, для десубъективации 

субъектности и для деаксиологизации аксиоматики 

субъектности. 

Своеобразной постмодернистской альтернативой 

этому является эвристическое предложение А. Сого-

монова в виде «неораблезианской субъектности» как 

«феномене предсовременной ситуации»: стиль мыш-

ления и телесность Панурга «удивительным образом 

напоминает нашу телесность и наш сегодняшний ин-

теллектуализм» [40, с. 62]; этого героя не отягощает 

«груз социальной ответственности, профессионально-

го призвания и необходимости участия в обществен-

ном разделении труда. Он …вне каких-либо солида-

ристических общностей, и поэтому его идентичность 

строго не кодифицируется» [40, с. 62-63]. Он проти-

вопоставляет себя, свою судьбу и биографию гранд-

нарративам культуры и всеобщей истории (и здесь А. 

Согомонов явно апеллирует к Ж.-Ф. Лиотару), а саму 

биографию конструирует эстетски, или, по М. Фуко, 

как материальный объект, «из которого необходимо (и 

вполне возможно) сотворить произведение искусства» 

[40, с. 63]. 

Субъектность такого человека Согомонов видит в 

поиске между противоречиями постсовременной 

культуры (между глобальностью постсовременного 

мира и многомиллионной локальностью единичных 

биографический судеб) новых форм жизнедеятельно-

сти – «яркой эстетической выразительности своей 

карьеры, эффективности своего политического соуча-

стия, чрезмерной привлекательности своих тусовок и 

т.п. Но главная опасность для неораблезианцев начала 

XXI столетия – утрата «общего» (социального) пони-

мания конечности субъективных миров: они переста-

ют ориентироваться в том, где кончается их внутрен-

ний мир и начинается мир внешний» [40, с. 64-65]. 
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Опасность, собственно, в том, что «возрожденное 

неораблезианство... означает возращение нашей циви-

лизации к гиперперсонализму досовременной эпохи и, 

вполне вероятно, окажет весьма серьезное воздей-

ствие на социокультурную эволюцию общества со-

временного типа» [40, с. 67].  

Такие образцы теоретизирования лишний раз под-

чёркивают релевантность наших гипотез о кризисе 

рационалистских моделей как биографий, так и субъ-

ектов
31

, а также о том, что рационалистски инспири-

рованный отказ от коллективности не только приво-

дит к расширению ориентации биографических про-

ектов исключительно на себя самих с «резервировани-

ем» за собой права на серьёзную жизненную ошиб-

ку
32

, с отказом от сопричастности к «гранд-

нарративам». Это, конечно, «освобождает» субъектов 

от дополнительной «биографической страховки»: 

страховки идеологической, страховки дискурсивной», 

страховки смысложизненной, страховки субъектной, 

страховки коллективистской, страховки практической. 

Однако это же приводит к уже не только количе-

ственной, но и качественной атомизации и индивиду-

ализации (процессов, описанных Н. Элиасом и З. Бау-

маном). «Неораблезианская субъектность» в своём 

саркастичном нигилизме рано или поздно трансфор-

мирует субъекта в не-субъекта, и уж, безусловно, за-

кроет все возможные пути для движения к метасубъ-

ектности. 

________________________________________ 
 
31Кризис проективного сознания, уход отчётливого понимания 

людьми своей жизненной траектории. 
32Что в социальностях иных эпох и конституций рассматривается 
как финиш любого проекта – сравнить с тем, какой катастрофой в 

таких социальностях являются адюльтер; ошибочный брачный 
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Discourse of social subject and subject of social discourse: possibility of knowledge theorems 

L. G. Sokuryanskaya, A. S. Golikov 

Abstract: In article the theoretical analysis of a discourse of subjectivity in modern western and Post-Soviet sociology is carried out. 

Basic provisions of article concern debatable questions of definition and operationalization of the subject and subjectivity, and also 

opportunities of creation of the theory of subjectivity within knowledge sociology axiomatics. It is emphasized that definitions of 

subjectivity in the post-modern world stop being sufficient and satisfactory. The conclusion that there is a need for promotion of 

category of the metasubjectтess as a property of the participant of a sociality consisting in subjectivity relatively to own subjectivity 

is drawn. 
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Анотація: в статті аналізується аксіологічний аспект споживчої культури в умовах трансформацій сучасного суспільства. 

Розглянуто основні механізми формування ціннісно-нормативної бази споживання в сучасній українській ситуації, де спо-

живання постає способом об’єктивізації способу життя людини. Окреслено основні тенденції сучасної споживчої культури, 

яка характеризується як засіб підтримання суспільного механізму через систему налагоджених, регламентованих і стійких 

соціальних взаємодій та канали трансляції норм і цінностей. 

Ключові слова: споживання, споживча культура, стиль життя, культурна норма, споживча поведінка. 

 

Актуальність. Сучасний етап соціального розвитку 

українського соціуму характеризується формуванням 

нових суспільних відносин, які характерізуються 

відповідними ідеалами, що дозволяє їм продуктивно 

зреалізовувати себе в структурах інноваційно-

мінливого соціального простору. Безумовно , цей 

феномен потребує соціологічного аналізу, оскільки 

проблема цінностей неминуче виникає в епохи транс-

формацій соціокультурних традицій і дискредитації 

ідеологічних засад суспільства, де основні труднощі 

розв’язання ціннісних проблем полягають у їх багато-

рівневому характері.  

Саме тому, споживання, як найбільш актуалізована 

форма соціальної дії сьогодні може, з одного боку, 

активно сприяти розвитку соціальної раціональності 

суб'єктів і суспільства в цілому, а з іншої може висту-

пати і чинником нівелювання великої чисельності 

духовних (соціокультурних цінностей), які виходять 

за межі суб'єктного функціонування і не включаються 

в його систему норм.  

Соціологічний аналіз дозволяє розкрити структуру, 

функції і сутність споживання як ціннісної діяльності 

людини, виділити її ідеальні абриси і, разом з тим, 

позначити її межі. Загалом споживання є необхідним 

внутрішнім моментом існування будь-якої соціальної 

діяльності, яка володіє складною структурою і зако-

номірностями свого розвитку.  

Споживання в аспекті структурно-діяльнісного пі-

дходу поєднує аксіологічний та інституційний виміри, 

соціально-групові та практичні формоелементи.  

Постійна орієнтованість на інновації, примат мате-

ріальних цінностей, індивідуалізм, зростання рівня 

споживання, ідентифікація сучасних людей на основі 

своєї професійної діяльності, безпрецедентний вплив 

науки на суспільство - все це виступає важливим со-

ціокультурним тлом функціонування сучасних форм 

економічної активності різного масштабу. Зміни соці-

альних умов та суспільних ціннісних орієнтирів приз-

водять до того, що механізм їх відтворення відходить 

на задній план, поступаючись місцем адаптаційним 

механізмам. Динаміку цього процесу можна про-

стежити через аналіз ціннісно-смислової системи 

суспільства споживання. Все це актуалізує теоретичні 

та емпіричні дослідження даного проблемного поля, 

оскільки вони дозволяють визначити технології ефек-

тивного розвитку соціальності в нових умовах. 

Мета статті – проаналізувати аксіологічний аспект 

споживчої культури в умовах трансформацій сучасно-

го суспільства. 

Базовою для аксіології є проблема можливості 

існування цінностей в структурі буття в цілому і їх 

зв'язку з предметною реальністю.  

Споживча культура, продукована глобалізованою 

економікою, часто не збігається з нормами тра-

диційної культури. У культурі суспільства споживан-

ня в цьому контексті можна виділити три суттєвих 

елементи. По-перше, це масовоінформаційна культу-

ра, яка виникла в результаті бурхливого розвитку мас-

медіа, по-друге, споживчий стиль життя, який редукує 

багатовимірне соціальне буття до вузького набору 

дій, спрямованих на оволодіння матеріальними бла-

гами і по-третє, глобальний консьюмеризм, який задає 

суперечливу динаміку взаємодії стандартів спожи-

вання і культур різних країн світу. 

Споживач тут постає матеріалістичним фетиши-

стом, де ідеологія споживання змушує його постійно 

означувати за допомогою предметів результати своєї 

діяльністі, своє оточення, свої думки і почуття. Лю-

дина в суспільстві споживання виступає об’єктом 

соціальних інтеракцій, і часто приречена зіставляти з 

оточуючими людьми не себе, а певні атрибути, 

наділяючи речовий образ значенням власної сутності.  

Наслідком цього є суттєва дезорієнтація у 

внутрішньому світі людини, в її чуттєвому світі і 

предметному полі. Людина, яка живе в споживчому 

вимірі життя, не тільки заощаджує кошти, але і кон-

тролює емоційні витрати, підраховує нервове напру-

ження, намагається калькулювати насолоду. Розум 

людини-консьюмера є підпорядкованим своєрідному 

синтезу культури і математики в їх профанованій 

«ринковій» формі. 

Цей синтез породжує нових «лідерів» споживчої 

культури , які є частиною ідеології споживання і 

діють у просторі мозаїчної масово-інформаційної 

культури. Ці герої потрібні для того, щоб споживаць-

кий стиль життя постійно залишався життєвим проек-

Трансформація соціокультурних традицій та споживча культура 

Споживча культура, наповнена структурами повся-

кденності, ідеологічними фетишами товарів та «куль-

турними технологіями», де економічно-утилітарна 

компонента починає домінувати над духовним стає 

сферою обміну. У науковому обігу соціології культу-

ри поруч із поняттям масової споживчої культури 

перебувають також «споживчий стиль життя» (М. 

Фезерстоун); «культурне споживання», «найнижча 

загальна культура» (Ж. Бодрійяр); «культурні техно-

логії, глобальний консьюмеризм» (П. Стірнс); «інду-

стрія культури» (Т. Адорно); «панівна культура» (С. 

Жижек); «культура споживання» (Ф. Фукуяма). 
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том кожної людини і був вичерпно повним відобра-

женням її індивідуальності. Головне, чим володіють 

герої споживчої культури - це почуття стилю, 

здатність структурувати, нехай і спонтанно, свої сма-

ки, чітко слідувати моді і відкидати те, що вже є «не-

актуальним» з точки зору моди. Якщо завданням по-

передніх героїв споживання була демонстрація мар-

нотратства ледарюючого класу, то неогерої повинні 

відображати стиль та індивідуальність, які, проте, 

дозволяють їм ідентифікувати себе з будь-якою гру-

пою або класом [Веблен, 1984; Бурдье, 1993].  

Така символічна ідентифікація виступає водночас 

інструментом стратифікації суспільства та дозволяє 

легітимізувати нові форми соціальної нерівності. 

Однак, структурування смаку, організоване через 

ідеологію споживання, часто йде всупереч класовому 

поділу суспільства, що дозволяє згладжувати 

експліцитні відмінності в добробуті різних соціальних 

груп.  

Зумовлені ідеологією споживання статусні подіб-

ності та відмінності тільки камуфлюють соціальні 

відмінності, але не можуть їх усунути. Ж.Бодрійяр 

говорить у зв’язку з цим про демістифікацію буржу-

азної ідеї вільної соціальної мобільності, відзначаючи, 

що споживча рівність скоріше вказує на соціальну 

інертність. Індивід, який приймає споживання як за-

садничу цінність, виявляється в дійсності пасивним і 

рефлексивним, оскільки придбання продукту з пев-

ною знаковою вартістю дозволяє йому задовольняти-

ся насамперед ідеєю, такою собі додатковою насоло-

дою, закладеною в продукт [Бодрийяр, 2006, с.108-

109]. В умовах масового виробництва придбання та 

користування речами перестає підкорятися тільки 

функціональній і економічній логіці. Вирішальними 

стають логіка символічного обміну і логіка вар-

тості/знаку. Споживання постає не стільки споживан-

ня предметів, скільки споживання означуваного, 

вкладеного в предмети-речі та послуги засобами ідео-

логії споживання. Створюється особливий дискурс 

предметів, який закріплює володаря деяких «пред-

метів-свідків» за певною «культурою», а самі предме-

ти сьогодні великою мірою замінюють приналежність 

особи до певного класу [1, с.111].  

Іншими словами, суспільство орієнтоване на виро-

бництво відмінностей, має ідентифікувати індивідів 

шляхом надання їм певного статусу із закріпленням 

його в певній споживчій групі. У зв'язку з цим, спо-

живання фактично маркує соціальні страти за допо-

могою предметів. Так, співвідносяться життєві прак-

тики (здобуття освіти, кар'єрне зростання, професійні 

досягнення) з практикою ставлення до предметів, 

тобто, оточення певними товарами-символами. Таким 

чином, соціальна мобільність все більше відбувається 

переважно у зв’язку із залученням людини до демон-

стративного споживання. 

 Крім гіперпродуктів-симулякрів («надзвичайна пі-

дробка підробки»), виникають також і специфічним 

чином інвертовані гіпопродукти (недопродукти). 

Сьогодні можна зафіксувати такі з них, як «війна без 

війни» (віртуальні ігри), «секс без сексу» (віртуаль-

ний секс), «кава без кофеїну», «вершки без жиру». 

Таким чином, з форми виключається те, що повинно 

міститись в ній, в продукті вже немає того, що скла-

дає його сутність.  

Під впливом споживчої домінанти трансформуєть-

ся сама аксіосфера життя людини. 

По-перше, увага людини зосереджується переваж-

но на матеріальному, суто тілесному аспекті світу. 

Фундаментальне питання «для чого жити?» 

підміняється питанням «як облаштувати життя?» , 

тобто «оформити» своє існування в образах. По-

друге, ідеологією споживання постійно підтримується 

ілюзія про те, що придбання товарів сприяє сходжен-

ню людини в соціальній ієрархії. Накопичення і спо-

живча активність ніби сприяють особистісному і 

культурному зростанню. По-третє, брак змістовності 

життя доводиться постійно підміняти заповненням 

нашвидку спрацьованими образами, ідеями, символа-

ми (часто, і подіями, новинами), які сугестивно (через 

багаторазове повторення в ЗМІ) пов'язуються з това-

рами, компаніями-товаровиробниками, торговельни-

ми центрами. 

Новітні інформаційні технології стають основою 

для просування індивідуалізованих споживчих стра-

тегій. В умовах технологізації повсякденної культури 

значні зміни зазнає процес соціального пізнання або 

репрезентації людиною об'єктів зовнішнього світу. Як 

зазначає Н.Костенко - «За закликом ринкової еко-

номіки медіа легітимізують індивідуальні селективні 

практики, однак тою мірою, якою вони піддаються 

цільовому групуванню. Цими цільовими аудиторіями 

медіа опікується, огороджують їх як майданчики для 

свого впливу, зберігаючи, якщо потрібно, або мо-

дифікуючи їх особливий соціокультурний статус» [2, 

с.148].  

Отже, людина, погоджуючись на домінування спо-

живчого стилю життя, вбудовується в складно-

організовану систему споживання, в якій розгортаєть-

ся багатовимірний процес маніпулювання знаками, 

сурогатами, образами країн і людських відносин, 

спрощеними смислами.  

Якщо в 50-60-х р. XX ст. консьюмеризм інтерпре-

тувався у вузькому сенсі, а саме, як ідеологія консью-

меризму, ідеологія споживання, з якою асоціювалася 

відповідна соціальна група, то в 80-90-х р. XX ст. 

консьюмеризм став інтерпретуватися у розумінні 

споживчої культури, за якою приховується здоровий 

глузд споживача як відповідна неораціональність 

буденної свідомості. 

Суттєвою тенденцією споживчої культури є поши-

рення її на сфери життєдіяльності, раніше не були 

цариною споживання і не охоплювалися її ідеологією. 

Ця трансформація торкнулася політики, вищої освіти, 

мистецтва, шлюбу і спорту [3]. 

Так, в політиці кандидати на виборах стали «паку-

ватися» як споживчі товари із підбором для них 

відповідної стилізації одягу, зачіски, аксесуарів, 

наслідком чого стає утворення «живої полиці канди-

датів», яких маркетологи та PR-фахівці розкладають, 

подібно до товарів в супермаркеті, а споживачі-

електорат сприймають як «живий» продукт ринку 

влади.  

У вищій освіті студенти стали ототожнюватися із 

споживачами, а «професори та курси оцінюються так 

само, як готелі». Система тестування, рейтингів та 
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звітів замінює систему відносин «наставник-учень», 

завдяки чому автоматизується процес навчання, а 

замість дипломів студенти матимуть можливості от-

римувати акти виконаних робіт [3]. 

В мистецтві, часто зорієнтованому на споживчий 

ринок, можна спостерігати тривіалізацію продуктів 

мистецтва у вигляді залучення зразків високого ми-

стецтва для споживчої упаковки (продуктів,парфумів) 

чи комерціалізації культурних комунікацій. За спра-

ведливими твердженнями Стірнса, купівля пам'ятних 

сувенірів у відвідувачів памяток культури часто зай-

має більше часу, ніж огляд самих культурних 

об’єктів. Споживчі «спогади» складаються вже не з 

яскравих вражень або відчуття глибинного зв'язку з 

унікальним місцем, а з обов'язковою демонстрацією 

сувенірів, формально пов'язаних з відвіданим об'єк-

том культури, та фотоколекцій, викладених у соціаль-

них мережах на заздрість анонімним відвідувачам.  

Спортивні зайняття стають сферою значних фінан-

сових інвестицій на рівні індивідуального споживан-

ня. Мода проникає в таку функціональну область, як 

спортивне спорядження, одяг та взуття, які стають 

високовартісними соціальними фетишами.  

Отже, базовою зміною консьюмеризму в останній 

чверті XX століття стало стирання «відмінностей між 

споживчими і неспоживчими різновидами діяльності» 

[3]. 

Хоча споживання є інституціалізованим в будь-

якому суспільстві, однак атрибутизація сучасного 

соціуму як суспільства споживання імплікує особливу 

ідентичність цього суспільства та макросубєктів спо-

живання в ньому. Сучасне суспільство виступає сус-

пільством споживання в тому сенсі, в якому інду-

стріальне суспільство було суспільством вироб-

ництва. В індустріальному суспільстві відбувається 

персоналізація членів суспільства перш за все в якості 

виробників товарів, послуг, ідей тощо. Сучасне сус-

пільство сприяє інтерналізації своїх членів переважно 

в ролі споживачів. При цьому ознакою такого сус-

пільства є не споживання як таке, оскільки феномен 

сучасного споживання не обмежується його функціо-

нальними кордонами, але апеляцією до відповідної 

неораціональності споживання, яка має суттєве зна-

чення для формування і відтворення аксіології консь-

юмеризму. В сучасному суспільстві споживання є 

перспективно-орієнтованим і може характеризувати 

статус всієї цивілізації в цілому. 

З іншого боку все більше людей непокояться щодо 

наслідків індустріальної цивілізації, руйнівного впли-

ву сучасних споживацьких стилів життя на навколи-

шнє середовище. Ці люди починають у своїй спожив-

чій поведінці втілювати в життя гасла «споживаєш 

менше, живеш краще», «споживаєш менше, живеш 

довше» та закликають визнати, що задоволення спо-

живчих потреб може спричинити найгірший варіант 

сценарію кліматичних змін. Це призводить до альтер-

нативних форм споживання, свідомого самообмежен-

ня як імператива виживання. 

 Як слушно зауважує у зв’язку з цим М.Шульга, 

розмаїття стилів життя у сфері споживання є можли-

вим лише за умови високого рівня життя людей, тоб-

то, наявності достатнього матеріального, інфраструк-

турного і організаційного ресурсу у суспільстві і у 

широких верствах населення, а також легітимізованих 

в культурі цінностей багатства, грошей, споживання 

та успіху. [4, с. 351]. Для українського суспільства, 

що перебуває у стані виживання, така модель життя є 

неможливою.  

За даними соціологічного моніторингу 2015 року, 

на питання щодо матеріального стану сім’ї за останні 

2–3 місяці від респондентів було одержано такі відпо-

віді : часто не маємо грошей та харчів – інколи жеб-

ракуємо1, 3 %, не вистачає продуктів харчування – 

інколи голодуємо 4, 2 %, вистачає лише на продукти 

харчування 39,3 %, вистачає загалом на прожиття 35,4 

%, истачає на все необхідне, але нам не до зао-

щаджень 12,3 % , вистачає на все необхідне, робимо 

заощадження 2,6 % живемо у повному достатку 0,3 % 

, не відповіли 4,6% .[5, с. 568].  

Тобто, українське суспільство є суспільством пере-

важно бідних людей, де царина 80% населення країни 

є окресленою мінімальними споживчими стандарта-

ми, боротьбою за підтримання мінімального рівня 

життя в умовах серйозних ресурсних обмежень і су-

воро-регламентованого вибору. Зрозуміло, що в умо-

вах сьогоднішнього стрімкого зубожіння населення, 

викликаного інфляцією та тривалим військовим кон-

фліктом на Донбасі, таких людей дедалі стає все бі-

льше. 

Відповідно, діапазон варіантів споживчої поведін-

ки або звужується, або модифікується, набираючи 

інвертованих обрисів в маргіналізованому суспільстві 

споживання сучасної України.  

Крім того, характер сучасної споживчої поведінки 

можна визначити ані як індивідуальний, ані як масо-

вий, як це робилося на попередніх етапах розвитку 

суспільства. Скоріше він є модульним, де всі спожи-

вають з одних джерел, а індивідуальним є лише вибір 

з стандартного переліку можливостей, і саме цей 

вибір є критерієм за яким відбувається стратифікація 

у споживацькому соціумі. 

 Отже, просте задоволення споживацького «голо-

ду», якщо значна чисельність людей переживає його 

без достатніх на те культурних засад, матеріальних 

ресурсів, інфраструктури, без відповідної моральної 

За результатами дослідження соціологічної групи 

«Рейтинг» (жовтень 2010) «Секонд хенд» в Україні», 

57% опитаних респондентів купували колись товари 

«секонд хенду», а 39% роблять це регулярно. Таким 

чином, значна кількість громадян сьогодні обмежена 

власне функціональним споживанням, яке спрямоване 

лише на задоволення природних потреб людини і 

забезпечення життєдіяльності, і змушена регулярно 

позичати гроші, закладати речі у ломбард ( протягом 

2015 року кількість ломбардів по Україні зросла май-

же на 15%), купувати уживане вбрання у магазинах 

“second hand” тощо. Отже, вона звикає до бідності як 

усталеної норми життя і погоджується на звужене 

відтворення власних потреб. До цього варто додати, 

що предметами престижного споживання для україн-

ських громадян стають переважно не вишукані екс-

клюзивні речі, тощо, а імпортні масові вироби вищої 

цінової групи, споживання яких є зумовленим демон-

стративними поведінковими моделями і наздоганяю-

чим споживанням як таким.  
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та ідеологічної підготовки, може мати значні 

соцієтальні наслідки.  

Соціально-економічні зміни, що відбуваються в 

Україні потребують від людей, різкого, часто радика-

льної зміни у поглядах на такі ключові проблеми як 

цінності соціальної автономності, приватного життя, 

професійної діяльності. І саме на межі двох світів – 

світу повсякденності і світу духовності з’являються 

нові можливості і перспективи розвитку культурного 

життя. Функціонуючи в ізоляції чи конфліктуючи 

один з одним, кожен з цих світів приречений на ре-

грес, один через ігнорування базисних цінностей, а 

інший в силу консервативності цінностей. І лише 

діалог, де функціональне і смислове взаємодоповню-

ють одне одного підтримує баланс мінливості і стало-

сті культури як цілісної системи.  

Висновки. В умовах розмивання традиційних кри-

теріїв стратифікації, особливості споживчих практик 

забезпечують вираз статусної диспозиції індивіда у 

суспільстві. Це відбувається за допомогою споживчої 

поведінки як сталої системи формалізованих дій, яка 

спрямована на задоволення потреб в рамках пропоно-

ваних кожним конкретним суспільством соціокуль-

турних норм. 
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Abstract. The article describes the main gender stereotypes identified upon a questionnaire survey on the topic “Gender Stereotypes 
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Introduction. The results of numerous research works in 

the field of gender relations in the Ukrainian society point 

the necessity of gender education at all stages of personal-

ity development, formation of one’s gender competence. 

In the meantime the traditional system of gender attitudes 

complicates the process of gender education and aware-

ness rising considerably, demanding that an individual 

reproduce gender stereotypes and gender inequality, 

which fail to correspond both to the needs of a modern 

personality (irrespective of sex) and modern reality in 

general. Hence today’s Ukrainian facts of life in the best 

way possible actualize the main objective of the “second 

wave” feminism: to teach women to accept their equality 

with men in all spheres of the social scale, get rid of their 

inferiority complex which is portrayed as a merit by the 

patriarchal value system, and to learn how to use the 

gained rights. It’s important to stress that gender incom-

petence is typical not only of the older generation, but 

also of modern young people. 

Brief overview of related publications. The issue of 

gender stereotypes is reflected in studies of both Western 

scientists and their colleagues from the former Soviet 

republics. Works by Eleanor Maccoby [11], Carol Gilli-

gan [9], Sandra Bem [8], Lawrence Kohlberg [10], Todd 

Nelson [12], Svetlana Aivazova [1], Irina Zherebkina [3], 

Dmitriy Vorontsov [4], Tamara Melnik [7], Pavel Gor-

nostay [2], Liudmila Males [6], Irina Kletsina [5], etc., 

deserve special mention. 

Objective. Objective of this work was to identify gen-

der stereotypes of modern student-age young people. 

Materials and methods. Gender stereotypes were ana-

lyzed on the basis of the results of the survey of students 

of Bohdan Khmelnytsky National University of Cherkasy 

on the topic: “Gender Stereotypes of Modern Student-Age 

Young People”. The survey was conducted via a ques-

tionnaire poll at the place of studying of the respondents 

from 11 May to 15 May 2015, respondent selection meth-

od was quota sample (by sex). In total 260 intramural 

students were interrogated (confidence interval: 5%), av-

erage age of those asked was 20 years. 

The questionnaire consisted of 29 questions (see An-

nex 1), which make it possible to determine gender ste-

reotypes characteristic of the respondents, more specifi-

cally: 1) masculinity and femininity stereotypes imposing 

certain perceptions on somatic, psychical and behavioral 

qualities characteristic of men and women upon people; 

2) stereotypes on family and occupational gender roles; 3) 

stereotypes relating to the content of activities of men and 

women (classification by D. Vorontsov). 

Results and discussion thereof. The study brought the 

following findings: 

– the majority of surveyed men (56%) consider that 

modern women are not subjected to discrimination in 

professional sphere. Answers provided by women were 

not that definite: 33% reckon that it is more difficult for 

women to build a career than for men, and 34% see no 

oppressions against women in labor relations; 

– the majority of those asked (57% of men and 57% of 

women) believe that a person’s gender doesn’t influence 

his/her employment, though 39% of women and 29% of 

men are sure that it is a man still for whom it is easier to 

enter a high-paying job; 

– most respondents (63% of men and 68% of women) 

are unaware of the fact that statistically average salary of 

women in Ukraine is by 30% lower than that of men; 

– more than half of those asked (55% of men and 51% 

of women) see no difference under whose command to 

work: a man’s or a woman’s. However, 35% of women 

and 23% of men would still prefer to be directed by a 

man, and only 8% of men and 4% of women would prefer 

to have a woman as a boss; 

– 46% of men and 19% of women agreed with the 

statement that the primary role of a woman in the society 

is related to her “natural” predestination: family, husband, 

children. However, the majority of women (58%) 

couldn’t agree with said gender stereotype; 

– 47% of men and 17% of women share the opinion 

that only that woman who has fulfilled herself as a wife 

and mother can be considered to be successful. A man in 

his turn is considered to be successful if he has fulfilled 

himself in terms of career and has prospects for advance-

ment. However, most surveyed women (58%) reckon that 

the concept of success shouldn’t be associated with gen-

der stereotypes which limit the spheres of human self-

fulfillment; 

– 62% of men and 41% of women noted that a man 

should fully provide for his family; 52% of women and 

34% of men consider that financial responsibility for the 

family should be equally divided between a man and a 

woman; 

– overwhelming majority of those asked (85% of men 

and 88% of women) is sure that if a woman fulfills herself 

in terms of career, it won’t have negative influence on her 

family. Along with that, the students labeled the following 
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as purely women’s duties: 1) staying on a parental leave – 

59% of men and 58% of women; 2) keeping the house 

tidy, cozy and comfortable – 45% of women and 42% of 

men; 3) care for the health of all family members – 35% 

of women and 17% of men; 4) care for the looks of all 

family members – 30% of women and 7% of men; 5) 

cooking– 28% of men and 15% of women; 6) childrearing 

– 19% of men and 8% of women. And only 19% of men 

and 23% of women noted that none of the duties is purely 

women’s; 

– while choosing features characteristic of a perfect 

woman and a perfect man, the student rated the following 

ones as strongly pronounced feminine qualities: kindness 

(75% of the total number of those asked), attractive looks 

(67%), lack of bad habits (60%), ability to keep the house 

(54%), meekness (52%). The following ones appeared to 

be the most remarkable masculine qualities: reliability 

(84%), resoluteness (82%), responsibility (79%), dili-

gence (71%), bravery (69%), financial independence 

(65%). The most significant gender-neutral features char-

acteristic of both genders appeared to be: wit (~ 87%), 

fidelity (~ 80%), thoughtfulness (~ 67%). 

Thus, judging from the obtained results of the ques-

tionnaire survey, the following conclusions may be 

drawn: 

1. A considerable part of surveyed students supports 

gender stereotypes of masculinity and femininity, which 

form expectations as to proper behavior of men and wom-

en in terms of gender. The portrait of a perfect woman 

obtained as a result of the survey doesn’t just portray a 

woman as a representative of the “weaker sex”, but also 

reflects and supports gender inequality existing in the 

contemporary Ukrainian society. Thus, aside from pos-

sessing the gender-neutral features noted during the sur-

vey, a perfect woman according to the respondents should 

be kind, have attractive looks, have no bad habits, be able 

to keep the house. Apart from that, a perfect woman 

should be unambitious (84% of women and 88% of men); 

and 77% of women and 90% of men find her financial 

independence conceivable. At the same time the majority 

of female students (54%) wouldn’t agree to stay at home 

and keep the house if they had such an opportunity, and 

when choosing the place of employment, they paid atten-

tion to, the amount of salary (78%) and prospects for ad-

vancement (72%) in the first place. Put in other words, the 

results of the survey give us an opportunity to suggest that 

the obtained perfect image of a woman doesn’t satisfy the 

challenges of the present-day life, while reflecting gender 

stereotypes of a traditional Ukrainian family, which under 

the circumstances of gender incompetence are interpreted 

by the young generation as a certain standard. Such lack 

of correspondence between facts of life and gender stereo-

types as the perfect patterns of inheritance may result in 

intrapersonal and interpersonal gender conflicts. 

It’s also important to note that one of the negative ef-

fects of gender stereotypes on masculinity and femininity 

is suppression of the development of the qualities which 

fail to correspond to the ideas of a “real” man or a “real” 

woman. Women’s emotional sensitivity and men’s com-

posure are settled gender stereotypes, which rise with the 

very birth of the child, when the complicated process of 

gender socialization begins. The majority of the surveyed 

students (76% of women and 55% of men) supported this 

stereotype, having noted that women are more emotional 

than men. 

2. Though the majority of respondents to the survey 

consider that professional fulfillment of a woman won’t 

have negative influence on her family, the conducted sur-

vey revealed that gender stereotypes related to gender 

roles in both family relations and professional life are 

intrinsic to a good number of the respondents. For exam-

ple, the proposition that a woman is the preserver of the 

hearth and a man is the breadwinner was supported by 

45% of women and 47% of men. At the same time the 

majority of the surveyed women (52%) and 34% of men 

are convinced that financial responsibility for the family 

should be equally divided between men and women. The 

results of the survey therefore corroborate the fact that in 

view of the economic facts of life, as well as the need and 

desire to fulfill herself, a modern woman remains over-

charged, as she bears at least double burden of responsi-

bility, being one of the investors to the family budget and 

“the preserver of the hearth” at the same time. 

As regards to the professional life, mainly gender-

neutral answers were given to straightforward questions 

on the issues of employment, career growth, gender of the 

person in charge and gender of a specialist providing ser-

vices. However, the proposition that woman’s reason dif-

fers from that of a man was supported by 75% of women 

and 68% of men; 38% of men and 20% of women agree 

that leadership and managerial skills are more commonly 

found in men, while women are more apt to organization-

al and execution activities. 

3. The majority of the surveyed students support gen-

der stereotypes relating to the content of activities of men 

and of women. Thus, the vast majority of the respondents 

labeled the occupations in which technical equipment is 

the subject of activity as purely masculine (“Human being 

– Technical equipment” 343 mentions). The following 

occupations are in the lead among masculine occupations: 

miner, builder, driver, plumbing specialist and electrical 

technician. Those occupations in which a human being is 

the subject of activity were labeled as purely feminine by 

the overwhelming majority of students (“Human being – 

Human being” 312 mentions). Pedagogical jobs and ser-

vice trades prevail among the occupations noted: educa-

tor, teacher, hairdresser, cook, nurse, etc. 

The fact that none of the respondents related women 

with occupations like “Human being – Technical equip-

ment” is quite conspicuous. And only 6 out of 260 sur-

veyed students expressed the opinion that there are no 

purely feminine or purely masculine occupations. 

Gender stereotypes relating to the content of activities 

of men and women are based on gender stereotypes of 

masculinity and femininity, which, in their turn, are justi-

fied by theories on natural predestination of genders (es-

sentialism). Thus, feminine qualities: sociability, benevo-

lence, carefulness, affability, keenness of observation, 

etc., are mainly attributed to occupations of the type 

“Human being – Human being”, while masculine quali-

ties: a high order of intelligence, good coordination of 

movements, concentration, endurance, stable nervous 

system, etc. are generally attributed to “Human being – 

Technical equipment” occupations. 

In view of all of the foregoing, it may be concluded 

that men adhere to traditional gender stereotypes to a 
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greater extent than women do and are more inclined to 

gender blindness. Whereas women, even though showing 

more progressive attitude and greater gender sensitivity as 

compared with the surveyed men, serve as the source of 

gender inequality themselves, inheriting some or other 

gender stereotypes. 

Conclusions. In the light of the obtained results, it is a 

fair assumption to say that the level of gender competence 

of modern young Ukrainians is low. Severe shortage of 

gender education (both training courses and educational 

events relating to gender problems and available popular-

science booklets, guidance manuals and other educational 

publications) leads to gender inequality underlying gender 

stereotypes. It is our opinion that comprehensive introduc-

tion of gender education should both increase gender 

competence of an individual and facilitate the restoration 

of gender balance in the society. 

 
Annex 1. 

Questionnaire “Gender Stereotypes of Modern Student-Age 
Young People” 

1. Which future prospect is the most important for you today? 
1). Work and career. 
2). Founding a family. 
3). Work and family at the same time. 
2. Do you agree that the primary role of a woman is related to 
her “natural” predestination: family, husband, children? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
3. Should a man fully provide for his family? 
1). Yes. 
2). Only children. 
3). Financial responsibility for their family should be equally 
divided between a husband and wife. 
4). No. 
4. Would you be able to cast your lot with a person who al-
ready has a child (children) of previous relationship? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
4). Your variant 
_________________________________________________ 
5. Would you be able to forgive your spouse infidelity? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
6. If a single woman bears a baby “for herself”, your attitude 
to that is: 
1). Positive. 
2). Negative. 
3). Neutral. 
7. In which cases, in your opinion, will a divorce be reasona-
ble? 
1). Physical abuse: resort to force, physical punishments in rela-
tion to a spouse or children. 
2). Psychological abuse: emotional abuse, bullying, insults. 
3). Economic abuse: severe restriction in material resources 
preventing one from having an adequate standard of living. 
4). Sexual abuse. 
5). Pernicious habits of a spouse. 
6). Conjugal infidelity. 
7). Reluctance of a spouse to work. 
8). Your variant 
_____________________________________________ 
8. Which of the below duties are purely women’s in your opin-
ion? 
1). Staying on a parental leave. 
2). Childrearing. 
3). Cooking. 
4). Keeping the house tidy, comfortable and cozy. 
5). Care for the looks of all family members. 
6). Care for the health of all family members. 

7). Financial contribution to formation of the family’s budget. 
8). None of the above duties is purely women’s. 
9. In your opinion, if a woman works, it has: 
1). Negative influence on her marriage. 
2). Negative influence on her children. 
3). Negative influence on her family in general. 
4). Work doesn’t have any negative influence on her family. 
10. Do men and women actually have equal chances of career 
growth and advancement in your opinion? 
1). The chances are not equal. 
2). The chances are equal. 
3). Cannot say. 
11. If you were offered a choice under whose command to 
work, of a woman or a man, what would your answer be? 
1). Of a woman. 
2). Of a man. 
3). I see no difference. 
4). Cannot say. 
12. For whom it’s easier to enter a high-paying job in your 
opinion? 
1). For a man. 
2). For a woman. 
3). I see no difference. 
13. Did you know that statistically average salary of women in 
Ukraine is by 30% lower than that of men? 
1). Yes. 
2). No. 
14. If a work doesn’t provide psychic income, is it worth 
changing it even for the one with a smaller salary? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
15. Would you abandon your work if you had an opportunity 
to stay at home and keep the house? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
16. When choosing a place of employment to what will you pay 
attention in the first place? 
1). Salary amount. 
2). Distance from home. 
3). Duration of leaves. 
4). Prospects for advancement. 
5) Your variant 
_________________________________________________ 
17. The concept of “success” is closely associated with the 
gender of a person in the contemporary Ukrainian society. A 
woman is considered to be successful only if she has fulfilled 
herself as a wife and mother. Whereas a man is considered to 
be successful if he has fulfilled himself in terms of career and 
has prospects for advancement. Do you share such opinion? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
18. Are women discriminated in professional (career) progres-
sion today in your opinion? 
1). Yes. 
2). No. 
3). Cannot say. 
19. Name the primary features of a modern woman in your 
opinion (3 to 5 qualities): _______ 
20. Name the primary features of a modern man in your opin-
ion (3 to 5 qualities): ______ 
21. Choose several features out of those offered which describe 
a perfect woman in your opinion: 1). Wit. 2). Outer beauty. 3). 
Kindness. 4). Meekness. 5). Diligence. 6). Generosity. 7). Emo-
tional sensitivity. 8). Ability to keep the house. 9). Charisma. 
10). Resoluteness. 11). Reliability. 12). Responsibility. 13). 
Timidity. 14). Unpredictability. 15). Thoughtfulness. 16). Fi-
nancial independence. 17). Fidelity. 18). Bravery. 19). Ambi-
tiousness. 20). Lack of bad habits. 
22. Choose several features out of those offered which describe 
a perfect man in your opinion: 1). Wit. 2). Outer beauty. 3). 
Kindness. 4). Meekness. 5). Diligence. 6). Generosity. 7). Emo-
tional sensitivity. 8). Ability to keep the house. 9). Charisma. 
10). Resoluteness. 11). Reliability. 12). Responsibility. 13). 
Timidity. 14). Unpredictability. 15). Thoughtfulness. 16). Fi-
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nancial independence. 17). Fidelity. 18). Bravery. 19). Ambi-
tiousness. 20). Lack of bad habits. 
23. How much important is the gender of a person providing 
professional services to you (seller, teacher, doctor, hairdress-
er, etc.)? (Ring in the degree of importance in the scale): 
of no significance   very important 
_____1_____2_____3_____4_____5_____ 
24. Name the occupations, which in your opinion are strictly 
men’s: ___________ 
25. Name the occupations, which in your opinion are strictly 
women’s: ___________ 
26. Select statements with which you agree: 
1). The crucial thing for a woman is to be attractive and for a 
man to be clever. 
2). Men are more apt to exact sciences, whereas women to hu-
manities. 
3). Women are more emotional than men. 

4). Men are more pragmatic than women 
5). Leadership and managerial skills are more common in men, 
whereas women are more apt to organizational and execution 
activities. 
6). Women’s reason differs from that of men’s. 
7). The most important thing for a woman is to get married suc-
cessfully. 
8). Woman is the preserver of the hearth and man is the bread-
winner. 
9). Women (men) are made rather than born. 
10). The majority of differences between men and women are of 
social, rather than natural origin. 
11). Men are polygamous by nature, whereas women are mo-
nogamous. 
27. Your sex: Male  Female 
28. Age (specify in figures): _____ 
29. Year of study: _____ 
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Анотація: У статті розглянуто питання гуманізації та гуманітаризації професійної освіти, як сучасної тенденції. 
Проаналізовано відмінності у визначені вищезгаданих понять. Представлено зміст та специфіку вивчення гуманітарних 
дисциплін в умовах медичних коледжів та інститутів медсестринства. Подано структуру та визначення гуманітарної 
дисципліни як складової гуманітарної науки. З’ясовано зовнішні та внутрішні чинники необхідності запровадження новітніх 
форм і методів формування даної компетентності майбутніх медичних працівників у процесі вивчення гуманітарних 
дисциплін. Проаналізовано специфіку змісту професійної підготовки у медичних коледжах та інститутах медсестринства в 
Україні та гуманітарної підготовки майбутніх медичних працівників у коледжах та інститутах медсестринства, її вплив на 
формування соціально-комунікативної компетентності. Доведено, що курс гуманітарних дисциплін є невід’ємною 
складовою у формуванні соціально-комунікативної компетентності високопрофесійного медичного працівника. 

Ключові слова: гуманізація, гуманітаризація, гуманітарні дисципліни, професійна компетентність, соціально-
комунікативна компетентність медичного працівника. 

 

Постановка наукової проблеми та її значення. 
Проблема професійної підготовки медичних 
працівників знаходиться на вістрі системи охорони 
здоров’я, у якій кадри складають основу ефективності 
зазначеної системи. Від якості професійної підготовки 
медичного персоналу, рівня його професійної 
компетентності й загальної культури багато в чому 
залежить реформування системи надання медичної 
допомоги населенню. Компетентнісні засади 
підготовки медичних працівників спонукають до 
вироблення оптимальної сукупності форм, методів і 
засобів формування всіх складових професійної 
компетентності, в тому числі й соціально-
комунікативної. Важливість означеного питання 
підкреслюється в міжнародних документах, які 
стосуються сфери охорони здоров’я, наприклад, в 
документах ВООЗ, Всесвітньої федерації медичної 
освіти (WFME), Європейської асоціації медичної 
освіти (EHMA). Входження України в європейський 
освітній простір орієнтує вітчизняну систему 
професійної підготовки медичних працівників на 
формування компетентнісного простору навчально-
виховного процесу вищих навчальних закладів 
різного рівня акредитації.  

Мета статті: обґрунтувати значення та навчально-
виховний потенціал циклу гуманітарних дисциплін у 
медичних коледжах та інститутах медсестринства для 
формування соціально-комунікативної 
компетентності майбутніх медичних працівників.  

Викладення основного матеріалу. Медична 
освіта в Україні є єдиною системою, що забезпечує 
безперервність процесу набуття медичної кваліфікації 
у навчальних закладах різного рівня акредитації та в 
системі другої вищої (післядипломної) освіти. 
Професійна підготовка медичних працівників є одним 
з регуляторів соціального розвитку як особистості, 
так і середовища, оскільки, як справедливо стверджує 
О. Солодовник, формує доктрину життєздатності 
суспільства і підтримує соціум шляхом забезпечення 
діяльності сфери охорони здоров’я [1, c. 228]. З 
іншого боку, підготовка медичних працівників є 
складовою загальної системи професійної освіти 
фахівців, що володіють належним рівнем професійної 
майстерності й загальної культури. Т. Кудрявцева 

слушно зауважує, що медичний працівник нині 
повинен мати високий рівень професійних знань, 
умінь і навичок, володіти належним рівнем 
професійного мислення; натомість уявлення про 
медичного працівника як особу, що виконує суто 
допоміжні функції, є застарілими [2]. У зв’язку з цим 
великого значення набуває аналіз змісту професійної 
підготовки майбутніх медичних працівників у 
медичних коледжах та інститутах медсестринства, 
який включає кілька основних взаємопов’язаних 
компонентів, а саме: 

1) цикл гуманітарної та соціально-економічної 
підготовки; 

2) цикл природничо-наукової підготовки; 
3) цикл професійної і практичної підготовки; 
4) цикл дисциплін самостійного вибору. 
У викладеній вище структурі змісту професійної 

підготовки медичних працівників у медичних 
коледжах та інститутах медсестринства гуманітарні 
дисципліни знаходяться переважно у першій групі – 
циклу предметів гуманітарної та соціально-
економічної підготовки. Крім того, в окремих 
випадках гуманітарні дисципліни можуть включатися 
до групи предметів за вибором студента, яка в останні 
роки набуває дедалі більшого значення. Загалом 
система професійної підготовки медичних 
працівників має сформувати єдині вимоги до рівня 
професійної кваліфікації, до наповнення змісту 
професійних компетенцій відповідно до європейських 
документів про освіту та вітчизняного освітнього 
законодавства. Так, сьогодні особливе значення в 
новій парадигмі вищої освіти надається її 
гуманітаризації та гуманітаризації. Саме з цієї позиції 
сформульовані завдання в ухваленій Державній 
національній програмі “Освіта. Україна ХХІ століття” 
(1993 р.), в котрій зазначено: “Гуманізація освіти 
полягає в утвердженні людини як найвищої 
соціальної цінності, розкритті її здібностей та 
задоволенні різноманітних освітніх потреб, 
забезпеченні пріоритетності загальнолюдських 
цінностей, гармонії стосунків людини і 
навколишнього середовища, суспільства і 
природи”[3]. В даному контексті необхідно чітко 
розрізняти поняття гуманізації та гуманітаризації. 
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Погоджуємось з С. У. Гончаренко що, гуманізація та 
гуманітаризація – це два незалежних методологічних 
принципи, що знаходяться у взаємодії між собою, але 
мають власні цілі й завдання [4, с.6].  

Латинське слово «homo», що є спільним коренем 
для обидвох термінів, в словнику перекладається як 
"людина". Похідний від нього термін - humanus - 
«людяний», «притаманний людині». У філософському 
словнику знаходимо таке визначення гуманізму: 
«Гуманізм (від лат. Humanus - людяний) - система 
поглядів, що виражають визнання цінності людини як 
особистості, його прав на свободу, щастя і рівність, 
повагу принципів справедливості та милосердя як 
норм відносин між людьми, боротьба за створення 
умов для вільного розвитку творчих сил і здібностей 
людини» [5, с.99]. Подібний інтерес до особистості 
людини, його внутрішнього світу, самореалізації і 
знаходить відображення в гуманізації освіти, в її 
особистісно-орієнтованих технологіях. 

О.Ф. Гук в своїй роботі пише, що під гуманізацією 
освіти розуміються наступні процеси:  
- гармонізації, удосконалення, олюднення всієї 
системи відносин, формування системи відносин на 
основі солідарності й співробітництва;  
- створення сприятливого морально-психологічного 
клімату в макро- і мікроколективах; - демократизації 
навчального процесу;  
- демонтажу адміністративно-командної системи 
управління життям вищого навчального закладу і 
заміни авторитарних методів управління 
демократичними;  
- оволодіння викладачами й співробітниками 
формами й методами педагогіки “співробітництва” 
[6, c.182]. 

З іншого боку, в академічному тлумачному 
словнику знаходимо наступне визначення: 
«Гуманітарний» – який належить до суспільних наук, 
що вивчають людину і її культуру.[7] Сьогодні слово 
«гуманітаризація» використовується в декількох 
значеннях: як «освіта», «освіченість», що означає не 
лише інтелектуальні досягнення особистості, але і 
наявність у неї чеснот притаманних високо духовній 
людині, піклування про добробут народу, повага до 
людської гідності. З іншого боку, вперше слово 
«гуманітарний» з'явилося в словосполученні 
«гуманітарні науки». Даний термін латинською 
мовою виголосив давньоримський політичний діяч, 
видатний оратор, філософ і літератор Марк Туллій 
Цицерон. 

Гуманітарні науки - перелік наукових дисциплін, 
які вивчають людину в сфері її суспільної, духовної, 
культурної, розумової, моральної діяльності. За 
об'єктом, методологією предмет вивчення 
гуманітарних наук часто перетинається або 
ототожнюється з соціальними науками, при цьому 
протиставлючись всім природничим і точним наукам, 
грунтуючись на критерії методу і предмета [8]. 

Одним із головних завдань гуманітарної науки є 
здатність перетворювати соціальний, політичний та 
економічний світ навколо нас і таким чином робити 
внесок у будь-яку діяльність людини, суспільства і 
держави.  

В свою чергу гуманітарна дисципліна, будучи 
складовою гуманітарних наук, як і будь-яка інша 

дисципліна має свій об’єкт, предмет, завдання, роль і 
функції. 

Об’єкт дисципліни це повна об’єктивна реальність, 
яку дисципліна вивчає, те на що спрямовується 
процес її дослідження. В гуманітарних дисциплінах 
об’єктом пізнання виступає суспільство, окремі сфери 
суспільного життя, різні його прояви. 

Предметом дисципліни є саме те конкретне, що 
дисципліна досліджує у своєму об’єкті: риси і якості 
явищ, зв’язки та відносини. В гуманітарних 
дисциплінах таким конкретним виступає світ людини, 
сама людина та продукти її творчої життєдіяльності в 
суспільстві. М. М. Бахтін визначає предмет 
гуманітарних наук як виразне буття, що говорить. Це 
буття ніколи не збігається з самим собою і тому 
невичерпно у власному розумінні і значенні[9]. 

Завданням гуманітарних дисциплін є аналіз 
закономірностей соціального життя, його мотивів, 
діючих предметів, а базовим методологічним засобом 
за Г. Ріккертом є розуміння [10]. Розуміння залежить 
від внутрішнього потенціалу особистості, рівня її 
духовного розвитку, здатності прийняти та 
наслідувати ті чи інші правила буття в певному 
соціумі. Ці процеси вимагають великої праці людини 
над собою, щоденного самовдосконалення і саме 
гуманітарні дисципліни є тими провідниками, що 
допомагають у формуванні високоморальної, 
соціалізованої особистості.  

Щодо ролі дисциплін гуманітарної спрямованості, 
то вони реалізують важливі функції освітнього та 
виховного характеру: сприяють розвитку 
особистісних якостей, ціннісних орієнтацій, 
естетичного смаку і гармонії, навчають культурі 
життя та правилам взаємин з людьми і природою, 
правильному ставленню до свого здоров'я та здоров'я 
інших, мінімально необхідним юридичним знанням , 
знанням в області економіки, політики і соціології, 
допомагають загальнокультурному та професійному 
зростанню особистості. 

Таким чином можемо дійти висновку, що ядром 
гуманітарних дисципліни є вивчення людини у її 
духовному та філософському розумінні. 

Дисципліни гуманітарного та соціально-
економічного циклу дозволяють формувати такі 
компетенції фахівця, без яких подальший інноваційне 
і стабільний розвиток суспільства э неможливим, а 
саме: письмова та усна комунікація рідною мовою, 
здатність до критики і самокритики, здатність 
працювати в команді, навички міжособистісних 
відносин, здатність спілкуватися з фахівцями з інших 
галузей, прийняття відмінностей і 
мультикультурності, здатність працювати в 
міжнародному середовищі, знання інших мов, 
спільність етичних цінностей, здатність до організації 
і планування, прийняття рішень, здатність 
адаптуватися до нових ситуацій, лідерство, розробка і 
управління проектами, ініціативність і 
підприємницький дух, турбота про якість, прагнення 
до успіху [11].  

Аналіз змісту окремих гуманітарних дисциплін, які 
вивчаються майбутніми медичними працівниками, 
дає можливість встановити, наскільки вони сприяють 
формуванню соціально-комунікативної 
компетентності означених фахівців, тобто вичленити 
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у змісті гуманітарної підготовки соціально-
комунікативну складову. Для прикладу проаналізуємо 
зміст таких гуманітарних дисциплін, як українська 
мова (в тому числі за професійним спрямуванням), 
світова література, історія України, іноземна мова (в 
тому числі за професійним спрямуванням).  

Українська мова як гуманітарна дисципліна дає 
можливість студентам набувати достатніх 
мовленнєвих умінь і навичок як основи ефективного й 
коректного соціально-комунікативного процесу. Мета 
даного курсу полягає у формуванні національно 
свідомої, духовно багатої особистості, яка вільно 
володіє сучасною українською літературною мовою, 
її стилями і жанрами в усіх видах мовленнєвої 
діяльності, вміє формулювати свої думки та 
переконання, сприяє формуванню у студентів уміння 
чітко і лаконічно висловлюватись з урахуванням рівня 
комунікативної компетентності співрозмовника, 
доречно використовувати мовні засоби у процесі 
спілкування, як особистісного так і професійного 
характеру.  

Важливе значення для формування соціально-
комунікативної компетентності медичних працівників 
має вивчення ними дисципліни «Світова 
література».  

Метою вивчення курсу світової літератури є 
формування у студентів широких соціально-
комунікативних компетенцій, що ґрунтуються на 
знаннях, уміннях пізнавального і творчого характеру, 
соціальних навичках, світоглядних переконаннях 
тощо. 

Як засвідчили приклади вивчення різних тем у 
курсі «Світова література», студенти мають 
можливість розвивати свої соціально-комунікативні 
знання, уміння і навички у процесі ознайомлення з 
відомими літературними творами світу, що сприяє їх 
соціокультурному зростанню. 

Важливе соціокультурне значення має також 
вивчення студентами курсу історії України. Ця 
дисципліна призначена для формування історичної 
свідомості молоді, в якій поєднуються знання, 
погляди, уявлення про суспільний розвиток, 
усвідомлення нею нерозривність зв'язку між минулим 
і сучасністю, традиціями і досвідом різних поколінь 
українців, виховання громадянського патріотизму, 
відповідальності за долю своєї Батьківщини, 
спонукання до активної наполегливої праці в 
розбудові і зміцненні держави. Попри таку 
постановку загальної мети курсу, у її змісті закладено 
потужний соціально-комунікативний контекст, 
оскільки вона спрямовується на формування активної 
громадської позиції студента та навичок 
висловлювати цю позицію; на формування у 
студентів навичок наукового аналізу, спрямованих на 
забезпечення самостійного осмислення 
закономірностей історичного розвитку та їх 
інтерпретації; вироблення умінь застосовувати набуті 
знання з історії у повсякденному спілкуванні з 
професійної та особистісної проблематики, для 
орієнтації в суспільно-політичному житті, 
комунікативної критичної оцінки суспільних явищ і 
подій.  

На велику увагу в контексті формування соціально-
комунікативної компетентності студентів заслуговує 
вивчення ними іноземної мови (в тому числі за 
професійним спрямуванням).  

Основні завдання вивчення іноземної мови як 
навчальної дисципліни — це розвиток комунікативної 
компетенції, підґрунтям якої є комунікативні уміння, 
сформовані на основі мовленнєвих навичок і знань. 
Головною метою навчання має стати не 
нагромадження знань, а вміння застосовувати їх та 
формувати механізми самореалізації. 

Вивчення іноземної мови переслідує також суто 
практичну мету: опанування студентами умінь 
мовлення на рівні, достатньому для здійснення 
іншомовного спілкування у сферах професійної 
діяльності в типових ситуаціях в усній та письмовій 
формах; забезпечення розвитку навичок аналітичного 
читання, розуміння та використання в професійній 
діяльності іншомовних джерел з медичної тематики, 
написання рефератів, анотацій іноземною мовою. 

Соціально-виховна мета вивчення іноземної мови в 
медичному коледжі й інституті медсестринства 
полягає у тому, щоб формувати у студентів культуру 
спілкування, прийнятну в сучасному цивілізованому 
світі; ціннісні орієнтації, почуття та емоції; позитивне 
ставлення до іноземної мови, культури народу, який 
розмовляє цією мовою; розуміння важливості 
оволодіння іноземною мовою і потреби користування 
нею у професійній діяльності; такі риси характеру, як 
доброзичливість, толерантність, гуманізм, активність, 
працьовитість. 
 Крім того, під час вивчення іноземної мови 
відбувається: розвиток у студентів умінь переносу 
знань та навичок у нову ситуацію на основі 
здійснення проблемно-пошукової діяльності; 
мовленнєвих здібностей (фонетичного інтонаційного 
слуху, мовної здогадки, імітації, логічного викладання 
думок тощо); різних видів пам’яті – слухової, й 
зорової, оперативної та тривалої, уваги – довільної та 
мимовільної, уяви тощо; готовності до участі в 
іншомовному спілкуванні; готовності до подальшої 
самоосвіти в галузі володіння іноземною мовою. 

Висновки. Підводячи підсумки, зазначимо, що для 
формування сучасного фахівця гуманітарні 
дисципліни є невід’ємною складовою освітнього 
процесу в умовах медичних коледжів та інститутів 
медсестринства. Даний курс дисциплін сприяє 
розвитку високодуховної, культурної, творчої 
особистості, у якої професійні якості доповнюються , 
а можливо навіть базуються на її високоморальному, 
відповідальному ставленні до своєї роботи, що, в 
свою чергу, є невід’ємною складовою саме 
компетентного медичного працівника.  

Перспектива подальших досліджень 
пов’язується нами з дослідженням та визначенням 
структурних компонентів соціально-комунікативної 
компетентності майбутнього медичного працівника з 
огляду на специфіку вивчення гуманітарних 
дисциплін в умовах медичних коледжів та інститутів 
медсестринства.  
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Роль гуманитарных дисциплин в формировании социально-коммуникативной компетентности будущих 

медицинских работников 

Самборская Н. 
Аннотация: В статье рассмотрены вопросы гуманизации и гуманитаризации профессионального образования, как 
современной тенденции. Представленно содержание и специфику изучения гуманитарных дисциплин в условиях 
медицинских колледжей и институтов медсестринства. Подано структуру и определение гуманитарной дисциплины как 
составляющей гуманитарной науки. Выяснены внешние и внутренние факторы необходимости введения новых форм и 
методов формирования данной компетентности будущих медицинских работников в процессе изучения гуманитарных 
дисциплин. Проанализирована специфика содержания профессиональной подготовки в медицинских колледжах и 
институтах медсестринства в Украине и гуманитарной подготовки будущих медицинских работников в колледжах и 
институтах медсестринства, ее влияние на формирование социально-коммуникативной компетентности. Доказано, что курс 
гуманитарных дисциплин является неотъемлемой составляющей в формировании социально-коммуникативной 
компетентности высокопрофессионального медицинского работника. 

Ключевые слова: гуманизация, гуманитаризация, гуманитарные дисциплины, профессиональная компетентность, 
социально-коммуникативная компетентность медицинского работника. 
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The role of humanitarian subjects in formation the social-communicative competence of future medical workers 

N. Samborska 
Abstract: In the article the question of humanization and humanitarization of vocational education, as a modern trend is carried over 
for consideration. The difference between fore-mentioned concepts is identified. In the article the content and the specific features of 
humanitarian subjects study in medical colleges and nursing institutes are represented. It is presented the structure and the definition 
of humanitarian subjects as a unit of the humanities. It is found essential external and internal factors for introduction new forms and 
methods in the process of formation the social-communicative competence of health care workers in the study of humanitarian sub-
jects. The specificity of the content of professional training in medical colleges and nursing institutes in Ukraine and humanitarian 
training of future health care workers in colleges and nursing institutes is analyzed. It is determined its influence on the formation the 
social-communicative competence. It is proved that the course of humanitarian subjects is an integral part in formation the social- 
communicative competence of highly professional health care worker. 
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