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Annotation. Der Beitrag ist der Untersuchung von audiovisuellen Medien und zwar Fernsehnachrichten gewidmet. Beim Fernsehen
verbindet sich das Gesprochene mit dem Gesehenen. In diesem Beitrag wird untersucht, wie die verbale Sprache mit den nonverbalen
Mitteln zusammen funktionieren, wie die Nachrichten im Fernsehen verstanden werden und wie moglichst objektiv, einfach und klar
von Zuschauern angenommen werden. Man sient den Text als Mittelpunkt der Fernsehnachrichten, der aber Bilder als

Begleitmaterial fiir das bessere Verstdndnis verwendet.

Schliisselworter: Medien, Fernsehnachrichten, Nachrichtentext, gesprochene und geschriebene Sprache.

Einleitung. Die Rolle der Massenmedien ist heutzutage
so grof3, wie sich vor 50 Jahren noch niemand hatte
vorstellen konnen. Wie die Situation weiter aussieht,
konnen wir nur erahnen. Sicher ist jedoch, dass Medien
heutzutage auf allen Sprachebenen erforscht werden.

Der Kommunikationsprozess, der iiber die Medien
verlauft, hat seine eigene “Sprache”, da kein bestdndiges
Feedback wegen der Abwesenheit eines unmittelbaren
Kontaktes zwischen dem Sender und dem Empfinger
moglich ist. Die Mitteilungen sollen so gebildet werden,
dass es keine Missverstindnisse gibt. Bei den
audiovisuellen Medien ist in der Regel die Sprache, d.h.
das gesprochene Wort wichtig, beim Fernsehen wird das
Gesprochene mit dem Bild verbunden, wobei Gestik,
Mimik und Korpersprache mitagieren. Handlungen und
Situationen schaffen einen besonderen Kontext, in dem
sich der Moderator verbal duf3ert, dieser Kontext fithrt zur
Verstandniserleichterung. Dabei konnen aber
Diskrepanzen zwischen beiden Bedeutungssystemen
entstehen, was zur Verwirrung und zum Zweifel an der
Objektivitdt der Mitteilung fiihrt [5].

Die Auswahl von Nachrichten hiangt davon ab, welche
Meldungen und welches Bildmaterial zur Verfiigung
stehen. Bilder sind fiir das Fernsehen sehr wichtig, weil
sie authentisches Material vermitteln. Deswegen wird den
Fernsehnachrichten ein hoher Grad an Glaubwiirdigkeit
zugeschrieben. Der Text darf aber auf gar keinen Fall
vernachlissigt werden. Das Fernsehen vermittelt nicht nur
einen visuellen Eindruck, sondern ist ein Wortmedium.

Es entsteht die Frage, ob die Bilder ohne Text (und
umgekehrt) verstdndlich sind. Wenn der Text vom Blatt
abgelesen wird, kann sich der Zuschauer auf die optische
Erscheinung des Sprechers konzentrieren, statt den
vorgetragenen Informationen zu folgen [7, c. 116].

"Nachrichten im Fernsehen sind durch den besonderen
Kontrast  ungewohnlicher  Ereignisse Kriege,
Katastrophen, Spitzengespriache - mit fixierten Strukturen
— Sprachstile, Prasentationsformen, Programmschemata —
gekennzeichnet" [7, c. 118].

Kurzer Uberblick der Autoren, die in diesem
Themenbereich  forschten. Wie die  Nachrichten
verstanden werden und ob sie in der Erinnerung bleiben,
ist auch ein wichtiger Punkt in der Nachrichtenforschung.
Zu diesem Thema haben viele grundlegende Arbeiten
Burger [1], Nerius [6], Zubayr [11] und andere
veroffentlicht. Wir gehen davon aus, dass im Moment
Informationssendungen als Informationsquelle populérer
als Druckerzeugnisse sind. Diese Frage wurde von den
Wissenschaftlern des Hamburger Hans-Bredow-Instituts
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sowie von StraBner [9], Thorn [1] und Koszyk [3]
erforscht. Ihre Schlussfolgerungen zeigten, dass Probleme
wie z. B.: unklare Formulierungen, Schwierigkeiten bei
der Konzentration und zu wenig zur Verfiigung stehende
Zeit pro Thema auftraten. Auch hat es sich ergeben, dass
bei einer groBeren Ausfiihrlichkeit keine Langweile
auftritt, sondern der Nachrichtentext besser zu erfassen
ist. Die Rekonstruktion der Meldungen héngt auch davon
ab, in welchem Mal3e das Berichtete von den Zuschauern
als bedeutsam wahrgenommen wird. Zu diesem Thema
haben viele grundlegende Arbeiten Burger, Nerius,
Zubayr und andere veroffentlicht.

Das Ziel. Es muss untersucht werden, wie die
Nachrichten und zwar der Nachrichtentext verfasst
werden und wie sie fir die Zuschauer verstdndlich
gemacht werden.

Weiterhin ist zu erwidhnen, dass nicht alle Nachrichten
sich fiir das Medium Fernsehen eignen. Nachrichten iiber
abstrakte Zusammenhinge, z. B. in der Wirtschaft, fiihren
dazu, dass es eine Art Diskrepanz zwischen der visuellen
Darstellung und dem gesprochenen Wort gibt. "Die
Erinnerung von Fernsehnachrichten wird weniger durch
sachliche Logik als durch die Alltagsrationalitit der
Rezipienten bestimmt" — so Plake [7, c. 12].

Massenmedien beeinflussen die Menschheit auch
sprachlich. Sie haben einen besonderen Sprachstil, in dem
die Nachrichten berichtet werden. Diesen Sprachstil
benutzt man, um die besondere Art und Weise der
Kommunikation mit dem Leser, Horer bzw. Zuschauer zu
definieren, die fiir jede -einzelne Massenmedienart
charakteristisch ist [2]. Es ist bekannt, dass jede
Massenmedienart mit ihrem Publikum auf eine besondere
Weise kommuniziert, indem sie fur die
Textkommunikation stehende stilistische und rhetorische
Mittel benutzt. So z. B. ist fiir die Zeitungspresse ein
bestimmter Stil kennzeichnend, fiir populire Medien
jedoch ein anderer Stil usw. Das alles héngt auch von
textexternen Faktoren ab, die zu den politischen,
geschichtlichen, kulturellen, ideologischen und sozialen
Bereichen gehoren koénnen. Die  Sprachstile der
Nachrichten kénnen rein offiziell sein, wie es zur Zeit der
Sowjetunion war, oder unpersonlich, wie z. B. der durch
sein Streben zur Objektivitit bekannte BBC-Stil, oder der
absichtlich familidre Stil aller Unterhaltungsradio- und
Fernsehprogramme.

Ergebnisse und ihre Beschreibung. Eine Analyse der
Massenmedien auf intralinguistischem Niveau setzt
voraus, dass der Einfluss der massenmedialen Mittel auf
die Funktion der Sprache im Rahmen eines kulturellen
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Gebiets stattfindet. Die Sprache der Massenmedien
tendiert dazu, klare sprachliche Stilgrenzen verschwinden
zu lassen, Umgangssprache zu verbreiten (in Nachrichten,
Kommentaren und Informationsanalysen) sowie einen
falschen Sprachgebrauch (eine falsche Betonung bzw.
grammatische Fehler) zu popularisieren und die
Sprachnorm allgemein unter dem Gebrauch von
Jargonismen, Vulgérsprache u.s.w. herabzusetzen.

Die Tendenz zur Nivellierung klarer Stilunterschiede
in der Mediensprache wird von vielen Wissenschaftlern
untersucht. Wahrscheinlich ist sie davon abhingig, dass
das Paradigma des Mediendiskurses sich sehr dynamisch
entwickelt. Die Haupttypen von Medientexten sind
Nachrichten, Kommentare und Analysen, Publizistik
(Features, Feuilleton) und Werbung. Sie sind insofern
miteinander verbunden, als dass sie sich in einer
zeitlichen Nidhe Dbefinden und selbstverstindlich
aufeinander einwirken (Informationsprogramme werden
beispielsweise durch Werbung unterbrochen). Manchmal
fihrt das zur Entstechung von neuen stilistischen
,oHybriden® z. B. Infotainment. Wenn in ein
Informationsprogramm Unterhaltungselemente integriert
werden, bedeutet das das Streben der Massenmedien nach
einem breiteren Publikumskreis.

Forscher stellen auch eine Anndherung der Normen
von miindlicher und schriftlicher Sprache in den
Massenmedien fest, was durch ihre funktional-
technischen Besonderheiten an sich bedingt ist. Die
Schaffung und Verbreitung von Medientexten schlieBen
solche speziellen Techniken ein, wie Lesen von
Laufschriften, die Ubertragung eines primér miindlichen
Textes (z. B. eines Interviews, in eine schriftliche Form
der Publikation), die Integration einer Spontanrede und
einer vorbereiteten Rede und die Vermengung der
Umgangssprache mit dem Literaturstil. Immer weniger
dhnelt die Pressesprache dem  Pressestil. Die
Umgangssprache dringt in die offizielle
Informationssprache der Massenmedien ein, was die
Sprachkultur beeintrachtigt [11].

Die Sprache der Massenmedien hat ein hohes Prestige,
die modernsten Verbreitungsmittel sind in einer
Informationsgesellschaft ein Modell der Nationalsprache.
Im GrofBlen und Ganzen schafft sie auch Literaturnormen,
indem sie das Wahrnehmen von Politik, Ideologie, Kunst
und Literatur beeinflusst.

Laut Harald Burger schaffen die Moderatoren der
Fernsehnachrichten mit ihren festen Blicken in die
Kamera eine face-to-face Situation, mit deren Hilfe in
fiktiver Form eine direkte Kommunikation entstehen soll
[1, c. 3]. Sie lesen entweder vom Blatt ab oder benutzen
einen Teleprompter, was den Eindruck verstdrkt, als
sprache der Moderator nur mit dem bestreffenden
Zuschauer.

Eine primar miindliche Kommunikation ist mithilfe des
Fernsehens moglich, aber sie entpuppt sich eher als eine
sekundidre Version, denn der Zuschauer und seine
Anwesenheit bleiben inszeniert. Der Zuschauer befindet
sich in einer Situation, in der die Informationen nur in
eine Richtung verlaufen.

In der Nachrichtensprache sind die Ubergiinge von der
geschriebenen zur gesprochenen Sprache besonders
auffillig. Das wird in der technischen Verfahrensweise
verdeutlicht, denn die Nachrichten werden von den
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Moderatoren von vorkonzipierten Manuskripten (oder
einem Prompter) abgelesen. Dieses Gerdt sieht der
Zuschauer nicht, denn es steht direkt neben der Kamera,
um den Eindruck zu vermitteln, der Moderator spriche
frei. Das Medium ist miindlich, die Konzeption aber
schriftlich. Konzeptionell kann die Sprache der
Nachrichten zur geschriebenen Sprache gezéhlt werden,
denn der Text, der gesprochen wird, ist nicht frei
formuliert, sondern wird spontan gesprochen.

Es soll erwdhnt werden, dass viele Eigenschaften, die
fiir den miindlichen Sprachgebrauch typisch sind, wie z.
B.: Anakoluthe, Ellipsen, Pausen oder Partikeln, dort sehr
selten oder gar nicht antrifft. Nach Nerius [6, c. 832] wird
gesprochene Sprache ,lautlich realisiert und akustisch
aufgenommen™ und geschriebene Sprache ,.graphisch
realisiert und optisch aufgenommen®. Das trifft auf die
Nachrichtensprache nur teilweise zu, da sie auf der
Produzentenseite graphisch realisiert wird und vom
Rezipienten akustisch aufgenommen wird. Aber es
konnen Schwierigkeiten entstehen: der Rezipient sieht
den Text nicht als Ganzes, sondern seine Wahrnehmung
héngt von der Betonung und Akzentuierung des Sprechers
ab. Die Sprechgeschwindigkeit des Moderators entspricht
nicht immer der Horgeschwindigkeit des Empféngers, der
keine Moglichkeit hat, zuriickzubléttern oder etwas
wiederholt zu lesen. Der Moderator kann auch non-
verbale Mittel wie z. B. Mimik und Gestik einsetzen, um
den Inhalt des gesprochenen Textes deutlicher zu machen.
Vielen Forschungen nach sollten die Bewegungen im
Studio vermindert werden, denn es flihrt zur Verringerung
der Glaubwiirdigkeit [6, c. 833]. Es gibt keinen
Kommunikationspartner, kein Kontakt ist moglich und
Sender und Empfanger teilen keinen gemeinsamen
Wahrnehmungsraum, deswegen miissen die sprachlichen
Mittel bzw. Formulierungen das Verstdndnis sichern.

Der Text steht sowieso im Mittelpunkt der
Nachrichten, er kann ohne Bebilderungsmittel verstanden
werden. Die Frage ist nun, wie der Text umfassend
verstanden werden kann, damit keine Riickfragen
entstehen. Im Prinzip bleibt der Zuschauer mit dem
Gesehenen und Gehorten allein. Wenn der Empfénger den
Text nicht versteht, schaltet er um. Deswegen sind die
Journalisten und Redakteure bemiiht, den Text so zu
gestalten, dass er moglichst verstindlich auf den
Zuschauer wirkt. Denn die Textverstdndlichkeit ist der
wichtigste Bestandteil in diesem Informationsbereich. Das
steht sogar im Bildungsauftrag: “Die Informationen
miissen so gestaltet, so angeordnet und so présentiert
werden, dass jeder Interessierte in der Lage ist, sie auch
zu verstehen... Ein gesprochenes Wort muss gehort, d.h.
akustisch aufgenommen und sofort verstanden werden*
[9, c. 50].

Es entsteht die Frage, unter welchen Bedingungen ein
Nachrichtentext verstanden werden kann. Der Sender
kann nur durch Riickfragen priifen, ob etwas verstanden
wurde oder nicht. Aber das ist nicht der Fall. Es existieren
sogar Ratschlige aus linguistischer, praktischer und
psychologischer Perspektive zur Verbesserung der
Verstehungsmoglichkeiten. Die Sprache sollte einfach
sein, wobei aus linguistischer Hinsicht kurze Sétze oder
der Verbalstil verstanden werden. Um alle Sinne des
Zuschauers anzuregen und um den Empfinger neugierig
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zu machen, muss der Text spannend und personlich
formuliert sein.

Im Bereich der Massenmedien richtet sich der Text an
mehr als einen Adressaten, deswegen kann er nicht
individuell formuliert werden. Das Publikum bildet eine
heterogene Gruppe, die verschiedene Meinungen, soziale
Schichten, Intelligenz und Rezeptionsgewohnheiten
vereint. Daraus resultiert jedoch kein einheitliches
Verstehen, der Journalist kann sich nicht auf einen
besonderen Zuschauer einstellen. ,,Wer allen etwas sagen
will, kann nur wenigen Spezifisches sagen. Wer
Spezifisches sagt, schliet viele aus“ [3, c. 75]. Zwar
konnen verschiedene Gruppen der Zuschauer fiir einzelne
Sendungen spezifiziert werden, sodass ein Journalist
einen Text speziell fiir solche Gruppen produzieren kann.
Der Verstehungsprozess wird durch unterschiedliche
Komponenten bestimmt. Der Zuschauer soll den Eindruck
haben, ihm ist alles verstindlich, sonst sinkt die
Aufmerksamkeit und das Interesse nimmt ab.

»Wenn komplexe Sachverhalte durch Dbildhafte
Vergleiche veranschaulicht werden, sich beim ndheren
Hinsehen jedoch als Problemverkiirzung herausstellen
und somit zu Missverstiandnissen fiihren konnen. Der
Produzent bewegt sich also zwischen den Polen
Komplexitidt und Banalitit, deren addquate Gewichtung
seine Aufgabe darstellt™ [8, c. 103].

Der ideale Fall wire, wenn Sender und Empfinger,
also der Textproduzent und der Rezipient, {iber die
gleiche Grammatik und die gleichen lexikalischen
Einheiten verfiigen wiirden. Aber der Fall kann nicht
angenommen werden. Der Verfasser des Textes muss
davon  ausgehen, dass die  Sprache  eines
durchschnittlichen Zuschauers unkompliziert und einfach
ist, dass dieser iiber einen geringeren Wortschatz als z. B.
der Textproduzent verfiigt, der in der Regel auf Grund
erworbener Ausbhildung die Texte verfasst. Der
fachsprachliche Charakter ist gut in den Nachrichten zu
sehen.

Die gesprochene Sprache hat ein paar Merkmale, die
die Verstindlichkeit des Textes erleichtern, zum Beispiel
kurze Sétze, Verbalstil, geldufige Worter, wenig Passiv
und wenige Fremdworter. Aber sehr héufig stehen die
Journalisten unter Zeitdruck und konnen diesen

Vorsitzen, die Verstindlichkeit zu erleichtern, nicht
entsprechen. So  bleiben die oben erwidhnten
Eigenschaften eher eine Theorie. In der Realitdt benutzt
man in den Nachrichten eine elitdre Sprache, die
eigentlich eine Schreib- oder Lesesprache ist. Es entsteht
die Frage, auf welche Weise kontrolliert werden kann,
wie die Rezipienten die Nachricht verstanden haben.
Diese Frage kann auf Basis einer Befragung beantwortet
werden. Aber solche Befragungen sind wenig
aufschlussreich, weil sie auf dem Gedéichtnis des
Zuschauers basieren, das defizitir arbeitet.

Neben textlichen Komponenten ist es empfehlenswert,
Grafiken und Fotos einzusetzen, denn es hat sich gezeigt,
dass eine Hintergrundeinblendung, mit der die
Nachrichten begleitet werden, die Verstindlichkeit
erhohen kann.

Die Journalisten miissen solche Formulierungen
konstruieren, die fiir die gesprochene Sprache iiblich sind.
Denn alle Situationen in der Kommunikation fordern
solche ~ AuBerungen, die speziell von einem
professionellen Textproduzenten geplant werden [10, c.
138]. ,,Zwischen dem reflektierten Formulieren in der
geschriebenen Sprache und dem freien Formulieren in
gesprochener Sprache existiert eine Zwischenform: das
reflektierte Formulieren in geschriebener Sprache (mit
einem fertigen Manuskript) zum Zwecke des Sprechens*
[4, c. 23].

SchluBifolgerung. In der Schlussfolgerung kann man
sagen, dass Fernsehnachrichten in ihrer one-way-
Kommunikation ~ monologisch  funktionieren.  Die
Nachrichtentexte werden unter Verstdndniskontrolle
verfasst, so dass der Prozess der Kommunikation
langsamer stattfindet. Deswegen wird der Text an
Zuschauer gerichtet, die anonym sind, und kann nicht
individuell ~ verfasst ~ werden; es gibt eine
Themenfixierung. Der Text liegt schriftlich vor und ist
potenziell wiederholbar, aber fiir den Rezipienten ist das
nur bedingt moglich. Mimik und Gestik werden sparsam
verwendet. Die Rahmenbedingungen, in denen sich die
Nachrichtentexte befinden, beeinflussen die lexikalische
und  syntaktische  Struktur  dieser Texte. Die
Nachrichtensendungen sind schriftsprachlich orientiert.
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Abstract. The article is devoted to the study of audiovisual media namely television news. Television connects spoken language with
the written words.This paper investigates how the verbal language works together with the non-verbal means , how the messages are
understood on television and tends be as objective as possible, simply and clearly accepted by viewers. One sees the text as the center
of the television news, but it uses the video or photo as a tool for better understanding.
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IIpouecc KOMMYHHKAIUM B TeJIEBU3UOHHBIX HOBOCTSIX

E. YaiikoBckas

AnHoTanus. CTaTbs MOCBSIIEHA UCCIEIOBAHUIO CPEACTB MACCOBOW MHG)OPMALIUK, a UMEHHO TEJIEBU3MOHHBIM HOBOCTSM. B craThe
paccMOTpEeHO KaK MPOUCXOTUT KOMMYHHKATHBHBII HpOLECC B HOBOCTSAX, KaK B3aUMOJAEHCTBYIOT BepOalbHBIE W HEBepOaIbHBIC
SI3BIKOBBIC Cpe/icTBA. TEKCT SBISETCA SIPOM TEICBU3MOHHBIX HOBOCTCH, HO TMPH 3TOM HCIOJB3YETCSl OONBIIOE KOJIUYECTBO

H306pa)KeHI/Iﬁ JUIA €0 JIYHYIICTo MOHUMaHuA U WITIOCTpaluu.

Knroueevie cnosa: Me()ua, menesu3sUOHHble HOBOCMU, YCMHAA U NUCbMEHHAS PeUb, HOBOCMHOU MEKCM.
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