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Abstrakt: Kultira a prirodné dedi¢stvo vytvaraja zakladné predpoklady pre rozvoj kultirneho cestovného ruchu. Pre
multikontextualny vztah cestovného ruchu a kultiry je vymedzenie pojmu kultrny cestovny ruch pomerne zlozitym procesom.
V odbornej praxi sa jednotlivé formy kulturneho cestovného ruchu nevyskytuji v samostatnej podobe, ale casto dochadza k ich
vzajomnému prepajaniu a prelinaniu. V praci sa zaoberame charakteristikou typologie kultirneho cestovného ruchu, popisujeme
produkty a motivaciu asociovant s cestovanim, analyzujeme definiciu pojmu kultarny turista z roznych aspektov na zaklade definicii

uvedenych autorov.
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Uvod. Kultirny cestovny ruch sa vyprofiloval ako
samostatna kategoria koncom 70. rokov 20. storoéia. V
sucasnosti patri k najrychlejSie sa rozvijajucim formam
cestovného ruchu [1]. Definovat’ kultirny cestovny ruch
je pomerne zloZité. V literatire sa stretneme s viacerymi
definiciami, resp. formulaciami kultirneho cestovného
ruchu, ktoré su v podstate dost’ podobné a odlisuju sa iba
v detailoch.

Robinson [2] tvrdi, Zze kultirny cestovny ruch je
cestovanie s kultirnou motivaciou ¢ uz v meradle
samotnej dovolenky, Studijnej cesty alebo ako Cinnost’
pocas dovolenky spojend s inou primarnou motivaciou.
Gucik et al. [3] oznacéuju kultarny cestovny ruch ako druh
cestovného ruchu predstavujici rozliéné  spOsoby
uspokojovania duchovnych potrieb Tudi, ktori su
motivovani moznostou poznavania kultarneho dedi¢stva,
kultary navstivenych cielovych miest. Kultarny cestovny
ruch podl'a Benci¢a [4] je druh cestovného ruchu, ktory je
motivovany  kultGrnymi  aktivitami.  Predstavuje
navstevnost os6b mimo miesta trvalého bydliska a je
motivovany zaujmom o histoériu, umenie, $tyl a tradicie
zivota regionu. Stadtfeld [5] uvadza, Ze kultarny cestovny
ruch je osobitnou formou cestovného ruchu. Vyzaduje
$pecialne podmienky a odlisuje sa od inych foriem
cestovného ruchu predovSetkym motivaciou jeho
ucastnikov. Vsetky uvedené formulacie cestovného ruchu
maju spoloénit premisu Vv oblasti motivacie uéastnikov
cestovného ruchu.

Typologia kultirneho cestovného ruchu. Typoldogia
kultarneho cestovného ruchu je ponimana jednotlivymi
autormi odliSne a jej delenie je v niektorych pripadoch
velmi podrobné. Stadtfeld [5] rozdeluje kultarny
cestovny ruch na: primdrny, ktorého cielom je ucast’ na
kultirnej udalosti alebo navsteva kultirneho podujatia
a sekunddrny, v ktorom kultirne podujatia alebo
zariadenia nie su prvoradym motivom tucCasti na
kultarnom cestovnom ruchu, ale iba doplnkom iného
druhu cestovného ruchu.

Mariot [6] rozliSuje podl'a charakteru zaujmov v
kultarnom cestovnom ruchu tri skupiny cestovného ruchu.
Vzdelavaci cestovny ruch, zamerany na poznavanie inych
kultar prostrednictvom zbierok ststredenych
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Vv §pecialnych  inStitdcidich (muzed, galérie apod.).
Alternativny cestovny ruch, prostrednictvom ktorého
mozno spoznavat zivot inych ludi vich domacom
prostredi. Religiozny cestovny ruch, ktory umozhuje

uéastnikom  uspokojit  zaujmy  shvisiace s ich
nabozenskym vyznanim (napr. pute).
Matlovicova et al. [7] podavaji  podrobni

charakteristiku  kultarneho turizmu, ktory delia na
niekol’ko foriem. Viastivedny turizmus, etnicky turizmus,
dark turizmus, festivalovy turizmus, kulindrsky turizmus,
zabavny turizmus, clubbing a , party‘ turizmus, filmovy
turizmus.

Vliastivedny turizmus povazuju autori z pohladu
dominantného zamerania za sucast’ kultirneho turizmu,
ktory kladie déraz na poznavanie prirodného a kultarneho
dedi¢stva tzemia. Tato forma turizmu podla autorov
moZe byt vnimana aj ako samostatna forma turizmu,
v ktorej dominuje poznavaci motiv, casto spojeny
S edukacnymi  ciel'mi,  sledujucimi  posilfiovanie
vlastenectva a narodnej hrdosti [7] .

Etnicky turizmus ponimaji z dvoch réznych perspektiv,
tzv. turizmus autochtonnych kultir (poznavanie odlisnych
kultir) a sentimentalny turizmus, ktorého ucastnikov
charakterizuje pocit spolupatri¢nosti k danému etniku, ¢i
komunite, ktort navstevuj.

Dark turizmus je motivovany navstevou miest, ktoré st
nejakym spésobom spojené so smrtou, utrpenim
atragédiami. Okrem toho, Ze je povazovany za stcast
kultirneho turizmu, ma aj edukaény rozmer ak je
zamerany na historické udalosti [7].

Festivalovy turizmus zahfia vSetky formy turistiky,
ktorych hlavnym cielom je tcCast na podujatiach
S kultirnym charakterom (filmové, divadelné, hudobné
festivaly).

Kulindrsky turizmus zahifia vSetky individualne alebo
hromadne organizované cesty do miest produkcie
Specifickych druhov potravin a vyroby jedal, za ucelom
ich konzumdcie. Hlavnym motivom je tazba po
skusenosti z chuti osobitnych druhov potravin alebo
gastronomickych produktov.

Zdabavny turizmus podl'a Matlovicovej et al. [7] mozno
charakterizovat ako cesty do miest, kde sa ponuka
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turistom travenie vol'ného ¢asu vo forme zabavy, pricom

je Casto sprevadzané emocionalnymi, estetickymi
a poznavacimi zazitkami.
Clubbing a, party“ turizmus predstavuje formu

turistiky, ktorej hlavnym motivom je hl'adanie prijemnych
zazitkov  prostrednictvom  ucasti  vramci  akcii
organizovanych v réznych kluboch a diskotékach.

Filmovy turizmus je forma turizmu, pri ktorom je
hlavnym motivom turistickych pobytov navsteva miest,
ktoré s stcastou filmového pribehu afilm na ne
odkazuje alebo sa v nich natacal [7].

Vo vseobecnej  deklaracii  UNESCO o kultirnej
rozmanitosti je kultira definovanad ako subor osobitnych
duchovnych, materialnych, intelektudlnych
a emociondlnych prejavov spolocnosti alebo socialnej
skupiny. V kontexte cestovného ruchu rozliSujeme tri
dimenzie kultary: kultarne dediéstvo, kultirnu diverzitu
a kultarnu kreativitu [8].

World Organization Tourism (UNWTO) a European
Travel Commission (ETC) [9] delia kultiru na primarnu
a sekundarnu. Primadrna kultura predstavuje jadro kultiry
t. j. kultirne dedi¢stvo (heritage tourism), umenie, CiZe
st¢asnu kultirnu produkciu (art tourism) ako je divadlo,
hudba, vytvarné umenie, sucasna architektara, literatiira.
Sekundarna kultura predstavuje Zivotny Styl — viera,
kuchyna, tradicie, zvyky, hodnoty a kreativny priemysel —
moda, design, film, zabavny priemysel. Tento nazor
mozno interpretovat’ na zaklade obrazka 1. Vnutorny
avonkaj§i kruh st vyrazne prepojené a z pohladu
kultirneho turistu tvoria nedeliteny celok.

sekundarna kultira

primarna
kultira

Obrazok 1. Schéma primarnej a sekundarnej kultary [9]

Ak zhrnieme zékladné atributy a definicie kultirneho
cestovného ruchu mézeme konstatovat, ze rozhodujicim
faktorom je cestovanie mimo miesta trvalé¢ho bydliska za
ucelom spoznavania a uspokojovania duchovnych potrieb
Cloveka. Kulturny cestovny ruch moézeme rozdelit na
niekol’ko foriem. V konkrétnej praxi sa jednotlivé formy
kultirneho  cestovného ruchu nevyskytuji  vzdy
samostatnej podobe, ale Casto dochadza ich
vzajomnému prepajaniu a prelinaniu.

Motivacia v kultirnom cestovnom ruchu. Potenciél
kultiry v cestovhom ruchu je velky. Kultara tvori
dolezita a Coraz viac ziadan® stcast’ primarnej ponuky
cestovného ruchu. Kultura a prirodné dedicstvo vytvaraju
zakladné predpoklady na rozvoj cestovného ruchu. V
kontexte cestovného ruchu predstavujt atraktivitu, t. j.
nieCo, ¢o ma schopnost’ vyvolat’ zaujem navstevnika, aby

k

prekonal urcitt vzdialenost, obetoval volny cas
afinanéné  prostriedky [3].  Atraktivita destinacii
kultirneho cestovného ruchu je objektom ziujmu
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navstevnikov, ktory v nich vyvolava potrebu vidiet' dané
miesto, teda navstivit’ ho.

Podl'a Richardsa [10] delime produkty kulturneho
cestovného ruchu do Styroch skupin. Do prvej skupiny
zarad’uje autor produkty zaloZené na su¢asnom kultarnom
procese, t. j. jazykové Skoly, umelecké vystavy, sicasné
umenie. Druhd skupina zahfna festivaly ako kultirne
produkty prezentujuce sGasnii tvorbu. Tretia skupina
obsahuje tradi¢né kultirne produkty pozostavajiice
z kultarneho dedi¢stva a inych kultirnych javov spitych
s minulostou (muizea, galérie, pamiatky). Posledna $tvrta
skupina zahffia historické sprievody. Skupiny na Tavej
strane schémy (obrazok 2) maju predovSetkym
vzdelavaciu funkciu, naopak v skupinach na pravej strane
schémy dominuje zdbavna funkcia.

jazykové kurzy
| umelecké festivaly
1

kreativna dovolenka
umelecké vystavy | 2

1 tematické parky

siéasnost’

3 folklorne festivaly 4
1
minulost’ . I
ga'lenre atraktivity kultirneho
muzea - dediéstva
pamiatky 1 historické sprievody

vzdeldvacia funkcia zabavna funkcia

Obrazok 2. Schéma delenia kultarnych produktov [10]

Kultarne produkty regiénov posobia ako stimuly
dopytu po roznych druhoch aformach kultirneho
cestovného ruchu. Pritom nedisponuji rovnakym
potencidlom. Ich potencidl je rozny v zavislosti od
preferencii Gcastnikov cestovného ruchu [11]. Na zaklade
dan¢ho kritéria mozu produkty kultary v kultirnom
cestovnom ruchu vystupovat’ ako atraktivita:

- primarna: Casto je oznaCovana aj ako tzv. ,must-see
sights* a vyznaduje sa schopnostou prilakat’ navitevnikov
aj z velkej vzdialenosti. V suvislosti s ich vyznamom sa
stdvaju priam narodnymi symbolmi a sti¢astou budovania
narodnej identity;

- sekundarna: méa mensiu tlohu pri rozhodovani o vybere
cielového miesta, t. j. nie je samotnym dovodom navstevy
destinacie;

- terciarna: vel'mi mald vaha pri rozhodovani o navsteve
destinacie, navsteva je skor nahodna alebo determinovana
nedostatkom inych moznosti.

Nie je mozné presne urCit, do ktorej kategdrie dany
produkt patri, vzh’'adom na to, ze preferencie kazdého
ucastnika st odlisné. Viacsina kultarnych turistickych
produktov patri do sekundarnej a terciarnej kategérie
[12,13].

Podla Jedrysiaka [14] z aspektu kultarneho cestovného
ruchu sa ucastnici zaujimaju o kultirne dedicstvo, za
ktoré vyssie uvedeny autor povazuje nasledné prvky:
historické pracovné postupy, odev, ludové umenie,
historia, jazyk, nabozenstvo, vzdelavanie, tradicie, umenie
a hudba, gastrondmia.

Swarbrooke [15] rozdel'uje
cestovného ruchu do troch skupin:
- diela vytvorené ¢lovekom, ale sinym cielom neZ
prilakanie turistov, ktoré sa v priebehu casu stali

produkty kulturneho
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atrakciami, napr. prehistorické objekty, budovy spojené
so zivotom slavnych l'udi, palace a zahrady, priemyselné
centra, cirkevné stavby;

- miesta navrhnuté (projektované) a postavené od
zakladov ako atrakcie, napr. zabavné parky, festivaly,
kasina, kupele; kultarne, $portové, nabozenské podujatia
apod.;

- druhotné atrakcie — sprievodné.

Z pohl'adu tcastnika je na realizaciu akejkol'vek formy
cestovného ruchu, teda aj kultrneho cestovného ruchu
podstatnda motivacia. Cengiz et al. [16] rozliSuju tieto
motivy ucasti na kultirnom cestovnom ruchu:

- jazykové vzdelavanie, maliarske, fotografické kurzy a
podobné druhy vzdeldvania;

- klasické vzdelavacie cesty (exkurzie, vylety);

- festivaly, divadelné, recita¢né, umelecké exhibicie a iné
kultarne aktivity;

- cestovanie za ucelom kultarnej vymeny a ziskania
kultirnej sktsenosti;

- obchodné cesty za ucelom zlepSenia kultirnych aktivit
a produktov.

V odbornej literatire sa stretivame s mnohymi
motivmi v suvislosti s cestovanim. Podla jednej z
aktualnejsich klasifikacii, ktort uvadza Niezgoda [17] sa
motivy cestovania V kultirnom cestovnom ruchu delia na:
kultarne, psychologické a vzdelavacie, socialne a etnické,
vztahujice sa na Specidlne pracovné postupy,
nabozenské, zdbavné a pod. (tabulka 1).

Tab. 1. Vztah kultirnych hodnét s motivmi cestovania [17]

Kultiirne hodnoty Motivy

Dovody cestovania

Hodnoty historické: architektonické
pamiatky, muzea, architektonické komplexy,
legendarne (historické) miesta, legendy a

pribehy spojené s miestami a poznatkov

navstevy zaujimavych miest s cielom
prehlbit’ svoje znalosti, rozvoj zaujmov

poznavanie, vzdelavanie

zabava,

Kultirne hodnoty: folklor, zvyky, tradicie, prehibenic

festivaly, vystavy, divadelné predstavenia

spoznavanie
Zaujmov,
zvykov a tradicii

umenia,

poznavanie|zabava a vzdelavanie

moderné
moderné

Zaujimavé dobové
mesta, mosty, cesty,
technické stavby

predmety:
budovy,

poznavanie novych miest, prehlbovanie
poznatkov a vedomosti

poznavanie, rodina

Motivacia je kombinacia vnltornych podnetov a
vonkajSej stimulacie, ktora vedie k realizacii urcitej
osobnej aktivity. Motivaciu v cestovnom ruchu tvori
kombinacia vnutornych a vonkajSich podnetov vedicich
k cestovaniu. Je kritériom pre vyber konkrétnej formy
cestovného ruchu a ovplyviluje aj vyslednti spokojnost
ucastnikov [18].

Charakteristika pojmu ,.kultarny turista®

Podl'a Garfielda [19] kultirny turista ma tendenciu byt
Setrny k Zivotnému prostrediu, je politicky nezaujaty
avdaény. Pravdepodobne dasto cestuje, je to
intelektudl, prinasa priatel'sku energiu.

Kultirny turista podla McKerchera a Cros [11] je
definovany ako osoba, ktora navstevuje alebo planuje
navstivit' atrakcie kultirneho cestovného ruchu (galérie,
muzed, historické miesta, predstavenia, festivaly a pod.)
kedykol'vek pocas svojej cesty, bez ohladu na hlavny
dovod ucasti nacestovnom ruchu. Tato definicia
nerozliSuje kultirneho turistu podla povodného motivu
cesty, ale zahffia napriklad i ucastnikov medzinarodného
kongresu, ktori prilezitostne navstivia miestne muzeum,
katedralu a pod.

McKercher a Cros [11] €lenia kultirnych turistov do
piatich skupin nielen podla délezitosti kultary v ich
rozhodovani o GCasti na cestovhom ruchu, ale taktiez
podra hibky ich zazitkov (obrazok 3).

hiboky zazitok
A

kultirny turista

v

povrchny zazitok

Objavitel’sky kultarny Rozhodny kultirny
turista turista
Nahodny Obéasny Prehliadkovy

kultirny turista

kultirny turista

nizka <

& vysoka

délezitost’ kultirneho turizmu pri rozhodovani o niviteve destinicie

Obrazok 3. Schéma typoldgie turistov v kultirnom cestovnom ruchu [11]

Rozhodny kulturny turista — kulturny cestovny ruch je
jeho primarnym motivom pre navstevu danej destinacie
a prindsa mu hlboky zazitok.
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Prehliadkovy kulturny turista — kultirny cestovny ruch
je jeho primarnym motivom pre navstevu danej
destinacie, ale prindSa mu menej hlboky zazitok.
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Objavitel'sky kulturny turista — turista, ktory necestuje
z kultarnych dovodov, ale ucast’ na kultirnom cestovnom
ruchu mu nakoniec prinesie hlboky zaZzitok.

Obcasny kulturny turista — kultrny cestovny ruch je
pre neho slabou motiviciou na cestovanie a vysledny
zazitok je slaby.

Nahodny kulturny turista — turista necestuje za ucelom
navstevy kultirnej destinacie, ale za¢astni sa niektorych
aktivit. Jeho zazitok je menej hiboky.

Pre kulturny cestovny ruch st najdolezitejSie prvé tri
typy turistov: rozhodny, prehliadkovy a objavitel'sky
kultarny turista [11].

Pre turistov so zdujmom o kultdru je najdolezitejSia
atmosféra navStiveného miesta, ktord im umoZiuje
pocitit, Ze sa ocitli v danej historickej dobe. Predpoklada
sa, ze tento typ turistu ofakava predovietkym to aby zazil
historicki atmosféru danej destinacie a aby mu boli
sprostredkované detailné historické informacie [20].

Charakteristika turistov, ktori sa zucastiuju kulturneho
cestovného ruchu je synteticky znazornena v tabul’ke 2.

Tab. 2. Charakteristika turistov kultiirneho cestovného ruchu [20]

« vek: prevaha osob do 40 rokov
* vzdelanie: stredoskolské a vyssie
* obyvatelia vel'kych miest

Kritéria
demografické

Zivotny $tyl,
osobnost’

ceny

* navstevou zaujimavych miest sa snazia rozsirit’ svoje vedomosti a poznatky

* zaujem o kulturu, umenie, zvyky, Zivotny $tyl 'udi, historiu daného miesta

* zaujem o vyuzitie roznych podujati a sluzieb $pecifické pre dané miesto

* zaujem o ponuku pobytu od aprila do oktobra

* cena je jednym z kritérii na vyber prenocovania a stravovania, vyber je prevazne nizkej alebo priemernej

* poznanie kultiry, umenia, tradicii, zivotného $tylu I'udi Zijuceho v danom regione

* historia miesta, architektonické pamiatky, komplexy architektiry

* zaujimavé moderné objekty, mosty, cesty, budovy, moderné miesta

« kontakt so zivotnym prostredim, konverzacia, dostupnost’ informacii, atmosféra miesta

» moznost’ stretnutia a spoznania zaujimavych l'udi

» moznost’ zicastnit’ sa na miestnych akciach, sviatkoch, festivaloch, vystavach, divadelnych predstaveniach
« ucast’ na zabavnych podujatiach s vyuzitim jedine¢nosti miesta

Motivy
cestovania/navstev

* poznanie regiondlnej kuchyne

Gucik et al. [3] na zaklade dovolenkového spravania,
motivacie, orientacie na materialne statky a iné hodnoty
rozliSuju tieto typy dovolenkarov: opatrny oddychujici
dovolenkar, klasicky kultarny dovolenkar, dovolenkar
naro¢ny na zazitky, mlady uzivajici dovolenkar, mlada
rodina. Typy turistov sa menia Vv zavislosti od ich
socialnych a ekonomickych podmienok a liSia sa aj od
stupna rozvoja spolo¢nosti.

Benc¢i¢ [4] podl'a motivacie rozliuje tri typy turistov:

turisti motivovani kultarou — lakaji ich S$pickové
podujatia, povazuju sa za spolo¢ensku elitu;

turisti inSpirovani kulturou — dobre poznaju kultirne
atrakcie amaji chut ich navStevovat, maju zvySeny
zaujem o kulturu;

turisti pritiahnuti kultarou — rozhodnutie o navsteve
kultrneho podujatia, atrakcie urobia v priebehu pobytu
Vv destinacii.

Podla vyberu produktu kultirneho cestovného ruchu
rozdel'uje Ben¢i¢ [4] kultarnych turistov na:

- nav§tevnikov kultirnych atrakcii mladi
v strednom veku, s vy$§im vzdelanim a zarobkom;
- navs§tevnikov kultarnych podujati — stredny vek, nizSie
a stredné vzdelanie;

a l'udia

- nav§tevnikov = muzei, galérii, baletu, opery -
uprednostiiuju  navstevnici  stredného veku s vySSim
vzdelanim;

- navstevnikov historickych miest a lokalit — starsi

navstevnici.

Autori [4, 11, 20] vo svojich publikaciach uvadzaju, ze
turisti, ktori si motivovani k ucasti na kultirnom
cestovnom ruchu vytvaraju ur€ité spektrum. Maju viac
sktisenosti s cestovanim a vyberom destinacie, ¢o vedie
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k hladaniu novych miest a vzniku novych turistickych
produktov.

Zaver. Kulturny cestovny ruch je zarad'ovany medzi
alternativne formy cestovného ruchu. V sulade so zavermi
WTO sa predpokladd, ze kultarny cestovny ruch ma
velkt budicnost a jeho vyznam v cestovnom ruchu bude
neustdle narastat. Tato forma cestovného ruchu plni
vyznamnu spolocenskil funkciu. Prispieva k zvySovaniu
kultirnej, odbornej a vSeobecnej vzdelanostnej urovne
Cloveka a spolocnosti. Je vnimany ako doklad vyvoja
Pudskej spolo¢nosti astava sa jednym z hlavnych
nositelov kultirnej zmeny. Ciele i formy kultarneho
cestovného ruchu sa vyvijali v minulosti, je teda
evidentné, Ze tomu tak bude i v budicnosti. Sustavne sa
kreuju nové formy kultirneho cestovného ruchu, ktoré
prinasaji jeho ucastnikom novy a nevSedny pohlad na
svet, ale aj pohl'ad na rozvoj réznych kultar v priebehu
ich historického vyvoja. Kto zachyti a spravne zareaguje
na vSeobecné trendy cestovného ruchu v Eurdpe bude
uspe$ny aj vramci kultirneho cestovného ruchu.
Cestovanie sa stane neodmyslitelnou sucastou Zivota.
Zmeny v spoloé¢nosti, v ekonomike alebo v Zivotnom
$tyle budi mat’ neustaly vplyv na kultirny cestovny ruch.
Preferencie, konanie ludi, ponuka sluZieb, produkt
kultarneho cestovného ruchu sa budi menit' a neustale
vyvijat. Kultirny cestovny ruch ako systém je vnimany
ako doklad o vyvoji l'udskej spolo¢nosti a stava sa jednym
z hlavnych nositelov kultirnej zmeny. Jeho vplyv na
kultru je znaCny, ¢o mozno pozorovat na priklade
najnavstevovanejSich turistickych destinacii. Uvedené
aspekty kultirneho cestovného ruchu ho zaraduju k
objektom zaujmu nielen geografie a ekonémie, ale aj vied
0 kultire a umeni.
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Selected theoretical and methodological aspects of cultural tourism

J. Mydlar

Abstract. Culture and natural heritage create the preconditions for the development of cultural tourism. For multicontextual
relationship of tourism and culture, the definition of cultural tourism is quite a complex process. In professional practice, various
forms of cultural tourism do not occur in a separate form, but it often leads to their interconnection and overlap. In this thesis we deal
with the characteristics of typology of cultural tourism, we describe products and motivation associated with travel, we analyze the
definition of a cultural tourist from different points based on the definition of the cited authors.
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